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Stan finanséw i zachowania konsumenckie
w gospodarstwach domowych respondentéw:

— W ciggu ostatniego miesigca

40% (11%

trzeba byto konieczne byto
ogranicza¢ wydatki pozyczenie pieniedzy
na zaspokojenie na zaspokojenie
biezacych potrzeb biezacych potrzeb

(28% 52%)  (19%

dokonano wiekszych udato sie dokonano wiekszych
planowanych wczesniej zaoszczedzié zakupow, inwestycji
zakupow, inwestycji troche pieniedzy nieplanowanych
(takich jak np. zakup wczesniej, w sposob
mebli, wycieczki, obligacji) spontaniczny

— w ciggu najblizszego miesiaca

(20%

respondent lub kto$ z gospodarstwa
domowego planuje wieksze zakupy,
inwestycje

Badanie ,Aktualnosci” (4) zostato zrealizowane metoda wywiaddw telefonicznych wspomaganych komputerowo (CATI)
w okresie od 20 do 23 maja 2024 roku na prébie dorostych mieszkaricéw Polski (N=1000)
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W majowym badaniu telefonicznym?, juz po raz trzeci, zapytaliSmy o nastroje konsumenckie. Ostatni
raz o te kwestie pytaliSmy w drugiej polowie lutego. Interesowato nas, czy badani muszga ograniczac
wydatki na biezace potrzeby czy tez udaje im sie co$ zaoszczedzi¢, czy dokonuja wiekszych zakup6ow
badz inwestycji, czy planuja je w najblizszej przyszlosci. ZapytaliSmy réwniez o oczekiwania

dochodowe oraz inflacyjne, a takze o postrzegane perspektywy na przysztosc.

W drugiej polowie maja dwie pigte ankietowanych zadeklarowato, ze w ciggu ostatniego miesigca
ograniczato w swoich gospodarstwach domowych wydatki na zaspokojenie biezacych potrzeb (40%),
a co dziewiaty badany przyznal, Ze konieczne bylo pozyczanie pieniedzy na zaspokojenie

podstawowych potrzeb (11%).

Z kolei ponad polowa respondentéw twierdzita, ze w ich rodzinach udalo sie zaoszczedzi¢ troche
pieniedzy (52%). Wiecej niz co czwarty zadeklarowal, Ze w jego gospodarstwie domowym w ciagu
ostatniego miesigca dokonano wiekszych zakupdow, inwestycji planowanych wczes$niej, takich jak
zakup mebli, wycieczki, obligacji (28%), rzadziej natomiast dokonywano nieplanowanych,
spontanicznych, wiekszych zakupéw (19%). Co piaty planowat wieksze zakupy czy inwestycje

w najblizszym miesigcu (20%).

W stosunku do pomiaru sprzed trzech miesiecy zwiekszyl sie udzial badanych (o 5 punktéw
procentowych) deklarujgcych, ze w ich gospodarstwach domowych udato sie zaoszczedzi¢ troche
pieniedzy. Zwiekszyt sie réwniez odsetek ankietowanych dokonujacych wiekszych, planowanych
wczesniej zakupow (o 4 punkty), a takze nieznacznie — dokonujacych wigkszych, nieplanowanych

zakupow (o 2 punkty).

1 Badanie ,Aktualnosci” (4) zostato zrealizowane metodg wywiadéw telefonicznych wspomaganych komputerowo (CATI)
w okresie od 20 do 23 maja 2024 roku na probie dorostych mieszkaricéw Polski (N=1000).



RYS. 1. Czy w ciggu ostatniego miesigca w Pana(i) gospodarstwie domowym:

ODSETKI ODPOWIEDZI TWIERDZACYCH

trzeba byto ogranicza¢ wydatki na 3%9

zaspokojenie biezgcych potrzeb 40

konieczne byto pozyczenie pieniedzy na 1112

zaspokojenie biezacych potrzeb 1

47
udato sie zaoszczedzi¢ troche pieniedzy 47
52

dokonano wigkszych planowanych wczesniej 29
zakupow, inwestycji (takich jak np. zakup 24
mebli, wycieczki, obligacji) 28

dokonano wigkszych zakupdw, inwestyc;ji 16
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A czy w ciggu najblizszego miesigca Pan(i) lub 18
kto$ z Pana(i) gospodarstwa domowego 19
planuje wieksze zakupy, inwestycje? 20

V 2024

Obecne oczekiwania inflacyjne sa mniej optymistyczne niz w drugiej potowie lutego. Wprawdzie nadal
najwiecej badanych (tyle samo co wéwczas) uwaza, ze ceny w ciggu najblizszego roku beda rosty
w zblizonym tempie (41%), lecz wyraZnie wiecej niz jeszcze trzy miesigce temu obawia sie szybszego
tempa wzrostu cen (32% obecnie wobec 20% poprzednio), a mniej liczy na ich wolniejszy wzrost (17%
wobec 26%) badz ich spadek (3% wobec 4%). Gdy pytaliSmy o te kwestie w lutym, inflacja
wyhamowywata (w lutym 2024 roku inflacja r/r wyniosta 2,8%, w styczniu r/r — 3,7%, a w grudniu
2023 roku - 6,2% r/r)>. W marcu jeszcze utrzymywatl sie trend spadkowy inflacji (2,0% r/r),
natomiast w kwietniu wraz z powrotem 5 proc. stawki VAT na podstawowe produkty spozywcze
inflacja zaczeta rosnaé¢ (kwiecieni — 2,4% r/r, maj — 2,5% r/r wg wstepnych szacunkow?). W zwigzku
z m.in. planowanym od lipca czeSciowym odmrozeniem cen energii, wedle wielu prognoz, mozna sie

spodziewac dalszego wzrostu inflacji.

2 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-pot-
inflacja-/miesieczne-wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-od-1982-roku/

3 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-w-
kwietniu-2024-roku,2,150.html
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RYS. 2. Jak Pan(i) sadzi, czy w ciagu najblizszych 12 miesiecy ceny towaréw
i ustug:

. m beda rosty szybciej niz w ciggu ostatniego roku
= beda rosty w zblizonym tempie
beda rosty wolniej

nie beda rosty
24% 26%

17% Trudno powiedzie¢
4% 4% 39
10% 9% 7%

X12023 112024 V2024

Jednoczesnie w ciggu ostatnich trzech miesiecy zmniejszyt sie troche odsetek badanych liczacych
na wzrost dochodéw ich gospodarstw domowych w ciggu najblizszego roku (z 36% do 32%).
Nadal najwieksza cze$¢ respondentow (41%, tyle samo co w lutym) uwaza, ze dochody ich

gospodarstw domowych nie zmienig sie.
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RYS. 3. Jak Pan(i) sadzi, czy w ciggu najblizszych 12 miesiecy dochody Pan(i)
gospodarstwa domowego:

B znacznie wzrosng
m troche wzrosnag

nie zmienia sie

9, 41%
38% 41% troche zmaleja
znacznie zmaleja
12% 11% 12%
6% 8% 8% Trudno powiedzie¢
9% 4% 7%

X12023 112024 V2024



PERSPEKTYWY NA PRZYSZL0SC

Wymiar indywidualny

Oceniajgc wlasne perspektywy na przyszto$é, nadzieje na poprawe wyrazane s3 w zasadzie réwnie
silnie co obawy przed pogorszeniem (38% wobec 39%). Natomiast w mysleniu o sytuacji finansowej
swojego gospodarstwa domowego w perspektywie najblizszego roku optymizm nieco przewaza nad
pesymizmem (34% wobec 30%), a w odniesieniu do sytuacji gospodarczej Polski odwrotnie — obawy

zdecydowanie przewazaja nad nadzieja (49% wobec 28%).

W stosunku do lutego odnotowaliémy pewien wzrost obaw - najsilniej uwidaczniajacy sie
w przewidywaniach dotyczacych sytuacji finansowej swojego gospodarstwa domowego (z 22% do
30%), a w drugiej kolejnosci — w przewidywaniach odnoszacych sie do sytuacji gospodarczej (wzrost
Z 4.4.% do 49%).

RYS. 4. Czy Pan(i) z nadzieja czy raczej z obawa mysili o:

X1 2023 36 sz 22 5
swojej przysztosci 11 2024 38 I 22 3
V 2024 38 mggmmm 19 4

sytuacji finansowej swojego X1 2023 32 33 29 7
gospodarstwa domowego

w ciggu najblizszych 12024 35 22 38 5
12 miesiecy V2024 34 3 34 2
sytuacji gospodarczej X12023 31 s 168
w Polsce w ciggu Il 2024 31 7/ A 4

najblizszych 12 miesiecy V 2024 28 g 18 5

Raczej z nadziejg m Raczejz obawg = Bez wiekszych nadziei ani obaw = Trudno powiedzie¢

Wymiar srodowiskowy

Badani charakteryzujac nastroje panujgce w ich najblizszym otoczeniu we wszystkich analizowanych
obszarach, podobnie jak w poprzednich pomiarach, dostrzegaja wiecej obaw niz nadziei, a najwieksza
przewaga wystepuje w odniesieniu do sytuacji gospodarczej (47% wobec 22%). W ciggu ostatnich
3 miesiecy postrzeganie nastrojow Srodowiskowych odnoszacych sie do sytuacji finansowej

gospodarstw domowych oraz sytuacji gospodarczej w Polsce pogorszylo sie.



Podobnie jak w poprzednich pomiarach badani uwazaja generalnie, ze osoby z ich najblizszego

otoczenia mniej optymistycznie patrza w przysztos$¢ niz oni sami.

RYS. 5. Czy osoby w Pana(i) najblizszym otoczeniu, z ktérymi sie Pan(i) styka
na co dzien, z nadziejg czy raczej z obawg mysla o:

%
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swojej przysztosci 1 2024 29 — 10
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12 miesiecy

sytuacji gospodarczej X12023 26 1515
w Polsce w ciaggu 112024 27 g 20 9
najblizszych 12 miesiecy V2024 2200 19 12

Raczej z nadziejg m® Raczej z obawg = Bez wiekszych nadziei ani obaw = Trudno powiedzie¢

WSKAZNIK NASTROJOW KONSUMENCKICH

Na podstawie odpowiedzi na pytania dotyczace sytuacji ankietowanych, tj. zachowan konsumenckich,
stanu ich finansow oraz przewidywan odnoszacych sie do poziomu dochodéw, inflacji w ciggu
najblizszego roku, a takze prognoz sytuacji finansowej gospodarstw domowych oraz kondycji polskiej
gospodarki, skonstruowano wskaznik nastrojow konsumenckich (WNK). Pokazuje on, w ilu
obszarach — sposréd dziesieciu uwzglednionych w sondazu — respondenci wyrazili optymizm badz
udzieli odpowiedzi wskazujacych na zadowolenie z sytuacji materialnej4. Wskaznik moze przyjmowac
wartosci od 0 — jesli w zadnym z analizowanych obszaréw respondent nie wyrazit optymizmu - do
10 — jesli we wszystkich analizowanych obszarach wyrazil optymizm. Srednia warto$é wskaznika
WNK dla ogétu badanych wynosi 3,8. Mozna zatem powiedziec, ze przecietnie ankietowani wyrazili

optymizm w mniej wiecej 4 obszarach. Badani najczeSciej wyrazali optymizm w od 2 do 5 obszaréw

4 Dla kazdego respondenta zliczone zostaty odpowiedzi, w ktérych 1) wyrazit on przekonanie, ze ceny w ciggu najblizszego roku
beda rosty wolniej niz w ubieglym lub Zze nie beda rosty; 2) wyrazit przekonanie, ze w ciggu najblizszego roku dochody
gospodarstwa domowego wzrosng; 3) mysli z nadziejg o sytuacji finansowej swojego gospodarstwa domowego w ciggu
najblizszych dwunastu miesiecy; 4) mysli z nadziejg o sytuacji gospodarczej w Polsce w ciggu najblizszych dwunastu miesiecy,
a w ciggu ostatniego miesigca w jego gospodarstwie domowym: 5) nie trzeba byto ogranicza¢ wydatkéw na zaspokojenie
biezacych potrzeb; 6) nie byto konieczne pozyczanie pieniedzy na zaspokojenie biezgcych potrzeb; 7) udato sie zaoszczedzi¢
troche pieniedzy; 8) dokonano wigkszych planowanych zakupdw, inwestycji; 9) dokonano wiekszych, nieplanowanych wczesniej
inwestycji; 10) planuje sie w ciggu najblizszego miesigca wigksze zakupy, inwestycje.



(w sumie 63%). W ciagu ostatnich trzech miesiecy wskaznik nastrojéw konsumenckich w niewielkim

stopniu sie pogorszyl (spadek z 3,9 do 3,8).

RYS. 6. Wskaznik nastrojow konsumenckich

%

19 X12023 = 112024 wV 2024
17 184717 616
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wartosci wskaznika nastrojéw konsumenckich

Srednia w X1 2023 roku = 3,8
Srednia w Il 2024 roku = 3,9
Srednia w V 2024 roku = 3,8

Z analiz zréznicowan spoteczno-demograficznych wynika, ze stosunkowo duzym optymizmem
konsumenckim - co naturalne — charakteryzuja sie osoby lepiej sytuowane, o wyzszych dochodach
osobistych (wsréd oséb o dochodach wynoszacych co najmniej 7000 zt netto warto$¢ wskaznika
wynosi 5,2 wobec 2,9 w$rdd osob o dochodach do 1999 z1) oraz dobrze oceniajace warunki materialne
swoich gospodarstw domowych (4,6 wobec 1,4 wsréd oceniajacych je Zle). Relatywnie wysokie
wartosci wskaznik nastrojow konsumenckich osigga wsréd oséb najlepiej wyksztatconych (4,5 wsrdéd
absolwentéw wyzszych uczelni wobec 3,0 wsrdd oséb z wyksztalceniem podstawowym), mlodszych
(5,1 wérod badanych w wieku 18-24 lata wobec 3,3 wsrdd osob w wieku 55-64 lata i 3,4 wsrdd osob
w wieku 65 lat i wiecej) oraz mieszkancéw najwiekszych miast (4,6 wobec 3,5 wsrod mieszkancow
wsi). Uwzgledniajac natomiast poglady polityczne, mozna stwierdzi¢, ze stosunkowo najwiekszy
optymizm konsumencki cechuje ankietowanych utozsamiajacych sie z lewica (4,5), mniejszy —

utozsamiajgcych sie z prawica (3,5), a najmniejszy — osoby o niesprecyzowanych preferencjach (2,8).
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RYS. 7. Wskaznik nastrojow konsumenckich — wartosci srednie w grupach
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Ogoétem
Wiek

18-24 lata
25-34
35-44
45-54
55-64

65 lat i wiecej

Miejsce zamieszkania
Wies

Miasto do 19 999

20 000 - 99 999

100 000 — 499 999

500 000 i wiecej mieszk.

Wyksztatcenie

Podstawowe
Zasadnicze zawodowe
Srednie

Wyzsze

Miesieczne dochody netto
Do 1999 zt

0d 2000 do 2999 zt
0d 3000 do 3999 zt
0d 4000 do 4999 zt
0d 5000 do 5999 zt
0d 6000 do 6999 zt
7000 zt i wiecej

Ocena wtasnych warunkéw materialnych
Zte

Srednie

Dobre

Poglady polityczne

Lewica
Centrum
Prawica

Trudno powiedzie¢




