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Stan finansow i zachowania konsumenckie
w gospodarstwach domowych respondentéw

Czy w ciggu ostatniego miesigca w Pana(i) gospodarstwie domowym:
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W drugiej polowie paZdziernika w badaniu telefonicznym?!, po dwoch miesigcach przerwy,
zapytaliSmy o nastroje konsumenckie. Interesowato nas, czy badani musza ogranicza¢ wydatki na
biezace potrzeby czy tez udaje im sie co$ zaoszczedzi¢, czy dokonujg oni wiekszych zakupéw badz
inwestycji i czy planujg je w najblizszej przysztosci. ZapytaliSmy réwniez o oczekiwania dochodowe

oraz inflacyjne, a takze o postrzegane perspektywy na przysztosc.

Tak jak w sierpniu niespelna potowa respondentéw zadeklarowala, ze w ich gospodarstwach
domowych w ciggu ostatniego miesigca udalo sie zaoszczedzi¢ troche pieniedzy (45%). Réwniez
podobnie jak dwa miesigce temu dwie pigte badanych (41%, spadek o 2 punkty procentowe)
stwierdzito, ze w ich rodzinach w ciggu ostatniego miesigca trzeba bylo ogranicza¢ wydatki na
zaspokojenie biezacych potrzeb. Natomiast rzadziej niZz poprzednio pozyczano pienigdze
na ich zaspokojenie (spadek z 17% do 12%).

W ostatnich tygodniach troche rzadziej niz w sierpniu dokonywano wiekszych planowanych wcze$niej
zakupow, inwestycji (31%, spadek o 4 punkty), a takze nieznacznie rzadziej planuje sie takie zakupy
w perspektywie najblizszego miesigca (spadek z 22% do 20%). Z kolei odsetek badanych, ktérzy
dokonali wiekszych, nieplanowanych zakupow w ciggu ostatniego miesigca, utrzymuje sie na dosy¢

stabilnym poziomie (18%).

" Badanie ,Aktualnosci” (11) zostato zrealizowane metodg wywiadéw telefonicznych wspomaganych komputerowo (CATI)
w okresie od 21 do 24 pazdziernika 2024 roku na prébie dorostych mieszkaricéw Polski (N=1000).
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RYS. 1. Czy w ciggu ostatniego miesigca w Pana(i) gospodarstwie domowym:
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OCZEKIWANIA DOCHODOWE | INFLACYJNE

We wrzesniu juz szosty miesiac z kolei nastapil wzrost inflacji r/r. W marcu ceny towaréw i ustug
konsumpcyjnych w pordwnaniu z analogicznym miesigcem ubieglego roku wzrosty o 2,0%, natomiast
we wrzesniu? juz o 4,9% r/r. W sierpniu, gdy ostatni raz pytaliSmy o oczekiwania inflacyjne, ceny

w skali roku wzrosty o 4,3%:3.

W stosunku do sierpnia oczekiwania inflacyjne nie zmienity sie znaczaco. Umocnilo si¢ przekonanie,

ze ceny beda rosly w zblizonym tempie co obecnie (wzrost z 42% do 46%), natomiast odsetek

2 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/szybki-szacunek-wskaznika-cen-towarow-i-uslug-
konsumpcyjnych-we-wrzesniu-2024-roku,21,25.html

3 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-pot-
inflacja-/miesieczne-wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-od-1982-roku/



badanych obawiajacych sie szybszego tempa wzrostu cen utrzymuje si¢ na bardzo zblizonym
poziomie co pod koniec sierpnia (33% obecnie wobec 34% poprzednio). Nie ubylo znaczaco liczacych
na wyhamowanie inflacji — 12% (wobec 13% ostatnio) uwaza, Ze ceny beda rosty wolniej, a 2% (wobec
3% w sierpniu) — Ze nie beda rosty.

CBOS

RYS. 2. Jak Pan(i) sadzi, czy w ciaggu najblizszych 12 miesiecy ceny towaréw i ustug:
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Jednoczesnie w stosunku do sierpnia nieznacznie wzrdst udzial badanych liczacych na wzrost
dochodéw swojego gospodarstwa domowego (z 31% do 33%), a zmniejszy! sie obawiajacych sie ich
spadku (z 25% do 20%). Ponadto do$¢ wyraZnie przybyto niezaktadajacych zmian w tym obszarze
(z 37% do 43%).
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RYS. 3. Jak Pan(i) sadzi, czy w ciagu najblizszych 12 miesiecy dochody Pana(i)
gospodarstwa domowego:
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PERSPEKTYWY NA PRZYSZLOSC

Wymiar indywidualny

W postrzeganiu wilasnych perspektyw na przysztos¢, a takze sytuacji finansowej swojego
gospodarstwa domowego w ciggu najblizszych dwunastu miesiecy nadzieje na poprawe wyrazane sa
troche czesciej niz obawy przed pogorszeniem (odsetki odpowiednio: 38% wobec 34% oraz 33% wobec
28%). Natomiast w postrzeganiu sytuacji gospodarczej w Polsce zdecydowanie przewazaja obawy nad

nadziejami na poprawe (51% wobec 21%).

W stosunku do pomiaru z sierpnia zarejestrowaliSmy spadek obaw w prognozach dotyczacych sytuacji
finansowej gospodarstw domowych respondentéw (z 34% do 28%), przy jednoczesnym nieznacznym
spadku nadziei na poprawe (o 2 punkty, do 33%). Przy tym do$¢ wyraZnie zmniejszyl sie optymizm
w mySleniu o gospodarce (spadek z 30% do 21%), a wzrosty obawy o jej kondycje (o 3 punkty, do
51%). Stosunkowo najmniej zmienilo sie myslenie o ogélnych perspektywach na przysziosé —

generalnie sa one troche bardziej optymistyczne niz dwa miesigce temu.
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Wymiar srodowiskowy

Ogolnie rzecz biorac, badani uwazajg, ze osoby z ich najblizszego otoczenia mniej optymistycznie
patrza w przysztos¢ niz oni sami. Respondenci, charakteryzujac nastroje panujace w ich najblizszym
otoczeniu, we wszystkich trzech analizowanych wymiarach dostrzegaja wiecej obaw niz nadziei.
Relatywnie najwieksza przewaga wystepuje w odniesieniu do sytuacji gospodarczej (48% wobec 15%),

a najmniejsza — w odniesieniu do ogélnych perspektyw na przyszlo$¢ (37% wobec 29%).

W poréwnaniu z sierpniem ankietowani dostrzegaja u oséb w swoim najblizszym otoczeniu wiecej
optymizmu, a mniej obaw w wymiarze ogélnych perspektyw na przysztos¢, natomiast w postrzeganiu

sytuacji gospodarczej Polski — odwrotnie, tj. wiecej obaw, a mniej nadziei.
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RYS. 5. Czy osoby w Pana(i) najblizszym otoczeniu, z ktérymi sie Pan(i) styka na co dzien,
z nadziejg czy raczej z obawg myslia o:
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WSKAZNIK NASTROJOW KONSUMENCKICH

Na podstawie odpowiedzi na pytania dotyczace sytuacji ankietowanych, tj. zachowan konsumenckich,
stanu ich finansow oraz przewidywan odnoszacych sie do poziomu dochodéw, inflacji w ciggu
najblizszego roku, a takze prognoz sytuacji finansowej gospodarstw domowych oraz kondycji polskiej

gospodarki, skonstruowano wskazZnik nastrojow konsumenckich (WNK). Pokazuje on, w ilu



obszarach — sposréd dziesieciu uwzglednionych w sondazu — respondenci wyrazili optymizm badz
udzielili odpowiedzi wskazujagcych na zadowolenie z sytuacji materialnej*. Wskaznik moze
przyjmowaé wartosci od 0 - jesli w zadnym z analizowanych obszaréw respondent nie wyrazit
optymizmu - do 10 - jesli we wszystkich analizowanych obszarach wyrazil optymizm. Srednia
warto$¢ wskaznika WNK dla ogdtu badanych wynosi obecnie 3,6 i jest nieco nizsza niz w sierpniu.
Mozna zatem stwierdzi¢, ze przecietnie badani wyrazili optymizm w mniej wiecej czterech
dziedzinach. Najwieksza cze$¢ zadeklarowala go w trzech obszarach (21%), a troche mniej —

w czterech (16%), pieciu (15%) oraz dwoch (14%).

RYS. 6. Wskaznik nastrojow konsumenckich
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Stosunkowo duzym optymizmem konsumenckim - co naturalne - charakteryzujg sie badani
o wyzszych dochodach osobistych (ws$rdéd oséb o dochodach wynoszacych co najmniej 7000 z} netto
warto$¢ wskaznika wynosi 4,8 wobec 2,9 wsréd oséb o dochodach do 1999 zt i 2,7 wéréd oséb
o dochodach od 2000 zt do 2999 z}) oraz zadowolone z warunkéw materialnych swoich gospodarstw

domowych (4,3 wobec 1,9 wsrdd oceniajacych je zle). Relatywnie wysokie warto$ci wskaznik

4 Dla kazdego respondenta zliczone zostaty odpowiedzi, w ktérych 1) wyrazit on przekonanie, ze ceny w ciggu najblizszego roku
beda rosty wolniej niz w ubieglym lub Zze nie beda rosty; 2) wyrazit przekonanie, ze w ciggu najblizszego roku dochody
gospodarstwa domowego wzrosng; 3) mysli z nadziejg o sytuacji finansowej swojego gospodarstwa domowego w ciggu
najblizszych dwunastu miesiecy; 4) mysli z nadziejg o sytuacji gospodarczej w Polsce w ciggu najblizszych dwunastu miesiecy,
a w ciggu ostatniego miesigca w jego gospodarstwie domowym: 5) nie trzeba byto ogranicza¢ wydatkéw na zaspokojenie
biezacych potrzeb; 6) nie byto konieczne pozyczanie pieniedzy na zaspokojenie biezgcych potrzeb; 7) udato sie zaoszczedzi¢
troche pieniedzy; 8) dokonano wigkszych planowanych zakupdw, inwestycji; 9) dokonano wiekszych, nieplanowanych wczesniej
inwestycji; 10) planuje sie w ciggu najblizszego miesigca wigksze zakupy, inwestycje.



nastrojow konsumenckich osigga wsréd miodszych (4,2 wsréd badanych w wieku 18-24 lata i 4,6

w wieku 25-34 lata wobec 3,1 wsrdd os6b w wieku 55+), mieszkanicéw najwiekszych miast (4,1 wobec

3,4 wérod mieszkancow wsi) oraz najlepiej wyksztatconych (4,3 wsrdd absolwentéw wyzszych uczelni

wobec 3,1 wsrdd oséb z wyksztalceniem podstawowym).

RYS. 7. Wskaznik nastrojow konsumenckich — wartosci srednie w grupach
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