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Stan finansow i zachowania konsumenckie

w gospodarstwach domowych respondentéw
ODSETKI ODPOWIEDZI TWIERDZACYCH NA PYTANIA
Czy w ciaggu ostatniego miesigca w Pana(i) gospodarstwie domowym:

trzeba byto konieczne byto
ograniczac¢ wydatki pozyczenie pieniedzy
na zaspokojenie na zaspokojenie
biezacych potrzeb biezacych potrzeb

48% {13%

dokonano wiekszych dokonano wigkszych
udato sie planowanych wczesniej zakupow, inwestyciji
zaoszczedzic zakupow, inwestycji nieplanowanych
troche pieniedzy (np. zakup mebli, wczesniej, w sposob
wycieczki, obligaciji) spontaniczny

50% (29% (21%

A czy w ciggu najblizszego miesigca Pan(i) lub ktos$ z Pana(i)
gospodarstwa domowego planuje wieksze zakupy, inwestycje?

(17%

Badanie ,Aktualnosci” (14) zostato zrealizowane metodg wywiadéw telefonicznych wspomaganych komputerowo
(CATI - 62,8%) oraz wywiadéw internetowych (CAWI — 37,2%) w okresie od 2 do 4 grudnia 2024 roku na prébie
dorostych mieszkaricéw Polski (N=1000)
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W pierwszych dniach grudnia w badaniu telefonicznym?, po kilku tygodniach przerwy, zapytaliSmy
o nastroje konsumenckie. Interesowato nas, czy badani musza ogranicza¢ wydatki na biezace
potrzeby czy tez udaje im sie co$ zaoszczedzi¢, czy dokonujg oni wiekszych zakup6éw badz inwestycji
i czy planuja je w najblizszej przyszlosci. ZapytaliSmy réwniez o oczekiwania dochodowe oraz

inflacyjne, a takze o postrzegane perspektywy na przysztos¢.

W grudniu w stosunku do pomiaru pazdziernikowego zwiekszyt sie udzial badanych deklarujacych,
ze w ostatnim miesigcu w ich gospodarstwach domowych ograniczano wydatki na zaspokojenie
podstawowych potrzeb (wzrost z 41% do 48%). Natomiast praktycznie tak samo czesto jak poprzednio
pozyczano pieniagdze na ich zaspokojenie (13%). Jednoczes$nie wzrést odsetek ankietowanych
twierdzacych, ze w ich rodzinach udalo sie zaoszczedzi¢ troche pieniedzy (wzrost o 5 punktéow
procentowych, do 50%). Z bardziej szczegdtowych analiz wynika, Ze wprawdzie osobom lepiej
sytuowanym czeSciej udawato sie zaoszczedzi¢ troche pieniedzy, niemniej jednak cze$é oséb gorzej
sytuowanych (12% Zle oceniajacych i 31% $rednio oceniajacych warunki materialne swoich
gospodarstw domowych), a takze ograniczajacych wydatki na zaspokojenie biezacych potrzeb (29%
sposrdd nich) zadeklarowatla, ze udato im si¢ zaoszczedzi¢ troche pieniedzy. Ten wzrost sktonnosci

do oszczedzania mozna w pewnej mierze thumaczy¢ zblizajagcymi sie Swietami.

Ponadto w ostatnim miesigcu w stosunku do pazdziernika nieznacznie rzadziej dokonywano
wiekszych, planowanych wcze$niej zakup6w i inwestycji (spadek z 31% do 29%). Rzadziej planuje sie
takze takie zakupy w ciagu najblizszego miesigca (spadek z 20% do 17%). Wzrosta natomiast nieco
skala — by¢ moze w zwigzku z jesiennymi promocjami - nieplanowanych wczes$niej, spontanicznych

zakupow i inwestycji (z 18% do 21%).

1 Badanie ,Aktualnosci” (14) zostato zrealizowane metodg wywiadow telefonicznych wspomaganych komputerowo (CATI -
62,8%) oraz wywiaddw internetowych (CAWI — 37,2%) w okresie od 2 do 4 grudnia 2024 roku na prébie dorostych mieszkaricow
Polski (N=1000).
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RYS. 1. Czy w ciggu ostatniego miesigca w Pana(i) gospodarstwie domowym:
ODSETKI ODPOWIEDZI TWIERDZACYCH
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OCZEKIWANIA DOCHODOWE | INFLACYJNE

Wedtug wstepnych szacunkéw w listopadzie ceny towaréw i ustug w poréwnaniu z analogicznym
miesigcem roku ubiegltego wzrosty o 4,6% r/r>. Jest to wynik nizszy niz w pazdzierniku i we wrzesniu
(odpowiednio: 5,0% i 4,9% r/r3) i pierwszy od o$Smiu miesiecy spadek tego wskaznika. Zdaniem
ekonomistéw nie oznacza on wyhamowania proceséow inflacyjnych, lecz jest w znacznej mierze

efektem wysokiej bazy w listopadzie 2023 roku wynikajacej z silnego wowczas wzrostu cen paliw.

2 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/szybki-szacunek-wskaznika-cen-towarow-i-uslug-
konsumpcyjnych-w-listopadzie-2024-roku,21,27.html

3 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-pot-
inflacja-/miesieczne-wskazniki-cen-towarow-i-uslug-konsumpcyjnych-od-1982-roku/



W ujeciu miesiecznym Srednie ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie wzrosly o 0,4%

wobec 0,3% w pazdzierniku.

W stosunku do paZzdziernika w pierwszych dniach grudnia zmalaly nieco obawy, ze ceny beda rosty
w szybszym tempie niz w ciggu ostatniego roku (spadek z 33% do 30%), a minimalnie wiekszy
odsetek 0sdb niz poprzednio uwaza, ze tempo wzrostu cen bedzie zblizone (wzrost z 46% do 48%).
Nieco wiekszy odsetek respondentow jest tez zdania, ze ceny beda rosty wolniej (13%) lub ze nie beda

rosty (3%). Relatywnie niewielu nie ma zdania na ten temat (6%).
CBOS

RYS. 2. Jak Pan(i) sadzi, czy w ciggu najblizszych 12 miesiecy ceny towaréw i ustug:

I I m beda rosty szybciej niz w ciggu ostatniego roku

I I = beda rosty w zblizonym tempie
I I beda rosty wolniej

N = m nie beda rosty
% %

17% 13% ® S

4% ° 12% 13% Trudno powiedzie¢
o A% g9 8% 2% 3%
10% 9% 7% 8% 7% 6%

Xl Il \' Vil X Xl
2023 2024 2024 2024 2024 2024

W poréwnaniu do poprzedniego pomiaru nie zmienily sie praktycznie oczekiwania dochodowe
Polakow. Mniej wiecej co trzeci uwaza, ze w ciggu najblizszego roku dochody jego gospodarstwa
domowego wzrosna (34% wobec 33% poprzednio), najwieksza cze$¢ — ponad dwie piate (42% wobec
43% poprzednio) sadzi, Ze sie nie zmienia, a co piaty obawia sie ich spadku (20%, bez zmian). Z kolei
4% nie ma wyrobionej opinii w tej sprawie.
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RYS. 3. Jak Pan(i) sadzi, czy w ciaggu najblizszych 12 miesiecy dochody Pana(i)
gospodarstwa domowego:

4% 5% 7% 5% 4%
® Znacznie wzrosng
= troche wzrosnag

7 nie zmienig sie
38% 419, 41% 777 43% 429

= troche zmaleja

. . . . . . ® znacznie zmalejg
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Procenty nie sumuja sig do 100 z powodu zaokraglen

PERSPEKTYWY NA PRZYSZLOSC

Wymiar indywidualny

Na poczatku grudnia postrzeganie wlasnych perspektyw na przyszlos¢, a takze sytuacji finansowej
swojego gospodarstwa domowego w ciggu najblizszych dwunastu miesiecy jest mniej optymistyczne
niz w pazdzierniku. Spadly nadzieje na poprawe (odpowiednio: z 38% do 30% oraz z 33% do 31%),
a wzrosly obawy przed pogorszeniem (odpowiednio: z 34% do 37% oraz z 28% do 33%). Tym samym
w tych obszarach obawy zaczely by¢ silniej wyrazane niz nadzieje na poprawe. Natomiast
postrzeganie sytuacji gospodarczej w perspektywie roku poprawito sie — przybyto myslacych o niej
z nadzieja (z 21% do 26%), a nieznacznie ubylo obawiajacych sie¢ pogorszenia (z 51% do 49%).
Niemniej jednak w mysleniu o sytuacji gospodarczej nadal obawy zdecydowanie przewazaja nad

nadziejami.
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RYS. 4. Czy Pan(i) z nadzieja czy raczej z obawag mysili o:
%
X12023 [EES6 7. 22 5
112024 38 7. 2208
swojej przysztosci V2024 ST somem 19 4
VIl 2024 FEEESST s 7. 23 5
X'2024 S8 . 24 4
X112024 NS0T s 7. 30 3
X12023 20 s 29 7
sytuacji finansowej swojego 112024 S5 22 38 5
gospodarstwa domowego V2024 [EEEES4TT som. 34 2
W ciggu najblizszych VIl 2024 FEEZST . 27 4
12 miesiecy X2024 ST m2emam 36 3
X112024 [N G- 35 2
X12023 @ s 108
sytuacji gospodarczej 12024 21
; 28 49
w Polsce w ciggu V2024 18

najblizszych 12 miesigy V112024 INS0MI NS 19
X 2024 [ ST 24
XI1 2024 [0 IO 23

SR SRS

= Raczej z nadziejg = Raczej z obawg = Bez wiekszych nadziei ani obaw = Trudno powiedzie¢

Procenty nie sumuja sig do 100 z powodu zaokraglen

Wymiar srodowiskowy

W ocenach nastrojéow srodowiskowych w najblizszym otoczeniu badanych - we wszystkich trzech
analizowanych obszarach zarejestrowaliSmy wzrost postrzeganego pesymizmu. Stosunkowo
najmniejsze zmiany dotycza sytuacji gospodarczej (wzrost postrzeganych obaw z 48% do 51%,
poziom nadziei pozostal praktycznie bez zmian - spadek z 15% do 14%). Natomiast najwieksze
zmiany dotycza ogdlnych perspektyw na przyszios¢ (spadek postrzeganej nadziei z 29% do 21%
i wzrost obaw z 37% do 44%).

We wszystkich trzech uwzglednionych w sondazu obszarach respondenci w swoim najblizszym
otoczeniu dostrzegaja wiecej obaw niZz nadziei. Najwieksza przewaga wystepuje w przypadku
postrzegania kondycji gospodarki. Nadal utrzymuje si¢ prawidtowos¢ zaobserwowana w poprzednich
pomiarach — generalnie rzecz biorac, badani uwazajq, ze osoby z ich najblizszego otoczenia mniej

optymistycznie patrzg w przyszto$¢ niz oni sami.
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RYS. 5. Czy osoby w Pana(i) najblizszym otoczeniu, z ktérymi sie Pan(i) styka na co dzien,
z nadziejg czy raczej z obawg mysig o:

%

X12023 26 I 1615

112024 F20m AR 2110

swojej przyszlosci V2024 [28 s I 20 11
VI 2024 2 IS 20 13

X 2024 20N IS 231

XI1 2024 i A 24

X12023 24000 s 24 15

sytuacji finansowej swojego 112024 27 Ese 29 11
gospodarstwa domowego V2024 260000 G- 26 10
w ciggu najblizszych VII1 2024 22000 NG s—. 25 15
12 miesigcy X2024 22000 7= 28 13
X112024 80 2. 29 12
X12023 260 Zameas 15
o : 112024 2700 ZZamaass2o 9
sytuacji gospodarczej
; 47
w Polsce w ciggu M —a— 19 12

najblizszych 12 miesiey V112024 NN IS 2015
X 2024 50 IS 2215
XII 2024 40 ST 251

= Raczej z nadziejg = Raczejz obawg = Bez wiekszych nadziei ani obaw = Trudno powiedzie¢

Procenty nie sumuja sig do 100 z powodu zaokraglen

WSKAZNIK NASTROJOW KONSUMENCKICH

Na podstawie odpowiedzi na pytania dotyczgace sytuacji ankietowanych, tj. zachowan konsumenckich,
stanu ich finansow oraz przewidywan odnoszacych sie do poziomu dochoddéw, inflacji w ciagu
najblizszego roku, a takZe prognoz sytuacji finansowej gospodarstw domowych oraz kondycji polskiej
gospodarki, skonstruowano wskaznik nastrojow konsumenckich (WNK). Pokazuje on, w ilu

obszarach — sposréd dziesieciu uwzglednionych w sondazu — respondenci wyrazili optymizm badz



udzielili odpowiedzi wskazujacych na zadowolenie z sytuacji materialnej*. Wskaznik moze
przyjmowaé wartosci od 0 - jesli w zadnym z analizowanych obszaréw respondent nie wyrazit
optymizmu - do 10 - jesli we wszystkich analizowanych obszarach wyrazit optymizm. Srednia
warto$¢ wskaznika WNK dla ogdtu badanych wynosi obecnie 3,6 i jest taka sama jak w pazdzierniku.
Mozna wiec stwierdzié, ze przecietnie badani wyrazili optymizm w mniej wiecej czterech obszarach.
Najwieksza cze$¢ zadeklarowata go w trzech obszarach (16%), a tylko nieznacznie mniej — w dwéch

(15%), w jednym (15%) oraz w czterech (14%).

RYS. 6. Wskaznik nastrojow konsumenckich

X12023 3 10 15 18 19 15 10 5 410
12024 5 8 17 17 16 15 9 9 310

V2024 4 12 15 17 [ 16 15 10 8 310

VIl 2024 8 11 13 17 s 12 12 7 310
X2024 3 13 14 21 1 15 10 5210

X112024 5 15 15 16 14 12 12 6 410
0% 25% 50% 75% 100%

Wartosci wskaznika nastrojéw konsumenckich
0 1 2 3 m4 5 6 7 8 9 10

Wartosci srednie wskaznika wg terminéw badan

X12023 112024 V2024 VIl 2024 X 2024 XI1 2024
3,8 39 3,8 3,7 3,6 3,6
Relatywnie duzy optymizm konsumencki cechuje - co naturalne - ankietowanych lepiej

sytuowanych, o wyzszych dochodach osobistych (wsrdd oséb o dochodach wynoszacych co najmniej
7000 zl netto warto$¢ wskaznika wynosi 5,3 wobec 2,9 w$rdd 0séb o dochodach do 1999 zt i 2,4 wsréd
0s6b o dochodach od 2000 zt do 2999 zl) oraz zadowolonych z warunkéw materialnych swoich
gospodarstw domowych (4,6 wobec 1,5 wsréd oceniajacych je Zle). Ponadto stosunkowo wysokie

warto$ci wskaZznik nastrojéow konsumenckich osiaga wsréd mtodszych (4,5 wsréd badanych w wieku

4 Dla kazdego respondenta zliczone zostaty odpowiedzi, w ktérych 1) wyrazit on przekonanie, ze ceny w ciggu najblizszego roku
beda rosty wolniej niz w ubieglym lub Zze nie beda rosty; 2) wyrazit przekonanie, ze w ciggu najblizszego roku dochody
gospodarstwa domowego wzrosng; 3) mysli z nadziejg o sytuacji finansowej swojego gospodarstwa domowego w ciggu
najblizszych dwunastu miesiecy; 4) mysli z nadziejg o sytuacji gospodarczej w Polsce w ciggu najblizszych dwunastu miesiecy,
a w ciggu ostatniego miesigca w jego gospodarstwie domowym: 5) nie trzeba byto ogranicza¢ wydatkéw na zaspokojenie
biezacych potrzeb; 6) nie byto konieczne pozyczanie pieniedzy na zaspokojenie biezgcych potrzeb; 7) udato sie zaoszczedzi¢
troche pieniedzy; 8) dokonano wigkszych planowanych zakupdw, inwestycji; 9) dokonano wiekszych, nieplanowanych wczesniej
inwestycji; 10) planuje sie w ciggu najblizszego miesigca wigksze zakupy, inwestycje.



18-24 lata wobec 3,1 wsréd oséb w wieku 65+), mieszkancéw najwiekszych miast (4,6 wobec 3,3
wsrod mieszkancow wsi) oraz najlepiej wyksztatconych (4,3 wsrod absolwentéw wyzszych uczelni
wobec 3,2 wsréd osob z wyksztalceniem podstawowym i 3,0 z wyksztalceniem zasadniczym
zawodowym). Zauwazy¢ mozna roéwniez, ze nieco wiekszy optymizm konsumencki wyrazili

mezczyzni niz kobiety (4,0 wobec 3,3).

RYS. 7. Wskaznik nastrojow konsumenckich — wartosci srednie w grupach
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4,0
3,3

18-24 lata
25-34
35-44
45-54
55-64

65 lat i wiecej

4,5
41
3,7
3,6
3,2
3,1

Miejsce zamieszkania
Wies

Miasto do 19 999

20000 — 99999

100 000 - 499 999

500 000 i wiecej mieszk.
Wyksztatcenie

33
3,8
3,6
3,7
4,6

Podstawowe
Zasadnicze zawodowe
Srednie

Wyzsze

32
3,0
3,6
43

Miesieczne dochody netto
Do 1999 zt

0d 2000 do 2999 zt

Od 3000 do 3999 zt

0d 4000 do 4999 zt

0Od 5000 do 6999 zt

7000 zt i wiecej

Ocena wtasnych warunkéw materialnych
Zte

Srednie

Dobre

29
24
34
3,6
4,2
53

1,5
2,6
4,6



