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Respondent6w panelu internetowego CBOS! zapytaliSmy o to, czy w tym roku zdarzylo im sie by¢ na
jakim§ meczu lub innych zawodach sportowych, czy uwazaja sie za kibicow sportowych,

a zadeklarowanych kibicéw pitki noznej o ich zaangazowanie w kibicowanie tej dyscyplinie.

WIDOWNIA NA ARENACH SPORTOWYCH

Wszystkich badanych zapytaliémy, czy byli w tym roku na meczu lub innych zawodach sportowych.
Takie doswiadczenia ma blisko jedna czwarta (23%) pytanych, przy czym wiekszo$¢ z nich (18%

ogotu) byta w tym roku na jakims$ wydarzeniu sportowym wiecej niz raz.
CBOS

RYS. 1. Czy w tym roku byt(a) Pan(i) na meczu lub innych zawodach sportowych?

Tak, wiele razy

Nie 13% Tak, kilka razy

5%
Tak, raz

Sposrdd zmiennych demograficznych obecno$¢ na meczu lub zawodach sportowych przede

wszystkim réznicuje pte¢ badanych - deklaruje jg niemal co trzeci mezczyzna (32%) i 14% kobiet.

TABELA 1
) . Pteé¢
Czy w tym roku byk(a) Pan(i) na meczu lub innych zawodach Mezczy#ni Kobiety
sportowych?
procentowanie w kolumnach

Tak, wiele razy 7 3
Tak, kilka razy 19 7
Tylko raz 6 4
Nie 68 86

Biorgc pod uwage wiek badanych, mozemy zauwazy¢, iz najczesciej uczestnikami wydarzen
sportowych byly osoby w wieku 35-44 lata — 37% z nich deklaruje, ze w tym roku co najmniej raz
byto na meczu lub zawodach sportowych. Najmniej uczestnikéw takich wydarzen jest natomiast

w grupie wiekowej 65+ (12%).

1 Badanie ,Co o tym myslisz?” zostato zrealizowane metodg wywiadéw internetowych (CAWI) w okresie 7-9 lipca 2026 roku na
prébie reprezentatywnej dla dorostych mieszkaricéw Polski (N=800).



Najwiecej Polakow byto w tym roku na meczu pitki noznej (15%). Znacznie mniej widzow miaty
kolejne pod wzgledem czestosci wskazan dyscypliny sportu, czyli siatkdwka (4%), zuzel (3%), tenis
(2%), koszykowka (2%), hokej na lodzie (2%), skoki narciarskie (1%), pitka reczna (1%), MMA (1%)
i boks (1%). Kazda z pozostatych dyscyplin wymienil mniej niz 1% badanych.

Wszystkie dyscypliny z wyjatkiem tenisa byly czeSciej ogladane na zywo przez mezczyzn niz kobiety.

W szczeg6lnosci dotyczy to meczéw pitki noznej, w ktdrych udziat brato 21% mezczyzn i 9% kobiet.

RYS. 2. Jaka dyscypline sportu ogladat(a) Pan(i) na zywo w tym roku?

Pitka nozna 15%
Siatkéwka 4%
Zuzel 3%

Tenis 2%

Koszykéwka 2%

Hokej na lodzie 2%
Skoki narciarskie 1%
Pitka reczna 1%
MMA 1%

Boks 1%

Kolarstwo — ogdlnie | 0,3%
Hokej — ogdlnie | 0,3%

Amp Futbol | 0,2%
Podnoszenie ciezaréow | 0,1%
E-sport | 0,1%

Windsurfing | 0,1%
Kolarstwo gérskie DH | 0,1%
Zeglarstwo | 0,1%

Formuta1 | 0,1%

Walki rycerskie | 0,1%
tucznictwo | 0,1%
Wspinaczka — ogoélnie | 0,1%
Jazda figurowa na rolkach | 0,1%
Lekkoatletyka | 0,1%
Koszykoéwka 3x3 | 0,1%
Narciarstwo alpejskie | 0,1%
Padel | 0,1%

Strzelectwo | 0,1%

Biegi narciarskie | 0,1%
Motosport/motorsport — ogdlnie | 0,1%
Odmowa odpowiedzi F 1%



KIBICE SPORTOWI

Wszystkich badanych zapytaliSmy tez, czy uwazaja sie za kibicow sportowych. Twierdzacej
odpowiedzi udzielito 37%. Warto doda¢, iz identyczny wynik uzyskaliSmy w badaniu zrealizowanym

W czerwcu 2016 rokuz2.
CBOS

RYS. 3. Czy uwaza sie Pan(i) za kibica sportowego?

Nie

Za kibicow sportowych uwaza sie obecnie 43% mezczyzn i 31% kobiet. Co ciekawe, w poréwnaniu
z rokiem 2016 zwiekszyl sie udzial kibicow wsrdd kobiet (wzrost o 10 punktéw procentowych),

a zmniejszyl wéréd mezczyzn (spadek o 11 punktow).

Kibicom sportowym zadaliSmy pytanie o to, jakie dyscypliny §ledza regularnie. Tak jak w roku 2016
najbardziej popularne w Polsce dyscypliny sportu to pitka nozna, za kibica ktdrej uwaza sie prawie co
czwarty doroslty Polak (23%), oraz siatkéwka, ktérej kibicuje blisko co pigty (18%). Liczne grupy
kibicow majg ponadto tenis (12%) i skoki narciarskie (11%). Warto tez doda¢, iz w poréwnaniu

z rokiem 2016 zauwazalnie przybyto w Polsce kibicow tenisa, a ubyto fanéw pitki recznej.

Co interesujace, pitka nozna jest obecnie najpopularniejsza dyscypling wsréd badanych w wieku
18-64 lata, natomiast kibice w wieku 65+ swoim wsparciem bardziej rGwnomiernie obdzielajg rézne
sporty. Wyniki sondazu potwierdzajq jednak, ze futbol jest sportem egalitarnym, pozostaje on bowiem
najpopularniejsza dyscypling niezaleznie od poziomu wyksztalcenia respondentéw. Ponadto kibice
pitkarscy stanowig obecnie najliczniejsze grupy zaréwno wsréod mezczyzn, jak i kobiet, a takze we

wszystkich grupach wyréznionych ze wzgledu na wielko$¢ miejscowosci, w ktorej mieszkajg badani.

2 Zob. komunikat CBOS ,Pitka nozna i jej kibice”, lipiec 2016 (oprac. M. Grodecki).



RYS. 4. Jakie dyscypliny sportu sledzi Pan(i) regularnie?

Pitka nozna 23%
Siatkdéwka 18%
Tenis 12%
Skoki narciarskie 11%
Pitka reczna 4%
Zuzel 3%
Koszykowka 2%
Boks 2%
Hokej na lodzie 1%
Formuta 1 1%
MMA 1%

Lekkoatletyka 1%
Szachy m 1%
Kolarstwo — ogdlnie m 1%
Narciarstwo alpejskie # 0,5%
Formuta2 1 0,4%
Walki na gote piesci 1 0,3%
Walki rycerskie 1 0,3%
Formuta3 1 0,3%
Biegi narciarskie 1 0,2%
Jezdziectwo 1 0,2%
tyzwiarstwo figurowe 1 0,2%
E-sport 1 0,2%
Golf 1 0,2%
tyzwiarstwo — ogdlnie | 0,1%
Kolarstwo gérskie DH | 0,1%
Kolarstwo szosowe | 0,1%
Ptywanie | 0,1%
Snooker | 0,1%
Koszykéwka 3x3 | 0,1%
Szermierka | 0,1%
Futbol amerykanski | 0,1%
FormutaIndy | 0,1%
Biathlon | 0,1%
Wyscigi samochodowe — ogdlnie | 0,1%
Dart | 0,1%
WEC ' 0,04%
Badminton | 0,04%
Disc golf | 0,03%
Capoeira | 0,03%
Wioslarstwo | 0,03%
Jazda figurowa narolkach | 0,02%
Biegi, bieganie | 0,02%
Odmowa odpowiedzi I 0,3%



KIBICOWANIE PILKARSKIE W POLSCE

Tak jak w 2016 roku3? 32% kibicow futbolu w Polsce identyfikuje sie z lokalnym klubem, majacym
siedzibe we wlasnym miescie lub regionie, co stanowi 7% dorostych Polakéw. Generalnie jednak
identyfikacja z rodzimymi klubami nieco sie zmniejszyta, gdyz mniej kibicow niZz poprzednio
deklaruje, ze identyfikuje sie z polskimi klubami spoza regionu zamieszkania (spadek z 27% do 15%
kibicow pitkarskich). Obecnie lacznie 11% dorostych Polakéw utozsamia sie z rodzimymi klubami

pitkarskimi (od roku 2016 spadek o 4 punkty procentowe).

W poréwnaniu z rokiem 2016 podwoila sie grupa kibicow najmocniej przywigzanych do klubéw
zagranicznych - obecnie z klubem zagranicznym identyfikuje sie niemal co piaty (19%, wzrost o 10

punktéw) fan futbolu w Polsce, co stanowi 4% ogétu badanych (wzrost o 2 punkty procentowe).
CBOS

RYS. 5. Prosze wskazac zdanie, ktére najlepiej opisuje Pana(-ig) jako kibica
pitkarskiego.

DEKLARACJE KIBICOW PILKARSKICH (N=180)

Identyfikuje sie przede wszystkim
z klubem sportowym z zagranicy

Identyfikuje sie
przede wszystkim
z polskim klubem
spoza mojego
miasta lub regionu

Nie identyfikuje sie
z zadnym polskim
lub zagranicznym
klubem pitkarskim

Identyfikuje sie
przede wszystkim
z klubem z mojego

. h \_1% Odmowa odpowiedzi
miasta lub regionu

Jedng z gléwnych charakterystyk kibicow, poza utozsamianiem sie ze swoim klubem, jest
emocjonalny stosunek do jego loséw. Fanéw futbolu identyfikujacych sie z klubami lokalnymi,
polskimi lub zagranicznymi zapytalisSmy o ich osobisty stosunek do tych instytucji. Wyniki wskazuja,
ze najwiekszy odsetek tych kibic6w stanowig obecnie osoby, ktére mozna utozsamia¢ z najbardziej
zagorzalymi fanami, czyli emocjonalnie zwigzane z klubem, bedacym dla nich wazng czescia zycia
prywatnego (35%), ale niewiele mniejsza grupe stanowig ci, ktérzy nie sa emocjonalnie zwigzani

z klubem, ale interesuja sie jego wynikami sportowymi (31%). Trzecig kategorie stanowia natomiast

8 Zob. przypis 2.



kibice, ktérzy deklaruja emocjonalny zwigzek z klubem, jednak nie $ledzg oni regularnie jego
poczynan (15%). Sa to prawdopodobnie fani, dla ktérych klub i jego symbolika staty sie synonimem

wspdlnoty*. Co ciekawe, obecnie jest ich niemal tylu samo co w roku 2016.

RYS. 6. Prosze wskazac zdanie, ktére najlepiej opisuje Pana(-ig) jako kibica
pitkarskiego.

DEKLARACJE KIBICOW PILKARSKICH IDENTYFIKUJACYCH SIE Z KLUBAMI LOKALNYMI,
POLSKIMI LUB ZAGRANICZNYMI (N=119)

Jestem emocjonalnie
zwigzany(a) z klubem,
ale nie $ledze jego wynikow

Jestem emocjonalnie
zwigzany(a) z klubem,
ktory jest dla mnie
wazng czescig zycia

prywatnego e 15%
31% Nie jestem emocjonalnie
17% ° zwigzany(a) z klubem,
Odmowa odpowiedzi 1% ale sledze jego wyniki

regularnie

Sport to dla mnie

wytacznie rozrywka 0,5% Nie jestem emocjonalnie
zwigzany(a) z klubem
i nie Sledze jego wynikéw

Tak jak w roku 2016 najwiekszy odsetek zagorzatych kibicéw, czyli oséb, ktére s3 zwigzane
emocjonalnie ze swoim klubem i regularnie §ledza jego wyniki, odnotowaliSmy wsréd kibicow
lokalnych klubéw (44%), natomiast wérdd fanéw zespolow zagranicznych przewazaja kibice sportu,
czyli osoby, ktdre nie sa przywigzane emocjonalnie do klubu, za to Zywo interesuja sie jego wynikami
sportowymi (46%). Wsrod fanow identyfikujacych sie gtéwnie z polskimi klubami spoza regionu
zamieszkania odnotowaliSmy obecnie natomiast najwiecej kibicéw, ktérzy deklaruja emocjonalny

zwigzek z klubem, jednak nie $ledza regularnie jego poczynan (42%).

4 Zob. przypis 2.



TABELA 2

Jak okreslit(a)by Pan(i) stopiert swojego
zaangazowania w klub?

Jestem emocjonalnie zwigzany(a) z klubem,
ktory jest dla mnie wazng czescig zycia
prywatnego

Jestem emocjonalnie zwigzany(a) z klubem,
ale nie $ledze jego wynikéw

Nie jestem emocjonalnie zwigzany(a)

z klubem, ale sledze jego wyniki regularnie
Nie jestem emocjonalnie zwigzany(a)

z klubem i nie sledze jego wynikéw

Sport to dla mnie wytacznie rozrywka
Odmowa odpowiedzi

Prosze wskazac¢ zdanie, ktore najlepiej opisuje Pana(ig) jako
kibica pitkarskiego.
Identyfikuje sie
przede wszystkim
z polskim klubem

Identyfikuje sie
przede wszystkim
z klubem z mojego

Identyfikuje sie
przede wszystkim
z klubem sportowym

miasta lub regionu spoza mojego z zagranicy
miasta lub regionu
procentowanie w kolumnach
44 20 32
9 42 5
26 25 46
0 1 0
19 11 17
2 0 0

Kibicow, ktorzy zadeklarowali emocjonalny zwigzek z klubem pitkarskim, bedacym dla nich wazna

czescig zycia prywatnego, zapytaliSmy, w jaki sposéb wyraza sie ich zaangazowanie w klub. Na ogét

jest to ogladanie transmisji z meczéw indywidualne lub w towarzystwie osob wspdtzamieszkujacych.

Zdecydowana wiekszos$¢ tych kibicow chodzi ponadto na mecze na wlasnym stadionie. W meczach

wyjazdowych swojego klubu bierze natomiast udzial niemal co piagty najbardziej zagorzaly fan

futbolu.

RYS. 7. W jaki sposdb wyraza sie Pana(i) zaangazowanie w klub?

ODPOWIEDZI KIBICOW, KTORZY ZADEKLAROWALI EMOCJONALNY ZWIAZEK Z KLUBEM
PILKARSKIM, BEDACYM DLA NICH WAZNA CZESCIA ZYCIA PRYWATNEGO (N=42)

Ogladam transmisje z meczéw sam(a)
lub z osobami, z ktérymi mieszkam

Chodze na mecze na wtasnym stadionie

Sledze wyniki

90%

70%

43%

Poszukuje informaciji (np. czytam wiadomosci,

obserwuje media okotoklubowe, oglagdam

materiaty i programy po$wiecone klubowi)

Kupuje koszulki, gadzety klubowe

Biore udziat w meczach wyjazdowych klubu
Ogladam transmisje z meczow
w towarzystwie innych kibicéw, np. w pubie

Jestem zaangazowany(a) w grupe
kibicowska

26%
26%
19%
11%
6%
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