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Pod koniec 1989 roku zadgepojawiac sie reklamy firm i towar6w na niespotykana
dotychczas w polskich mass mediach skBlia zdecydowanej wkszogi spoteczésatwa reklama
telewizyjna byta wtedy symbolem zachodniej gospodarki dobrobytu. W nogmego wéwczas
hasta o wejsiu Polski do Europy, w spotecznéyviadomdsi Polska zrobita pierwszy krok na
tej drodze. Z uptywem czasu, gdy reklam byto corazogje a sytuacja materialna Vkigzo<i
spoteczémtwa stawata siecoraz gorsza, zacie wyrazac coraz wieej krytycznych uwag
o reklamach Badani méwja o uczuciach, jakie bugaa nich reklamy telewizyjne wskazywali
na rozdramienie, znudzenie, niechea nawet zl6& Przedmiotem lipcowego sond#zCBOS
byta proba odpowiedzi, w jakim stopniu reklama statavgiswiadomaosi spotecznej zjawiskiem

normalnym, towarzyszym procesom gospodarki wolnorynkowej, a nawet je stymajuja

Reklama jest konieczna, ale... mogtoby jej nie byc

Opinie badanych nie ukfadajsie w spojny obraz jednoznacznego stosunku wobec
zjawiska reklamy. Z jednej strony bowiem 60% ankietowanych jest zdaeitgvear naprawde
dobry nie potrzebuje reklamy, aby ez byto go sprzedaa drugiej zas blisko dwie trzecie
badanych uweaa, z reklama jest konieczna, by wytworcy mogli rozwijamdukcje Co wiecej,
zdecydowanie przewazopinia, 2 to, jak dup pieniglzy przeznacza giea reklameest raczej

oznakasity gospodarki nizej stabosi.

! patrz komunikat CBOS: "Opinie o reklamie telewizyjnej", Warszawa, kwiet@983 r.

2 “Aktualne problemy i wydarzenia" (37) - badanie przeprowadzono w dniach 7-12 lipca 1993 r. na 1127-osobowej
reprezentatywnej probie losowej dorostej ludcidaraju.



CBOS

Z ka dej pary stwierdze prosz  wybra te,
ktore s panu(i) bli sze.

Reklama jest niepotrzebnym wydawaniem

pienie ,dzy przez producentow 18%
czy tez’
reklama jest konieczna, by producenci
mogli rozwijac ~ produkcje , 65%
Nie wiem 9%
Trudno powiedziec ~ 8%

Towar naprawde, dobry nie potrzebuje reklamy,

aby moza bylo go sprzedac - 60%
czy tez’
kazdy towar musi byc ~ reklamowany,
aby moza bylo go sprzedac - 33%
Nie wiem 3%
Trudno powiedziec ~ 4%

Z pienie .dzy wydawanych na reklame , korzystaja

firmy i producenci 59%
czy tez’
wydatki na reklame | przynosza ., réwniez = wymierne
korzys“ci wielu zwyklym ludziom 17%
Nie wiem 15%
Trudno powiedziec ~ 9%
Dzieki reklamie ludzie dowiaduja . sie,
jakie towary warto kupic ’ 44%
czy tez’
dzie ki reklamie ludzie kupuja . rzeczy,
ktorych wlas “ciwie nie potrzebuja . 41%
Nie wiem 8%
Trudno powiedziec ~ 7%
Gospodarka kraju tym lepiej sie . rozwija,
im mniej pienie  dzy wydaje sie . na reklame , 20%
czy tez’
gospodarka kraju tym lepiej sie . rozwija,
im wiecej pienie ,dzy wydaje sie , na reklame , 38%
Nie wiem 22%
Trudno powiedziec ~ 20%

Jak sie wydaje, mamy do czynienia z pewnego rodzaju ambiwalencja postaw wobec
reklam. W przekonaniu badanych idealna bytaby taka sytuacja, gdyby na rynku znagjdowaly sie
tylko dobre towary, a wtedy zadne zabiegi reklamowe nie bytyby potrzebne. Jednakze jest to

mato realne, dlatego konieczne jest istnienie reklam.



Ambiwalentny stosunek spoteczenstwa do reklamy dotyczy rowniez je oceny w wymiarze
informacja-manipulacja. Niemal réwnoliczne sagrupy badanych traktujacych reklamejako zrédto
informacji o towarach i postrzegajacych ja jako sposob manipulowania, sktaniania ludzi do
zachowah korzystnych dla producentéw. Zarazem jednak zdecydowana mniegjszost badanych
uwaza, ze wydatki na reklame przynosza rowniez wymierne korzysci wielu zwyktym ludziom.

Pogtebione analizy statystyczne® potwierdzity przypuszczenie, ze zjawisko reklamy
badani postrzegaja na dwa rézne, chot powigazane ze sobg, sposoby. W pierwszym - reklama jest
postrzegana jako jedno z ogniw mechanizmu gospodar ki wolnorynkowsj. Jg funkcjonowanie,
jak pokazano wczesnigj, z tego punktu widzenia budzi sprzeczne oceny. W drugim aspekcie
- "personalnym”, réwniez ocenianym ambiwalentnie, istotne dla badanych jest to, w jakim
stopniu sa one korzystne dla nich samych jako konsumentow i mieszkahcdéw kraju. Do tego
aspektu spotecznej percepcji reklamy odwotywali sie przeciwnicy zakazu reklamowaniawyrobéw
tytoniowych, méwiagc 0 ograniczeniu prawa wolnosci stowa i stratach, jakie wynikna dla

budzetéw gmin.

Reklama a prywatyzacja i bezrobocie

Reklama jako ogniwo mechanizmu gospodarki wolnorynkowej cieszy sie wigksza
akceptacja wsrdd badanych o bardzig) liberalnych pogladach gospodarczych. Opinie, iz
gospodarka kraju rozwija sie tym lepigj, im wieceg pieniedzy wydaje sie na reklame, podzielgja
respondenci przekonani, ze prywatyzacja dla polskig gospodarki jest przedsiewzigciem
korzystnym (r=0,22) oraz ze niewielkie bezrobocie jest dla sprawnego funkcjonowania gospodarki
rynkowej zjawiskiem pozytecznym (r=0,23). Badani, ktorzy sazdania, ze reklamajest konieczna,

by producenci mogli rozwijat produkcje, rowniez akceptuja takie "higieniczne bezrobocie".

3 Zastosowano metode analizy czynnikowey.



Co ciekawe, nie odnotowaismy istotnych zaleznosci miedzy ocena funkcji reklamy
w wymiarze informacja-manipulacja a opiniami wyrazajgcymi rézne opcje Swiatopogladowe
(stosunek do ustawy o aborcji, wartosciach chrzescijanskich w telewizji, nauczania religii
w szkole). Oznaczat to moze, ze stosunek do reklamy wynika raczej z pragmatycznego podejscia
do liberalnego badz etatystycznego rozwigzania probleméw gospodarki niz z pewne opgji
ideologiczne), osadzongj w Swiatopogladzie o charakterze religijnym czy filozoficznym. Warto
jednak zwrdcic uwage, ze wigksza jest akceptacja reklamy wsrdd badanych deklarujacych

poglady prawicowe niz lewicowe.

Akceptacja reklamy w grupach spoteczno-zawodowych

Reklama jako ogniwo mechanizmu gospodarki wolnorynkowsj jest czesciej akceptowana
przez tych badanych, ktdrzy maja wiecgj powodow do zadowolenia z racji mtodego wieku,
lepszego wyksztatcenia, migjsca zamieszkania, wyzszej pozycji w hierachii grup zawodowych,
lepsze sytuacji materialng. Odrzucaja ja natomiast czgscigl niz pozostali przede wszystkim
bezrobotni i badani o najnizszach dochodach. Osoby, ogdlnie rzecz biorac, "zadowolone"
akceptuja w wigkszym stopniu niz niezadowoleni prywatyzacje i "higieniczne bezrobocie" - te
zjawiska, ktére podobniejak reklamatowarzyszanieodtacznie procesowi powstawaniagospodarki
wolnorynkowej. Oznacza to, ze ocena reklamy jako zjawiska ze sfery gospodarki jest okreSlona
przede wszystkim stosunkiem, jaki badani maja wobec samego procesu powstawania howego

liberalnego tadu gospodarczego.



ANEKS

PODZIAt NA REGIONY W BADANIACH CBOS

1. Region potnocny:

09 woj. elblaskie

10 woj. gdanskie

17 woj. koszalihskie
26 woj. olsztyhskie
39 woj. stupskie

41 woj. szczecihskie

2. Region zachodni:

11 woj. gorzowskie
12 woj. jeleniogorskie
20 woj. legnickie

45 woj. watbrzyskie
47 woj. wroctawskie
49 woj. zielonogorskie

3. Region & odkowozachodni:

05 woj. bydgoskie
13 woj. kaliskie

16 woj. konihskie
21 woj. leszczyhskie
29 woj. pilskie

32 woj. poznahskie
44 woj. toruhskie
46 woj. wtoctawskie

4. Region &rodkowy:

01 woj. warszawskie
07 woj. ciechanowskie
24 woj. t6dzkie

30 woj. piotrkowskie
31 woj. ptockie

34 woj. radomskie

37 woj. sieradzkie

38 woj. skierniewickie

5. Region

02 wao.
03 wao.
06 wo.
22 woj.
23 wWO;.
28 wo;.
36 woj.
40 woj.
48 wo.

6. Region

15 woj.
18 woj.
19 wo.
25 wo;.
33 wo.
35 wo.
42 woj.
43 wo.

7. Region

04 wo.
08 wo.
14 woj.
27 Wo;.

wschodni:

biel sko-podlaskie
biatostockie
chetmskie
lubelskie
tomzyhskie
ostroteckie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

potudniowo-wschodni:

kieleckie
krakowskie
krosniehskie
nowosadeckie
przemyskie
rzeszowskie
tarnobrzeskie
tarnowskie

potudniowo-zachodni:

bielskie
czestochowskie
katowickie
opolskie



Tabela 1. Z pary stw erdzeh prosze wbrat te, ktoére jest Panu(i) blizsze.
1 - dzieki reklam e |udzie dow aduja sieg, Lakle towary warto kupic;
2 - dzigki reklanmi e ludzie kupuja rzeczy, ktorych wﬁa30|wne nie potrzebUJa,
3 - niewem 7 - trudno pow edzi et
(%)
1 2 3 7 Li czba
0s6b
Qgot em 44 41 8 7 1126
Pt et
Mezczyzni 45 41 6 8 521
Kobi ety 44 40 10 6 606
W ek
do 24 | at 51 40 5 4 122
25-34 39 51 4 7 189
35-44 48 42 4 6 242
45-54 46 45 4 5 191
55-64 | . 42 40 11 8 176
65 lat i w ecej 42 26 19 12 205
M e]sce zanm eszkani a
45 38 9 7 445
M asto do 20 tys. 43 46 9 2 125
od 21 do 100 tys. 42 45 6 7 212
101-500 tys. . 49 38 6 7 184
501 tys.i w ecej meszk. 40 40 10 11 160
Reg|on
6t nocny 50 39 5 5 132
Zachodni . 47 41 10 2 113
Sr odkowozachodni 47 40 8 158
Sr odkowy 36 44 10 11 221
Wschodni 42 38 12 8 132
Pot udni owo- wschodni 43 44 6 179
Pot udni owo- zachodni 50 36 8 6 192
Wkszt at ceni e
Podst awowe 44 31 15 9 416
Zasadni cze zawodowe 46 45 5 4 292
Sredni e 41 50 3 6 329
Wzsze 49 34 6 11 88
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra ki er. ,inteligencja 41 43 5 11 73
Prac. unyst. niz. szczebla 36 54 2 7 97
Pracownicy fiz.- st. 42 58 0 0 44
Robot ni cy mykmallf owani 42 48 4 5 135
Robot ni cy ni ewykwal i fik. 48 47 2 3 60
Rol ni cy 42 35 12 11 82
Prywat ni przedsi ebi orcy 52 43 0 5 33
Bi er ni zawodowo
Renci §ci i emeryci 43 33 15 10 390
Uczni owi e i studenci 48 36 9 7 32
Bezr obot ni o 50 43 3 3 104
Gospodyni e domowe i i nni 57 36 5 2 74
Dochody na edna osobg
Poni zej 500 zt 42 38 17 3 88
500 tys. - 99 tys 44 41 7 8 271
1000 tys. - 1499 tys. 43 44 9 5 301
1500 tys. - 1999 tys. 55 33 6 6 197
2000 tys. i powyzej 39 44 8 9 230
Ccena W asnych war. mater.
Zte | 45 38 10 7 495
Sredni e 42 44 7 7 483
Dobr e 49 38 7 6 148
Ccena kier.rozw. syt.w kraju
EbbrK ki er unek 49 42 4 5 253
Zty ki erunek 43 42 8 7 720
Trudno pow edzi et 43 29 17 11 153
Po Iady polltyczne
8 45 46 2 7 230
CEntrum 41 46 7 5 291
Prawica . 47 38 8 7 226
Trudno pow edzi et 44 35 12 9 375
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Tabela 2. Z pary stw erdzeh prosze wbrat te, ktore Lest Panu(i) blizsze. 3
1 - towar naprawdg dobry nie potrzebuje reklany, aby mzna byto go sprzedat
2 - kazdy towar nusi byC rekl anowany, aby npbzna byto go sprzedat
3 - nie wem 7 - trudno pow edzieC
(%)
1 2 3 7 Li czba
0s6b
Qgot em 60 33 3 4 1125
PteC. o
Mezczyzni 60 34 2 4 520
Kobi ety 61 32 4 4 606
W ek
do 24 | at 50 43 4 3 122
25-34 65 34 0 1 189
35-44 61 34 2 4 242
45-54 61 36 0 3 191
55-64 | . 60 33 2 5 175
65 lat i w ecej 61 22 11 7 205
M ej sce zami eszkani a
W es 67 27 3 3 445
M asto do 20 tys. 55 31 8 6 125
od 21 do 100 tys. 61 34 2 4 212
101-500 tys. o 56 39 1 3 183
501 tys.i W ecej m eszk. 50 42 3 5 160
Reg[on
6t nocny 54 42 2 2 131
Zachodni . 49 45 3 2 113
Sr odkowozachodni 73 23 0 3 158
Sr odkowy 64 27 6 3 221
Wschodni . 60 31 7 3 132
Pot udni owo- wschodni 57 35 2 6 179
Pot udni owo- zachodni 60 33 1 6 192
Wkszt at ceni e
Podst awowe 63 25 6 6 416
Zasadni cze zawodowe 66 28 3 3 291
Sredni e 57 41 0 1 329
Wzsze 38 55 1 6 88
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 44 50 0 7 73
Prac. unyst.niz.szczebla 54 42 0 4 97
Pracownicy fiz.- unyst. 63 37 0 0 44
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 65 31 2 2 135
Robot ni cy ni ewykwal i fik. 62 37 0 1 60
Rol ni cy. o 74 21 1 4 82
Prywat ni przedsi ebi orcy 51 45 2 2 33
Bi er ni zawodowo .
Renci §ci i emeryci 60 28 6 6 389
Uczni owi e i studenci 48 52 0 0 32
Bezr obot ni o 61 30 5 3 104
Gospodyni e domowe i i nni 65 33 2 0 74
Dochody na _j edna osobe
Poni zej 500 tys. zt 77 15 6 2 88
500 tys. - 999 tys. 62 30 3 4 271
1000 tys. - 1499 tys. 60 34 4 2 301
1500 tys. - 1999 tys. 52 41 3 4 197
2000 tys. i powyzej 57 37 1 5 229
Ccena W asnych war. mater.
Zte | 64 28 4 5 495
Sredni e 60 35 2 3 482
Dobr e 50 42 5 4 148
Qcena kier.rozw syt.w kraju
EbbrK_klerunek 50 46 1 2 252
Zty kierunek 65 29 3 3 720
Trudno pow edzi et 54 30 8 8 153
Pogl ady polityczne
Eew’ca 64 33 1 2 229
Centrum 60 36 2 3 291
Prawica o 60 38 0 2 226
Trudno pow edzi et 59 27 7 7 375
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Tabela 3. Z pary stw erdzeh prosze wbrat te, ktoére jest Panu(i) blizsze. )
1 - z pieniedzy dawanych” na rekl ang korzystaja fir i producenci
2 - wydatki na’ rek|ang 9rzynosza rownj ez wyni erne korzysci w elu zwyktym
ludziom 3 - nie wiem - “trudno pow edzi et (%)
0
1 2 3 7 Li czba
0s6b
Qgot em 59 17 15 9 1126
PteC. o
Mezczyzni 61 17 11 10 520
Kobi ety 57 17 19 8 606
W ek
do 24 | at 58 23 15 4 122
25-34 65 17 10 7 189
35-44 64 16 12 8 242
45-54 63 21 12 4 191
55-64 | . 57 17 13 13 176
65 lat i w ecej 46 11 30 14 205
M ej sce zami eszkani a
W es 57 18 16 9 445
M asto do 20 tys. 62 12 19 7 125
od 21 do 100 tys. 63 14 10 13 212
101-500 tys. o 61 17 16 6 184
501 tys.i w ecej meszk. 55 23 16 6 160
Reg[on
6t nocny 62 19 10 9 132
Zachodni . 58 23 12 7 113
Sr odkowozachodni 70 12 9 158
Sr odkowy 57 19 17 8 221
Wschodni . 57 16 19 8 132
Pot udni owo- wschodni 57 15 22 6 179
Pot udni owo- zachodni 53 18 16 13 191
Wkszt at ceni e
Podst awowe 53 16 20 12 416
Zasadni cze zawodowe 62 17 13 8 292
Sredni e 63 17 14 6 329
Wzsze 63 25 6 5 88
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 67 23 6 5 73
Prac. unyst.niz.szczebla 67 14 17 3 97
Pracownicy fiz.- unyst. 59 25 4 12 44
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 64 17 13 7 135
Robot ni cy ni ewykwal i fik. 67 20 9 4 60
Rol ni cy. o 61 20 11 8 81
Prywat ni przedsi ebi orcy 65 23 7 5 33
Bi erni A zawodowo .
Renci &ci i eneryci 49 14 23 13 390
Uczni owi e i studenci 67 19 14 32
Bezr obot ni o 64 15 11 10 104
Gospodyni e domowe i i nni 57 22 16 5 74
Dochody na _j edna osobe
Poni zej 500 tys. zt 53 27 18 2 87
500 tys. - 999 tys. 63 12 14 12 271
1000 tys. - 1499 tys. 59 18 18 301
1500 tys. - 1999 tys. 54 20 16 10 197
2000 tys. i powyzej 59 18 13 10 230
Ccena W asnych war. mater.
Zte | 60 17 14 9 495
Sredni e 56 19 16 9 483
Dobr e 62 13 19 6 148
Qcena kier.rozw syt.w kraju
EbbrK_klerunek 59 22 10 253
Zty kierunek 61 16 15 8 720
Trudno pow edzi et 49 14 25 12 153
Pogl ady polityczne
Eew’ca 72 17 7 4 230
Centrum 59 20 13 8 291
Prawica o 62 19 11 7 226
Trudno pow edzi et 49 14 24 13 375
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Tabela 4. Z pary stw erdzeh prosze brat te, ktére jest Panu(i) blizsze. i
1 - reklama jest niepotrzebnym wydawani em pi eni edzy przez producent 6w,
2 - reklama ] est konieczna, by producenci nogli rozw jac produkcjeg;
3 - niewem 7 - trudno pow edzi et
(%)
1 3 7 Li czba
0s6b
Qgot em 18 65 9 8 1126
PteC. o
Mezczyzni 18 67 7 8 521
Kobi ety 19 63 10 9 606
W ek
do 24 | at 8 85 4 3 122
25-34 14 73 9 4 189
35-44 14 68 7 10 242
45-54 17 66 7 10 191
55-64 | . 24 60 9 7 176
65 lat i w ecej 30 42 15 13 205
M ej sce zam eszkani a
W es§ 23 54 12 11 445
M asto do 20 tys. 16 66 12 6 125
od 21 do 100 tys. 16 68 7 9 212
101-500 tys. o 15 70 8 184
501 tys.i W ecej m eszk. 13 82 4 1 160
Reg[on
6t nocny 17 67 8 7 132
Zachodni . 13 66 9 12 113
Sr odkowozachodni 25 65 3 7 158
Sr odkowy 18 73 4 4 221
Wschodni . 18 54 22 6 132
Pot udni owo- wschodni 17 60 15 8 179
Pot udni owo- zachodni 19 62 5 15 192
Wkszt at ceni e
Podst awowe 28 46 14 13 416
Zasadni cze zawodowe 19 66 7 8 292
Sredni e 9 82 5 4 329
Wzsze 7 86 2 5 88
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 8 81 1 10 73
Prac. unyst.niz.szczebla 6 87 4 3 97
Pracownicy fiz.- unyst. 11 78 6 5 44
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 12 69 13 7 135
Robot ni cy ni ewykwal i fik. 21 71 4 3 60
Rol ni cy. o 24 50 11 16 82
Prywat ni przedsi ebi orcy 8 82 2 7 33
Bi erni A zawodowo .
Renci &ci i eneryci 27 50 13 11 390
Uczni owi e i studenci 0 94 6 0 32
Bezr obot ni o 26 65 3 6 104
Gospodyni e domowe i i nni 12 73 9 6 74
Dochody na _j edna osobe
Poni zej 500 tys. zt 31 45 15 9 88
500 tys. - 999 tys. 17 64 11 9 271
1000 tys. - 1499 tys. 21 62 10 7 301
1500 tys. - 1999 tys. 17 69 8 6 197
2000 tys. i powyzej 12 74 3 10 230
Ccena W asnych war. mater.
Zte | 23 60 9 495
Sredni e 16 66 10 8 483
Dobr e 11 76 7 148
Qcena kier.rozw syt.w kraju
EbbrK_klerunek 13 77 4 5 253
Zty kierunek 21 61 10 7 720
Trudno pow edzi et 13 59 11 17 153
Pogl ady polityczne
8ew'ca 21 72 3 5 230
Centrum 15 70 9 6 291
Prawica . 12 78 5 4 226
Trudno pow edzi et 23 48 15 14 375




Tabela 5. Z pary stwi erdzeh prosze wybrat te
1 - gospodarka kraju tymlepiej sie rozwja,

- 10 -

ktére jest Panu(i) blizsze

immiej pieniedzy wdaje siege

na reklamg; 2 - gospodarka kraju tym|epiej sig rozwija, imwecel pieniedzy
wydaje sie na reklang; 3 - nie wiem 7 - trudno pow edzi et (%)
(]
1 2 3 7 Li czba
0s6b
Qgoét em 20 38 22 20 1126
Ptec. )
Mezczyzni 21 42 18 19 521
Kobi ety 18 34 26 21 606
W ek
do 24 | at 18 45 17 20 122
5-34 19 49 14 17 189
35-44 19 40 19 22 242
45-54 18 39 23 20 191
55-64 . 24 33 23 21 176
65 lat i wiecej 21 24 35 20 205
M ej sce zani eszkani a
W es§ 25 29 22 23 445
M asto do 20 tys. 17 36 30 17 125
od 21 do 100 tys. 16 42 18 23 212
101-500 tys. L 19 42 21 18 184
501 tys.i w ecej meszk. 12 52 22 13 160
Reg[on
6t nocny 15 50 21 15 132
Zachodni . 18 43 17 22 113
Sr odkowozachodni 31 41 9 19 158
Sr odkowy 20 38 25 17 221
Wschodni . 22 31 28 19 132
Pot udni owo- wschodni 14 34 30 22 179
Pot udni owo- zachodni 19 33 22 26 192
Wkszt at ceni e
Podst awowe 22 24 33 21 416
Zasadni cze zawodowe 24 37 17 22 292
Sredni e 16 53 14 18 329
Wzsze 11 49 19 21 88
Grupa spot.-zaw. pracujac
Kgdrapkier.,intgligehgjz 13 52 17 18 73
Prac.unyst.niz.szczebla 9 53 16 22 97
Pracowni cy f'Z-'.UUKS*- . 24 53 9 14 44
Robot ni cy” wkwal i fi kowani 18 36 22 24 135
Robot ni cy ni ewykwal i fik 21 43 24 13 60
Rol ni cy. o 20 31 25 24 82
Prywat ni przedsi ebi orcy 6 66 5 23 33
Bi erni zawodowo .
Renci sci i eneryci 23 28 29 21 390
Uczni owi e i studenci 3 61 11 25 32
Bezr obot ni o 32 30 21 17 104
Cospodyni e domowe i i nni 20 43 18 18 74
Dochody na j edna osobe
Poni zej 500 tgs.zl 31 24 27 17 88
500 tys. - 999 tys. 21 31 23 24 271
1000 tys. - 1499 tys. 20 39 25 17 301
1500 tys. - 1999 tys. 18 50 18 14 197
2000 tys. i powyzej 18 40 20 22 230
Ccena W asnych war. mater.
te 22 33 22 23 495
Sredni e 19 40 22 19 483
Dobr e 14 48 23 15 148
Ccena kier.rozw. syt.w kraju
DobrK_k|erunek 13 55 15 17 253
zZty kierunek 24 33 24 19 720
Trudno pow edzi et 9 32 28 32 153
Pogl ad olityczne
Ee%'zap y 23 42 17 18 230
Centrum 17 37 23 22 291
Praw ca . . 20 58 12 10 226
Trudno powi edzi et 20 23 32 26 375




