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Zapoczatkowana przed blisko pigcioma laty transformacja systemu politycznego i spo-

teczno-ekonomicznego spowodowala istotne zmiany, ktore wptynely takze na postawy mio-

dziezy wobec kultury. W sondazu Mfodziez '94 - kolejnym z cyklu badah nad mtodzieza

ostatnich klas szkét ponadpodstawowych - zamiesciliSmy kilka pytan dotyczacych wybranych

aspektéw konsumpcji kulturalnej 1 aktywnosci w czasie Wolnyml.

Rozrywka, kultura, sport

Pierwsze z pytan dotyczylo sposobu spgdzania czasu wolnego przez badang mtodziez.

Tabela 1 w procentach

Napisz, ile mniej wiecej razy od poczatku tego Ani | Jeden | Dwa- | Cztery- | Siedem- | Wiecej niz

roku szkolnego byle(a)s: razu | raz |trzyrazy| szes¢ | dziesie¢ | 10 razy
razy razy

- na koncercie rockowym 79 9 8 2 1 1

- w kinie 38 18 28 11 4 1

- W teatrze 70 14 12 2 1 1

- w dyskotece 24 7 14 15 11 29

- na prywatce 21 12 28 19 9 11

- w wesolym miasteczku 84 8 6 1 1 0

- na meczu pitki noznej 72 7 8 5 3 5

- na innych zawodach sportowych 66 10 12 5 2 5

- W muzeum, na wystawie 67 17 11 3 1 1

- na koncercie muzyki powazne;j 93 3 1 1 1 1

- na odczycie, prelekcji, spotkaniu z jakas | 75 14 9 1 0 1

osobistoscia zycia publicznego

Jak sig okazuje, najpowszechniejszym sposobem spedzania czasu wolnego sa prywatki

i dyskoteki, w ktérych od poczatku roku szkolnego przynajmniej raz brato udziat (odpowiednio)

79% 1 76% badanej mtodziezy.

1 Badanie "Mtodziez '94" przeprowadzono w dniach 8-18 kwietnia '94 na 1260-osobowej reprezentatywnej probie

miodziezy ostatnich klas szkot ponadpodstawowych.




Zabawa w dyskotece wskazywana jest najczesciej przez mieszkancow wsi (86%).
Natomiast z im wigkszego miasta pochodza badani, tym mniejszy ich odsetek deklaruje tg forme
rozrywki. W rezultacie tylko 63% mlodziezy wielkomiejskiej byto w dyskotece od poczatku roku
szkolnego. W dyskotekach nieco czgsciej bawia si¢ dziewczgta (80%) niz chlopcy (73%) oraz
uczniowie zasadniczych szkot zawodowych (79%) niz licealiSci (70%). Istotna zmienna
roéznicujaca okazalo si¢ tez wyksztatcenie rodzicoéw i ich pozycja spoleczno-zawodowa. Badani
pochodzacy z rodzin inteligenckich wybieraja t¢ forme rozrywki wyraznie rzadziej (59%) niz
dzieci robotnikoéw niewykwalifikowanych (85%) i rolnikow (86%).

Nieco odmiennie rzecz si¢ ma w przypadku prywatek, ktore sa preferowane przez
licealistow, mtodziez z wielkich miast oraz badanych pochodzacych z rodzin o wyzszym
poziomie wyksztalcenia rodzicow, cho¢ rdznice nie sa tu juz tak znaczne, a jesli chodzi o ptec
praktycznie zanikaja. Mozna tez zauwazy¢, ze uczestnictwo w dyskotekach jest znacznie czg¢stsze
niz w prywatkach.

Marginalna rolg sposrod wymienionych w pytaniu rozrywek odgrywa wesote miasteczko.
Odwiedzito je zaledwie 16% respondentow, z tego potowa tylko jeden raz. Najwyrazniej 18-19-

letniej mtodziezy nie pociaga juz tego rodzaju zabawa.

Uczeszczanie do instytucji kulturalnych i na imprezy artystyczne nie cieszy si¢ wsrod
mlodziezy zbytnia popularnoscia, skoro w ciagu siedmiu miesigcy roku szkolnego 70%
respondentdw nie bylo ani razu w teatrze, 67% - w muzeum lub na wystawie 1 az 93% nie byto
na koncercie muzyki powaznej. Nawet koncerty rockowe, ktore - jak mozna by przypuszczaé -
winny skupia¢ licznych przedstawicieli mlodego pokolenia, przyciagnely zaledwie 21%

badanych.

Jak wynika z wcze$niej przeprowadzonych badan2, nie oznacza to bynajmniej niklego
zainteresowania tym gatunkiem muzyki. Mlodziez stucha bowiem rocka przede wszystkim z
ptyt, tasm i radia. Sytuacja ta jest przejawem ogolnej tendencji, obserwowanej juz od
kilkunastu lat, polegajacej na stopniowej rezygnacji ze zbiorowych form kontaktéw kulturalnych

2 Mamy tu na mys$li badania przeprowadzone przez GUS w 1990 r. na reprezentatywnej probie mieszkancéw Polski
powyzej 15 roku zycia oraz badanie zrealizowane w grudniu 1992 r. na zlecenie Polskiej Fundacji Dzieci i
Mtodziezy, na reprezentatywnej probie osob w wieku od 5 do 20 lat.



na rzecz indywidualnych - za posrednictwem S$rodkéw masowego przekazu i tzw. mediow
elektronicznych (gramofon, magnetofon, wideo)3.

Najbardziej chyba spektakularnym przyktadem tego zjawiska jest uczgszczanie do kina.
Wprawdzie - w porownaniu z teatrem czy muzeum - do kina chodzi $rednio dwukrotnie wigce;j
0s0b (62% badanych od poczatku roku szkolnego), jednak zwazywszy, iz 18% byto tam tylko
raz, a 28% - dwa lub trzy razy, nalezy stwierdzi¢, ze kino przestato juz petni¢ funkcj¢ miejsca, w
ktorym przynajmniej raz w tygodniu spedza si¢ wolny czas, jak to byto w latach szes¢dziesiatych
1 siedemdziesiatych. Konkurencje¢ stanowi obecnie coraz bogatsza oferta filmowa telewizji i
filmy rozpowszechniane na kasetach wideo.

Uczgszczaniu do wszelkiego rodzaju instytucji kulturalnych sprzyja mieszkanie w wiel-
kim miescie, wysoki poziom wyksztatcenia rodzicow, dobre warunki materialne, duze zaintere-
sowanie polityka 1 okreslony typ szkoty, przy czym najaktywniejsi pod tym wzgledem sa
licealisci, a najmniej aktywni - uczniowie zasadniczych szkét zawodwych.

Do powszechnych form spgdzania czasu wolnego trudno zaliczy¢ uczgszczanie na mecze
pitki noznej i inne zawody sportowe. W tym przypadku transmisje telewizyjne stanowia takze
powazna konkurencjeg. Co ciekawe, wbrew potocznym odczuciom, mecze pitkarskie nie sa wcale
jedynymi imprezami sportowymi, przyciagajacymi mtodziez. Moze o tym $wiadczy¢ fakt, iz na
tego rodzaju meczach byto 28% badanych, podczas gdy na zawodach innego typu - 34%.

Kibice sportowi to przede wszystkim chtopcy, chociaz sposrod ankietowanych dziewczat
17% bylo na meczu pitkarskim, a 26% na innych zawodach (odpowiednie odsetki dla chtopcow
wynosza 39 1 41). Pozostale zmienne spoleczno-demograficzne nie wplywaja w sposob istotny na
zréznicowanie zainteresowan sportowych milodziezy. Niezbyt silna (lecz statystycznie istotna)
zalezno$¢ zaznaczyla si¢ jedynie w odniesieniu do typu szkoty. Uczniowie liceéw (takze
zawodowych) bywaja na zawodach sportowych nieco rzadziej niz uczniowie technikéw i

zasadniczych szkot zawodowych.

Czytelnictwo prasy

Wigkszo$¢ badanej mlodziezy regularnie czyta przynajmniej jedna gazetg codzienng lub
czasopismo. Systematycznymi czytelnikami prasy czegsciej sa dziewczeta (72%) niz chlopcy
(52%). Natomiast za oczywisty mozna uznac fakt, iz osoby deklarujace zainteresowanie polityka

regularnie czytaja prasg czgsciej (77%) niz osoby nig nie zainteresowane.

3 Por. K. Klosifiska, M. Klosifski, Rozwdj uczestnictwa i zainteresowan kulturalnych dzieci i milodziezy,
Uniwersytet Warszawski - Instytut Kultury, Warszawa 1993.



CBOS

RYS. 1. CZY MASZ TAKI DZIENNIK, TYGODNIK LUB MIESIECZNIK, KTORY
CZYTASZ REGULARNIE?

<\

Wsréd dziennikow o zasiggu ogolnopolskim zdecydowanie najwigkszym powodzeniem
cieszy si¢ "Gazeta Wyborcza”, ktora ma wyraznie uksztattowany profil spoteczno-demograficzny
swoich czytelnikow. Sa to w zdecydowanej wigkszosci uczniowie liceow ogolnoksztalcacych
(81%), w dalszej kolejnosci uczniowie technikow (48%), liceow zawodowych (25%) i zasadni-
czych szkot zawodowych (9%), mieszkancy duzych miast, wywodzacy si¢ z rodzin
inteligenckich, osiagajacy bardzo dobre wyniki w nauce i - co ciekawe, cho¢ nielatwe do
wyjasnienia - w wigkszosci nie uczestniczacy w praktykach religijnych (57%) niz uczestniczacy
w nich raz w tygodniu (34%) lub czgsciej (27%). Ponadto "Gazeta Wyborcza" czytana jest
czgsciej przez chtopcodw (46%) niz przez dziewczgta (29%).

Wsréd dziennikéw regionalnych praktycznie bezkonkurencyjny okazat si¢ "Dziennik
Zachodni", ktory - w przeciwienstwie do "Gazety Wyborczej)" - czytaja glownie dziewczgta
(44%, chlopcy - 24%), uczniowie zasaniczych szkot zawodowych (71%), uczniowie osigajacy
przecigtne lub stabe wyniki w nauce i badani nie zainteresowani polityka.

CBOS

RYS. 2A. CZY MASZ TAKI DZIENNIK, KTORY CZYTASZ REGULARNIE? JESLI TAK, NAPISZ JAKL
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RYS. 2B. CZY MASZ TAKI DZIENNIK, KTORY CZYTASZ REGULARNIE? JESLI TAK,

NAPISZ JAKI.
Dzienniki regionalne
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Znaczne rozproszenie wskazan zaobserwowano w przypadku czasopism. Badani

wymienili ogétem 41 tytutdow tygodnikéw i dwutygodnikow oraz az 73 tytuly miesigcznikow, co

swiadczy o znacznym zroéznicowaniu zainteresowan i chegci korzystania z bogatej oferty

rynkowe;j.

RYS. 3. JAKI TYGODNIK (DWUTYGODNIK) CZYTASZ REGULARNIE?
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CBOS

RYS. 4. JAKI MIESIECZNIK CZYTASZ REGULARNIE?
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Poszczegolne czasopisma maja wyraznie okreslony krag odbiorcéw. Dwutygodnik "Tina"
czytaja prawie wylacznie dziewczgta, najczgsciej - uczennice licedow zawodowych. Z kolei
dwutygodnik "Bravo" czytany jest czgsciej przez chtopcow (51%), przede wszystkim uczniow
szk6t zawodowych.

Dziewczgta sa tez gtownie czytelniczkami miesigcznikow "Jestem", "Poradnik Domowy"
1 (zgodnie z tytutem) "Dziewczyna", podczas gdy chlopcy preferuja "Popcorn" 1 "Twoj Styl",
przy czym ten ostatni wybierany jest najczgSciej przez miodziez wywodzaca si¢ z rodzin
inteligenckich. Wymienione wyzej miesigczniki czgsciej czytaja uczniowie osiagajacy dobre lub
bardzo dobre wyniki w nauce. Wyjatkiem jest "Dziewczyna", ktéra czytaja czgsciej uczennice
"dwojkowe" lub "trojkowe". Z kolei dwutygodnik "Bravo" czytany jest czgsciej przez chtopcow

(51%) - glownie ucznidw zasadniczych szkol zawodowych - niz dziewczgta (26%).



Interesujace jest porownanie danych tegorocznych z wynikami badan przeprowadzonych

w latach 19914 {19925, a dotyczacych najczesciej czytanych czasopism.

Tabela 2 w procentach
Najczesciej czytane czasopisma wedlug badan z lat 1991, 1992 i 1994
CBOS - 1991 Polska Fundacja Dzieci i Mlodziezy CBOS - 1994
1992
N=1233 N=1500 N=1260
tytut czytelnicy tytut czytelnicy tytut czytelnicy

Jestem 15 Bravo 15 Dziewczyna 13
Skandale 6 Dziewczyna 10 Tina 11
Kobieta i M¢zczyzna 5 Popcorn 9 Bravo 10
Popcorn 5 Jestem 6 Jestem 10
Przyjacidtka 4 Tina 4 Poradnik Domowy 3
Filipinka 4 Filipinka 3 Popcorn 3

Nie 4 Skandale 3 Twoj Styl 2

Jak wida¢, czotowka ulubionych czasopism ulega do$¢ szybkim zmianom. Miesigcznik o
profilu poradniczym "Jestem", zajmujacy jeszcze w 1991 roku pierwsze miejsce, zostat
zastapiony w rok pozniej przez "Bravo", a nastgpnie - "Dziewczyng", cho¢ nadal utrzymuje si¢ w
grupie czasopism chgtnie czytanych przez mtodziez. Spadta popularno$¢ miesigcznika "Popcorn"
poswigconego muzyce rockowej. Do$¢ odlegte miejsca zajmuja tez - popularne do niedawna -
"Filipinka", "Przyjaciotka", "Kobieta i Mgzczyzna", "Nie" (wszystkie po 1%).

Pojedyncze wskazania otrzymaly m.in. "Kobieta i Zycie", "Panorama", "Polityka",
"Przekroj", a takze nowa wersja tygodnika "Skandale" - "Nowe Skandale. Bez ostonek", ktéry po
poczatkowym btyskotliwym sukcesie praktycznie przestat si¢ liczy¢ na mtodziezowym rynku

wydawniczym.

4 Badanie Milodziez '91, 17-30 kwietnia '91, reprezentatywna proba miodziezy ostatnich klas szkot
ponadpodstawowych (N=1233) oraz Plany, dqzenia Zyciowe i zainteresowania miodziezy, komunikat CBOS, '91.

5 Klosifiski M., Czas wolny, w: Sytuacja dzieci i mlodziezy w Polsce, Polska Fundacja Dzieci i Mtodziezy,
Warszawa 1993.



Telewizja
Telewizja jest przez mtodziez prawie powszechnie ogladana (93%). Siedmioprocentowy
wskaznik telewizyjnych abstynentéw nalezy uzna¢ za jeden z najwyzszych, jakie uzyskano w
badaniach przeprowadzonych w ostatnich latach®. Jest on wyzszy wsrdd licealistow, mtodziezy
wielkomiejskiej (w obu przypadkach 11% nie oglada telewizji) oraz wsrdéd osdb nie
interesujacych si¢ polityka (10%), przy zerowym odsetku, jesli chodzi o osoby deklarujace duze

zainteresowanie polityka.

CBOS

RYS. 5. JAKIE PROGRAMY (POLSKIE I ZAGRANICZNE) NAJCHETNIEJ OGLADASZ?
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Wylacznie polska telewizje/ oglada dwie trzecie badanej miodziezy , jednak nieco wiccej
niz co czwarty z respondentoéw oglada takze telewizjg zagraniczna, co zapewne dos¢ wiernie
odzwierciedla poziom upowszechnienia si¢ anten satelitarnych i telewizji kablowej w Polsce.
Telewizj¢ zagraniczna ogladaja ponad dwukrotnie czg$ciej mieszkancy wielkich miast (37%) niz
wsi (16%). Co ciekawe, warunki materialne okazaly si¢ zmienng w stosunkowo niewielkim
stopniu rdznicujaca ogladanie zagranicznych stacji telewizyjnych (oglada je 21% oceniajacych
swoje warunki materialne jako zte 1 30% postrzegajacych swoja sytuacj¢ materialng jako dobra 1
bardzo dobra).

6w cytowanym juz badaniu GUS z roku 1990 wskaznik ogladalnosci w grupie mtodziezy 15-18-letniej wynosit
100%, w grupie wiekowej 19-24 lata za$ - 99,8% (por. przyp. 2), natomiast w badaniu przeprowadzonym na
zlecenie Polskiej Fundacji Dzieci i Mlodziezy (por. przyp. 2 i 4) z grudnia '92 w grupie wiekowej 15-20 lat - 98,2%.
7 Przez "programy polskiej telewizji" rozumiemy wszystkie programy z polska wersja jezykowa, nadawane w
ogolnopolskiej telewizji publicznej, telewizjach lokalnych, stacjach TV Polonia, Pol-Sat, a takze przez polskie stacje
"pirackie", takie jak Polonia 1 czy Top Canal oraz sieci kablowe, np. ATV.




Najwigkszym powodzeniem wsrdd zagranicznych stacji telewizyjnych cieszy si¢ MTV
(22%), znacznie mniej zwolennikow maja kolejne w rankingu popularnos$ci stacje: EUROSPORT
(7%), RTL (4%), SAT 1 (2%), DSF (2%). Pozostate stacje (wskazano ich ponad 31) byly
wymieniane sporadycznie. Interpretujac powyzsze dane, jako S$cisle odzwierciedlajace
zainteresowania odbiorcow, nalezy zachowa¢ pewna ostrozno$¢. Nie wiadomo bowiem, w jakim
stopniu wybdr poszczegdlnych stacji zdeterminowany jest ich dostgpnoscia dla danego typu

anteny satelitarnej czy konkretnej sieci telewizji kablowe;.

CBOS
Najczesciej ogladane programy telewizyjne:
- filmy fabularne 33%
- programy miodziezowe 20%
w tym: Luz 12%
Lalamido 3%
Robta co chceta 204
- programy rozrywkowe 16%
- dzienniki, programy informacyjne 15%
- Randka w ciemno A
- programy sportowe 99,
- teleturnieje 99,
- programy satyryczne, kabaretowe 8%
- programy muzyczne (rockowe) 7%,
- programy publicystyczne 6%
- programy historyczne (np. Sensacje XX w.) 4%
- programy przyrodnicze 4%
- programy dziecigce (np. Wieczorynka, Tik-Tak) 39
- programy popularnonaukowe 3%
- programy motoryzacyjne 39
- reportaze 3%
- Telewizja Edukacyjna 204
- Teatr Telewizji 20/

W wykazie najczgsciej ogladanych programéw obok tytutu lub rodzaju programu podano odsetek wskazan.
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Najchetniej ogladane programy polskie to filmy fabularne i programy mlodziezowe,
pozostate, takie jak: filmy dokumentalne, lekcje jezykéw obcych, magazyny kobiece, programy
krajoznawcze, podroznicze, literackie, plastyczne, medyczne, rolnicze, polityczne, spoteczne,
religijne, filmy rysunkowe, reklamy, wybierane byly przez mniej niz 1% respondentow. Tylko

2% badanych przyznalo, ze nie ma ulubionych programoéw i1 oglada wszystko "jak leci".
Wideo

Ogladanie filmow nagranych na kasetach wideo jest popularne wsréd mtodych ludzi.
Prawie potowa mlodziezy oglada je regularnie, w tym 20% bardzo czgsto (kilka razy w tygodniu
lub czgsciej). Wynika stad, ze wideo w znacznym stopniu uzupehlnia repertuar filmowy,
oferowany nie tylko przez telewizje, lecz takze kino. Mozna powiedzie¢, ze wideo 1 telewizja
wypelniaja dzien powszedni mtodego konsumenta kultury, podczas gdy ogladanie filmow na
seansach kinowych nalezatoby juz - w §wietle uzyskanych danych - uzna¢ za raczej "od$wigtny"

rodzaj konsumpcji.

CBOS

RYS. 6. JAK CZESTO OGLADASZ FILMY FABULARNE NA WIDEO?
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Zainteresowanie ogladaniem filméw nagranych na kasetach wideo jest silnie uzaleznione

od ptci odbiorcow.

CBOS

RYS. 7. JAK CZESTO OGLADASZ FILMY FABULARNE NA WIDEO?
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Chtopcy ogladaja filmy fabularne na wideo znaczaco czesciej niz dziewczeta. Tylko raz
na kilka miesigcy oglada 22% chtopcow i1 az 40% dziewczat. Rdznica ta zyskuje na ostrosci w
przypadku ogladania czgstego i systematycznego (raz w tygodniu i czesciej). Tak czgsto filmy na
wideo oglada 57% chiopcow i1 34% dziewczat.

Intensywno$¢ ogladania filméw na wideo réznicuje takze typ szkotly, do ktoérej uczgszcza
mtodziez. Najrzadziej ogladaja je licealisci, najczesciej - uczniowie zasadniczych szkét zawodo-
wych. Ponadto do cech sprzyjajacych czgstemu ogladaniu filméw nagranych na kasetach video
naleza: dobre i bardzo dobre warunki materialne, brak zainteresowania polityka i niewielkie

sukcesy w nauce szkolnej.

Proby wlasnej ekspresji artystycznej

Aktywno$¢ artystyczna (ekspresja tworcza lub odtworcza) dzieci i mtodziezy jest tym

rodzajem dzialania, ktérego znaczenia dla rozwoju osobniczego nie sposob przeceni¢. Wzorce
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zachowan uksztaltowane w dziecinstwie 1 mtodo$ci wyznaczaja bowiem podzniejsza postawe
wobec kultury.

Przekonanie o potrzebie aktywnego, a nie jedynie biernego udziatu w kulturze znajduje
wyraz w programach wychowania estetycznego placéwek oswiatowych, artystycznych i
instytucji upowszechniania kultury.

Jak zatem przedstawia si¢ uczestnictwo badanej mlodziezy w pozalekcyjnych zajeciach
artystycznych (nauka gry na instrumencie, taniec, plastyka itp.), organizowanych w szkole lub
poza szkota? Okazuje sig, ze w tego rodzaju zajgciach uczestniczy co piaty uczen konczacy
szkol¢ ponadpodstawowa (21%), dziewczgta (27%) wyraznie przewazaja nad chlopcami (16%).

Typ szkoly réznicuje aktywnos$¢ artystyczna mlodziezy. Najaktywniejsi sa licealisci
(31%), nastgpnie uczniowie liceow zawodowych i technikdéw, najbardziej bierni za$ - uczniowie
zasadniczych szkot zawodowych (16%).

Udziatowi mtlodziezy w zorganizowanych zajgciach artystycznych sprzyjaja ponadto:
dobre i1 bardzo dobre warunki materialne, wyzsze wyksztalcenie rodzicow 1 wyzszy status
spoteczno-zawodowy ojca, duze zainteresowanie polityka, dobre postgpy w nauce,
zamieszkiwanie w miescie $redniej wielko$ci oraz intensywny udziat w praktykach religijnych.
Tak wigc mtodziez z rodzin zamoznych, o wyzszym statusie spoteczno-zawodowym ma wigksze

szanse na bardziej wszechstronny rozwdj wlasnych zainteresowan i uzdolnien.

CBOS

RYS. 8. CZY ZAJMUJESZ SIE JAKAS DZIALALNOSCIA ARTYSTYCZNA?

Gram na instrumencie

Maluje

Fotografuje

Pisze

Komponuje

Spiewam w chorze

Wystepuje w teatrze

amatorskim
Zajmuje sie inna
izialalnosci

N=1260
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Jak wida¢, odsetki 0sob zajmujacych si¢ czynnym uprawianiem poszczegdlnych dziedzin
sztuki sa niewielkie. Najbardziej popularne to: gra na instrumencie muzycznym, malarstwo,
fotografika i literatura. R6zne formy dziatalno$ci muzycznej (gra na instrumencie, wlasne proby
kompozytorskie, $piewanie w chorze) zdecydowanie dominuja (lacznie 26%) nad innymi
formami aktywnosci tworczej. Wszelka inna ekspresja artystyczna, w tym takze wystepy w
teatrach amatorskich, anagazuje nielicznych ucznidow ostatnich klas szkét ponadpodstawowych.

Dane te potwierdzaja tez¢ - znana z wczes$niejszych badan - ze w miar¢ dorastania
zanika aktywnos$¢ plastyczna (uprawiana przez ok. 60% dzieci w wieku 5-10 lat i ok. 40% dzieci
w wieku 11-14 lat)8.

Analizujac zwiazek cech spoleczno-demograficznych respondentéw z podejmowanymi
przez nich dziataniami o charakterze artystycznym mozna stwierdzi¢, ze najistotniejsze sa: typ
szkoly, status spoleczno-zawodowy 1 materialny rodziny, miejsce zamieszkania, udzial w
praktykach religijnych, stopief zainteresowania polityka oraz postgpy w nauce. Zajmowaniu si¢
dziatalnoscia artystyczna sprzyja: fakt bycia uczniem liceum ogolnoksztalcacego, wyzsze
wyksztalcenie rodzicow 1 zwigzana z tym pozycja spoleczno-zawodowa, dobre warunki
materialne rodziny, zamieszkiwanie w miescie $redniej wielkoS$ci, duze zainteresowanie polityka,
czesty udzial w praktykach religijnych oraz dobre wyniki w nauce.

Od tej ogdlnej reguly istnieja wyjatki zwiazane z konkretnym rodzajem uprawianej
aktywnosci artystycznej (komponowanie nie zalezy od typu szkoly, czgsciej wykonuja tg
dziatalno$¢ osoby w ogole nie uczestniczace w praktykach religijnych; do choréw naleza przede
wszystkim dzieci robotnikow).

Mimo iz w instytucjonalnych formach zaje¢ artystycznych prawie dwukrotnie czgsciej
uczestnicza dziewczgta, to jednak czynne zajmowanie si¢ muzyka pozostaje wyraznie domena
chtopcéw. Czterokrotnie wigcej chtopcoéw niz dziewczat komponuje i o jedna trzecia wigcej gra

na instrumentach muzycznych.

8 K. Klosifiska, M. Klosiaski, op. cit.
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Podsumowanie

¢ Najczestszym sposobem spedzania czasu wolnego przez miodziez jest zabawa na prywatkach
(preferuja je badani z rodzin inteligenckich i $rodowisk wielkomiejskich) oraz dyskotekach

(wybiera je przewaznie mtodziez pochodzenia robotniczego oraz mieszkancy wsi).

¢ Uczgszczanie do instytucji kulturalnych i na imprezy artystyczne jest znacznie rzadsze (jeden
lub kilka razy w ciagu roku). Najliczniej odwiedzana placowka kulturalna pozostaje wciaz kino
(mlodziez bywa tam z reguly raz w miesiacu, a czgsciej ogranicza si¢ do jednego seansu w ciagu
dwoch lub trzech miesigey). Do teatru, muzeum, a zwtlaszcza filharmonii (sal koncertowych)
uczeszcza niewielka czg$¢ mlodziezy - przewaznie licealisci, osoby z rodzin inteligenckich,
uczacy si¢ w wielkich miastach. Nieliczni chodza na koncerty rockowe i imprezy sportowe.
Wyniki te potwierdzaja, obserwowana od przynajmniej kilkunastu lat, ogélna niechg¢ miodziezy

do zbiorowych (instytucjonalnych) form uczestnictwa w kulturze.

¢ Dominujaca forma konsumpcji kulturalnej pozostaje w dalszym ciagu ogladanie filmoéw
fabularnych w telewizji i na wideo. W telewizji (poza filmami) duza popularno$cia ciesza si¢
programy mlodziezowe (zwlaszcza Luz 1 Lalamido) oraz programy rozrywkowe i informacyjne
(dzienniki). Dwie trzecie badanych oglada wytacznie telewizje polska, natomiast co czwarty -
oprocz stacji polskich takze zagraniczne, z ktérych najpopularniejszymi okazaty si¢ MTV,

EUROSPORT 1 RTL.

¢ Blisko dwie trzecie respondentow (62%) to stali czytelnicy prasy. Wsrod dziennikoéw
ogolnopolskich zdecydowanie najwigksza poczytnoscia cieszy si¢ "Gazeta Wyborcza", a wsrod
regionalnych - "Dziennik Zachodni". Najchgtniej czytanymi czasopismami sa: "Dziewczyna",
"Tina", "Bravo" 1 "Jestem", ktore od dwodch lat utrzymuja si¢ w czotdéwce preferowanych

tytutdw, niektore z nich (zwlaszcza "Tina") czytane sa gtéwnie przez dziewczgta.
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¢ Niewielka czes¢ mtodziezy probuje czynnie uprawia¢ rozne dziedziny sztuki. Najwigkszy
odsetek badanych aktywnie zajmuje si¢ muzyka, zwlaszcza gra na instrumencie muzycznym
(18%), rzadziej komponowaniem i $piewaniem w chorze. Przecigtnie co piaty ankietowany
(czesciej licealisci niz uczniowie zasadniczych szkél zawodowych 1 czg$ciej dziewczgta niz

chlopcy) uczestniczy w zajgciach pozalekcyjnych o charakterze artystycznym.

¢ Wyniki badania Mlodziez '94 - w czgsci bgdacej przedmiotem niniejszego komunikatu -
rozpatrywane w zaleznosci od podstawowych zmiennych spoteczno-demograficznych, takich
jak: typ szkoty, miejsce zamieszkania, wyksztalcenie rodzicow, status spoteczno-zawodowy ojca,
warunki materialne rodziny, wskazuja na istnienie dwodch zespotow wzajemnie ze soba
powiazanych cech, ktore sprzyjaja wysokiemu badz niskiemu poziomowi aktywnosci kulturalne;j
ucznidéw ostatnich klas szkot ponadpodstawowych.

Czynnikami sprzyjajacymi sa: zamieszkiwanie w wielkim mieScie, uczgszczanie do
liceum ogodlnoksztatcacego, dobre warunki materialne, wysoki poziom wyksztatcenia rodzicow,
wysoki status spoteczno-zawodowy ojca.

Czynnikami niesprzyjajacymi sa: zamieszkiwanie na wsi lub w malym miescie,
uczeszczanie do zasadnicze] szkoty zawodowej, zte warunki materialne, niski poziom

wyksztalcenia rodzicow, niski status spoteczno-zawodowy ojca.



