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Pytanie o szanse Polski na szyhkéegracjez Unia Europejska stawiane cz&o przy
okazji rozmaitych dyplomatycznych inicjatyw podejmowanych w tym celu, ykezgm stopniu
dotyczy naszego kraju ni/spolnoty. Odzwierciedla ono bowiem w gtéwnej mierze kwe sty
jestésny w stanie szybko dostosowasie nie tylko do norm i standardéw technicznych,
obowigzujgcych w Unii, lecz take do panujaych tam obyczajéw i wzoréw pogiewania.
Interesowaty nas opinie Polakdw o integracji naszego kraju z Umiownanie ich z wynikami

poprzednich badarktére CBOS prowadzi regularnie od kilku Yat

Co mozemy wnie< do jednoczaej sie Europy?

Wizja przysziej, zjednoczonej Europy bliska jest zdecydowanekswieéi badanych,

jedynie co czwarty respondent deklaruje do niej njéche

! Badanie “Sviat wokét nas” (7) zrealizowano w dniach 23-27 czerwca '94 na 1157-osobowej reprezentatywnej probie
losowej dorostych mieszkabw Polski.



RYS. 1. JAKI JEST PANA (I) STOSUNEK DO POLACZENIA CALEJ
EUROPY, W KTOREJ NIE BEDZIE GRANIC I PODZIAEOW.
CczY PAN(I) :

popiera E
polaczenie B

S

nie popiera
polaczenia

CBOS

Czynnikiem silnie rémicujecym poglaly na ten temat okazuje siptec mezczyzi

wyraznie czéciej niz kobiety sazwolennikami idei paneuropejskiej. Osoby deklacggog|aly

prawicowe odnoszasie do tej wizji bardziej yczliwie niz respondenci magy lewicowy

Swiatopogla. Tymczasem przeciwnicy opcji paneuropejskiej na Zachodzie rekrsigggownie

ze ‘sodowisk prawicowych, niechiych "eurobiurokracji"* oraz obawigigch sieunifikacji w

sferze kultury, ktéra maz prowadZicdo zachwiania tradycyjnych norm i waftdsna ktorych

opiera sjezycie spoteczne.

Idea europejskiej jedrioscieszy sjew Polsce najwikszaakceptacjavsréd sympatykow

Unii Wolno&ci (82%), Unii Pracy (77%) i BBWR (77%). Najmniej zwolennikow ma’ nésl

0s6b zamierzagych glosowacna NSZZ "Solidarnas' (57%) oraz koalicje"Przymierze dla

Polski", skupiajaaugrupowania centroprawicowe i chadeckie (62%). Sympatycy SLD i PSL nie

wyrézniaja sie pod tym wzg|elem sposdd ogotu badanych. Wynika z tegog samookrdenie

w kategoriach lewicowas lub prawicowdsi, o ktorym wspomniano wyg, nie przektada sie

bezpdsednio na rémice w preferencjach wyborczych.

2 Chodzi o osoby, ktére deklarugotowo€ gtosowania na poszczegolne partie i koalicje w nagayzh wyborach do

parlamentu.




Wizja "Europy bez granic i podziatow" jest szczegoOlnie bliska osobom zsmym
wyksztatceniem (poparcie ponad 80%), inteligencji, mieSekanduzch miast, osobom dobrze
sytuowanym. Przeciwnicy tej idei to camej od innych respondenci mieszkeyaw miastach
matlych i sedniej wielkdsi (20-100 tys. ludnas), urzednicy, prywatni przedstgorcy (ktorzy,
byt moze, obawiajssie gospodarczej "kolonizacji" Polski przez Zachdd lub po prostu zaostrzenia
konkurencji na rynku), a takzgospodynie domowe.

Czesto uzywanym argumentem przeciwnikéw zjednoczenia w krajach zachodnich jest
koniecznoé koncesji gospodarczych na rzecz Wspolnoty (w przypadku Polski nie ma to
zastosowania, jakoezjestémy raczej potencjalnym beneficjentem integracji) oraz fald, z
integracja zatrze rguce kulturowe, stanow@e o0 narodowej teamosi mniejszych grup
etnicznych. Zwaywszy na duarolg, jakaw stereotypowym wizerunku Polaka odgrywa grupowa,
religijno-etniczna identyfikacja, moa bylo oczekiwacze tego typu argumenty, da Polakom
bliskie. Tymczasem akceptacja postulatu "jednej Europy, bez granic i podziatéw" wskazywataby,
ze jestémy whasciwie sktonni zrezygnowagz naszej narodowej odnaoi. Nie wydaje sjeaby
badani mieli ziudzenia co do perspektywy utrzymania dalek@yida rénic etnicznych w
jednoczaej sie Europie. Na pytanie o, gk, ktéry bealzie w niej dominowat, blisko 60%
wskazato angielski, 17% zasiemiecki. W tej sytuacji oczywiste jest - zapewne dlaksEogi
ankietowanych -"& nastpi proces "globalizacji" kultury, w coraz wkszym stopniu jej
ujednolicanie i zanikanie rduc.

Tymczasem wiase kultura i wartési duchowe saym, co, zdaniem badanych, Polska
moze zaoferowacEuropie. Mamy tézdobra opinie o rodzimym potencjale intelektualnym,

specjalistach wyksztatconych w naszym kraju.
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Najczestsze odpowiedzi respondentdw na pytanie otwarte: CBOS
Co, Pana(i) zdaniem, Polska mogtaby wnie§é do jednoczgcej sie
Europy? W jaki sposdéb mogtaby przyczynié sie do budowy tego
wspbdlnego Domu?

- Wyksztatconych ludzi, fachowcdw, potencjal

intelektualny, my§l technicznag 15%
- Kulture, wartogci kulturalne, tradycije 11%
- Pracowito&c¢ 9%

- Walory moralne: trwatoS§é rodziny, dobroé,
uczciwo&é, patriotyzm, tolerancje, szacunek
dla cztowieka, gos&cinnosé

[00)
o

o
o°

- Dobrej jakosSci produkty rolne, zdrowg zywnos&é

- Tanig sile robocza

Ul
o\

- Nic, Polska nie ma nic do zaoferowania Europie 11

o°

Trudno powiedzieé 32%

Wielu badanych nie potrafito jednak wskazeakiej sfery, w ktorej integracja Polski z
Unia bytaby korzystna dla naszego partnera. Nikt lub prawie nikt nie wskazatyezrernych
korzy<i, jakie Wspolnota mogtaby odries takiej integracji. Jestesy krajem, dla ktorego

bytaby ona szansaa rozwdj, tak tépostrzegamy naszaozycjewobec Europy.

Wyobrazenia dotyczace miejsca Polski w Europie

Punktem wyjsia rozwaandotyczaych motiwosci i szans adaptacyjnych Polski powinno
byt zdefiniowanie naszego miejsca w Europie, usytuowanie nas na tle innych krajow - zaréwno
tych, ktore "tworzastandardy", jak i tych, ktore do nich aspirufawa lata temu zadalisy po
raz pierwszy, obecnie zgowtorzylisny, pytanie, stugce sformutowaniu takiej wfase definicji.
Prosiliany respondentdw o usytuowanie krajow europejskich w trzech hierarchicznienyiciz
kategoriach, wyobramych jako trzy pigra europejskiego "Domu”, ktory miat oznaczaarope
roku 2000. W tak zbudowanym "Domu" znajdugée "mieszkania” o romym standardzie: od
najlepszych, najwygodniejszych (Il gpre) do najgorszych, najmniej wygodnych (parter).
Zadaniem badanych byto wskazanie nie e niz pieciu krajow europejskich, ktore e

"mieszka€¢ na kazlym z trzech "pjeer". W ten sposob uzyskatisy wizje przysziej Europy,
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podzielonej na kraje pierwszej, drugiej i trzeciej kategorii, wedtug kryteriéw, ktore respondenci

uznali za istotne.

Tabela w procentach
Wskazania Wskazania z podziatem
. ogbdtem* na kategorie**:
Kraje
I IT ITI

92 |94 92 94 92 94 92 94
Polska 68 76 4 6 36 49 60 46
Niemcy 75 82 93 95 6 4 1 0
Francja 59 73 82 85 18 14 0 1
Wielka Brytania 43 61 84 90 15 10 1 1
Czechy/Stowacja 40 3 60 37
Czechy 55 5 62 33
Stowacja 27 2 49 49
Wegry 37 | 50 3 5 61| 62 36 | 33
Wiochy 34 46 33 42 64| 56 3 3
Rosja 34 47 1 11 8| 24 91 66
Rumunia 34 28 0 0 2 3 98 97
Szwecja 30 45 70 67 30| 31 0 2
Szwajcaria 22 30 82 83 17| 16 1 1
Belgia 20 20 47 36 52| 63 1 1
Litwa 32 0 12 88
Ukraina 39 0 17 82
* Chodzi o odsetek respondentdw, ktdrzy wskazali dany kraj na dowolnym

miejscu.
** Za 100 przyjeto ogdlng liczbe wskazah danego kraju, czyli warto&é
figurujgca w pierwszej kolumnie tabeli.

Respondenci mogli podatazwy nie wjeej niz pieciu krajow, wobec tego w kg ich
zainteresowania znalazly stglko niektdre pastwa europejskie, najbardziej - ich zdaniem -
charakterystyczne dla poszczegolinych kategorii. W pierwszej kolumnie tabeli przedstawiono
swoisty ranking krajow - wskazywanych jako typowe, najlepiej odeiajzechy, ktére kwalifikyja

do okrésonej kategorii.
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Umiejscowienie Polski w europejskim "Domu" budzi kontrowersje. Niemal tak samo
liczne grupy respondentéw sytyujeasz kraj wedd europejskich patw drugiej i trzeciej
kategorii. Jest to zrozumiate - wiedza Polakéw o wlasnym kraju jest stosunkowo najbardziej
petna, stanowi wystarczaja przestankedo oceny, z drugiej Zastrony element emocjonalny
odgrywa tu relatywnie wieszarole niz przy postrzeganiu pozycji innych pstw.

Polska rzadziej niZCzechy i Wery wystguje jako kraj drugiej kategorii, co - obok
Stowacji - sytuowatoby nas na pozycji relatywnie nagzej sposdd sodkowoeuropejskiej
"czworki" (zaden kraj nie wystauje w pierwszej kategorii). Wéd krajéw trzeciej kategorii
Polska pojawia sieczesciej niz Czechy i Wary, ktére sa bardziej jednoznacznie
przyporzalkowane do drugiej kategorii. W aa tych dwoch lat Polska jednak wyrse
awansowata z trzeciej kategorii do drugiej, podczas gdy nie zmienifgsigozycja Wegier. Jéb
uwzglednimy ten fakt, nasza pozycja wobec pozostatych krajéw "czworki" wyieegiepoprawia.

Jak mona salzic, gtdbwnym kryterium, jakie respondenci brali pod uwalggta "odlegtdos
od centrum Unii Europejskiej”, traktowana nie tyle w aspekcie przestrzennym czy historycznym,
ile raczej jako molwost wptywania na jej polityke Istotna w ocenie byta tezapewne
zamono<, potegga gospodarcza, bynoze nawet mocarstwowasW przypadku kategorii drugiej
i trzeciej kryterium to powodowatoby zraicowanie szans na przynatext do Unii.

Kraje naléace do pierwszej kategorii to oczywie centrum Unii Europejskiej -
najsilniejsze, najbogatsze i najbardziej wptywowe. Zastanawia wysoka pozycja Szwecji, ktora,
jak dotal, jest poza UniaMoze to wynikdg po pierwsze, ze stereotypowej opinii o tym kraju
(podobnie jak Szwaijcarii) jako patwie dobrobytu, a po drugie z tegoe Hzwecja jest nam
bliska geograficznie i relatywnie c&dej niz inne kraje budzi nasze zainteresowanie.

Parstwa drugiej kategorii wydaje siewvorzyc przede wszystkim redkowoeuropejska
"czworka", uzupetniona o kraje postrzegane jako "peryferia Unii" (Wiochy, Belgia) oraz byc
moze te, ktdre obecnie nie, saztonkami Unii, lecz ich przynalew< jest w zasadzie

formalnogia (Szwecja).
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W trzeciej kategorii skupione, sgak siewydaje, takie pastwa, dla ktérych perspektywa
"dorosniecia” do Unii Europejskiej jest najbardziej odlegta. Fake, iespondenci umieszczali
Srodkowoeuropejskaczworke' w kategorii trzeciej lub drugiej, mazbyczapewne wsKardkiem
poziomu optymizmu w kwestii szans tych krajéow na szybkie cztonkostwo we Wspdlnocie.

W &odkowej kategorii pastw europejskich cZeiej od innych umieszczali Polsketodsi
respondenci, mieszkap matych miast, robotnicy wykwalifikowani i prywatni przedsiercy,

a takz bezrobotni. Ta bardziej optymistyczna wizja przysztego miejsca Polski w Europie bliska
jest rownoczesie tym, ktérzy osigajarelatywnie niskie dochody (750-1250 tys. zt na os@be
rodzinie) oraz relatywnie wysokie (powgg 2250 tys. zt). Optymizm charakteryzuje raczej
przedstawicieli prawicowej nilewicowej opcji polityczne;.

Pesymistyczne przewidywania sytycgaPolsken "najgorszej”, trzeciej kategorii patw
europejskich najcZeiej dominujawsréd respondentéw wrednim wieku (45-55 lat), oséb z
wyzszym wyksztatceniem, pracownikow fizyczno-umystowych i robotnikéw niewykwalifiko-
wanych, a take wg6d badanych, ktérych miesiene dochody na ospbe rodzinie nie

przekraczgj&50 tys. ztotych.

Stereotyp Polaka i Europejczyka

Préba ustalenia miejsca Polski i jej rangi w Europie oznacza’ lknesdystansu, jaki

dzieli nas od tych pasiw i narodéw, ktére uwaamy za najbardziej "europejskie”. Kolejne
pytanie zmierzalo zatem do odtworzenia autostereotypu Polaka na tle rownie stereotypowego
wizerunku Europejczyka. Badanym przedstawionq lesteh, utobnych w przeciwstawne pary,

z proba o okrédenie, w jakiej mierze charakteryzujane Polakéw i Europejczykow. W
poréwnaniu z badaniem sprzed dwoéch lat nie zmienit mizytywny obraz Europejczyka,
poprawit sie natomiast wizerunek typowego PolakaW opinii ankietowanych, jest on bardziej
zyczliwy i1 otwarty na innych, uczciwy, kulturalny, lepiej wyksztatcony, lepiej pracuje. Polak,
podobnie jak Europejczyk, jest w wkiszym stopniu postrzegany jako sktonny do kolektywnego

dziatania. Czgciej niz dwa lata temu respondenci wskazuog daenie do osigniecia sukcesu -
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przeciwstawione spokojowi Wyziu. Zdaniem badanych, stereotypowy Europejczyk jest obecnie

czesciej niz przed dwoma laty skoncentrowany na aktyweiagawodowej, a nie na sprawach

rodzinnych.

Opinie o typowym Polaku i typowym Europejczyku®

zyczliwy B niezyczliwy

6%\ :
1992 1. -
80%\ 20% - | < # Europejczyk i

4%\ ~_Polsk |
1994 1.
SZ%A\ 18% | | < ﬁ Europejczyk |

otwarty na innych Bl zamkniety w sobie

2\
1992 1.
5 7%\ 43% < ﬁ Europejczyk |

67% )\
1994 1. 7
64%\ 36% | | <C ﬁEuropejczykl

3 7a 100% przyjeo w tym przypadku liczberespondentéw, ktoérzy sytuowali przetriego Polaka i przedierego
Europejczyka na jednym z dwoch biegunéw alternatywy. Ponaroelpowiedzi "trudno powiedziéc
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patriotyczny B niepatriotyczny

1%\
1992 1. I —
W&N 35% 1 | # Europejczykg
82%\
1994 1.
62%5 38% —_“— Europejczyk |

N wyksztalcony 8  niewyksztalcony

1992 r.

1994 1.

kulturalny # niekulturalny

=

1992 r.
W 13% ) < ﬁ Europejczyk |
63% \

1994 1.
84%\ < ﬁEuropejczykl
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religijny B niereligijny

1992 1.

1994 1.

zaradny B niezaradny

=

1992 1.
W\ 11% <# Europejczykl
o

1994 1.
89%%\ 11% <“.£‘Europejczyk|

pewny siebie &8  zagubiony

S
92%\ 8% ] <_ ﬁ Europejczykl

89%%\ 11% <;# Europejczyk |

1992 r.

1994 1.
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oszczedny

1992 1.

]

rozrzutny

15%

1994 1.

16%

< # Europejezyk

e Europejczyk

N

uczciwy

56%\

=

nieuczciwy

1992 r.

81%\

1994 1.

62%K

0w\

<< ﬁ Europejczyk

1992 r.

1994 1.

dazy do osiagniecia
sukcesu w zyciu

N\

=

86%\

14%

chee przede wszystkim
miec w zyciu spokoj

< ﬁ Europejczyk

ss%ﬁ\

<< ﬁ Europejczyk
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1992 1.

1994 1.

N  zyje skromnie

B zyje wystawnie

64%5\

36% B | # Europejczyk

74%\

41%

—_— Europejezyk

1992 r.

1994 1.

dobrze pracuje

Bl zle pracuje

zyje w dobrych warunkach £ zyje w zlych warunkach

1992 r.

1994 1.
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szanije prace B  lekcewazy prace

1992 r. %
W\ < # Europejczykg
58%k
1994 r.
- Europejczyk §
. |

w trudnych sytuacjach .
jednoczy sie i dziala B dziala sam
razem z innymi

N

1992 r.

1%\
1994 r.

75%\ < ﬁEuropejczykl

N pomaga innym i dba tylko o swoje
interesy

1992 r.

1994 r. NN \
377 <ﬁ .
Europejczyk |
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wazniejsza jest dla B wezmiejsza jest dla
niego praca niego rodzina

1992 1.

66%ﬁ\ 34% < # Europejezyk

1994 1.

—_— Buropejezyk

77%3 23%
N\

Mimo pewnych zmian pozostaly jednak znaczneniée dzie|@e obydwa stereotypy. W
wizerunku Europejczyka zdaje s@ominowacpragmatyzm, szacunek dla pracy jzdaie do
sukcesu w yciu. Niemal idealnie odwzorowuje on "ducha protestantyzmu", ktory, uzupetniony
0 porewolucyjne idee wolngs i indywidualizmu, legt u podstaw europejskiego kapitalizmu.
"Zycie w dobrych warunkach”, charakterystyczne dla Europejczykéw, jest z peignos
przedmiotem naszych aspiracji, hmazwiec salzic, ze chcielibysny - podobnie jak oni - miec
cechy i umiejégnoxi, pozwalajae zrealizowaden cel.

Tak jak dwa lata temu, Polakowi przypisuje sigecej "wad" niz Europejczykowi. W
stopniu wi&szym niz Europejczyk jest on postrzegany jako niewyksztatcony, niekulturalny,
zagubiony, rozrzutny, nieuczciwy, nie szaywyjgoracy i nie umiejay pracowac Jest jednak
wiekszym altruistaniz Europejczyk, bardziej dba o rodzing wigkszym stopniu sktonny jest do
kolektywnego dziatania, nade wszystko  zagdecydowanie bardziej patriotyczny i religijny.
"Zalety" Polaka, wskazywane zaréwno obecnie, jak i przed dwoma laty, skup&agownie
wokot identyfikacji grupowej - religijnej, narodowej. Ctméej niz Europejczycy odwotujemy sie
do uniwersalnych wzoréw i norm pog@wania, wynikajaych z przynalezosci do wspolnoty,
rownoczénie zdsjestésny mniej pragmatyczni, brak nam cech uriwmjacych skuteczne
dziatanie i odnoszenie sukcesow. Nie jéstgsndywidualistami, praca odgrywa w naszygycil

znacznie mniejszaole. Niezalenie od cech wynikajych z "charakteru narodowego”, na
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wizerunek Polaka skiadajaie tez elementy niejako mu "przypisane”, wynikag@ z naszej
sytuacji. Zjemy w znacznie gorszych warunkach fimropejczycy, jestesy biedni, gorzej od
nich wyksztatceni i mniej kulturalni. Byanoz dlatego - mniej pewni siebie, niezaradni i
zagubieni.
W ciggu tych dwadch lat stalimy siejednak we wiasnych oczach nieco bardziej podobni
do Europejczykéw. Cechy, ktére obecnie w 8eym stopniu sobie przypisujemy, \vzg@sie

gtéwnie ze stosunkiem do pracy i aktywmbgawodowej, a wie przestankami decydujgmi w

znacznej mierze o sukcesie Europejczyka.

Proponuja respondentom scharakteryzowanie Polaka i Europejczyka, naraucilia
jednoczésie kryteria i styl opisu. Uzyskane w ten sposob wizerunki majawgpliwie
stereotypowy charakter, skoro definigjatazbiorowo€ za pomog¢aech adekwatnych raczej do
opisu jednostki. Nie wiemy jednak, ktore kryteria saniej czy bardziej waze w opisie
"typowego Polaka" i "typowego Europejczyka". Stwierdzene pewne cechy wmajwiekszym
stopniu charakteryzyj@olaka czy Europejczyka nie musi bowiem oznaczaovtasiie one sa
najwazniejszymi kryteriami ich oceny. W skrajnym przypadku mezdyc wrecz odwrotnie.
Analiza czynnikowa odpowiedzi respondentéw utiwita wyodrebnienie zespotow kryteriow,
ktore - z pewnego punktu widzenia - meamy uwaac za najwaniejsze. Cechaych zespotow
jest spojnés elementdéw sktadowych. Jesviec szkicowany przez nas stereotyp istotnie jest
pewnacatogia, to jego elementy w wieszym lub mniejszym stopniu przyczynjagée do tego.
Przedstawione ng gtowne czynniki to cechy w najykszym stopniu stanowi@ o spojnosi

wizerunkéw Europejczyka i Polaka.
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Najwazniejsze elementy wizerunku Europejczyka

kultura

zaradn6é

wyksztatcenie

brak patriotyzmu

zyczliwos

szacunek dla pracy

Najwazniejsze elementy wizerunku Polaka
pewndog siebie

zte warunki ¥cia

wyksztatcenie

kultura
zaradnos

W wizerunku Europejczyka dominujgozytywne cechy, ktore respondenci przypisywali
mu prawie jednomylaie. Z tego punktu widzenia zestaw najwészych cech sktadajsch sie
na stereotyp Polaka jest niejednoznaczny. Jak wynika z odpowiedzi na pytania detycza
poszczegolnych cech, jedne (np. penmsiebie) charakteryzyjgo w niewielkim stopniu, inne
(np. zaradndy - w wiekszym. Nie ma tu jednak gtownych "zalet" przypisywanych typowemu
Polakowi niemal jednomiysie: religijnoxi, patriotyzmu czy zdoln@s do jednoczenia siev
trudnych sytuacjach.

Charakterystyczny jest ujemny zwik patriotyzmu z wizerunkiem kulturalnego,
zaradnego, wyksztatconego i szaruggo prac€&uropejczyka. Wartas wynikajgce ze zbiorowej
identyfikacji (tak wame w autostereotypie Polaka), saiec przeciwstawione elementom
"europejskiego stylu yria", prowadzaego do sukcesu gospodarczego i realizaggiiavych
szans.

Jednym z najwazejszych elementéw wizerunku Polaka jest kryterium poziomwycieg

brak natomiast cech stangwiach o narodowo-religijnej identyfikacji. Bymoze wiec w naszym
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mydeniu o0 sobie, zwlaszcza w poréwnaniu z Europejczykami, na dalszy plan schodzi nasz
patriotyzm, religijndé czy umiejgno< jednoczenia siev obliczu zagroeh, a waniejszy staje

sie fakt, ze jestémy od nich biedniejsi.



