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Reklama jest nieodtacznym elementem wspolczesnej rzeczywistosci. Znana od dawna
na Zachodzie, do Polski dotarta zaledwie parg lat temu, jednakze rozpowszechnita si¢ bardzo
szybko. Rownie szybko Polacy mogli pozna¢ prawie wszystkie jej sposoby oddziatywania i
techniki, poczynajac od szyldow reklamowych przez reklamy umieszczane na murach
domoéw, stupach przydroznych po reklamy telewizyjne. Nasze ulice, stronice gazet
codziennych i magazynow, programy telewizyjne i audycje radiowe petne sa reklam.
Przeniknety one nawet do naszego jezyka, czegsto postugujemy si¢ bowiem stowami czy
wyrazeniami zaczerpni¢tymi z ogladanych lub zastyszanych reklam. Obojetnie, jaki mamy
stosunek do omawianego zjawiska, reklama jest wszechobecna. CBOS interesowala kwestia,
czy wraz z uptywem czasu zmienia si¢ stosunek naszego spoteczenstwa! do reklamy i spraw z
nig zwiazanych. Interesowalo nas rowniez, na co Polacy zwracaja uwage w reklamie, jakie
uczucia w nich budzi, czy jej wierza, jakie motywy przypisuja reklamujacym si¢ firmom; czy
papierosy, alkohol, prezerwatywy to wlasciwe czy tez niewlasciwe produkty do

reklamowania.

Reklama i emocje

Gdy reklama byta jeszcze stosunkowo nowym zjawiskiem, czgsciej budzita wsrod
badanych takie odczucia, jak ciekawo$¢, zache¢ta czy tez przekonanie o tym, ze dobrze
informuje. Jednakze od poczatku 1993 roku mozna zauwazy¢ wzrost negatywnych emocji w
stosunku do reklam. Wigkszo§¢ ankietowanych przyznaje, ze reklamy draznia ich i mgcza,
nudza oraz zniechgcaja (tab. 1).

Zwraca uwagg fakt, ze im dtuzej badani zyja w otoczeniu réznego rodzaju reklam, tym
czgéciej nie wierza przekazywanym przez nie informacjom. Obecnie ponad potowa
respondentow twierdzi, ze reklamy dezinformuja. W poprzednich latach takiego zdania byta

tylko ponad jedna trzecia ankietowanych.

IBadanie "Aktualne problemy i wydarzenia" (54) zrealizowano w dniach 3-7 listopada '94 na 1237-osobowej
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.



Tabela 1 w procentach
Czy reklamy Pana(ia) osobiScie Wskazania respondentow wedtug terminéw badan
czesciej:
V'92 11'93 X1'94
- draznia, denerwuja 57 67 73
- odpre¢zaja 40 26 22
- megcza 53 66 73
- relaksuja 44 27 23
- budza nieufnosc 52 54 73
- budza zaufanie 42 32 19
- nudza 47 61 64
- ciekawia 49 31 31
- zniechgcaja 41 51 57
- zachgcaja 54 39 35
- dezinformuja 34 37 58
- dobrze informuja 58 51 32
- s3 zbyt powazne 16 11 9
- Smiesza 79 80 84
W tabeli pominigto odpowiedzi "trudno powiedzie¢"

Mozna przypuszczac, ze wzrost negatywnych opinii o reklamie ma zwiazek z efektem
przesytu, znuzenia ta metoda zachety do zakupu towardw.

Negatywna ocen¢ reklam wyrazaja przede wszystkim osoby majace 55 lat 1 wigcej,
renci$ci 1 emeryci, mieszkancy wschodniego regionu Polski oraz badani, ktérzy oceniaja
swoja sytuacj¢ materialng jako $rednia lub zla.

Ple¢ nie wykazuje zwiazku z wyrazaniem negatywnych emocji w stosunku do reklam.
Zarowno kobiety, jak 1 mezczyzni czgsciej oceniaja reklamy negatywnie niz pozytywnie.

Wsrod grup spoteczno-zawodowych negatywny stosunek do reklam najrzadziej

deklaruja prywatni przedsigbiorcy.



Zainteresowanie reklama

Odbiorcy reklam interesuja si¢ przede wszystkim produktem, ktory jest

reklamowany. Taki poglad wyraza co drugi respondent (dla poréwnania - w maju '92 sadzito

tak 41% badanych i byta to rowniez najczesciej wskazywana opinia). Uwage co trzeciego

badanego przyciagaja cechy reklamowanego produktu, natomiast co czwarty jest

zainteresowany firma, ktora si¢ reklamuje.

Na co przede wszystkim zwraca Pan(i) uwage w reklamach?
¢ Jaki produkt jest reklamowany

¢ Jakie sa cechy, zalety reklamowanego produktu
¢ Jaka firma si¢ reklamuje

+ Na to, czy reklama jest dobrze, tadnie wykonana
+ Na fabulg, na to, czy jest cieckawa historyjka

+ Na muzyke towarzyszaca reklamie

¢ Gdzie reklamowany produkt moze by¢ dostepny
+ Na osoby reklamujace produkt

+ Na co$ innego

CBOS

50%
34%
24%
19%
16%
12%
11%
9%
4%

Uwaga: badani mogli wybraé nie wigcej niz dwie mozliwosci. Odpowiedzi uszeregowano wedhug malejacego

odsetka wskazan

Samym produktem najbardziej zainteresowani sa robotnicy niewykwalifikowani,

rolnicy, prywatni przedsigbiorcy, osoby mieszkajace na wsi i w miastach do 20 tys. ludnosci,

badani z wyksztatceniem ponizej wyzszego, osiagajacy niskie dochody.

Na cechy reklamowanego produktu najcz¢sciej zwracaja uwage kobiety, ludzie mtodzi

i w $rednim wieku, z wyksztalceniem $rednim i wyzszym, pracownicy umystowi nizszego

szczebla, prywatni przedsigbiorcy, bezrobotni, osoby o wyzszych dochodach.

Natomiast firma, ktora si¢ reklamuje, czg$ciej interesuje m¢zczyzn, ludzi mtodych i w

srednim wieku, mieszkancoOw miast $rednich i matych, badanych z wyksztalceniem

przynajmniej zawodowym, prywatnych przedsigbiorcow, reprezentantow kadry kierowniczej

1 inteligencji.




W poréwnaniu z rokiem 1992 obserwujemy wzrost zainteresowania technika reklamy,
tzn. tym, czy jest tadnie i dobrze wykonana (w listopadzie '94 - 19% wskazan, a w maju '92 -
13%). Zauwazaja to gtownie mieszkancy duzych miast (501 tys. i wigcej ludnosci), kadra
kierownicza, inteligencja, robotnicy, pracownicy umystowi nizszego szczebla, uczniowie i
studenci, badani osiagajacy wysokie dochody. Na takie elementy, jak muzyka, fabula,
postacie wystepujace w reklamie zwraca uwage zdecydowanie mniej ankietowanych. W
poréwnaniu z 1992 rokiem obecnie znacznie wzrdst (z 6% do 12%) odsetek osob, ktore

interesuja si¢ muzyka w reklamie.

Wiarygodnos$¢ reklam

Interesowato nas, co badani sadza o informacjach zawartych w reklamie, czy uwazaja

je za wiarygodne czy tez staraja si¢ je potwierdzi¢ w innym zréddle.

CBOS

RYS. 1. CZY INFORMACJE O REKLAMOWANYCH TOWARACH PRZED ICH ZAKUPEM STARA SIE
PAN(I) POTWIERDZIC W INNYM ZRODLE?
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Ponad potowa badanych (58%) twierdzi, ze reklamy czg$ciej dezinformuja niz dobrze
informuja (32%). (W maju '92 proporcje byly niemal doktadnie odwrdcone.) Jednak tylko co
dziesiaty respondent (11%) zawsze przed zakupem potwierdza informacje, a przewaznie -

robi to co czwarty ankietowany.




Nieufnos¢ w stosunku do tresci przekazywanych w reklamach oraz prze§wiadczenie,
ze one dezinformuja, sa stabo powiazane z checia sprawdzania informacji w innym zrddle -
przed zakupem towarow.

Odsetek osob, ktore sa przekonane, ze reklamy dezinformuja, a zarazem potwierdzaja
informacje przed zakupem, wynosi 37%; rzadko lub nigdy informacje te nie sa sprawdzane
przez 54% badanych. Czgsciej niz inni potwierdzaja je ludzie mtodzi i w $rednim wieku,
osoby z wyksztalceniem przynajmniej zawodowym, kadra kierownicza i inteligencja,

robotnicy wykwalifikowani, prywatni przedsigbiorcy, uczniowie i studenci.

Reklamowaé czy nie reklamowaé?

W zwiazku ze szczegdlnym dziataniem czy tez specyficznym wykorzystaniem
niektorych towarow pojawiaja si¢ watpliwosci, czy ich reklama jest dopuszczalna, czy mozna
zacheca¢ do zakupu tych produktow. Wydaje sig, ze artykutami, ktorych moga dotyczy¢ tego
rodzaju obiekcje, sa papierosy, alkohol, prezerwatywy. W zwiazku z tym zapytaliSmy

badanych, czy dopuszczalna jest w ogoéle ich reklama, a jesli tak, to gdzie jest najwlasciwsza.

Tabela 2 w procentach
Czy Pan(i) sadzi, ze reklamowanie: Wskazania respondentow
jest jest trudno
wlasciwe niewlasciwe powiedzie¢

papierosoOw

wTV 12 82 6

w radiu 12 81 7

W prasie 14 79 7

na plakatach ulicznych 14 79 7
alkoholu

wTV 9 86 5

w radiu 9 86 5

W prasie 11 85 4

na plakatach ulicznych 10 85 5
prezerwatyw

wTV 42 48 10

w radiu 43 47 10

W prasie 47 43 10

na plakatach ulicznych 33 57 10




Zdecydowana wigkszo$¢ badanych stwierdzila, ze reklamowanie papieroséw i
alkoholu jest niewtasciwe zardbwno w telewizji, radiu, prasie, jak i na plakatach ulicznych.
Najczesciej takiego zdania sa kobiety, ludzie majacy 45 lat i wigcej, mieszkancy wsi i matych
miast, gospodynie domowe, rencisci i emeryci, osoby uczestniczace w praktykach religijnych
kilka razy w tygodniu.

Poglady respondentéw na temat reklamy prezerwatyw sa podzielone, niezaleznie od
tego, jakie byloby miejsce jej zamieszczenia. Z najwigkszym sprzeciwem ankietowanych
(57%) spotyka si¢ reklama prezerwatyw na plakatach ulicznych. Zamieszczanie reklam
prezerwatyw w TV, radiu i prasie niemal taki sam odsetek badanych (okolo potowy) uznaje
za odpowiednie, co i niewlasciwe. Reklame prezerwatyw (niezaleznie od miejsca jej
prezentacji) akceptuja osoby mtode, zamieszkale w duzych i $rednich miastach, majace
wyksztalcenie powyzej zawodowego, uczniowie i1 studenci, badani osiagajacy wyzsze
dochody, nie uczestniczacy w praktykach religijnych lub rzadko praktykujacy. Natomiast nie
akceptuja takiej reklamy przede wszystkim osoby powyzej 45 roku zycia, mieszkancy wsi,
matych i $rednich miast, badani majacy wyksztalcenie ponizej $redniego, emeryci i rencisci,

deklarujacy czgsty udzial w praktykach religijnych.

Wizerunek firmy a reklama

Nasze opinie o r6znego rodzaju firmach sa ksztatltowane na podstawie informacji
uzyskiwanych z wielu zrédel, takich jak artykuly prasowe, programy telewizyjne itp. Jednym

z zadan wspotczesnej reklamy jest wlasnie kreowanie odpowiedniego obrazu firmy.



Tabela 2

w procentach

Jesli jakas$ firma reklamuje
swoje produkty, to czy
oznacza to dla Pana(i), ze
firma ta:

Wskazania respondentow wedtug terminéw badan

firma polska

firma zagraniczna

V'92 11'93 XI1'94 V'92 111 '93 X1'94

- dba o swoje interesy 50 53 52 44 47 47

- chce wejs¢ na rynek z 34 35 42 42 40 49
nieznanym towarem

- nie moze sprzedaé 37 32 31 25 22 27
danego produktu

- jest bogata 22 28 23 32 39 35

- dba o swoje dobre imig 19 20 21 18 17 17

- dba o klienta 14 17 18 18 15 12

- nie moze sprosta¢ wzras- 23 18 17 10 9 12
tajacej konkurencji

- jest dynamiczna 12 12 16 16 15 14

- ma klopoty finansowe 19 16 13 6 4 8

- ma towary wysokiej 7 8 12 15 15 11
jakosci

- jest solidna 7 12 11 13 8

- jest ekspansywna, agre- 7 8 18 23 24
sywna za wszelka ceng

- jest godna zaufania, 8 8 7 7 7 4
uczciwa

* Wyniki wedlug malejacego wskaznika odpowiedzi w 1994 roku dla firmy polskie;j

W opinii badanych, motywy podejmowania akcji reklamowych sa uzaleznione od

tego, czy jest to firma polska czy zagraniczna.

Najwazniejsza przyczyna reklamowania produktow to w przypadku firm polskich

dbato$¢ o swoje interesy (52%), natomiast firm zagranicznych - chg¢¢é wejscia na rynek z

nieznanym towarem (49%). Druga w kolejnosci przyczyna reklamy jest odpowiednio: w

firmie polskiej ch¢¢ wejscia na rynek (42%), a w zagranicznej - dbato$¢ o interesy firmy

(47%).




Trzecia przyczyna reklamowania si¢ w przypadku firmy polskiej jest niemoznosé
sprzedania swojego produktu (31%). Stosunkowo duzy odsetek badanych jest réwniez
takiego zdania o producentach zagranicznych (27%). W przypadku firm zagranicznych
trzecia najczeSciej] wskazywana motywacja jest ich bogactwo (35%); o polskich firmach
takiego zdania jest niespelna jedna czwarta badanych (23%). W odniesieniu do firmy
zagranicznej jedna czwarta ankietowanych wskazuje jako motyw promocji towarow
ekspansywnos¢ 1 agresje za wszelka ceng; polskiej firmie t¢ motywacje przypisuje tylko 8%
respondentow. Warto zwroci¢ uwageg, ze w roku 1993 dwukrotnie wigcej badanych
wskazywalo na producenta zagranicznego niz na polskiego jako tego, ktory posiada towary
wysokiej jakosci. W 1994 roku nastapita znaczaca zmiana. Zmniejszyt si¢ odsetek osob
przekonanych o wysokiej jakosci produktow zagranicznych, natomiast zwigkszyt si¢ w
stosunku do producentow krajowych. Wydaje si¢, ze mozna to powiaza¢ z trwajaca od
pewnego czasu akcja promocyjna polskich towarow, w ktorej gtowny nacisk ktadzie si¢ na
akcentowanie wysokiej jako$ci rodzimych produktéw, z drugiej za$ strony - z pojawieniem
si¢ na naszym rynku tanich, niezbyt dobrej jako$ci towaréw z zagranicy.

W stosunku do firm polskich nieco czg$ciej niz do zagranicznych jako powdd
reklamowania si¢ wymieniane sa ktopoty finansowe (odpowiednio 13% i1 8%) oraz dbalos¢ o
dobre imig¢ firmy (odpowiednio 21% i 17%).

W poréwnaniu z poprzednimi pomiarami nie zmienil si¢ odsetek osob uwazajacych
polskie firmy za godne zaufania, uczciwe, jednakze zmniejszyt si¢ on w stosunku do firm
zagranicznych.

Dbato$¢ o klienta respondenci czgsciej przypisuja firmom polskim (18%) niz
zagranicznym (12%). Tu réwniez nastgpuje wzrost odsetka respondentow wypowiadajacych
si¢ na korzys¢ firm polskich.

Trzeba zauwazy¢, ze w stosunku do lat poprzednich nastapito znaczace zré6znicowanie
postrzegania wizerunku firm w zaleznosci od tego, czy jest to firma polska czy zagraniczna.
Cechy zwiazane z wolnym rynkiem, takie jak: che¢ wejécia na rynek z nowym towarem,
ekspansywnos$¢, agresywnos¢, bogactwo, przypisywane sa czesciej firmom zagranicznym,
natomiast takie cechy, jak: troska o klienta, dbato§¢ o dobre imig firmy, uczciwosé,

niemoznos$¢ sprostania konkurencji, cz¢sciej wyjasniaja zachowanie firm polskich.



Wiedza o mechanizmach funkcjonowania rynku reklamowego.

Zachowania konsumenckie

Interesowata nas kwestia przydatnosci reklamy 1 jej wplywu na zachowania
konsumentow. W zwiazku z tym przedstawiliSmy respondentom kilka par stwierdzen i
prosiliSmy o wybranie z kazdej pary tego, ktore jest im blizsze (rys. 2).

Jak mozna sadzi¢ z odpowiedzi, dla wielu badanych reklama nie jest przydatna w
codziennym zyciu. Ponad trzy czwarte pytanych (78%) stwierdzito, ze reklama nie decyduje
o tym, co kupuja, a niemal trzy czwarte (72%) jest przekonanych o tym, ze dobry towar
mozna sprzeda¢ nie korzystajac z reklamy. Opinie takie czg$ciej niz inni wyrazaja ludzie z
wyksztalceniem mniej niz $rednim, rolnicy, renci$ci i emeryci, bezrobotni, gospodynie
domowe oraz osoby oceniajace swoje warunki materialne jako $rednie.

Zblizone sa odsetki ankietowanych uwazajacych, ze dzigki reklamie ludzie dowiaduja
sig, jakie towary warto kupi¢ (42%), 1 tych, ktérzy twierdza, ze reklama wptywa na
kupowanie rzeczy wilasciwie zbednych (44%). Reklama pomaga w zakupach przede
wszystkim kobietom, osobom w wieku 24-34 lata i 45-54 lata, mieszkancom raczej
wigkszych miast, osobom z wyksztatlceniem zawodowym lub wyzszym, przedstawicielom
kadry kierowniczej i inteligencji oraz robotnikow niewykwalifikowanych.

Przekonanie, ze reklama przyczynia si¢ do zakupow niepotrzebnych rzeczy, wyrazaja
gléwnie osoby w wieku 35-44 lata, mieszkancy matych miast, badani z wyksztatlceniem
srednim, pracownicy umystowi nizszego szczebla i fizyczno-umystowi oraz prywatni
przedsigbiorcy.

Reklama, wedlug respondentéw, nie jest potrzebna zwyklym ludziom, tylko
producentom. Po pierwsze, zdaniem ponad dwodch trzecich ankietowanych, z pienigdzy
wydawanych na reklamg korzystaja firmy i producenci. Po drugie, 59% badanych Polakéw

twierdzi, ze reklama jest konieczna dla producentéw, by mogli rozwija¢ produkcje.
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RYS. 2. Z KAZDEJ PARY STWIERDZEN PROSZE WYBRAC TO, KTORE JEST PANU(I) BLIZSZE:

Dzieki reklamie ludzie dowiaduja sie,
jakie towary warto kupi¢

T I T

N
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S

Dzieki reklamie ludzie kupuja rzeczy,
ktorych wiasciwie nie potrzebujg

Reklama czesto decyduje o tym,
co kupuje

Reklama na ogét nie ma
decydujacego wptywu na to,
co kupuje

Towar naprawde dobry nie potrzebuje
reklamy, aby mozna go byto sprzeda¢

[ 24%

Kazdy towar musi by¢ reklamowany,
aby mozna go byto sprzedac¢

Reklama nie musi byé dostosowana
do specyfiki kraju, w ktorym jest
prezentowana

17

62%

Dobrze jest, gdy reklama
przedstawia realia kraju,
w ktérym jest prezentowana

CBOS

Z pieniedzy wydawanych na reklame
korzystaja firmy i producenci

D

Woydatki na reklame przynosza réwniez
wymierne korzysci wielu zwyktym
ludziom

Reklama jest niepotrzebnym wyda-
waniem pieniedzy przez producentow
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59%

Reklama jest konieczna, by
producenci mogli rozwija¢
produkcje
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Dostosowanie reklamy do realidow kraju, w ktérym jest prezentowana, to sprawa
wazna dla dwoch trzecich ankietowanych. Czg$ciej niz inni postuluja to mgzczyzni, ludzie w
wieku 35-44 lata, mieszkancy duzych miast, osoby z wyksztalceniem wyzszym,
przedstawiciele kadry kierowniczej i inteligencji oraz prywatnych przedsigbiorcéw, badani

majacy wyzsze dochody i deklarujacy duze zainteresowanie polityka.

HitH

HiH HiH

Reklama wzbudza czgsciej emocje negatywne niz pozytywne. Jak wynika z analizy
odpowiedzi respondentéw, reklamy o wiele czg$ciej nas zniechgcaja, nudza, dezinformuja niz
ciekawia, zachg¢caja czy tez dobrze informuja.

Jako odbiorcy reklam zwracamy uwage przede wszystkim na produkt, ktérego
reklama dotyczy. Mniej interesuja nas cechy reklamowanego produktu czy jego producent, a
jeszcze mniej technika wykonania reklamy.

Reklama najczg$ciej przyciaga uwage ludzi mlodych, z wyzszym wyksztalceniem,
mieszkancow duzych miast, prywatnych przedsigbiorcow i kadre¢ kierownicza.

Wigkszos¢ badanych Polakow stwierdzila, ze niewlasciwe jest reklamowanie
papierosow oraz alkoholu. Najczesciej takiego zdania sa kobiety, ludzie majacy 45 lat i
wigcej, mieszkancy wsi i malych miast, gospodynie domowe, rencisci i emeryci, osoby
prowadzace aktywne zycie religijne.

Motywy podejmowania akcji reklamowych respondenci uzalezniaja od pochodzenia
danej firmy: czy jest ona zagraniczna czy polska. Cechy zwiazane z wolnym rynkiem, takie
jak: che¢ wejscia na rynek z nowym towarem, ekspansywnos$¢, agresywnosé, bogactwo
przypisywane sa czg¢sciej firmom zagranicznym, natomiast troska o klienta, dbato$¢ o dobre
imi¢ firmy, uczciwo$¢, niemozno$¢ sprostania konkurencji czgsciej wyjasniaja zachowanie

firm polskich.



ANEKS

PODZIAL NA REGIONY W BADANIACH CBOS

I. Region polnocny:

09 woj

10 woj.
17 woj.
26 woj.
39 woj.
41 woj.

. elblaskie
gdanskie
koszalinskie
olsztynskie
stupskie
szczecinskie

4. Region Srodkowy:

n

01 woj.
07 woj.
24 woj.
30 woj.
31 woj.
34 woj.
37 woj.
38 woj.

02 woj.
03 woj.
06 woj.
22 woj.
23 woj.
28 woj.
36 woj.
40 woj.
48 woj.

warszawskie
ciechanowskie
todzkie
piotrkowskie
plockie
radomskie
sieradzkie
skierniewickie

. Region wschodni:

bialskopodlaskie
bialostockie
chetmskie
lubelskie
lomzynskie
ostroleckie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

2. Region zachodni:

11 woj.
12 woj.
20 woj.
45 woj.
47 woj.
49 woj.

3. Region §rodkowozachodni:

gorzowskie 05 woj. bydgoskie
jeleniogorskie 13 woj. kaliskie
legnickie 16 woj. koninskie
walbrzyskie 21 woj. leszczynskie
wroctawskie 29 woj. pilskie
zielonogorskie 32 woj. poznanskie

44 woj. torunskie
46 woj. wloctawskie

: I’ﬁégion péinocny

Region
wschodhi
== o

Region
srodkowy

6. Region poludniowo-wschodni:

15 woj.
18 woj.
19 woj.
25 woj.
33 woj.
35 woj.
42 woj.
43 woj.

kieleckie
krakowskie
krosnienskie
nowosadeckie 7. Region poludniowo-zachodni:
przemyskie
rzeszowskie 04 woj. bielskie
tarnobrzeskie 08 woj. czgstochowskie
tarnowskie 14 woj. katowickie
27 woj. opolskie
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by producenci mogli rozwija¢ produkcje
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Tabela 1. Czy reklamy - Pana(ia) osobiscie - czesciej:

(%)
relaksuja mecza Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogdtem 24 T4 2 1212
Ptec 3
Mezczyini 22 77 1 581
Kobiety 26 72 2 632
do 24 lat 30 70 0 134
25-34 26 7 3 201
35-44 29 70 1 278
45-54 27 72 1 236
B5=641= 14 85 1 195
65 lat 1 wigcej 15 81 4 167
Miejsce zamieszkania
Wies 23 74 3 453
Miasto do 20 tys. 32 66 2 141
od 21 do 100 tys. 22 77 1 260
101-500 tys. 25 3 1 230
501 tys.i wiecej mieszk. 18 79 3 128
Region
Pétnocny 24 72 4 144
2achodni : 29 71 0 123
Srodkowozachodni 21 78 1 171
Srodkowy 23 73 5 226
Wschodni - 18 81 1 148
Poludniowo-wschodni 27 72 1 185
Potudniowo-zachodni 26 T4 0 216
Wyksztatcenie
Podstawouwe 20 44 3 426
Zasadnicze zawodowe 26 72 1 319
Srednie 27 7 2 369
Wyisze 22 78 0 98
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kggra kier.,intgligencja 23 74 3 73
Prac.umyst.niz.szczebla 25 73 2 105
Pracownicy fiz.- st. 29 69 2 59
Robotnicy wykwalifikowani 30 68 2 156
Robotnicy niewykwalifik. 39 61 0 62
Rolnicy e 20 79 1 104
Prywatni przedsiebiorcy 38 58 3 78
Bierni zawodowo
Rencisci i _emeryci 15 82 2 380
Uczniowie i studenci 39 61 0 37
Bezrobotni e 24 75 1 91
Gospodynie domowe i inni 18 80 2 63
Doch na jedna osobe
Pog?gej 1250 3¥s.zl 25 73 2 332
1250 tys. - 1999 tys. 23 75 2 264
2000 tys. - 2749 tys. 22 76 2 315
2750 tys. - 3249 tys. 27 3 0 117
3250 tys. i powyie] 23 75 2 143
Ocena wtasnych war. mater.
Ile 22 76 2 490
Srednie 22 76 2 553
Dobre 34 65 1 170
Zainteresowanie polityka
Duze | g el 21 {77 2 130
Srednie 25 e, 2 527
Mate lub 2adne 23 75 2 554
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 16 83 1 76
Raz w tygodniu 25 73 2 682
Kilka razy w roku 27 71 1 341
W ogdle nie uczestniczy 15 84 1 113
Poglady polityczne
Lewicap 2 23 Y 0 242
Centrum 27 72 1 389
Prawica = 26 7 3 254
Trudno powiedzieé 19 78 3 326




= 7o

Tabela 2. Czy reklamy - Pana(ia) osobiscie - czesciej:

(%)
draznia_ | odprezaja| Trudno Liczba
denerwuja powiedzieé oséb

Ogétem 75 23 2 1209
Pteé
Mezczyini 7 21 2 578
Kobiety 73 24 2 631
Wiek
do 24 lat 75 23 2 133
=34 72 25 3 202
35-44 69 29 2 276
45-54 74 26 1 236
55-64 86 12 2 195
65 lat i wiecej 78 18 4 166
Miejsce zamieszkania
Wies 74 23 2 453
Miasto do 20 tys. 7 27 1 141
od 21 do 100 tys. 76 22 2 258
101-500 tys. 77 22 2 230
501 tys.i wiecej mieszk. 77 21 2 127
Region
Pétnocn 75 22 3 144
Zachodni s 73 26 1 123
$rodkowozachodni 76 22 2 171
Srodkowy 73 23 4 226
Wschodni = 84 15 1 148
Potudniowo-wschodni 3 23 4 182
Poludniowo-zachodni 05 26 1 215
Wyksztatcenie
Podstawowe i 20 3 424
Zasadnicze zawodowe T4 25 1 318
Srednie 74 24 2 370
Wyisze 76 22 1 97
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadrapzier.,jnteligencja 7 23 0 72
Prac.umyst.niz.szczebla 75 23 2 105
Pracownicy fiz.- umyst. 61 34 5 59
Robotnicy wykwalifikowani 69 28 2 156
Robotnicy niewykwalifik. 74 26 0 61
Rolnicy = 75 25 0 105
Prywatni przedsiebiorcy 60 35 4 78
Bierni zawodowo ;
Rencisci i _emeryci 82 15 3 378
UcznioWwie i studenci 73 24 3 37
Bezrobotni st 76 22 2 90
Gospodynie domowe i inni 77 21 2 63
Dochodg na ;edna osobe
Ponizej 1250 tys.zl 76 21 3 332
1250 tys. - 1 tys. 75 23 2 264
2000 tys. - 2749 tys. 74 264 2 312
2750 tys. - 3249 tys. 74 26 0 118
3250 tys. i powyiej 75 23 2 143
Ocena wWtasnych war. mater.

e 76 21 3 488
Srednie 76 23 1 553
Dobre 68 30 2 169

Zainteresowanie polityka
Duze 78 19 3 129
Srednie 76 23 2 526
Mate lub 2adne 3 24 2 553
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 81 16 3 76
Raz w tygodniu 74 24 2 681
Kilka razy w roku 74 24 2 339
W ogdéle nie uczestniczy 79 19 2 112
Poglady polityczne
Leuicapo 79 21 0 240
Centrum 73 25 2 390
Prawica T4 23 3 252
Trudno powiedzieé 75 21 4 325
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Tabela 3. Czy reklamy - Pana(ia) osobiscie - czesciej:

(%)
ciekawia | nudza Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogétem 32 66 2 1208
Pteé .
Me2czyini 3 68 1 579
Kobiety 34 63 3 630
Wiek
do 24 lat 44 56 1 132
25-34 36 62 2 201
35-44 36 64 1 277
45-54 35 61 4 237
S o 18 81 1 194
65 lat i wiecej 24 7 5 167
Miejsce zamieszkania
Wies 31 66 3 454
Miasto do 20 tys. 38 60 2 141
od 21 do 100 tys. 32 67 2 259
101-500 tys. = 29 71 0 228
501 tys.i wiecej mieszk. 35 59 6 126
Region
Pétnocny 31 68 1 144
Zachodni 38 60 1 123
Srodkowozachodni 28 71 1 171
Srodkowy 35 60 5 224
Wschodni 22 i 1 147
Potudniowo-wschodni 35 61 5 184
Poltudniowo-zachodni 35 65 0 216
Wyksztalcenie
Podstawowe 27 70 3 428
Zasadnicze zawodowe 37 62 1 318
Srednie 35 64 1 366
Wytsze 26 67 F 97
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadrapaier.,intgligencja 3 59 10 3
Prac.umyst.niz.szczebla 36 63 1 105
Pracownicy fiz.- umyst. 36 64 0 59
Robotnicy wykwalifikowani 39 59 2 156
Robotnicy niewykwalifik. 43 57 0 62
Rolnicy S 27 69 4 105
Prywatni przedsiebiorcy 45 53 2 75
Bierni zawodowo
Renciéci i emeryci 24 75 2 380
Uczniowie i studenci 45 53 2 36
Bezrobotni S 33 66 1 89
Gospodynie domowe i inni 30 66 4 65
Dochody na jedng osobg
Ponizej 1550 tys.zt 34 62 5 333
1250 tys. - 1 tys. 27 72 1 263
2000 tys. - 2749 tys. 35 64 1 312
2750 tys. - 3249 tys. 36 63 1 117
3250 tys. i powyiej 27 68 5 143
Ocena wtasnych war. mater.
e 32 66 2 489
Srednie 30 67 L 552
Dobre 39 60 0 167
Zainteresowanie polityka
Duie 26 73 1 131
Srednie 34 63 3 528
Mate lub 2adne 32 66 2 549
Udzial w prakt. religijnych
Kilka rgzy W tygodgiiny 31 69 0 76
Raz W tygodniu 33 64 3 677
Kilka razy w roku 35 64 1 341
W ogéle nie uczestniczy 21 78 0 114
Poglady polityczne
Leuicep° 28 72 1 242
Centrum 36 62 2 389
Prawica 31 67 3 253
Trudno powiedzieé 33 65 3 324
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Tabela 4. Czy reklamy - Pana(ig) osobiscie - czesciej:

%)
zniecheca- | zachgcaja Trudno Liczba
ja powiedziec osdéb
Ogétem 59 36 5 1201
Ptec -
Mezczyini 60 33 7 577
Kobiety 58 39 4 624
Wiek
do 24 lat 51 44 5 133
25-34 52 42 6 201
35-44 55 41 4 273
45-54 60 36 4 235
Doz = Th 21 5 194
65 lat i wiece]j 63 3 6 162
Miejsce zamieszkania
Wies 60 34 6 452
Miasto do 20 tys. 61 37 2 141
od 21 do 100 tys. 57 39 4 254
101-500 tys. 64 31 5 227
501 tys.i wiecej mieszk. 48 45 8 127
Region
Pétnocny 59 31 10 144
Zachodni 59 39 1 122
§rodkowozachodni 64 35 2 171
Srodkowy 54 39 i 226
Wschodni 69 30 1 147
Potudniowo-wschodni 49 41 10 176
Poludniowo-zachodni 61 35 4 214
Wyksztatcenie
Podstawowe 63 30 6 426
Zasadnicze zawodowe 59 36 5 Sl
Srednie 54 43 3 364
Wyisze 55 35 9 94
Grupa spol.-zaW. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 49 42 9 72
Prac.umyst.niz.szczebla 47 48 5 103
Pracownicy fiz.- st. 61 35 4 58
Robotnicy wykwalifikowani 60 34 7 156
Robotnicy niewykwalifik. 51 47 2 61
Rolnicy_ e 65 30 5 105
Prywatni przedsiebiorcy 42 53 =) 76
Bierni zawodowo
Rencisci i emeryci 69 27 4 376
Uczniowie i studenci 57 38 5 37
Bezrobotni 50 44 [ 89
Gospodynie domowe i inni 57 37 6 65
Dochody na jedng osobe
Ponizej 1550 tys.zt 57 38 5 333
1250 tys. - 1 tys. 61 33 6 263
2000 tys. - 2749 tys. 60 36 4 307
2750 tys. - 3249 tys. 57 39 4 116
3250 tys. i powyzej 59 35 6 142
Ocena wtasnych war. mater.
te 59 35 7 487
Srednie 61 36 4 548
Dobre 53 42 [ 166
Zainteresowanie polityka
uze 59 55 8 126
rednie 58 38 4 527
Mate lub Zadne 60 34 (-] 548
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 66 34 0 75
Raz W tygodniu 58 37 5 678
Kilka razy w roku 58 37 5 337
W ogéle nie uczestniczy 62 31 6 111
Poglady polityczne
Leuicapo 65 34 1 236
Centrum 58 38 4 387
Pramica = 52 41 7 252
Trudno powiedzieé 61 31 7 324
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Tabela 5. Czy reklamy - Pana(ig) osobiscie - czedciej:

%)
budza budza Trudno Liczba
zaufanie | nieufnos$c|powiedziec oséb
Ogétem 20 7 5 1202
Plecé
Mezczyini 17 78 5 575
Kobiety 23 73 5 627
Wiek
do 24 lat 20 72 9 130
25-34 26 70 4 201
35-44 24 72 4 274
45-54 20 77 3 236
55-64 . 10 85 4 193
65 lat i wiecej 18 76 7 167
Miejsce zamieszkania
Wies 21 73 6 447
Miasto do 20 tys. 20 76 4 141
od 21 do 100 tys. 19 77 5 258
101-500 tys. = 19 78 4 228
501 tys.i wiecej mieszk. 22 74 4 127
Region
Pétnocny 18 i 2 144
Zachodni : 21 74 5 123
Srodkowozachodni 20 79 1 169
Srodkowy 19 72 9 225
Wschodni 17 81 3 147
Potudniowo-wschodni 20 70 10 181
Poludniowo-zachodni 23 74 3 213
Wyksztalcenie
Podstawowe 19 74 7 422
Zasadnicze zawodowe 21 44 3 317
Srednie 21 D 4 366
Wyisze 16 77 7 96
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 12 83 5 72
Prac.umyst.ni2.szczebla 29 68 5 103
Pracownicy fiz.- st. 28 71 2 59
Robotnicy wykwalifikowani 24 71 5 156
Robotnicy niewykwalifik. 12 85 2 59
Rolnicy S 19 3 8 102
Prywatni przedsiebiorcy 26 64 1 76
Bierni zawodowo
Rencidci i_emeryci 15 81 4 378
Uczniowie i studenci 22 62 16 36
Bezrobotni 23 75 1 90
Gospodynie domowe i inni 21 A 8 65
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1550 tys.zl 19 74 7 331
1250 tys. - 1999 tys. 22 73 4 260
2000 tys. - 2749 tys. 18 78 4 310
2750 tys. = 3249 tys. 24 74 3 116
3250 tys. i powyiej 17 78 4 144
Ocena wtasnych war. mater.
Ile 19 75 6 485
Srednie 19 77 4 548
Dobre 25 69 6 168
Zainteresowanie polityka
Qute s 17 79 5 129
Srednie 21 T4 5 527
Male lub zadne 19 76 5 545
Udziatl w prakt. religijnych
Kilka razy w tygoedniu 14 81 5 75
Raz W tygodniu 21 74 5 676
Kilka razy w roku 20 75 5 338
W ogéle nie uczestniczy 17 78 6 113
Pogla lityczne
Leu?l’:,apo 15 82 2 240
Centrum 20 78 2 386
Prawica 25 67 7 252
Trudno powiedzieé 19 73 9 323




o @ o

Tabela 6. Czy reklamy - Pana(ia) osobiscie - czesciej:

(%)
smieszgq | sa zbyt Trudno Liczba
powaine |powiedziec os6b
Ogétem 87 9 4 1196
Pteé
Mezczyini 87 9 b4 573
Kobiety 87 9 4 623
Wie
do 24 lat 91 9 1 132
25-34 88 8 4 199
35-44 86 10 4 277
45-54 90 6 4 235
55-64 87 10 2 190
65 lat i wiecej 81 10 9 162
Miejsce zamieszkania
Wies 85 10 4 445
Miasto do 20 tys. 86 10 4 141
od 21 do 100 tys. 88 7 4 255
101-500 tys. = 91 5 4 227
501 tys.i Wiecej mieszk. 88 10 2 129
Region
Pétnocny 86 [ 6 142
Zachodni 90 e 3 123
Srodkowozachodni 89 9 2 168
Srodkowy 82 10 8 225
Wschodni S 86 10 3 146
Poludniowo-wschodni 89 8 3 180
Potudniowo-zachodni 90 9 1 211
Wyksztalcenie
Pods tawowe 85 10 5 422
Zasadnicze zawodowe 89 8 2 312
Srednie 88 8 4 366
Wyisze 87 6 7 96
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,intgligencja 85 9 5 3
Prac.umyst.niz.szczebla 93 4 3 105
Pracownicy fiz.- st. 79 18 3 59
Robotnicy wykwalifikowani 88 8 4 154
Robotnicy niewykwalifik. 90 7 3 61
Rolnicy 86 1" 2 103
Prywatni przedsiebiorcy 92 2 7 76
Bierni zawodowo
Renciéci i emeryci 86 10 5 370
Uczniowie i studenci 95 5 0 36
Bezrobotni 89 8 3 89
Gospodynie domowe i inni 81 13 6 65
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1550 tys.zt 86 12 2 331
1250 tys. - 1999 tys. 91 7 2 258
2000 tys. - 2749 tys. 85 10 5 309
2750 tys. - 3249 tys. 90 (] 5 115
3250 tys. i powyte) 91 6 3 143
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 86 10 4 484
Srednie 88 8 4 544
Dobre 89 7 4 169
Zainteresowanie polityka
Quze < 86 9 5 127
Srednie 90 7 3 525
Mate lub 2adne 85 10 5 543
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 81 15 4 74
Raz w tygodniu 88 8 4 671
Kilka razy w roku 87 9 4 338
W ogéle nie uczestniczy 87 7 7 112
Poglady polityczne
Lewica 89 9 2 236
Centrum 91 8 2 386
Prawica = 85 1" 4 254
Trudno powiedziec 84 8 7 319
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Tabela 7. Czy reklamy - Pana(ia) osobiscie - czesciej:

%)
. dobrze dezifor- Trudno Liczba
informuja muja powiedzieé oséb
Ogétem 33 60 7 1196
Ptec :
Mezczyini 32 59 9 573
Kobiety 34 60 6 622
Wiek
do 24 lat 34 59 7 130
25-34 37 57 6 201
35-44 35 61 4 273
45-54 32 60 8 234
55- e 31 63 6 190
65 lat i wiece]j 28 59 13 166
Miejsce zamieszkania
Wies 29 63 8 447
Miasto do 20 tys. 38 58 5 141
od 21 do 100 tys. 34 57 9 255
101-500 tys. 33 61 i 225
501 tys.i wiecej mieszk. 40 55 5 128
Region
Pétnocny 34 57 9 144
Zachodni = 33 64 3 122
$rodkowozachodni 39 57 4 167
Srodkowy 34 53 12 224
Wschodni = 28 67 5 147
Potudniowo-wschodni 29 57 14 180
Poltudniowo-zachodni 35 64 1 211
Wyksztalcenie
Podstawowe 30 60 10 421
Zasadnicze zawodowe 36 59 5 317
Srednie 32 63 5 364
Wyisze 40 51 8 94
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 40 57 o 72
Prac.umyst.niz.szczebla 39 55 6 103
Pracownicy fiz.- umyst. _ 42 55 3 59
Robotnicy wykwalifikowani 37 56 7 156
Robotnicy niewykwalifik. 37 56 i 61
Rolnicy 20 73 7 101
Prywatni przedsiebiorcy 41 48 12 76
Bierni zawodowo =
Rencidci i emeryci 31 62 7 374
Uczniowie i studenci 30 62 8 36
Bezrobotni 31 62 7 89
Gospodynie domowe i inni 26 62 1 65
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1250 tys.zt 32 60 8 330
1250 tys. - 1 tys. 33 60 i/ 260
2000 tys. - 2749 tys. 32 61 6 308
2750 tys. - 3249 tys. 38 59 3 114
3250 tys. i powyzej 37 57 7 143
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 33 59 8 485
Srednie 31 63 6 543
Dobre 40 52 7 167
Zainteresowanie polityka
Duze 35 58 7 129
Srednie 32 61 7 523
Mate lub 2adne 33 59 8 543
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 38 57 5 Th
Raz W tygodniu 33 61 -] 671
Kilka razy w roku 34 58 8 336
W ogéle nie uczestniczy 30 59 10 114
Pogla olityczne
Leu?zap 28 68 4 241
Centrum 35 59 6 381
Prawica 35 58 7 251
Trudno powiedzieé 34 56 10 321
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Tabela 8. Na co przede wszystkim zwraca Pan(i[ uwage W reklamach? 1 - Jaka firma sie reklamuje; 2 - Jaki produkt jest
reklamowany; 3 - Jakie sg cechy, zalety reklamowanego produktu; 4 - Na osoby reklamujace produkt;
5 - Gdzie reklamowany produkt moze by¢ dostepny; 6 - Na to, czy reklama jest dobrze, tadnie wykonana;
7 - Na muzyke towarzyszaca reklamie; 8 - Na fabule, na to czy to jest ciekawa historyjka

%)
1 2 3 4 5 6 7 8
Ogétem 25 51 34 9 1 19 12 17
Pteé :
Mezczyini 28 50 32 10 10 20 13 16
Kobiety 21 51 37 9 1" 18 12 17
Wiek
do 24 lat 27 51 35 1 9 14 23 16
25-34 24 48 37 1 12 25 13 15
35-44 27 51 38 10 13 19 13 18
45-54 29 48 34 6 10 22 1 21
5564 . - 21 54 31 6 1 18 10 16
65 lat i wiece] 19 53 29 13 6 15 7 10
Miejsce zamieszkania
Wies 21 56 39 9 11 15 12 1
Miasto do 20 tys. 20 58 28 10 7 23 15 16
od 21 do 100 tys. 30 43 31 " 9 19 13 18
101-500 tys. 28 45 32 8 14 19 10 24
501 tys.i wiecej mieszk. 25 51 35 9 1" 28 14 18
Region
Pétnocny 25 50 32 9 10 19 1 22
Zachodni . 27 58 33 7 1 21 10 17
Srodkowozachodni 16 25 40 1" 18 18 1 16
srodkowy 26 46 35 9 9 18 15 1"
Wschodni 27 52 38 i 13 14 16 15
Potudniowo-wschodni 22 52 41 17 8 20 11 11
Poludniowo-zachodni 29 47 23 i7e 7 22 13 25
Wyksztatcenie
Pods tawowe 20 52 32 1" 10 15 10 13
Zasadnicze zawodowe 29 51 55 9 10 19 14 16
Srednie 25 52 37 9 1 20 14 18
Wyisze 30 38 37 8 10 29 9 24
Grupa spol.-zaw. pracujac
Kadrapkier.,intgligencjz 34 39 38 8 6 30 13 20
Prac.umyst.niz.szczebla 18 50 41 11 12 25 20 16
Pracownicy fiz.- umyst. 29 48 33 12 16 22 1 17
Robotnicy wykwalifikowani 29 50 33 7 9 27 11 20
Robotnicy niewykwalifik. 20 59 33 4 " 30 15 18
Rolnicy 5 22 58 36 11 18 10 15 10
Prywatni przedsiebiorcy 31 57 43 9 8 22 12 "
Bierni zawodowo =
Rencisci i emeryci 21 51 30 10 8 14 8 17
Uczniowie i studenci 3 43 25 9 5 20 29 29
Bezrobotni 21 4é 45 9 16 14 14 15
Gospodynie domowe i inni 30 50 28 13 12 10 16
Dochody na %edna osobe
Ponizej 1250 tys.zl 24 53 35 11 1 17 12 15
0 tys. - 1999 tys. 22 56 35 8 1 21 10 15
2000 tys. - 2749 tys. 26 52 31 12 9 16 14 17
2750 tys. - 3249 tys. 25 43 38 4 14 18 19 23
3250 tys. i powyie] 28 42 36 8 10 32 1" 18
Ocena wtasnych war. mater.
te 24 54 36 7 9 17 13 16
rednie 22 49 34 12 1 21 12 16
Dobre 32 47 31 10 12 21 12 21
Zainteresowanie polityka
Duie 34 39 34 9 9 19 14 15
Srednie 26 53 36 10 15 17 14 17
Mate lub Zadne 21 51 33 9 21 1" 16
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 22 55 28 i 9 25 8 15
Raz w tygodniu 22 53 37 9 10 19 13 17
Kilka razy w roku 29 48 33 10 " 18 13 16
W ogéle nie uczestniczy 31 42 25 12 10 16 14 17
Poglady polityczne
Lewica 24 54 36 10 1 19 1 15
Centrum 25 50 35 9 13 21 14 18
Prawica 31 48 37 10 10 20 15 19
Trudno powiedzieé 21 51 29 9 8 16 10 14

(continued)



Tabela 8. (cd.) 9 - Na co$ innego (co?)

(%)
9 Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogétem 4 [A 1223
Pteé
Mezczyini 5 4 585
Kobiety 4 4 638
Wiek
do 24 lat 6 1 135
25-34 1 3 203
35-44 2 1 279
45-54 3 2 238
55-64 | = 9 5 196
65 lat i wiecej 6 13 171
Miejsce zamieszkania
Wies 5 5 458
Miasto do 20 tys. 7 1 142
od 21 do 100 tys. 4 5 261
101-500 tys, 4 3 231
501 tys.i wigce] mieszk. 1 2 131
Region
Pétnocny 5 4 143
%achodn1 : i 0 124
rodkowozachodni 3 4 172
srodkowy 3 9 229
Wschodni : 4 3 148
Poludniowo-wschodni 4 2 188
Potudniowo-zachodni 5 4 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 5 9 431
Zasadnicze zawodowe 5 1 319
Srednie 2 1 373
Wyisze 6 2 99
Grupa spol.-zaw. pracujac
Kadrapkier.,intgligencjz 4 2 75
Prac.umyst.niz.szczebla 2 1 107
Pracownicy fiz.- umyst. 1 1 58
Robotnicy wykwalifikowani 4 0 156
Robotnicy niewykwalifik. 2 2 62
Rolnicy 6 1 106
Prywatni przedsiebiorcy 1 0 78
Bierni zawodowo
Rencisci i _emeryci _ 7 8 383
Uczniowie i studenci 0 4 38
Bezrobotni e 2 7 91
Gospodynie domowe i inni 3 6 65
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1%50 tys.zt 4 3 336
1250 tys. - 1999 tys. 4 5 265
2000 tys. - 2749 tys. 5 5 317
2750 tys. - 3249 tys. 2 1 17
3250 tys. i powyie) 5 2 146
Ocena wtasnych war. mater.
le 4 4 496
Srednie 4 5 557
Dobre 6 2 170
Zainteresowanie polityka
Duze _ -] 4 131
Srednie 3 2 532
Mate lub tadne 5 (-] 559
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 7 7 76
Raz w tygodniu 4 3 688
Kilka razy w roku 3 3 341
W ogéle nie uczestniczy 4 8 118
Poglady polityczne
Leuicapo 3 4 245
Centrum 3 1 389
Prawica 4 1 256
Trudno powiedziec 6 10 331

%)
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Tabela 9. CzrlPan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewlasciwe jest

reklamowanie papieroséw w TV? 1 - Wlasciwe;
2 - Niewtasdciwe
(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogétem 12 82 6 1234
Pteé
Mezczyini 15 80 5 589
Kobiety 9 84 7 645
Wiek
do 24 lat 20 B 5 135
25-34 14 3 1 204
35-44 1 85 4 280
45-54 13 82 5 238
55-64 10 85 6 200
65 lat i wiecej 7 84 9 176
Miejsce zamieszkania
le 8 84 8 L67
Miasto do 20 tys. 10 86 4 142
od 21 do 100 tys. 13 80 7 262
101-500 tys. 19 76 4 231
501 tys.i wiecej mieszk. 12 80 8 132
Region
Pétnocny 10 87 4 141
Zachodni = 12 78 10 125
§rodkowozachodni 12 82 6 173
Srodkowy 10 81 9 233
Wschodni 5 90 6 149
Poludniowo-wschodni 1 85 5 193
Poludniowo-zachodni 22 73 = 219
Wyksztatcenie
Podstawowe 10 82 8 440
Zasadnicze zawodowe 13 83 4 322
Srednie 14 80 6 373
Wyisze 9 85 6 99
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadrapkier.,intgligencja 10 83 7 73
Prac.umyst.niz.szczebla 10 84 6 107
Pracownicy fiz.- Blic 14 81 4 58
Robotnicy wykwalifikowani 15 79 -] 156
Robotnicy niewykwalifik. 10 87 3 62
Rolnicy [ 85 8 107
Prywatni przedsiebiorcy 21 73 [ 79
Bierni zawodowo :
Rencigci i _emeryci 10 83 7 392
Uczniowie i studenci 33 64 3 38
Bezrobotni . 12 81 7 91
Gospodynie domowe i inni 8 85 7 66
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1&50 gzg.zl 9 85 6 341
1250 tys. - 1 tys. 1 81 i 268
2000 tys. - 2749 tys. 13 81 6 318
2750 tys. - 3249 tys. 13 81 6 118
3250 tys. i powyzej 17 79 4 147
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 13 80 7 499
Srednie 9 85 6 562
Dobre 19 /= 5 173
Zainteresowanie polityka
Duze 4 11 83 5 131
Srednie 12 84 4 532
Mate lub zadne 12 79 9 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 6 90 4 79
Raz w tygodniu 10 83 6 694
Kilka razy w roku 15 78 7 342
W ogéle nie uczestniczy 19 76 5 118
Poglady polityczne
Leuicap 13 84 2 246
Centrum 1 84 5 395
Prawica 1 84 5 256
Trudno powiedzieé 13 75 12 334




Tabela 10. sz Pan(i) sadzi,
rekl
2 - Niewtasciwe

-1 -

2e wtasciwe lub niewtasciwe jest

amowanie papieroséw W radiu? 1 - Wtasciwe;

(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé os6b
Ogélem 12 81 7 1234
Pteé :
Meiczyini 15 80 5 589
Kobiety 9 83 8 645
Wiek
do 24 lat 20 75 5 135
25-34 13 75 12 204
35-44 13 84 3 280
45-54 13 82 5 238
(AT AR : 9 85 6 200
65 lat i wiece]j 6 84 9 176
Miejsce zamieszkania
Wies 7 85 8 467
Miasto do 20 tys. 1 85 4 142
od 21 do 100 tys. 13 80 i 262
101-500 tys. 21 75 4 231
501 tys.i wiece] mieszk. 13 78 9 132
Region
Pétnocny 9 87 4 141
Zachodni i 13 77 10 125
srodkowozachodni 12 82 7 173
Srodkowy 1 79 9 233
Wschodni . 6 88 6 149
Potudniowo-wschodni 9 87 5 193
Poludniowo-zachodni 21 73 6 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 10 82 8 440
Zasadnicze zawodowe 12 83 5 322
Srednie 14 79 7 373
Wyisze 10 84 6
Grupa spol.-zaw., pracujacy
Kggrapgier.,intgligencja 12 84 5 3
Prac.umyst.niz.szczebla 8 86 6 107
Pracownicy fiz.-_umzs . 16 80 4 58
Robotnicy wykwalifikowani 17 76 7 156
Robotnicy niewykwalifik. 8 89 3 62
Rolnicy > 6 84 " 107
Prywatni przedsigbiorcy 17 7 6 79
Bierni zawodowo
Rencisci i emeryci 10 83 7 392
Uczniowie i studenci 36 60 4 38
Bezrobotni s 14 79 7 91
Gospodynie domowe i inni 7 I 66
Dochody na jedng osobe
Poni2ej 1%50 tys.zt 9 84 6 341
1250 tys. - 1 tys. 10 83 7 268
2000 tys. - 2749 tys. 13 81 6 318
2750 tys. - 3249 tys. 13 78 9 118
3250 tys. i powyiej 18 79 3 147
Ocena wlasnych war. mater.
te 13 80 7 499
Srednie 9 84 6 562
Dobre 18 7 5 173
Zainteresowanie polityka
Duze i 12 83 5 131
Srednie 12 83 5 532
Mate lub zadne 12 79 9 570
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 6 89 5 79
Raz w tygodniu 10 83 7 694
Kilka razy w roku 15 77 8 342
W ogéle nie uczestniczy 19 76 5 118
Poglady polityczne
Leuicapo 14 84 2 246
Centrum 1 84 5 395
Prawica 12 83 L 256
Trudno powiedzieé 12 76 12 334
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Tabela 11. CzZlPan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewtasciwe jest

reklamowanie papieroséw w prasie? 1 - Wtasciwe;
2 - Niewtasciwe
(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé o0s6b
Ogétem 14 79 7 1234
Pleé
Mezczyini 17 5 589
Kobiety 1 81 8 645
do 24 lat 26 70 4 135
-34 14 75 1 204
35-44 14 82 4 280
45-54 16 80 5 238
55- e 10 a3 7 200
65 lat i wigcej 7 83 9 176
Miejsce zamieszkania
Wies 1" 82 7 467
Miasto do 20 tys. 1 85 4 142
od 21 do 100 tys. 13 80 7 262
101-500 tys. 22 73 5 231
501 tys.i wiecej mieszk. 16 77 8 132
Regian
étnocny 10 87 4 141
Zachodni = 17 72 1 125
§rodkowozachodni 14 79 7 173
Srodkowy 12 79 9 233
Wschodnm : 8 86 é 149
Potudniowo-wschodni 13 84 3 193
Potudniowo-zachodni 22 71 7 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 12 81 8 440
Zasadnicze zawodowe 14 81 3 322
Srednie 17 76 7 373
Wyisze 1" 82 7 99
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadrapgier.,jntgligencja 13 82 5 73
Prac.umyst.ni2z.szczebla 11 81 8 107
Pracownicy fiz.- umyst. 23 72 4 58
Robotnicy wykwalifikowani 19 76 5 156
Robotnicy niewykwalifik. 9 89 3 62
Rolnicy 1 80 8 107
Prywatni przedsiebiorcy 19 7S [ 79
Bierni zawodowo 2
Rencisci i emeryci 10 82 8 392
Uczniowie i studenci 40 55 4 38
Bezrobotni 12 8 91
Gospodynie domowe i inni 1 81 8 66
Dochody na jedng osobe
Ponizej 1250 t;g.zl 12 83 5 341
1250 tys. - 1999 tys. 12 81 7 268
2000 tys. - 2749 tys. 15 79 -] 318
2750 tys. - 3249 tys. 18 76 7 118
3250 tys. i powyze) 18 77 5 147
Ocena wlasnych war. mater.
Zle 14 79 il 499
Srednie 12 82 6 562
Dobre 21 72 6 173
Zainteresowanie polityka
Duie B 12 82 131
Srednie 14 81 4 532
Mate lub Zadne 14 T 9 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 10 84 6 79
Raz W tygodniu 12 82 i 694
Kilka razy w roku 17 76 i/ 342
W ogdle nie uczestniczy 21 75 5 118
Poglady polityczne
Lewica 16 81 2 246
Centrum 13 81 5 395
Prawica 12 81 7 256
Trudno powiedzieé 14 75 1 334
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Tabela 12. Czy Pan(i) sadzi, ze wtasciwe lub niewtasciwe jest
reklamowanie papieroséw W na plakatach ulicznych?

1 - Wtasciwe; 2 - Niewlasciwe

(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé o0séb
Ogélem 14 7 1234
Pteé 5
Mezczyini 17 78 6 589
Kobiety 12 81 8 645
Wiek
do 24 lat 26 69 5 135
25-34 13 75 12 204
35-44 15 80 5 280
45-54 16 79 5 238
ESchism. 11 83 é 200
65 lat i wiecej 5 85 9 176
Miejsce zamieszkania
ie 10 82 8 467
Miasto do 20 tys. 16 81 4 142
od 21 do 100 tys. 13 81 il 262
101-500 tys. 21 75 5 231
1 tys.i wiecej mieszk. 18 a3 9 132
Region
Pétnocny 1" 85 4 141
Zachodni 21 68 12 125
Srodkowozachodni 12 82 6 173
Srodkowy 13 77 9 233
Wschodni g 7 87 5 149
Potudniowo-wschodni 12 85 3 193
Poludniowo-zachodni 21 72 7 219
Wyksztaltcenie
Podstawowe 12 80 8 440
Zasadnicze zawodowe 13 82 5 322
Srednie 18 75 T 373
Wyisze 1" 83 6 99
Grupa spol.-zaw. pracujacy
ngrapgier.,intgligencja 15 80 5 73
Prac.umyst.niz.szczebla 13 80 7 107
Pracownicy fiz.- umyst. 19 a4 4 58
Robotnicy wykwalifikowani 20 75 5 156
Robotnicy niewykwalifik. 9 88 3 62
Rolnicy : 9 I 12 107
Prywatni przedsiebiorcy 20 74 6 79
Bierni zawodowo
Rencisci i emeryci " 82 8 392
Uczniowie i studenci 42 55 3 38
Bezrobotni i " 81 8 N
Gospodynie domowe i inni 10 83 7 66
Dochody na jedng osobe
Ponizej 1550 t;g.:t 12 83 5 341
1250 tys. - 1999 tys. 12 81 8 268
2000 tys. - 2749 tys. 15 79 é 318
2750 tys. - 3249 tys. 17 73 10 118
3250 tys. i powyiej 19 77 5 147
Ocena wlasnych war. mater.
2le 15 78 7 499
Srednie 1 82 ¥ 562
Dobre 19 76 5 173
Zainteresowanie polityka
Duze i 13 80 i 131
Srednie 14 81 5 532
Mate lub 2adne 14 7 8 570
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu i 88 5 79
Raz w tygodniu 12 81 7 694
Kilka razy w roku 17 75 8 342
W ogdle nie uczestniczy 19 75 5 118
Poglady polityczne
Lewica 18 79 3 246
Centrum 12 82 6 395
Prawica 13 81 6 256
Trudno powiedzieé 14 75 1" 334
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Tabela 13. Czy Pan(i) sadzi, ze wtasciwe lub niewtasciwe jest
reklamowanie alkohalu w TV? 1 - Wtasciwe;
2 - Niewltasciwe

%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogélem 9 86 5 1234
Pteé
Meiczyini 12 84 4 589
Kobiety 7 88 5 645
Wiek
do 24 lat 13 82 5 135
25-34 1" 80 9 204
35-44 10 87 & 280
45-54 8 89 3 238
BEEALTEe 8 89 3 200
65 lat i wigcej 8 88 4 176
Miejsce zamieszkania
le ] 90 5 4L67
Miasto do 20 tys. 8 89 4 142
od 21 do 100 tys. 14 81 5 262
101-500 tys. 12 84 4 231
501 tys.i wiecej mieszk. 15 82 & 132
Region
Pétnocny 5 91 5 141
Zachodni : 8 86 6 125
Srodkowozachodni 9 86 & 173
Srodkowy 9 84 6 233
Wschodni . 3 95 2 149
Potudniowo-wschodni 8 89 3 193
Poludniowo-zachodni 19 77 & 219
Wyksztaltcenie
Podstawowe 9 5 440
Zasadnicze zawodowe 9 87 B 322
Srednie 1 86 4 373
Wyisze 9 85 6
Grupa spol.-zaW. pracujacy
Kgdrapgier.,intgligencja 8 87 5 73
Prac.umyst.niZ.szczebla i 88 5 107
Pracownicy fiz.- st. 9 89 2 58
Robotnicy wykwalifikowani 14 81 6 156
Robotnicy niewykwalifik. 5 93 3 62
Rolnicy 8 87 5 107
Prywatni przedsiebiorcy 14 80 é 79
Bierni zawodowo
Rencisci i _emeryci 8 87 4 392
Uczniowie i studenci 26 74 0 38
Bezrobotni S 8 86 e 9N
Gospodynie domowe i inni 5 9 4 66
Doch na jedng osobe
Po:?Xej 1éSU ggg.zl 7 87 = 341
1250 tys. - 1 tys. 9 87 5 268
2000 tys. - 2749 tys. 9 87 4 318
2750 tys. - 3249 tys. 10 88 2 118
3250 tys. i powyze) 15 83 2 147
Ocena wltasnych war. mater.
Ibe- 10 85 5
Srednie 7 88 4 562
Dobre 15 2 173
Zainteresowanie polityka
Duie 10 5 131
Srednie 9 87 4 532
Mate lub Zadne 10 85 5 570
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 4 1 79
Raz w tygodniu 8 87 5 694
Kilka razy w roku 13 82 5 342
W ogéle nie uczestniczy 15 83 <] 118
Poglady polityczne
feuica 1 87 2 246
Centrum 8 88 4 395
Prawica 9 88 i 256
Trudno powiedzieé 10 82 8 334
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Tabela 14. Czy Pan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewtasciwe jest
reklamowanie alkohalu w radiu? 1 - Wtasciwe;

2 - Niewtasciwe

(%)
1 Trudno Liczba
powiedziec oséb
Ogdtem 9 86 7] 1234
Plteé
Mezczyini 12 85 4 589
Kobiety 7 88 5 645
Wiek
do 24 lat 12 83 5 135
25-34 10 80 10 204
35-44 10 87 3 280
45-54 8 89 3 238
bo=bh— - = 8 89 3 200
65 lat i wiecej 6 89 4 176
Miejsce zamieszkania
Wies 5 90 =] 467
Miasto do 20 tys. 17 89 4 142
od 21 do 100 tys. 13 82 5 262
101-500 tys. = 12 84 4 231
501 tys.i wiecej mieszk. 13 83 3 132
Region
Pétnocny & 91 5 141
Zachodni = 8 87 6 125
§rodkowozachodni 9 85 6 173
Srodkowy 9 84 6 233
Wschodni 5 2 96 2 149
Potudniowo-wschodni 7 90 3 193
Potudniowo-zachodni 19 77 4 219
Wyksztatcenie
Podstawowe 9 86 5 440
Zasadnicze zawodowe 9 86 5 322
Srednie 10 86 4 373
Wyisze 7 87 6
Grupa spol.-zaw. pracujacy
?gdrapgier.,inteligencja 8 87 5 73
Prac.umyst.niz.szczebla 6 89 5 107
Pracownicy fiz.- st. 8 90 2 58
Robotnicy wykwalifikowani 14 81 6 156
Robotnicy niewykwalifik. 5 93 3 62
Rolnicy = 8 87 5 107
Prywatni przedsiebiorcy 14 80 6 79
Bierni_zawodowo -
Rencisci i emeryci _ 8 88 5 392
Uczniowie i studenci 23 77 0 38
Bezrobotni 8 86 6 91
Gospodynie domowe i inni 91 4 66
Dochody na jedng osobe
Ponizej 1550 t;s.zl 7 87 5 341
1250 tys. - 1999 tys. 9 87 5 268
2000 tys. - 2749 tys. 9 87 4 318
2750 tys. - 3249 tys. 9 89 2 118
3250 tys. i powyie] 14 84 2 147
Ocena wtasnych war. mater.
iz 10 85 5 499
Srednie 7 88 5 562
Dobre 13 2 173
Zainteresowanie polityka
Duze 8 88 5 131
Srednie 9 87 4 532
Mate lub Zadne 9 85 5 570
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu [ 95 1 79
Raz w tygodniu 7 88 5 694
Kilka razy w roku 12 83 5 342
W ogéle nie uczestniczy 15 83 3 118
Poglady polityczne
LeuicapO " 87 2 246
Centrum 8 88 4 395
Prawica 8 88 4 256
Trudno powiedzieé 10 82 8 334
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Tabela 15. c:l Pan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewtasciwe jest
reklamowanie alkohalu w prasie? 1 - Wtasciwe;

2 - Niewtasciwe

%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogétem 1" 85 4 1234
Pleé
Mezczyini 14 82 3 589
Kobiety 8 87 5 645
Wiek
do 24 lat 16 79 5 135
25-34 12 79 9 204
35-44 12 85 3 280
45-54 10 87 3 238
S5b=&4 - - 5 8 89 L 200
65 lat i wiecej 8 88 4 176
Miejsce zamieszkania
Wies 6 89 5 467
Miasto do 20 tys. 8 88 4 142
od 21 do 100 tys. 14 81 5 262
101-500 tys. 15 81 4 231
501 tys.i wiece] mieszk. 17 80 3 132
Region
Pétnocn 6 90 5 141
Zachodni = 10 84 6 125
§rodkowozachodni 10 84 6 173
Srodkowy 10 84 [ 233
Wschodni 5 94 1 149
Poludniowo-wschodni 10 87 3 193
Poludniowo-zachodni 20 76 4 219
Wyksztatcenie
Podstawowe 10 86 5 440
Zasadnicze zawodowe 10 86 4 322
Srednie 12 84 4 373
Wyisze 13 80 6
Grupa spol.-zaWw. pracujacy
Egdrapgier.,inteligencja 14 81 5 73
Prac.umyst.niz.szczebla 10 85 5 107
Pracownicy fiz.- st. 9 89 2 58
Robotnicy wykwalifikowani 14 80 6 156
Robotnicy niewykwalifik. 3 94 3 62
Rolnicy 1 84 5 107
Prywatni przedsiebiorcy 15 79 6 79
Bierni _zawodowo =
Rencisci i _emeryci _ 8 87 4 392
Uczniowie i studenci 28 71 2 38
Bezrobotni Ty 10 85 6 91
Gospodynie domowe i inni 7 89 4 66
Dochody na jedng osobe
Poni¥ej 1550 tys.zt 8 87 5 341
1250 tys. - 1999 tys. 9 86 5 268
2000 tys. - 2749 tys. 10 85 4 318
2750 tys. - 3249 tys. 13 85 2 118
3250 tys. i powyle) 18 80 2 147
Ocena wtasnych war. mater.
o 10 84 5 499
Srednie 9 87 4 562
Dobre 18 80 2 173
Zainteresowanie polityka
Duze E 13 83 5 131
Srednie 10 86 4 532
Mate lub Zadne 1" 84 5] 570
Udziat w prakt. religijnych
Kilka rgzy u.tygodniuny 4 95 1 79
Raz W tygodniu 8 87 5 694
Kilka razy w roku 14 81 5 342
W ogéle nie uczestniczy 20 78 3 118
Poglady polityczne
Lewica 12 85 2 246
Centrum 10 86 4 395
Prawica 12 85 3 256
Trudno powiedzieé 10 82 8 334




Tabela 16. Cz
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Pan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewlasciwe jest

reklamowanie alkohalu na plakatach ulicznych?

1 - Wtasciwe; 2 - Niewtasciwe

(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogdétem 10 85 5 1234
Pteé <
Mezczyini 13 84 3 589
Kobiety 8 87 6 645
Wiek
do 24 lat 14 81 5 135
25-34 12 79 9 204
35-44 1 86 3 280
45-54 10 87 3 238
55-64 9 87 4 200
65 lat i wiecej 6 89 4 176
Miejsce zamieszkania
Wies 4 91 5 467
Miasto do 20 tys. 12 84 4 142
od 21 do 100 tys. 14 81 B 262
101-500 tys, 15 81 4 231
501 tys.i wiece] mieszk. 15 82 3 132
Region
étnocny 8 87 5 141
Zachodn : " 84 6 125
srodkowozachodni 9 85 5 173
Srodkowy 1" 83 6 233
Wschodn : 4 95 1 149
Potudniowo-wschodni 8 89 3 193
Potudniowo-zachodni 19 77 4 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 1 84 5 440
Zasadnicze zawodowe 8 88 4 322
Sredn 12 85 4 373
Wyisze 1" 83 6 99
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 13 83 5 3
Prac.umyst.niz.szczebla 8 87 5 107
Pracownicy fiz.- st. 9 89 2 58
Robotnicy wykwalifikowani 15 79 6 156
Robotnicy niewykwalifik. 3 94 3 62
Rolnicy 7 88 5 107
Prywatni przedsiebiorcy 16 78 6 79
Bierni zawodowo =
Renciéci i emeryci 9 87 5] 392
Uczniowie i studenci 28 72 0 38
Bezrobotni TorEa 8 87 6 91
Gospodynie domowe i inni 9 87 4 66
Doch na jedna osobe
Ponizej 1250 tys.zt 9 86 5 341
0 tys. - 1999 tys. 9 87 5 268
2000 tys. - 2749 tys. 1 85 4 318
2750 tys. - 3249 tys. 12 85 3 118
3250 tys. i powyte) 14 84 2 147
Ocena whtasnych war. mater.
te 11 83 5 499
Srednie 8 87 4 562
Dobre 14 84 2 173
Zainteresowanie polityka
Duze - 13 83 5 131
Srednie 10 87 3 532
Mate lub 2adne 10 84 5 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 2 97 1 79
Raz w tygodniu 8 87 5 694
Kilka razy w roku 14 81 5 342
W ogéle nie uczestniczy 19 78 3 118
Poglady polityczne
Lewica 13 85 2 246
Centrum 9 88 4 395
Prawica . 1 86 3 256
Trudno powiedzieé 10 82 8 334
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Tabela 17. CZZ Pan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewlasciwe jest
lamowanie prezerwatyw W TV? 1 - Wlasciwe;

- Niewtasciwe
(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé oséb
Ogélem 42 48 10 1237
Pleé
Mezczyini 45 46 9 589
Kobiety 40 50 1" 648
Wie
do 24 lat 60 34 6 135
-34 56 34 9 204
35-44 47 46 7 280
45-54 46 48 5 240
55-64 25 62 13 201
65 lat i wiecej 18 62 19 176
Miejsce zamieszkania
Wies 26 63 12 467
Miasto do 20 tys. 56 34 9 142
od 21 do 100 tys. 44 47 9 262
101-500 tys. 57 33 10 234
501 tys.i wigcej mieszk. 55 40 6 132
Region
6tnocn 50 42 8 144
l 55 39 6 125
grodkouozachodnl 43 41 15 173
45 40 15 233
Wschodni 22 72 6 149
Poludniowo-wschodni 34 61 5 193
Poludniowo-zachodni 46 44 10 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 26 60 14 442
Zasadnicze zawodowe 48 46 6 322
Srednie 52 39 9 373
Wyisze 56 36 8 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 57 Ly 6 75
Prac.umyst.ni2z.szczebla 62 34 4 107
Pracownicy fiz.- st. 45 50 5 59
Robotnicy wykwalifikowani 58 36 6 156
Robotnicy niewykwalifik. 64 32 5 62
Rolnicy 25 67 8 107
Prywatni przedsiebiorcy 58 28 14 79
Bierni zawodowo
Rencisci i _emeryci 25 59 16 393
Uczniowie i studenci 62 30 8 38
Bezrobotni S s 41 54 5 91
Gospodynie domowe i inni 34 54 12 66
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1 50 t S. zl 34 59 7 341
1250 tys. - tys. 41 47 12 268
2000 tys. - 2769 tys. 42 47 10 321
2750 tys. - 3249 tys. 47 43 10 118
3250 tys. i powyze) 61 33 6 147
Ocena wlasnych war. mater.
te 42 48 10 501
Srednie 40 52 9 563
Dobre 49 37 13 173
Zainteresowanie polityka
uze 46 45 9 131
rednie 48 45 i 534
Mate lub Zadne 35 52 13 571
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 21 70 9 79
Raz w tygodniu 36 55 9 695
Kilka razy w roku 53 35 12 344
W ogdle nie uczestniczy 60 32 8 118
Poglady polityczne
Lemcapo 47 45 8 246
Centrum 49 46 5 395
Prawica = | 36 54 10 257
Trudno powiedziec 34 48 18 337
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Tabela 18. Czy Pan(i) sadzi, Ze wtasciwe lub niewtasciwe jest
reklamowanie prezerwatyw w radiu? 1 - Wtasciwe;

2 - Niewtasciwe

(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzieé osdb
Ogétem 44 47 10 1237
Pteé
Me2czyini 46 45 9 589
Kobiety 41 49 10 648
Wiek
do 24 lat 61 33 5 135
-34 57 34 8 204
35-44 50 43 7 280
45-54 46 49 5 240
55- = : 27 59 14 201
65 lat i wiecej 20 61 20 176
Miejsce zamieszkania
ie: 27 61 1 467
Miasto do 20 tys. 57 33 9 142
od 21 do 100 tys. 44 47 9 262
101-500 tys. 61 30 9 234
501 tys.i wiece] mieszk. 54 41 6 132
Region
Pétnocny 51 42 7 144
Zachodni 57 38 5 125
Srodkowozachodni 48 36 16 173
Srodkowy 47 38 15 233
Wschodni = 21 72 6 149
Poludniowo-wschodni 34 61 5 193
Poludniowo-zachodni 48 43 9
Wyksztalcenie
Podstawowe 27 59 14 442
Zasadnicze zawodowe 49 45 6 322
Srednie 55 37 8 373
Wyisze 57 37 6 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kgsrapﬂier.,intgligencja 58 35 6 75
Prac.umyst.niz.szczebla 66 31 3 107
Pracownicy fiz.- Sla 48 49 3 59
Robotnicy wykwalifikowani 59 35 5 156
Robotnicy niewykwalifik. 60 36 5 62
Rolnicy 25 67 8 107
Prywatni przedsiebiorcy 61 27 12 79
Bierni zawodowo =
Rencisci i emeryci 27 57 16 393
Uczniowie i studenci 65 31 4 38
Bezrobotni 44 50 5 9N
Gospodynie domowe i inni 31 55 13 66
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1250 tys.zt 36 e 7 341
1250 tys. - 1 tys. 42 46 12 268
2000 tys. - 2749 tys. bl 45 " 321
2750 tys. - 3249 tys. 52 40 9 118
3250 tys. i powyie) 61 33 6 147
Ocena wtasnych war. mater.
e bb 46 10 501
Srednie 41 50 8 563
Dobre 50 38 12 173
Zainteresowanie polityka
Duie | 46 45 8 131
Srednie 50 4t 7 534
Mate lub Zadne L 50 13 571
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 23 67 9 79
Raz w tygodniu 37 54 9 695
Kilka razy w roku 55 34 11 344
W ogdle nie uczestniczy 60 30 10 118
Poglady polityczne
Leuicap 48 44 8 246
Centrum 50 45 5 395
Prawica 40 52 9 257
Trudno powiedzieé 35 47 18 337
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Tabela 19. Czy Pan(i) sadzi, 2e wtasciwe lub niewtasciwe jest
reklamowanie prezerwatyw W prasie? 1 - Wtasciwe;

2 - Niewtasciwe

(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedziec os6b
Ogétem 47 43 10 1237
Plec
Mezczyini 50 41 8 589
Kobiety 4b 45 1" 648
Wiek
do 24 lat 64 29 7 135
25-34 60 31 9 204
35-44 56 38 7 280
45-54 51 44 6 240
SOSbLEEE e 28 59 13 201
65 lat i wigcej 22 58 20 176
Miejsce zamieszkania
Wies 32 57 " 467
Miasto do 20 tys. 64 27 9 142
od 21 do 100 tys. 47 bé 9 262
101-500 tys. Sl 62 29 9 234
501 tys.i wiecej mieszk. 58 35 6 132
Region
Pétnoc 52 40 8 144
Zachodni 67 28 5 125
Srodkowozachodni 51 35 15 173
Srodko 49 35 16 233
Wschodni 28 66 6 149
Potudniowo-wschodni 37 57 6 193
Potudniowo-zachodni 50 42 9 219
Wyksztatcenie
Podstawowe 30 i 14 442
Zasadnicze zawodowe 52 42 6 322
Srednie 59 32 9 373
Wy2sze 63 30 7 100
Grupa spol.-zaWw. pracujacy
Kgdrapgier.,intgligencja 63 30 6 75
Prac.umyst.niz.szczebla 71 24 5 107
Pracownicy fiz.- umrst. = 52 45 3 59
Robotnicy wykwalifikowani 67 28 5 156
Robotnicy niewykwalifik. 58 35 7 62
Rolnicy 30 62 8 107
Prywatni przedsiebiorcy 62 25 12 79
Bierni zawodowo
Rencisci i _emeryci 29 55 16 393
Uczniowie i studenci Bife 33 10 38
Bezrobotni e 49 47 3 9N
Gospodynie domowe i inni 38 50 1" 66
Doch na jedna osobe
Ponizej 1250 tys.zl 42 52 6 341
1250 tys. - 1999 tys. 45 42 13 268
2000 tys. - 2749 tys. 44 46 1 321
2750 tys. - 3249 tys. 58 34 8 118
3250 tys. i powyie) 68 27 6 147
Ocena wtasnych war. mater.
i 47 43 10 501
Srednie 45 46 9 563
Dobre 56 32 12 173
Zainteresowanie polityka
Duze _ 52 39 8 131
Srednie 54 39 i 534
Mate lub Zadne 40 48 13 571
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 22 68 1" 79
Raz W tygodniu 42 49 9 695
Kilka razy w roku 57 31 12 344
W ogéle nie uczestniczy 62 29 9 118
Poglady polityczne
Leuicap0 56 37 7 246
Centrum 55 40 5 395
Eravieal === 41 50 ] 257
Trudno powiedzieé 36 46 17 337
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Tabela 20. c:zlPan(i)_sadzi, ze wtasciwe lub niewtasciwe jest

reklamowanie prezerwatyw na plakatach ulicznych?
1 - Wtasciwe; 2 - Niewtasciwe
(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedziec oséb
Ogétem 33 57 10 1237
Pteé
Mezczyini 35 55 10 589
Kobiety 31 58 1" 648
Wiek
do 24 lat 42 50 7 135
25-34 44 46 9 204
35-44 42 51 7 280
45-54 33 60 7 240
MR 20 66 14 201
65 lat i wiece] 14 67 19 176
Miejsce zamieszkania
Wies 19 68 12 467
Miasto do 20 tys. 41 48 1 142
od 21 do 100 tys. 33 57 9 262
101-500 tys. 45 45 10 234
501 tys.i wiecej mieszk. 51 42 6 132
Region
Pétnocn 39 54 7 144
Zachodni : 46 48 6 125
srodkowozachodni 34 50 15 173
Srodkowy 41 42 17 233
Wschodni 17 76 8 149
Poludniowo-wschodni 18 76 7 193
Potudniowo-zachodni 36 54 10 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 18 &7 15 442
Zasadnicze zawodowe 36 57 7 322
Srednie 44 47 9 373
Wy2sze 48 46 ) 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kgdrapﬁier.,intgligencja 50 42 8 75
Prac.umyst.niz.szczebla 52 42 6 107
Pracownicy fiz.- sk. 38 58 3 59
Robotnicy wykwalifikowani 50 45 5 156
Robotnicy niewykwalifik. 40 54 6 62
Rolnicy 14 75 1 107
Prywatni przedsiebiorcy 47 40 14 79
Bierni zawodowo ;
Rencidci i emeryci 20 64 17 393
Uczniowie i studenci 44 45 10 38
Bezrobotni 31 65 9N
Gospodynie domowe i inni 21 68 1 66
Dochody na jedng osobe
Ponigej 1%50 tys.zl 26 66 8 341
1250 tys. - 1999 tys. 31 56 13 268
2000 tys. - 2749 tys. 32 57 1 321
2750 tys. - 3249 tys. 40 51 9 118
3250 tys. i powyie) 52 41 7 147
Ocena wWkasnych war. mater.
el 33 56 1" 501
Srednie 30 61 9 563
Dobre 40 46 14 173
Zainteresowanie polityka
Duie 36 55 131
Srednie 38 54 8 534
Mate lub 2adne 27 59 13 571
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 13 76 1 79
Raz w tygodniu 28 62 695
Kilka razy w roku 42 46 1) 344
W ogéle nie uczestniczy 49 41 10 118
Poglady polityczne
Leuicap 36 56 8 246
Centrum 36 58 6 395
Prewies 30 60 10 257
Trudno powiedzieé 29 53 18 337
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Tabela 21. Z pary stwierdzen prosz ra¢ to, ktére jest g
Pg%(‘l() blizsze: 1p- dz?e:‘{‘?reklamge ludzie dowiaduja
sie, jakie towary warto kupi¢; 2 - dzieki reklamie
ludzie kupuja rzeczy, ktérych wtasciwie nie potrfg?wa

1 2 Trudno Liczba
poWiedziec os6b
Ogélem 42 44 14 1235
Pleé
Metczyini 40 44 16 589
Kobiety 43 44 12 646
Wiek
do 24 lat 41 47 12 135
25-34 46 48 6 204
35-44 39 52 9 280
45-54 45 42 13 239
55-64 41 40 19 201
65 lat i wiecej 39 34 27 175
Miejsce zamieszkania
Wies 41 40 19 465
Miasto do 20 tys. 42 49 8 142
od 21 do 100 tys. 36 53 1 262
101-500 tys. 47 40 12 234
501 tys.i wiecej mieszk. 45 43 12 132
Region
Pétnocny 49 39 13 144
Zachodnmi & 40 49 1 125
Srodkowozachodni 43 45 12 173
Srodkowy 43 43 14 233
Wschodni . 45 36 19 149
Potudniowo-wschodni 39 46 15 192
Poludniowo-zachodni 37 50 13 219
Wyksztatcenie
Podstawowe 37 42 2 440
Zasadnicze zawodowe 47 41 12 322
Srednie 40 52 8 S
Wyisze 51 39 10 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kgdrapgier.,inteligencja 52 43 5 75
Prac.umyst.niz.szczebla 32 ST " 107
Pracownicy fiz.- Sl 46 49 6 59
Robotnicy wykwalifikowani 43 46 1" 156
Robotnicy niewykwalifik. 62 30 8 62
Rolnicy S 39 36 25 107
Prywatni przedsiebiorcy e 55 8 79
Bierni zawodowo
Rencisci i emeryci 39 40 21 391
Uczniowie i studenci bi 48 v 38
Bezrobotni s 46 s 10 Ll
Gospodynie domowe i inni 44 52 4 66
Dochody na éedna osobe
Ponizej 1250 tys.zl 41 43 15 340
1250 tys. - 1 tys. 42 43 15 268
2000 tys. - 2749 tys. 42 46 12 320
2750 tys. - 3249 tys. 46 42 12 118
3250 tys. i powyiej 42 47 1" 147
Ocena wlasnych war. mater.
hie-c. 42 44 13 500
Srednie 41 43 16 562
Dobre 44 47 8
Zainteresowanie polityka
Quie 46 41 13 131
Srednie 45 46 10 534
Male lub 2adne 39 43 18 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 42 47 1 79
Raz W tygodniu 44 4e 14 694
Kilka razy w roku 40 46 14 344
W ogéle nie uczestniczy 36 54 10 118
Poglady polityczne
Lewica 42 50 8 246
Centrum 46 40 13 394
Prawica = 38 51 1 2onr
Trudno powiedzieé 39 39 22 336




- 23 -

Tabela 22. Z pary stwierdzen prosze wybraé to, ktére jest
Panu(1) bliZsze: 1 - reklama czesto decyduje o tym, co
kupuje; 2 - reklama na ogét nie ma decydujacego upiyuu
na to, co kupuje

(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzied oséb
Ogélem 18 78 4 1235
Ptec :
Mezczyini 19 76 5 589
Kobiety 17 79 4 646
Wiek :
do 24 lat e 67 1 135
25-34 16 81 2 204
35-44 22 i 1 280
45-54 17 78 5 239
BosE 11 85 4 201
65 lat i wiecej 12 74 14 175
Miejsce zamieszkania
Wies 16 77 6 465
Miasto do 20 tys. 20 77 3 142
od 21 do 100 tys. 17 80 ) 262
101-500 tys. 18 77 5 234
501 tys.i wiecej mieszk. 23 75 2 132
Region
Pélnocny 29 68 3 144
Zachodni : 1 83 5 125
Srodkowozachodni 14 83 3 173
Srodkowy 23 72 ] 233
Wschodni E 16 80 5 149
Poludniowo-wschodni 15 80 5 192
WPoludniowo-zachodni 17 79 4 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 13 79 8 440
Zasadnicze zawodowe 22 75 3 322
Srednie 20 79 2 373
Wytsze 21 77 2 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kggrapﬁier.,intgligencja 27 73 0 75
Prac.umyst.niz.szczebla 21 77 1 107
Pracownicy fiz.- st. 22 77 1 59
Robotnicy wykwalifikowani 25 71 4 156
Robotnicy niewykwalifik. 28 68 4 62
Rolnicy 8 87 5 107
PrywWwatni przedsiebiorcy 23 75 2 79
Bierni zawodowo =
Rencisci 1 _emeryci 12 80 8 391
Uczniowie i studenci 42 55 3 38
Bezrobotni : 18 81 1 91
Gospodynie domowe i inni 9 89 2 66
Dochody na jedng osobe
Ponite] 1%50 tgs.zl 13 81 6 340
1250 tys. - 1999 tys. 21 75 4 268
2000 tys. - 2749 tys. 19 76 5 320
2750 tys. - 3249 tys. 18 81 1 118
3250 tys. i powytej 22 (] 3 147
Ocena wlasnych war. mater.
ahe 18 e 6 500
Srednie 15 81 4 562
Dobre 28 71 2 173
Zainteresowanie polityka
Quie 23 76 1 131
Srednie 19 78 3 534
Mate lub zadne 16 78 6 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 1 85 = 79
Raz W tygodniu 18 77 4 694
Kilka razy w roku 21 75 4 344
W ogéle nie uczestniczy 1 80 9 118
Poglady polityczne
Lewica 17 79 4 246
Centrum 20 78 2 394
Prawica 22 76 2 257
Trudno powiedziec 13 77 10 336




ol .

Tabela 23. Z pary stwierdzer prosze wybraé to, ktére jest E
Panu(1) blizsze: 1 - towar naprawde dobry nie potrzebuje_

reklamz aby motna go bylo sprzedaé; 2 - kaidy towar musi
re (

byé amowany, aby moina bylo go sprzedac x
1 2 Trudno Liczba
powiedziec oséb
Ogétem 72 24 4 1236
Pleé ;
Metczyini 72 24 4 589
Kobiety 71 24 5 647
Wiek
do 24 lat 62 34 4 135
25-34 69 31 0 204
35-44 70 28 2 280
45-54 75 20 5 240
55-64 82 13 =) 201
65 lat i wiece]j 69 19 12 175
Miejsce zamieszkania
Wies 78 16 6 466
Miasto do 20 tys. 74 23 2] 142
od 21 do 100 tys. 70 28 s 262
101-500 tys, 64 31 4 234
501 tys.i wiecej mieszk. 63 33 4 132
Region
Péltnocny 73 24 4 144
Zachodnm 2 69 29 2 125
Srodkowozachodni 80 18 2 173
Srodkowy 71 24 4 233
Wschodni 2 67 26 i 149
Poltudniowo-wschodni 68 27 5 192
Potudniowo-zachodni 3 21 6 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 80 12 8 441
Zasadnicze zawodowe 79 19 2 322
Srednie 61 S L) 373
Wytsze 51 46 L) 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kggrapgier.,intgligemja 54 &4 2 75
Prac.umyst.niz.szczebla 59 37 4 107
Pracownicy fiz.- umyst. 70 27 2 59
Robotnicy wykwalifikowani 72 26 2 156
Robotnicy niewykwalifik. 79 20 2 62
Rolnicy 84 10 6 107
Prywatni przedsigbiorcy 51 48 2 79
Bierni zawodowo :
Renciséci i emeryci 75 17 8 392
Uczniowie i studenci 48 45 I 38
Bezrobotni e 80 19 1 91
Gospodynie domowe i inni 90 10 0 66
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1250 tys.zt 79 16 5 340
1250 tys. - 1 tys. 76 20 4 268
2000 tys. - 2749 tys. 68 28 4 321
2750 tys. - 3249 tys. 67 29 4 118
3250 tys. i powyte] 60 36 4 147
Ocena wlasnych war. mater.
e 74 21 5 500
Srednie 73 23 4 563
Dobre 61 37 2 173
Zainteresowanie polityka
Duze 68 31 1 131
Srednie 71 27 2 534
Male lub 2adne 73 19 i 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy W tygodniu 78 16 6 79
Raz W tygodniu 73 23 4 694
Kilka razy w roku 70 26 b4 344
W ogéle nie uczestniczy 64 28 9 118
Poglady polityczne
Leu‘icapo 76 22 2 246
Centrum 72 26 2 395
Prawica 67 31 2 257
Trudno powiedzied 72 18 10 336
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Tabela 24. Z pary stwierdzer prosze wybrac to, ktére jest
Panu(1) bli2sze: 1 - reklama nie musi by¢ dostosowana
do specyfiki kraju, w ktérym jest prezentowana;

2 - dobrze jest, gdy reklama przedstawia realia kraju,
W ktérym jest prezentowana

%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzied oséb
Ogélem 19 63 § 19 1236
Pleé
Metczyini 7 66 17 589
Kobiety 20 59 21 647
Wiek
do 24 lat ol 63 10 135
25-34 24 65 1n 204
35-44 17 74 9 280
45-54 22 63 15 240
55=64 - . 14 54 32 201
65 lat i wiecej 10 50 40 175
Miejsce zamieszkania .
Wies 21 53 26 466
Miasto do 20 tys. 20 67 13 142
od 21 do 100 tys. 17 68 15 262
101-500 tys. : 17 65 18 234
501 tys.i wiecej mieszk. 15 77 7 132
Region
Pélnocny 24 67 9 144
Zachodni e 21 68 1" 125
Srodkowozachodni 16 66 18 173
Srodkowy 17 56 27 233
Wschodni 25 52 24 149
*Potudniowo-wschodni 18 62 20 192
Poludniowo-zachodni 14 69 16 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 17 48 35 441
Zasadnicze zawodowe 20 64 15 322
Srednie 20 74 6 373
Wytsze 16 78 i 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kgdra kier.,inteligencja 13 80 7 75
Prac.umyst.niz.szczebla 28 74 5 107
Pracownicy fiz.- umyst. 23 62 15 59
Robotnicy wykwalifikowani 19 70 1 156
Robotnicy niewykwalifik. 20 66 14 62
Rolnicy - 20 49 31 107
Prywatni przedsiebiorcy 17 3 10 79
Bierni zawodowo 3
Rencisci i emeryci 13 56 31 392
Uczniowie i studenci 21 67 12 38
Bezrobotni i 27 62 11 91
Gospodynie domowe i inni 21 61 19 66
Dochody na jedna osobe
Ponizej 1250 tys.zl 21 56 23 340
1250 tys. - 1 tys. 21 58 21 268
2000 tys. - 2749 tys. 17 63 20 321
2750 tys. - 3249 tys. 22 65 13 118
3250 tys. i powyte] 14 79 7 147
Ocena wlasnych war. mater.
r 17 60 24 500
Srednie 20 63 17 563
Dobre 20 71 9 17
Zainteresowanie polityka
Duie 15 76 9 131
Srednie 22 66 12 534
Male lub zadne 17 56 27 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 12 69 19 79
Raz W tygodniu 22 58 20 694
Kilka razy w roku 16 68 16 344
W ogéle nie uczestniczy 12 68 19 118
Poglady polityczne
Leuicapo 4 20 71 8 246
Centrum 20 67 13 395
Prawica 21 67 13 257
Trudno powiedzieé 14 48 38 336
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Tabela 25. Z pary stwierdzen prosze wybraé to, ktdre g’lest
Panu(1) blizsze: 1 - z p1emgdz¥ dauanzt_: na reklame
korzystaja firmy i producenci; - wydatki na reklame _
przynoszg réwniet wymierne korzysci wielu zwyklyl?xguduom

1 2 Trudno Liczba
pouiedzied oséb
Ogétem 69 16 15 1236
Pteé
Metczyini 69 17 14 589
Kobiety 69 14 17 647
do 24 lat 71 20 9 135
=34 80 14 6 204
35-44 70 17 13 280
45-54 67 19 14 240
55-64 67 12 21 201
65 lat i wiecej 59 12 29 175
Miejsce zamieszkania
Wies 66 14 20 466
Miasto do 20 tys. T4 17 10 142
od 21 do 100 tys. 71 16 13 262
101-500" tys. 65 22 13 234
501 tys.i wiecej mieszk. 79 8 13 132
Region
Pétnocny 76 15 9 144
Zachodni 2 72 21 7 125
Srodkowozachodni 71 15 14 173
Srodkowy 67 10 23 233
Wschodni 74 14 12 149
Poludniowo-wschodni 65 18 16 192
Potudniowo-zachedni 64 18 18 219
Wyksztatcenie
Podstawowe 65 13 21 441
Zasadnicze zawodowe 69 17 13 322
Srednie 72 17 2 373
Wyisze ) 17 8 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 82 15 3 75
Prac.umyst.niz.szczebla 7 17 12 107
Pracownicy fiz.- umyst. © T4 17 9 59
Robotnicy wykwalifikowani 72 16 12 156
Robotnicy niewykwalifik. 75 13 12 62
Rolnicy = 67 18 14 107
Prywatni przedsiebiorcy 65 27 8 79
Bierni zawodowo
Rencidci i _emeryci 62 14 24 392
Uczniowie i studenci 7 12 1 38
Bezrobotni T T 16 91
Gospodynie domowe i inni 69 8 23 66
Dochody na é'edna osobe
Ponizej 1250 tys.zt 67 17 15 340
1250 tys. - 1 tys. 72 14 14 268
2000 tys. - 2749 tys. 68 14 18 321
2750 tys. - 3249 tys. 73 15 12 118
3250 tys. i powytej 71 17 12 147
Ocena wltasnych war. mater.
te 3 12 14 500
Srednie 65 18 17 563
Dobre 71 17 12 173
Zainteresowanie polityka
Quze 70 21 131
Srednie 70 19 12 534
Mate lub 2adne 69 1 20 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w_tygodniu 61 17 22
Raz W tygodniu 70 15 15 694
Kilka razy w roku 72 15 13 344
W ogéle nie uczestniczy 63 20 17 118
Poglady polityczne
Lewica 71 17 12 246
Centrum 72 17 12 395
Prawica 73 18 9 257
Trudno powiedzieé 62 12 27 336
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Tabela 26. Z pary stwierdzeri prosze wybraé to, ktére jest Panu(i) |
blizsze: 1 - reklama jest niepotrzebnym wydawaniem pieniedzy
przez producentéw; 2 - reklama jest konieczna, by producenci
mogli rozwijaé¢ produkcje

(%)
1 2 Nie Trudno Liczba
wiem powiedzieé oséb
Ogdétem 19 59 14 8 1236
Pleé
MezczyZni 18 62 10 9 589
Kobiety 20 56 17 i 64T
Wiek
do 24 lat 1 69 14 ) 135
25-34 23 68 6 4 204
35-44 17 66 15 3 280
45-54 15 64 11 10 240
55=64-— - 23 47 21 9 201
65 lat i wWiecej 26 39 18 17 175
Miejsce zamieszkania
Wies 25 49 17 10 466
Miasto do 20 tys. 13 69 12 i 142
od 21 do 100 tys. 19 63 1 i 262
101-500 tys. 15 62 16 il 234
501 tys.i wiecej mieszk. 14 T4 10 2 132
Region
Pétnocny 14 74 10 1 144
Zachodni % 17 58 16 9 125
srodkowozachodni 20 63 12 5 173
Srodkowy 20 57 1 12 233
Wschodni : 22 60 13 5 149
Potudniowo-wschodni 24 55 11 10 192
Potudniowo-zachodni 16 52 23 9 219
Wyksztalcenie
Podstawowe 28 41 18 13 441
Zasadnicze zawodowe 17 62 15 6 322
Srednie 14 71 10 4 373
Wyisze 5 85 5 5 100
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 5 89 2 5 75
Prac.umyst.niz.szczebla 10 74 14 2 107
Pracownicy fiz.- umzsl. 12 76 10 3 59
Robotnicy wykwalifikowani 12 65 17 7 156
Robotnicy niewykwalifik. 18 67 14 2 62
Rolnicy e 20 54 12 14 107
Prywatni przedsiebiorcy 13 78 5 4 79
Bierni zawodowo :
Rencidci i emeryci _ 25 43 20 11 392
Uczniowie i studenci 19 71 6 5 38
Bezrobotni 25 59 9 6 91
Gospodynie domowe i inni 35 39 14 13 66
Docho@; na %edna osobe
Ponizej 1250 tys.zt 23 49 16 12 340
1250 tys. - 1999 tys. 20 57 14 8 268
2000 tys. - 2749 tys. 20 59 15 ] 321
2750 tys. - 3249 tys. 11 72 15 3 118
3250 tys. i powyie] 1 76 9 4 147
Ocena wkasnych war. mater.
Zte 23 51 16 9 500
Srednie 18 61 13 8 563
Dobre 12 0] 9 3 173
Zainteresowanie polityka
Duze _ 1" 75 1 3 131
Srednie 17 68 9 5 534
Mate lub zadne 23 48 19 1 570
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 16 57 19 8 79
Raz w tygodniu 22 58 12 8 694
Kilka razy w roku 15 59 19 i 344
W ogéle nie uczestniczy 18 65 6 10 118
Poglady polityczne
Leuicap 18 61 15 6 246
Centrum 17 68 1 5 395
Prawica 20 63 12 5 257
Trudno powiedzieé 22 45 19 15 336




