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JEST DOZWOLONE WYLACZNIE Z PODANIEM ZRODEA




Po wakacyjnym wyciszeniu na scenie politycznej kraju coraz wyrazniej wyczuwalne staje
sie przedwyborcze napigcie. Czgs¢ kandydatoéw rozpoczeta spotkania z wyborcami, ktérych echa
i komentarze stwarzaja juz atmosferg kampanii wyborczej. Sztaby wyborcze r6znych kandydatéw,
a i sami zainteresowani wyraznie zaczeli dba¢ o swoj wizerunek w mediach i stopieh uwagi, jaki
im one poSwiecaja. Zainteresowanie wyborami, nastawienia i oczekiwania wobec kampanii
wyborczej byly przedmiotem sierpniowego sondazu CBOS!,

Trzy miesiace przed wyborami prezydenckimi zainteresowanie nimi deklarowata ponad
potowa ankietowanych. Jednak sposrod wszystkich os6b uprawnionych do glosowania tylko
niespetna jedna piata mozna uzna¢ w tej chwili za uwaznych obserwatoréw przedwyborczych

wydarzeh na scenie politycznej. Pozostali - to osoby raczej $rednio zainteresowane.

CBOS

RYS. 1. czY PAN(I) OSOBISCIE INTERESUJE SIE WYBORAMI PREZYDENCKIMI?

! Badanie "Aktualne problemy i wydarzenia" (63) zrealizowano w dniach 3-8 sierpnia 95 na reprezentatywnej prébie
losowej dorostych mieszkancow Polski (N=1081).



Nie zmienia to faktu, ze wybory glowy pahstwa sa odbierane jako wydarzenie o
szczegblnym znaczeniu. Jesli zestawi€ je z poziomem zainteresowania Polakéw tym, co sie w
ogole dzigje w kraju, okaze sig, iz przyciggga one uwage znacznie wigkszej Czesci
spoteczefistwa. Sposrdd osob, ktdre naco dzieh nie interesuja sie polityka, w przypadku wyborow

prezydenckich niemal jedna trzecia wykazuje zainteresowanie nimi.

Tabela 1 w procentach
Czy Interesuje sig
Pan(i) wyborami Zainteresowanie polityka
prezydenckimi? duze Srednie male | zadne
Tak 91 74 30
Nie 9 24 67
Trudno powiedzieC - 2 3
Ogotem 13 45 42

Zgtaszany brak zainteresowania wyborami, podobnie zreszta jak i wszelkimi innymi
wydarzeniami politycznymi, jest dost trwatym elementem postaw Polakdw, totez w duzej mierze

zmnigjsza prawdopodobienstwo wziecia udziatu w gtosowaniu.

Tabela 2 w procentach
Czy Interesuje sig Czy wezmie Pan(i) udziat w zblizajacych sie wyborach
Pan(i) wyborami prezydenckich?
prezydenckimi? na pewno tak jeszcze nie wiem raczel nie
Tak 72 30 14
Nie 26 66 85
Trudno powiedzieC 2 4 1
Ogotem 69 18 13

Raczej za prawidtowosC niz wyjatek nalezy uznat fakt, ze mnigj osob interesuje sie
wyborami niz planuje wzigc w nich udzial. W sierpniu zamiar uczestniczenia w gtosowaniu
zadeklarowato 69% pytanych, awiec o 12 punktéw procentowych wiecgj niz interesujacych sie
nimi. Moze to oznaczaC, ze dla czesci ankietowanych udzial w wyborach, cho¢ nie wzbudza
wiekszych emocji, jest jednak obywatelskim obowigzkiem, ktéry naezy wypetnicC.

Prawdopodobne jest rowniez to, ze w powyzszym uktadzie preferencji ujawnia sie deklaratywny
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charakter tego typu wypowiedzi - nie zainteresowani i tak nie pdjda na wybory, a deklarujac
udziat w nich unikaja jedynie ujawnienia zachowah nie aprobowanych spotecznie, do ktérych
niewatpliwie nalezy absencja wyborcza.
Obecnie przed oficjalnym rozpoczeciem kampanii wyborczej o potowie Polakéw mozna
powiedziet, ze maja aktywny stosunek do wybordéw - chca skorzystat z przystugujacego im
prawa i podchodza do tego z pewnym zaangazowaniem. Jedna czwarta demonstruje natomiast,

przynaimnig na razie, postawe catkowitego desintéressement.

CBOS

RYS. 2. STOSUNEK DO WYBOROW PREZYDENCKICH ‘
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BIERNI OBSERWATORZY -

ZAINTERESOWANI WYBORAMI, 7%

NIE DEKLARUJACY W NICH
UDZIALU

BIERNI WYBORCZO -
WYBORAMI I NIE 24%
UCZESTNICZYC

Mimo ze w postawach wobec wyboréw gtdwna linia podzialu przebiega miedzy
zainteresowaniem i uczestnictwem w nich apetnabiernosciai brakiem zainteresowania, to jednak
pewna czest badanych ujawnia pod tym wzgledem doSE niespojne postawy. Biorac deklaracje
respondentéw w petni za dobra monete, mozna wyrézni€ w tym zakresie jeszcze dwa rodzaje
postaw. Pierwsza to wspomniana juz postawa aktywnoSci “z obowiazku”, towarzyszaca brakowi
rzeczywistego zainteresowania wyborami. Jak mozna przypuszczac, ta grupa badanych moze byc

stabo podatna na deklaracje i program kandydatéw oraz zdarzenia i dramaturgie kampanii
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wyborczej. Zapewne w wigkszym stopniu niz pozostali moze obstawat przy swoim dzisiejszym
wyborze badz powzigt decyzje w ostatnigj chwili, np. korzystajac z rady jakiegoS autorytetu.
Druga - to rzadziej spotykana postawa biernego obserwatora - zainteresowanego wyborami, chot
nie wybierajacego sie glosowat.

Aktywne nastawienie wobec wyborow prezydenckich czgscigy wykazuja mezczyzni niz
kobiety, czescig tez respondenci starsi niz ngjmtodsi. Zaréwno zainteresowanie wyborami, jak
i chet braniaw nich udziatu wyraznie roénie wraz z poziomem wyksztalcenia, czestoscia praktyk
religijnych oraz korzystna ocena wiasnych warunkéw materialnych.

Najwigkszel absencji wyborczej mozna oczekiwat wsrdd osob w wieku 25 - 34 lata
Ponad jedna trzecia (37%) badanych w te grupie wiekowej zgtasza swdj brak zainteresowania
wyborami, a jednoczesnie nie planuje w nich udzialu. Mozna sie jg takze spodziewat wsrdd
respondentdéw z wyksztatceniem podstawowym i zasadniczym zawodowym, 0sdb 0 najnizszych
dochodach, nie uczestniczacych w praktykach religijnych. Sposréd grup spoteczno-zawodowych
zainteresowanie wyborami potaczone z deklaracja zamiaru uczestniczenia w nich najrzadzie
przejawigia robotnicy, najczescigy zaS przedstawiciele kadry kierowniczej i inteligencji,
pracownicy umystowi nizszego szczebla oraz prywatni przedsigbiorcy.

Wyborami nie interesuje sie jedna czwarta ankietowanych (26%) deklarujacych udziat w
wyborach. Sato gtéwnie osoby, ktdre nie maja jeszcze sprecyzowanych preferencji co do osoby
kandydata, na ktorego chcieliby ewentualnie gtosowat. Jak dotychczas wyborami najbardzie)
interesujasie zwolennicy JozefaZycha, LeszkaMoczulskiego, Tadeusza Zielinskiego, Aleksandra
Kwasniewskiego oraz Lecha Watesy (w elektoratach tych pretendentéw do fotela prezydenckiego
odsetek o0sob deklarujacych zainteresowanie wyborami wynosi co naimnigj 80%). Mnigj
zaangazowani sa wyborcy dwojki kandydatéw cieszacych sie w tel chwili duzym poparciem -
Hanny Gronkiewicz-Waltz i Jacka Kuronia. Jedna trzecia ich zwolennikéw deklaruje brak
zainteresowania wyborami. Mozna zaktadat, ze beda oni stosunkowo mnigf uwaznymi
obserwatorami kampanii wyborczej i rywalizacji kandydatow. Z drugiej jednak strony wiele mowi
to o specyfice rekrutowania sie zwolennikéw prezes NBP i Jacka Kuronia. Mozna sgdzic, ze

kandydatury te - z racji przyciggania sympatii wyborcow raczej mniej wyrobionych politycznie,
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nie interesujacych sie wyborami i przejawiajacych na co dzieh stosunkowo niskie zainteresowanie
polityka - moga okazaC sie atrakcyjne dla pozostatych osob niezdecydowanych, ale
podemujacych decyzje w ostatnim momencie, a przy tym w wigkszym stopniu kierujacych sie
innymi przestankami niz zawarto§C programoéw czy reprezentatywnoSt wobec ktorejs z opcji

politycznych.
Czego oczekujemy po kampanii prezydenckiej?

Dotychczasowe doSwiadczenia Polakow zwigzane z kampaniami wyborczymi nie wydaja
sie ngjlepsze. Poprzednie wybory prezydenckie, przebiegajace w atmosferze “wojny na gérze”
i nieoczekiwanego sukcesu Stanistawa Tyminskiego, petne byty inwektyw, pomowien i histerii
polityczne. Ostatnie wybory parlamentarne miaty juz spokojniejszy przebieg, cho€ trudno bytoby
powiedziet, ze wszystko odbywato sie w nich bez zarzutu. Wydaje sig, ze polskie spoteczenhstwo
powoli przyswaja sobie specyfike demokratycznych wyboréw, chot wcigz moze miet trudnosci
z akceptacja burzliwie przebiegajacych przygotowan do nich. ZapytaliSmy ankietowanych, jak
postrzegaja istote zblizajace) sie kampanii prezydenckiey.

CBOS

RYS. 3. Z KTORYM Z PONIZSZYCH STWIERDZEN ZGADZA SIE PAN(I)?
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Wiecg niz potowa badanych opowiedziata sie za tym, iz kampania wyborcza stuzy
zacheceniu wyborcéw do oddania gtosdéw na startujacych w nich kandydatéw, czyli ze przewazaja
w nigj raczej watki utylitarne i krotkookresowe.

Warto zauwazyt, ze w&od osob deklarujacych udziat w gltosowaniu sposob jej
postrzegania jest troche lepszy niz wsrdd tych, ktorzy nie wybieraja sie do urn. Moze to
oznaczat, ze Sedzenie kampanii, zapewne czestsze wsrdd osdb zainteresowanych udziatlem w
wyborach, raczej sprzyja jej rozumieniu i dostrzeganiu wsrdd towarzyszacych je sporéw i
polemik elementdw merytorycznel dyskusji. Natomiast jedynie utylitarny czy instrumentalny je
cel sktonni sa zaktadaC ci, ktorych onai tak niezbyt obchodzi.

Tabela 3 w procentach
Czy kampania wyborcza jest: Deklarujacy udzial w Nie deklarujacy
wyborach udziatu w wyborach
- okazja do dyskugi nad problemami
kraju 35 24
- zacheta do oddania glosow na
poszczegblnych kandydatow 57 64
Trudno powiedzieC 8 12

Opinie przysztych wyborcow réznia sie znaczaco w ramach elektoratow poszczegdlnych
politykéw. Oczekiwania, ze tegoroczna kampania prezydencka bedzie powazna dyskusja nad
sprawami kraju, wydaja sie stosunkowo najczestsze w elektoratach Jana Olszewskiego, Leszka
Moczulskiego, Jozefa Zycha, a takze Jacka Kuronia. Zwolennikow pogladu, ze stuzy ona
zacheceniu wyborcow do oddawania gtosu na réznych politykdéw, najwiece jest wsrod osob
deklarujacych poparcie dla Hanny Gronkiewicz-Waltz, Aleksandra Kwasniewskiego i Tadeusza
Zielihskiego.

Tak rozumiana kampania ma jednak dla badanych rowniez swéj sens pozytywny - wiecej
niz potowa z nich uwaza, ze jest ona potrzebna, by pomdc obywatelowi podjat wasciwa decyzje
przy urnie wyborcze. Przekonanie, ze kampania wyborcza jest marnowaniem pieniedzy

podatnika, poniewaz ludzie i tak wiedza, na kogo gtosowat, wyraza jedna trzecia ankietowanych.



CBOS

RYS. 4. Z KTORYM Z PONIZSZYCH STWIERDZEN ZGADZA SIE PAN(I)? |

W PODJECIU DECYZJL, NA KOGO
WARTQ GLOSQOWAC

[PANIA JEST NIEPOTRZEBNA
0 LUDZIE I TAK WIEDZA, NA
KOGO MAJA GLOSOWAC

Znamienne, ze z negatywna opinia czesciel zgadzaja sie osoby nie wybiergjace sie na
wybory - awiec nie zainteresowane nimi. Ci natomiast, ktorzy planuja udac sie do urn, wyraznie
mnigl chetnie wyrzekliby sie mozliwosci uzyskania dodatkowych informacji o osobach
pretendujacych do urzedu prezydenta. Dla blisko dwoch trzecich z nich jest ona niezbedna dla
podjecia decyzji co do osoby popieranego kandydata.

Tabela 4 w procentach
Rola kampanii wyborczel w podgmowaniu | Deklarujacy udzial w Nie deklarujacy
decyzji wyborczych wyborach udziatu w wyborach
Kampania wyborcza jest potrzebna 61 46
Kampania jest niepotrzebna, ludzie i tak

wiedzg, na kogo gtosowat 31 41

Trudno powiedziec 8 13

Opinie w tef kwestii stabo roznicuja wyborcow poszczegdinych politykow. Jako
zwolennicy tezy, ze kampania wyborcza jest potrzebna, by mozna byto dokonat wyboru
kandydata, wyrdznigjasie tu jedynie osoby deklarujace poparcie dla Tadeusza Zielihskiego (78%)
oraz elektorat Waldemara Pawlaka (67%).



Podziel one sa natomiast zdania dotyczace wptywu kampanii wyborczej nafunkcjonowanie
instytucji pahstwowych. Dwie pigte badanych obawia sie niekorzystnego wptywu kampanii na
prace urzeddw panstwowych czy ministerstw, a niewiele wiecej nie przewiduje w zwigzku z tym

jakichs szczegblnych perturbaci.

CBOS

RYS. 5. Z KTORYM Z PONIZSZYCH STWIERDZEN ZGADZA SIE PAN(I) ? |
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KAMPANIA WYBORCZA NIE PRZESZKODZI
W PRACY URZEDOW PANSTWOWYCH

PrzeSwiadczenie o destabilizujacym, zaktocajacym normalne funkcjonowanie pahstwa
wptywie kampanii wyborczej czescigl niz inni podzielgja kobiety, osoby w wieku 45-54 lata,
czesto praktykujace, mieszkahcy matych miast (ponizej 20 tys. ludnosci). Mozna sie spodziewac,
ze w tych grupach socjodemograficznych stosunkowo najgorzef moze byE przyjmowane
wszelkiego rodzaju zaognienie sporow politycznych w czasie trwania kampanii.

Tego typu obawy stosunkowo rzadzigj niz w innych &srodowiskach podzielane sa przez
pracownikéw umystowych nizszego szczebla i fizyczno-umystowych oraz robotnikdw

niewykwalifikowanych, ngjmnigj jednak przez uczniéw i studentow.
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Generanie niechetny jest stosunek ankietowanych do silnych konfrontagji, do jakich moze

dochodzi¢ miedzy politykami.

CBOS

RYS. 6. JAK, PANA(I) ZDANIEM, POWINNA PRZEBIEGAC KAMPANIA WYBORCZA? |
CZY POWINNA BYC: ‘

SPOKOJNA DEIIATA

Zdecydowana wigkszoSt Polakow chce, by kampania wyborcza byta okazja do spokojnej
dyskugji nad sprawami kraju. Ostrarywalizacja politykow, nawet majaca charakter merytorycznej,
programowej dyskusji, nie jest pozadana.

Przeciwne kampanii wyborczej, obfitujacel w ostre starcia polityczne, wyraznie czgscie)
sa kobiety niz mezczyzni. Za spokojna debata czescig niz inni opowiadaja sie mieszkanhcy
wielkich aglomeracji, osoby zamieszkale w &Srodkowozachodnigl Polsce, a sposrod grup
spoteczno-zawodowych - pracownicy umystowi nizszego szczebla i fizyczno-umystowi.
Zwolennicy ostrej, konfrontacyjngl kampanii wyborcze) stosunkowo ngjczescig rekrutuja sie
sposrod prywatnych przedsiebiorcow oraz robotnikow wykwalifikowanych.

Warto zauwazyc, ze preferencje co do stylu kampanii wyborcze) roznia sie w zal €znosci
od deklarowanych pogladow politycznych respondentéw. Za ostra konfrontacja rozwigzan
programowych wyraznie czgscigj opowiadaja sie osoby o orientacji prawicowe (25%) niz o
pogladach lewicowych czy centrowych (po 14% w obu grupach). Ten sposob prowadzenia
kampanii wyborczej zyskuje stosunkowo najwiecej zwolennikdéw wsrod potencjal nych wyborcow

Jana Olszewskiego i Leszka Moczulskiego.
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Wybory i zwigzane z nimi wydarzenia na scenie polityczne przyciagaja obecnie uwage
ponad potowy spoteczehstwa. Wiecgj 0sOb uwaza rozpoczynagjaca sie oficjalnie kampanie
wyborcza za niezbedny element wyboréw. Liczy sie jg aspekt informacyjny - w opinii
zdecydowanej wigkszosci badanych, jest ona potrzebna, by mozna byto podjat wiasciwa decyzje
co do wyboru kandydata. Nie chca pozbawit sie takigf mozliwosci zwhaszcza ci, ktdrzy
zamierzaja gtosowat. Nalezy to podkresli¢, skadinad bowiem wiadomo, ze deklarujacy udziat w
gtosowaniu pragna uchodzic juz w tej chwili za osoby maace uksztattowane preferencje i
twierdzg, ze sa pewni swych decyzji.

WiekszoSt badanych, jak mozna sadzi¢ na podstawie dotychczasowych doSwiadczeh, nie
spodziewa sig, ze kampania prezydencka bedzie okazja do rzeczowej dyskusji nad waznymi
problemami kraju. Dominuje poglad, iz bedzie ona mieC raczej charakter owego “konkursu
pieknosci”, czyli ze startujacym bedzie zalezalo na spodobaniu sie jak najwigkszemu odsetkowi
0s0b uprawnionych do gtosowania. Wydaje sie tez, ze znaczna czest spoteczenstwa spodziewa
sie w zwigzku z wyborami i przebiegiem kampanii wyborczej negatywnych nastegpstw w postaci
rozchwiania w normalnym funkcjonowaniu nagwaznigjszych instytucji pahstwowych.
DoSwiadczenia z poprzednich kampanii wyborczych, a takze liczne burze polityczne i toczacy
sie juz od dawna konflikt obecnego prezydenta z koalicja rzadzaca zdaja sie sprawiac, ze gros
przysztych wyborcoéw opowiada sie przeciwko ostrym konfrontacjom programowym i chciatoby,

aby kampania miata charakter spokojnej debaty.



1. Region

09 wao.
10 woj.
17 woj.
26 wo;.
39 wo.
41 woj.

2. Region

11 woj.
12 woj.
20 wo;.
45 wo.
47 woj.
49 wo.

3. Region

05 wao.
13 woj.
16 woj.
21 woj.
29 wo;.
32 wo.
44 wo.
46 wo;.

4. Region

01 woj.
07 wao.
24 wo;.
30 wo.
31 woj.
34 wo.
37 wo.
38 wo.
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PODZIAL NA REGIONY W BADANIACH CBOS

pétnocny:

elblaskie
gdahskie
koszalihskie
olsztyfhskie
stupskie
szczecinskie

zachodni:

gorzowskie
jeleniogorskie
legnickie
watbrzyskie
wroctawskie
zielonogorskie

srodkowozachodni:

bydgoskie
kaliskie
konihskie
leszczyhskie
pilskie
poznanskie
toruhskie
wioctawskie

Srodkowy:

warszawskie
ciechanowskie
t6dzkie
piotrkowskie
ptockie
radomskie
sieradzkie
skierniewickie

5. Region

02 woj.
03 wo.
06 wo.
22 Woj.
23 woj.
28 wo;.
36 wo.
40 woj.
48 woj.

6. Region

15 woj.
18 woj.
19 woj.
25 woj.
33 wo.
35 wo.
42 woj.
43 woj.

7. Region

04 wao.
08 wo.
14 woj.
27 woj.

wschodni:

bialsko-podlaskie
biatostockie
chetmskie
lubelskie
tomzyhskie
ostroteckie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

potudniowo-wschodni:

kieleckie
krakowskie
krosniehskie
nowosadeckie
przemyskie
rzeszowskie
tarnobrzeskie
tarnowskie

potudniowo-zachodni:

bielskie
czestochowskie
katowickie
opolskie
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Tabela 1. Czy Pan(i) osobiécie interesuje sie wyborami prezydenckimi?

(

o°

)

Zdecydowa-| Raczej Raczej Zdecydowa- | Trudno Liczba
nie tak tak nie nie nie powiedzieé oséb
Ogbtem 17 39 26 15 2 1080
Piec )
MezczyZni 23 41 23 12 1 510
Kobiety 13 38 28 18 3 570
Wiek
do 24 lat 11 34 35 18 3 136
25-34 10 38 30 21 2 195
35-44 14 48 23 12 2 235
45-54 26 40 24 8 1 179
55-64 i 25 40 20 13 1 155
65 lat i wiecej 20 33 24 19 3 180
Miejsce zamieszkania
Wie§ 15 39 29 14 2 404
Miasto do 20 tys. 13 44 32 11 1 113
od 21 do 100 tys. 19 39 23 15 3 215
101-500 tys. 21 36 26 16 2 213
501 tys.i wigcej mieszk. 20 44 15 21 0 133
Region
Péinocny 21 42 26 9 2 134
Zachodni 21 34 26 17 2 106
Srodkowozachodni 21 37 29 11 1 179
Srodkowy 17 43 18 21 0 165
Wschodni 11 33 33 19 4 137
Potudniowo-wschodni 21 40 25 12 2 189
Potudniowo-zachodni 10 43 24 19 4 169
Wyksztalcenie
Podstawowe 17 34 25 22 2 373
Zasadnicze zawodowe 14 41 29 15 2 301
Srednie 19 42 25 11 2 329
Wyzsze 28 46 21 4 1 76
Grupa spol.-zaw. pracujac
Kgdrapkier.,intglige%cjg 21 50 21 8 0 57
Prac.umyst.niz.szczebla 17 41 26 12 3 93
Pracownicy fiz.- umysi. | 18 42 28 11 1 71
Robotnicy wykwalifikowani 11 43 35 11 0 102
Robotnicy niewykwalifik. 13 38 20 29 0 67
Rolnicy o 15 44 24 13 5 85
Prywatni przedsiebiorcy 17 43 25 14 2 42
Bierni zawodowo
Rencisci 16 41 23 19 1 148
Emeryci | . 28 33 25 12 3 207
Uczniowie i studenci 4 43 37 15 0 37
Bezrobotni L 17 35 25 19 4 97
Gospodynie domowe i inni 13 34 27 24 2 72
Pracujacg gpza rolnictwem
Sfera budzetowa 16 39 24 18 3 98
Sektor pafstwowy 19 41 29 11 0 140
Sektor prywatny 16 45 24 13 2 182
Spétdzielczosé 15 50 25 9 0 18
Dochody na %edna osobe
Ponizej 125 zit 16 37 25 20 3 230
125 -"199 17 31 32 18 1 155
200 - 274 17 40 29 13 2 315
275 - 324 | | 16 48 20 14 2 125
325 1 powyze] 23 43 20 11 2 205
Ocena wtasnych war. mater.

e 14 37 29 18 1 412
Srednie 18 40 24 16 3 476
Dobre 23 44 25 7 2 191

Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 22 41 21 16 1 67
Raz w tygodniu 19 39 27 13 2 606
Kilka_razy w roku 12 40 28 17 2 306
W ogble nle uczestniczy 21 35 18 25 2 101
Poglad olityczne
%ewigap Y 24 47 21 7 1 212
Centrum 15 40 32 10 2 289
Prawica | ) 28 40 19 11 1 239
Trudno powiedzieé 8 34 28 28 3 336
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Tabela 2. Z ktor ze stwierdzen Pan(i) sie zgadza? 1 - kampania wyborcza
jest okazja do powaznej dyskusji nad waznymi problemami kraju;
2) - celem kampanii wy! orczeé éest zachecenie obywateli do oddania
34

gtosdéw na poszczegdlnych kan atow (%)
1 2 Trudno | Liczba
powiedzieé 0sdb
Ogdtem 31 60 9 1078
Ptec
Mezczyznl 34 60 6 509
Kobiety 29 59 12 569
Wie
do 24 lat 36 64 0 136
25-34 29 67 5 193
35-44 30 64 6 235
45-54 35 59 6 179
55-64 34 58 9 155
65 lat 1 wiecej 26 46 28 179
Miejsce zamieszkania
Wies 34 53 13 404
Miasto do 20 tys. 26 68 6 113
od 21 do 100 tys. 28 61 11 214
101-500 tys. 34 62 5 212
501 tys.i wiecej mieszk. 28 66 6 133
Region
Pdinocn 26 70 4 134
Zachodni 27 68 5 106
Srodkowozachodni 35 56 8 179
Srodkow 28 61 12 165
Wschodni 31 52 17 136
Potudniowo-wschodni 32 61 7 189
Potudniowo-zachodni 38 53 9 168
Wyksztatcenie
Podstawowe 31 50 20 373
Zasadnicze zawodowe 33 63 4 299
Srednie 30 67 3 329
Wyzsze 33 62 5 76
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 36 59 5 57
Prac.umyst.niz.szczebla 28 70 2 93
Pracownicy fiz.- umyst. 41 56 3 71
Robotnicy wykwalifikowani 24 71 5 102
Robotnicy niewykwalifik. 37 54 9 67
Rolnic 38 55 8 87
Prywatni przedsiebiorcy 29 71 0 40
Bierni zawodowo
Rencisci 23 56 22 148
Emeryci 33 53 14 206
Uczniowie i studenci 37 61 1 37
Bezrobotni 28 70 97
Gospodynie domowe i inni 34 52 14 72
Pracujacg ggza rolnictwem
Sfera budzetowa 32 64 4 98
Sektor panistwowy 31 62 7 140
Sektor prywatny 31 67 3 180
Spdidzielczosé 51 49 0 18
Dochody na ]edna osobe
Ponizej 125 zi 36 54 9 231
125 -199 23 63 14 155
200 - 274 31 58 10 314
275 - 324 | | 34 58 8 123
325 1 powyzej 28 67 205
Ocena witasnych war. mater.
Zte . 29 58 13 411
Srednie 32 60 8 475
Dobre 34 64 2 191
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 27 67 6 64
Raz w tygodniu 35 55 10 606
Kilka_razy w roku 25 66 9 306
W ogdle nle uczestniczy 30 65 5 101
Poglady polityczne
Lewica 33 62 5 212
Centrum 28 67 5 288
Prawica 38 55 7 240
Trudno powiedzieé& 27 55 18 335




Tabela 3.

Z ktoérym ze stwierdzed Pan(i) sie
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?adza? 1 - kampani

ia przed

wyborami jest potrzebna, aby pomoc Iudziom w podjgciu decgzgl,
na kogo warto giosowac; kampania jest niepotrzebna, bo ludzie
i tak wiedza, na kogo beda gtosowad (%)
1 2 Trudno | Liczba
powiedzieé 0sbb
Ogdtem 57 34 9 1079
Ptec
Mezczyznl 61 32 509
Kobiety 53 36 11 570
Wie
do 24 lat 63 31 7 136
25-34 63 32 4 193
35-44 58 33 9 235
45-54 51 42 6 179
55-64 60 35 6 155
65 lat 1 wiecej 46 31 23 180
Miejsce zamieszkania
Wies 57 31 12 406
Miasto do 20 tys. 54 34 13 113
od 21 do 100 tys. 56 38 6 214
101-500 tys. 56 36 8 212
501 tys.i wiecej mieszk. 62 33 4 133
Region
Pdinocn 54 38 7 134
Zachodni 61 32 7 106
Srodkowozachodni 53 40 7 179
Srodkow 54 33 13 165
Wschodni 56 34 10 137
Potudniowo-wschodni 65 24 11 189
Potudniowo-zachodni 54 37 9 168
Wyksztatcenie
Podstawowe 54 30 16 374
Zasadnicze zawodowe 54 39 7 299
Srednie 59 36 5 329
Wyzsze 70 27 3 76
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 71 25 3 57
Prac.umyst.niz.szczebla 64 30 6 93
Pracownicy fiz.- umysit. 61 34 5 71
Robotnicy wykwalifikowani 58 40 3 102
Robotnicy niewykwalifik. 56 38 6 67
Rolnic 54 35 11 87
Prywatni przedsiebiorcy 69 26 5 40
Bierni zawodowo
Rencisci 48 38 15 148
Emeryci 53 35 13 207
Uczniowie i studenci 74 20 7 37
Bezrobotni 51 38 11 97
Gospodynie domowe i inni 59 31 10 72
Pracujacg ggza rolnictwem
Sfera budzetowa 64 31 4 98
Sektor pafistwowy 60 36 5 140
Sektor prywatny 61 33 6 180
Spdidzielczosé 79 21 0 18
Dochody na ]edna osobe
Ponizej 125 zit 55 34 11 231
125 -199 53 35 12 155
200 - 274 58 34 8 315
275 - 324 | | 55 38 6 123
325 1 powyzej 61 33 6 205
Ocena witasnych war. mater.
Zte . 51 38 11 411
Srednie 61 31 8 476
Dobre 59 34 191
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 59 31 9 64
Raz w tygodniu 56 34 10 607
Kilka_razy w roku 59 33 8 306
W ogdle nle uczestniczy 54 37 10 101
Poglady polityczne
Lewica 60 38 3 212
Centrum 60 33 6 289
Prawica 60 35 5 240
Trudno powiedzieé& 32 19 335
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Tabela 4. Z ktor ze stwierdzen Pan(i) sie zgadza? 1 - kampanla wyborcza
zakt6cli prace urzeddw pafiistwowych, ministerstw, 3
2 - kampania wyborcza nie przeszkod21 w pracy u?ze ow panstwowych

1 2 Trudno | Liczba
powiedzieé 0sbb
Ogdtem 39 43 18 1079
Ptec
Mezczyznl 44 42 13 509
Kobiety 35 43 22 570
Wie
do 24 lat 42 40 18 136
25-34 45 45 10 193
35-44 39 49 12 235
45-54 46 45 9 179
55-64 38 43 19 155
65 lat 1 wiecej 26 31 43 180
Miejsce zamieszkania
Wies 39 38 23 406
Miasto do 20 tys. 45 42 12 113
od 21 do 100 tys. 39 45 17 214
101-500 tys. 42 45 13 212
501 tys.i wiecej mieszk. 32 51 17 133
Region
Pdinocn 49 42 9 134
Zachodni 43 41 16 106
Srodkowozachodni 34 55 11 179
Srodkow 38 41 21 165
Wschodni 31 40 30 137
Potudniowo-wschodni 32 44 23 189
Potudniowo-zachodni 50 35 15 168
Wyksztatcenie
Podstawowe 31 39 30 374
Zasadnicze zawodowe 43 44 13 299
Srednie 43 47 10 329
Wyzsze 49 42 9 76
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 43 48 8 57
Prac.umyst.niz.szczebla 40 50 10 93
Pracownicy fiz.- umyst. 39 49 12 71
Robotnicy wykwalifikowani 48 42 10 102
Robotnicy niewykwalifik. 36 50 14 67
Rolnic 37 44 19 87
Prywatni przedsiebiorcy 43 39 19 40
Bierni zawodowo
Rencisci 35 36 29 148
Emeryci 35 38 27 207
Uczniowie i studenci 35 59 6 37
Bezrobotni 40 45 15 97
Gospodynie domowe i inni 48 37 15 72
Pracujacg ggza rolnictwem
Sfera budzetowa 44 49 7 98
Sektor panistwowy 42 45 13 140
Sektor prywatny 40 45 14 180
Spdidzielczosé 46 54 0 18
Dochody na ]edna osobe
Ponizej 125 zit 35 45 20 231
125 -199 40 39 21 155
200 - 274 35 45 19 315
275 - 324 | | 44 39 16 123
325 1 powyze]j 46 41 13 205
Ocena witasnych war. mater.
Zte . 39 41 20 411
Srednie 39 42 19 476
Dobre 40 48 12 191
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 46 38 16 64
Raz w tygodniu 37 44 19 607
Kilka_razy w roku 40 41 18 306
W ogdle nle uczestniczy 46 13 101
Poglady polityczne
Lewica 5 46 9 212
Centrum 40 48 12 289
Prawica 43 47 11 240
Trudno powiedzieé& 32 34 34 335
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Tabela 5. Jak, Pana(i) zdanlem powinna przebiegaé kampania wyborcza?
spokojng debata nad sprawami kraju;

Czy powinna ona byé

2 - ostra rywallzaCJa kand

rozwigzania® spraw kraju

ydatdw proponujacych swoge sposoby

2 Trudno | Liczba
powiedzieé 0sbb
Ogdtem 78 15 6 1080
Ptec
Mezczyznl 75 21 4 510
Kobiety 81 11 8 570
Wie
do 24 lat 81 16 3 136
25-34 76 19 5 193
35-44 75 18 7 235
45-54 81 17 3 180
55-64 84 11 4 155
65 lat 1 wiecej 76 10 14 180
Miejsce zamieszkania
Wies 79 12 9 406
Miasto do 20 tys. 77 19 4 113
od 21 do 100 tys. 76 18 6 215
101-500 tys. 77 18 5 212
501 tys.i wiecej mieszk. 85 13 3 133
Region
Pdinocn 76 21 3 134
Zachodni 76 21 3 106
Srodkowozachodni 86 9 5 179
Srodkow 75 15 9 165
Wschodni 80 12 8 137
Potudniowo-wschodni 80 13 7 189
Potudniowo-zachodni 73 20 7 169
Wyksztatcenie
Podstawowe 75 13 12 374
Zasadnicze zawodowe 79 16 4 300
Srednie 82 16 2 329
Wyzsze 74 21 5 76
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 76 18 6 57
Prac.umyst.niz.szczebla 84 16 0 93
Pracownicy fiz.- umysit. 87 9 4 71
Robotnicy wykwalifikowani 71 25 4 102
Robotnicy niewykwalifik. 73 16 10 67
Rolnic 71 19 10 87
Prywatni przedsiebiorcy 61 36 3 41
Bierni zawodowo
Rencisci 81 10 8 148
Emeryci 83 10 7 207
Uczniowie i studenci 87 9 4 37
Bezrobotni 77 16 7 97
Gospodynie domowe i inni 72 19 9 72
Pracujacg ggza rolnictwem
Sfera budzetowa 78 16 7 98
Sektor pafistwowy 82 15 3 140
Sektor prywatny 73 23 4 181
Spdidzielczosé 68 28 4 18
Dochody na ]edna osobe
Ponizej 125 zit 76 16 8 231
125 -199 82 13 5 155
200 - 274 79 14 7 315
275 - 324 | | 74 21 4 123
325 1 powyzej 80 17 3 205
Ocena witasnych war. mater.
Zte . 76 14 10 412
Srednie 79 17 4 476
Dobre 83 14 3 191
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 82 14 4 66
Raz w tygodniu 79 15 6 607
Kilka_razy w roku 78 15 6 306
W ogdle nle uczestniczy 74 20 7 101
Poglady polityczne
Lewica 80 14 6 212
Centrum 84 14 2 289
Prawica 72 25 3 240
Trudno powiedzieé& 77 11 12 335




