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Niespetna dwa tygodnie po oficjalnym rozpoczekampanii wyborczej - 9 palziernika

telewizja zaczla nadawanie specjalnych programoéw wyborczych. W naszych kolejnych

sondaach' (pierwszy zrealizowalisy przed emisjgprograméw wyborczych, drugi - po kilku

dniach jej trwania, a trzeci juav trakcie nadawania wlasnych programéw wyborczych

pretendentow do fotela prezydenckiego) pytalisbadanych m.in. o ocendotychczasowego

przebiegu kampanii, stosunek mass mediéw do poszczegdélnych kandydatow oraz opinie o ich

telewizyjnych programach wyborczych.

Ogolnikowa i petna obietnic

Wedtug zdecydowanej wikszogi badanych kampania wyborcza zaréwno przed emisja

programow telewizyjnych, jak réwnieydzieh po ich nadawaniu obfitowata w wiele pustych

haset i obietnic bez pokrycia.

Tabela 1 w procentach
Czy obecna kampania wyborcza jest: Wskazania respondentéw wedtug
termindw badan
6-10 X 12-17 X 19-23 X
- konkretna, rzeczowa 7 13 15
- ogodinikowa, petna pustych haset 73 71 69
Trudno powiedziéc 20 16 15
Czy w obecnej kampanii wyborczej:
- pada wiele obietnic bez pokrycia 69 69 70
- pada mato obietnic bez pokrycia 14 15 16
Trudno powiedziéc 17 16 14

1
mieszkawéw Polski (N=1126).

Badanie "Aktualne problemy i wydarzenia" (65), 6-10 gzernika '95, reprezentatywna proba losowa dorostych

Badanie "Omnibus", 12-17 pdziernika '95, reprezentatywna préba losowa dorostych miészkarPolski (N=1167).
Badanie "Omnibus 11", 19-23 pdziernika '95, reprezentatywna préba losowa dorostych miésdkarPolski

(N=1311).
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Podobnie postrzegali ja zaréwno badani deklarujacy udziat w wyborach, jak i wyborcza
absencje, przy czym ci ostatni zdecydowanie czescigj nie mieli wyrobiongj oceny. W pierwszej
fazie kampanii wiecel konkretbw w wystgpieniach kandydatow dostrzegali prywatni
przedsiebiorcy oraz zwolennicy Lecha Watesy, wiecegj rzeczowosci zas - popierajacy Waldemara
Pawlaka

Warto zwrdci€ uwage na wzrost odsetka ankietowanych twierdzacych, ze kampania jest
konkretna i rzeczowa. ByE moze telewizyjne programy wyborcze dostarczyty czgsc
respondentow konkretnych informacji o kandydatach i ich programach.

Potowa badanych ocenigjac dotychczasowy przebieg kampanii wyborczej twierdzi, ze jest
ona napastliwa i agresywna. Gdy rozpoczely sie telewizyjne programy wyborcze kandydat6w,
nieco zwigkszyt sie odsetek ankietowanych, ktorzy tak wiasnie ja postrzegaja.

Tabela 2 w procentach
Czy obecna kampania wyborcza jest: Wskazania respondetéw wedtug terminéw badah
6-10 X 12-17 X 19-23 X

- spokaojna, nieagresywna 25 32 28
- napastliwa, agresywna 51 50 55

Trudno powiedzieC 24 18 16
- Zywa, interesujaca 26 38 48
- nudna, nieciekawa 49 42 33

Trudno powiedziet 24 20 18

Natomiast wyraznie wzrést odsetek badanych sadzacych, ze kampaniawyborczajest zywa
i budzi ich zainteresowanie. Liczba zas tych, ktorzy postrzegajajajako spokojnai nienagresywna
nie ulegta wigkszym zmianom.

Zwolennicy JackaKuroniai Hanny Gronkiewicz-Waltz czgscig) niz inni oceniali poczatek
kampanii jako interesujacy. Po emigji w mediach programéw wyborczych czescigl od pozostatych
twierdzili tak popiergjacy Waldemara Pawlaka.

Jedynie dla nieco ponad jednej trzecigj respondentéw kwestia wyboru swojego kandydata

nie stanowi w obecng kampanii problemu.



Tabela 3 w procentach
Czy w obecnej kampanii wyborczey: Wskazania respondentéw wedtug terrminéw badah
6-10 X 12-17 X 19-23 X
- tatwo wybrat pomiedzy kandydatami 30 27 38
- trudno wybra€ pomiedzy kandydatami 58 65 55
Trudno powiedziec 13 9 7

W pierwszym etapie nagjtatwigj byto zdecydowat sie na wybdr swojego kandydata
zwolennikom Aleksandra K wasni ewskiego oraz Tadeusza Zielihskiego, asposrod grup spoteczno-
zawodowych: badanym z wyksztatceniem wyzszym i Srednim, kadrze kierowniczej, pracownikom
sfery budzetowej, osobom nie uczestniczacym w praktykach religijnych, deklarujacym poglady
lewicowe; najtrudnigj zaS - badanym popierajacym Jacka Kuronia i Jana Olszewskiego oraz
ludziom mtodym, uczniom i studentom, pracujacym w sektorze prywatnym, pracownikom
fizyczno-umystowym. Po rozpoczeciu emigji programéw wyborczych w mediach sympatykom
Jana Olszewskiego i Aleksandra Kwasniewskiego najtatwiel byto dokonaC wyboru sposrod
wszystkich kandydatow. Zwolennicy Jacka Kuronia oraz popierajacy prezesa PSL deklaruja zas,
ze wybOr sposrod kandydatéw jest trudny.

Mimo wzrostu pozytywnych ocen wiekszosci aspektow kampanii wyborczej, w jg drugim
etapie zwigkszyta sie liczba badanych twierdzacych, ze trudno jest im wybrat kandydata.
Znalazto to réwniez swoj wyraz we wzroscie (z 10% do 15%) odsetka tych, ktorzy nie byli
zdecydowani, kogo poprzec w wyborach. Tak wiec, mimo ze kampania stata sie - w opinii
badanych - bardzig racjonalnai merytoryczna, to proces podejmowania decyzji wyborczych nie
jest tatwigjszy. Po ukazaniu sie wtasnych programéw wyborczych kandydatow wyraznie wzrést
odsetek respondentdw twierdzacych, ze tatwo jest im wybrat pomiedzy kandydatami. By¢ moze
programy pretendentow dostarczyty wiecel przestanek do podjecia decyzji niz programy

prowadzone przez dziennikarzy.



Brutalna walka o wtadze

Pomimo wzrostu pozytywnych ocen wigkszosci aspektow kampanii wyborczej, oceniana

jest ona przede wszystkim jako walka o wiadze.

Tabela 4 w procentach
Ktére z ponizszych okresleh ngjlepig charakteryzuje, Wskazania respondentéw wedtug
Pana(i) zdaniem, dotychczasowa kampanie wyborcza? terminéw badah
Obecna kampania wyborcza to:

6-10 X 12-17 X 19-23 X
- gpokojna, powazna dyskusja nad sprawami
kraju 17 19 21
- brutalna walka o wtadze 44 44 46
- urozmaicenie zycia politycznego 13 12 14
- w ogdle mnie to nie interesuje 15 17 12
Trudno powiedziet 11 8 8

W opinii najwigksze grupy badanych dotychczasowa kampanie mozna okreslic jako
brutalna walke o wtadze. Czescig) niz inni poglad taki podzielgja respondenci interesujacy sie
polityka oraz deklarujacy udziat w wyborach.

RoOznice w ocenach przebiegu kampanii wyborczej wsréd zwolennikow czotowych
kandydatow nie sa znaczace.

Czescig ocenigja ja krytycznie zwolennicy Tadeusza Zielihskiego, natomiast popierajacy
Waldemara Pawlaka deklaruja brak zainteresowania. Sposréd grup spotecznych najczescig) jako
brutalna walke o wtadze postrzegaja kampanie pracownicy umystowi i fizyczno-umystowi. Nie
interesuje zaS ona przede wszystkim ludzi najstarszych, z wyksztatceniem podstawowym oraz

robotnikow niewykwalifikowanych.



Tabela 5 w procentach

Ktore z ponizszych okreslen Elektoraty kandydatow
najlepig charakteryzuje, Pana(i)

zdaniem, dotychczasowa kampanie
wyborcza to: Gronkiewicz- Kuroh Kwasniewski | Olszewski Pawlak Walesa Zielihski
-Waltz
- spokojna, powazna 6-10 X 19 22 24 22 10 18 17
dyskusja nad
sprawami kraju 12-17 X 24 15 19 27 33 22 19
- brutalna walka 6-10 X 47 41 50 45 37 47 59
0 wiadze
12-17 X 46 46 49 36 47 44 58
- urozmaicenie zycia 6-10 X 20 19 12 9 12 11 14
politycznego
12-17 X 14 31 17 20 7 8 11
- W og6le mnie to nie 6-10 X 8 12 11 14 26 11 4
interesuje
12-17 X 6 5 9 7 9 18 2
Trudno powiedziec | 6-10 X 7 5 4 10 16 13 6
12-17 X 5 3 6 10 4 8 10




Tabela 6 w procentach
Eelektoraty kandydatéw
Czy obecna kampania i
wyborcza jest: Hanna Jacek Kuron Aleksander Jan Waldemar Lech Tadeusz
Gronkiewicz-- Kwasniewski Olszewski Pawlak Walesa | Zielifski
Waltz
Zywa, 6-10 X 38 39 28 24 27 30 31
interesujaca
12-17 X 46 46 46 33 50 38 43
nudna, 6-10 X 52 41 54 39 38 47 59
nieciekawa
12-17 X 38 42 38 55 35 41 45
konkretna, 6-10 X 5 8 7 6 4 14 8
rzeczowa
12-17 X 21 11 16 13 29 12 10
ogolnikowa, 6-10 X 89 83 80 78 63 68 87
petna pustych
haset 12-17 X 68 75 75 84 69 67 78
spokojna, 6-10 X 30 32 26 43 35 23 34
nieagresywna
&0 12-17 X 36 31 32 35 46 34 34
napastliwa, 6-10 X 53 56 62 40 35 54 58
resywna
0 12-17 X 50 56 55 41 49 49 62
pada w nig 6-10 X 76 77 70 69 65 75 80
wiele obietnic
bez pokrycia 12-17 X 71 75 67 64 73 66 83
pada w nigj 6-10 X 15 14 18 16 23 11 10
mato obietnic
bez pokrycia 12-17 X 9 14 21 21 14 18 13
tatwo wybrat 6-10 X 34 21 53 21 33 34 45
miedzy
kandydatami 12-17 X 33 29 43 49 25 38 33
trudno wybrat 6-10 X 60 75 43 76 57 54 51
migedzy
kandydatami 12-17 X 63 66 52 47 75 55 62




Kampania wyborcza w telewizji i w radiu

Trwa kampania przedwyborcza w Ssrodkach masowego przekazu. Polacy maja okazje
codziennie ogladaCt kandydatéw w programach telewizyjnych oraz stuchat poSwieconych im
audycji radiowych. Telewizyjne bloki wyborcze ciesza sie coraz wigkszym zainteresowaniem -
wedtug wynikodw naszego ostathiego sondazu nie oglada ich jedynie jedna pigta badanych.

Znacznie mnigl 0sob (niespetna jedna trzecia ankietowanych) stucha radiowych programow

wyborczych.
CBOS
Telewizja/radio nadaje audycje wyborcze
prezentuj ce kandydatébw na urz d prezydenta
Czy ogla, da Pan(i) te programy? Radio
12-17 X 19-23 X 19-23 X

Tak, wie kszos’¢ 23% 32% 8%

Tak, niektore 47% 48% 24%

Nie, nie ogla ,dam

(nie stucham) 30% 20% 68%

Zainteresowanie telewizyjnymi programami wyborczymi w duzej mierze zalezy od wieku
badanych. Stosunkowo naimnig interesuja sie nimi ludzie mtodzi, ponizej 34 roku zycia.
Rzadziej ogladane sa nawsi niz w miastach, zwtaszcza wielkich.

Na poczatku kampanii wyborcze systematycznymi odbiorcami tych programéw byty w
zdecydowane] wiekszosci osoby zgtaszajace cheC wziecia udziatu w wyborach. Obecnie

zainteresowanie nimi wzrosto takze wsréd badanych nie zamierzajacych gtosowac.



Tabela 7 w procentach
Czy Pan(i) pdjdzie glosowat Czy oglada Pan(i) telewizyjne programy wyborcze?
czy tez, jak wiele innych i — . .
osdb, nie wezmie udziatu w Wigkszost Niektore Nie ogladam
wyborach? 12-17 | 1923 | 12-17X | 19-23X | 12-17X | 1923 X
X X
Na pewno wezme udziat 27 37 51 49 22 15
Jeszcze nie wiem, waham sie
9 11 41 46 50 43
Nie wezme udziatu
8 11 29 46 63 43

Respondentow ogladajacych programy wyborcze w telewizji i stuchajacych audycji
radiowych prezentujacych kandydatow zapytaliSmy o ngjwazniejsze powody tego postanowienia.
Z wypowiedzi badanych wynika, ze znacznie czescigj szukaja oni w telewizyjnych programach
wyborczych potwierdzenia powzigtg juz decyzji co do wyboru "swojego” kandydata niz
przestanek do jg podjecia. Do ogladania tych programéw ngjczesciel sktania bowiem chet
dowiedzenia sie czegoS wiecel 0 pogladach wybranego kandydata badz tez poréwnania

programow innych pretendetéw do fotela prezydenckiego.

CBCsS
Jaki jest najwa niejszy powdd, dla ktorego ogl da (stucha) Pan(i)
te (tych) prograny(éw)? Czy ogl da (stucha) je (ich) Pan(i)
dl at ego, e: o .
telewi zj a radi o
12-17 X 19-23 X 19-23 X
- chce Pan(i) dow edzi et sige czegos w gcej
o pogl adach wybranego kandydat a 35% 34% 32%
- chce Pan(i) poréwnac programy wborcze
roznych kandydat 6w 25% 25% 23%
- jest to okazja do postuchania ciekawych
dyskusji politycznych 14% 15% 15%
- jest wtaczony telew zor (radio) - ogl adam
(stucham m mochodem 13% 12% 18%
- chce Pan(i) zdecydowat sige, na kogo gtosowat 11% 10% 9%
- dla odprezenia, rozrywki 2% 3% 2%
N=817 N=1046 N=417
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Mimo ze tylko co dziesigty badany stwierdza, iz oglada telewizyjne programy wyborcze

po to, aby zdecydowat, na kogo oddaC gtos, to jednak kilkakrotnie wiecel 0sdb przyznaje, ze

programy te wptyna na jego decyzje wyborcza. Co wiecej, odsetek badanych stwierdzajacych,

ze telewizyjne programy wyborcze wptyna na jego decyzje, wzrasta w miare rozwoju kampanii.

Jak Pan(i) s dzi,
wptyn czy te

Zdecydowani e beda m aty wptyw
Raczej beda maty wptyw
Raczej nie beda maty wptyw

Zdecydowani e nie beda m aty
wpt ywu

Trudno pow edzi et

ni e wptyn
w dni u wybor 6w?

na to,

12-17 X

9%
25%
26%

32%

8%
N=817

czy telew zyjne prograny wborcze
jak Pan(i) post pi

19-23 X

CBCSs

12%
34%
26%

24%

4%
N=1046

Warto dodat, iz osoby,

ktére jako swoich kandydatow wskazaly Aleksandra

Kwasniewskiego, Lecha Walese i Tadeusza Zielihskiego znacznie czescigi niz ci, ktorzy

zamierzagja gtosowat na Hanng Gronkiewicz-Waltz lub Jacka Kuronia, twierdza, ze telewizyjne

programy wyborcze nie wptyna na ich decyzje w dniu wyborow.

Tabela 8 w procentach
Telewizyjne programy wyborcze
na decyzje w dniu gtosowania
W wyborach prezydenckich
Zzamierza gtosowac na: 19-23 X
wptyna nie wptyna Trudno
powiedzieC

Aleksandra Kwasniewskiego 39 58 3
Tadeusza Zidlinskiego 52 44 5
Lecha Watese 40 57 3
Jacka Kuronia 37 60 3
Hanne Gronkiewicz-Waltz 39 55 6
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Interesowalo nas, jak badani ocenigja audycje wyborcze poszczegdlnych kandydatow.

CBOS
Kt 6rzy kandydaci maj , Pana(i) zdani em najciekawsze, najlepsze
audycj e wyborcze?*
12-17 X 19-23 X

» Al eksander Kwasni ewski 33% 43%

» Jacek Kuroh 18% 19%

» Hanna Gronkiew cz-Waltz 16% 14%

» Tadeusz Zielihski 16% 16%

» Lech Wt esa 12% 16%

» Jan Pietrzak 12% 8%

» Janusz Korwi n-M kke 5% 11%

» Wl demar Pawl ak 5% 8%

» Leszek Moczul ski 5% 5%

» Andrzej Lepper 4% 9%

» Marek Markiew cz 3% 6%

» Tadeusz Kozl uk 2% 2%

» Jan O szewski 2% 5%

» Lech Kaczyhski 1% 1%
Zaden 4% 2%
Trudno pow edzi et 24% 17%

N=817 N=1046
* Suma odsetek przekracza 100, poni ewaz badani mogli wskazat kil ku
(nie wiecej niz trzech) kandydat 6w.

Sposrod elektoratéw pieciu czotowych kandydatow? najbardziej zadowoleni z audydji

swojego faworyta okazali sie zwolennicy Aleksandra Kwasniewskiego.

2 | iczebnost zwolennikéw pozostatych kandydatéw wéréd ogladajacych wyborcze audycje telewizyjne byta zbyt mata,
by poddat ich opinie analizie korelacyjnegj.
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Tabela 9 12-17 X w procentach
W wyborach
prezydenckich Jako najlepsze wskazuje audycje
zamierza
gtosowat na Aleksandra Lecha Hanny Jacka Tadeusza
Kwasniewskiego Watesy Gronkiewicz- Kuronia | Zielihskiego
-Waltz
Aleksandra
Kwasniewskiego 75 4 15 17 24
Lecha Watese 9 38 15 14 12
Hanne
Gronkiewicz- -
Waltz 18 2 40 13 9
Jacka Kuronia 19 12 29 47 10
Tadeusza
Zidlinskiego 42 4 7 16 46

Zapytalismy réwniez badanych ogladajacych telewizyjne audycje wyborcze o ich ogolna

ocene. Interesowato nas, jaka wnosza one wiedze o kandydatach i ich pogladach oraz czy

pozwalgja lepigj zrozumiet problemy kraju. Ocena ta wypadta nie najlepigj. Potowa odbiorcow

tych programow stwierdzita, ze nie dowiedziata sie niczego nowego ani waznego o kandydatach

i ich pogladach. Opinig, ze audycje te pozwalaja lepigj zrozumieC problemy kraju wyraza tyle

samo badanych, co twierdzi, iz wprowadzaja tylko zamet (po 42%).

Tak
N e

pr obl eny

wtelew zji

- pozwal aj a | udzi om | epi ej
kraju

Czy dowi edzi at (a) s
czeqo
czy te

noweqgo |
ni e?

Trudno pow edzi et

- wprowadzaj a tyl ko zangt

Trudno powi edzi et

Pan(i)
wa nego o kandydat ach

Zrozumni ec

z tych audycii wyborczych
i ch pogl dach

12-17 X 19-23 X

41% 46%

53% 50%

6% 4%

Czy, Pana(i) zdaniemr - ogolnie rzecz bior ¢ - nadawane
audycj e wyborcze:

12-17 X 19-23 X
43% 42%
42% 42%
15% 16%

N=817 N=1046

CBCSs
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Interesujace, ze w&dd badanych z wyzszym wyksztalceniem w obu przypadkach
przewazaja oceny pozytywne.
Wiele sztabow wyborczych zgtaszato zastrzezenia, a nawet formalne protesty, dotyczace
przestrzegania przez tel ewizje publiczna obowiazku bezstronnosci w czasie kampanii wyborcze.

W&rdd badanych przewaza jednak poglad, ze telewizja zachowuje neutralnost.

CBCS
Czy uwa a Pan(i), e telew zja: 19-23 X
- popi era ni ekt 6rych kandydat 6w 30%
- nie popiera zadnego z kandydat 6w 44%
Trudno pow edzi et 26%
N=1311

Opinig, ze telewizja ma swoich faworytéw wyrazaja przede wszystkim osoby z wyzszym
wyksztatceniem, o pogladach lewicowych, przedstawiciele kadry kierownicze i inteligencii,
zwolennicy Aleksandra Kwasniewskiego, Tadeusza Zielihskiego, a takze Jana Ol szewskiego.

Tabela 10 19-23 X w procentach
Elektoraty Czy uwaza Pan(i), ze telewizja
kendydeatow popiera niektorych nie popiera zadnego Trudno powiedziet
kandydatow z kandydatow

Hanna

Gronkiewicz-Waltz 32 47 21

Jacek Kuron 29 47 24

Aleksander

Kwasniewski 39 43 18

Jan Olszewski 39 39 22

Waldemar Pawlak 25 53 22

Lech Watesa 23 51 26

Tadeusz Zidlihski 42 50 8

Inni kandydaci 38 39 23
Trudno powiedziec 20 55 25
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Badanych wyrazaj acych poglad, ze telewizjapopieraniektorych kandydatow, zapytalismy,
ktorego z nich faworyzuje. Niemal potowa wskazata na Lecha Watesg, co piaty - na Aleksandra
Kwasniewskiego, a 15 % na Hanng Gronkiewicz-Waltz. Pozostali uzyskali znikomy odsetek
wskazah.

Ankietowani na ogot uwazgg, ze telewizja popiera kandydatow zdecydowanie
opozycyjnych wobec ich wiasnego kandydata, a jednoczesnie bedacych najpowazniejszymi
pretendentami do fotela prezydenckiego. Blisko dwie trzecie badanych zamierzajacych gtosowat
naAleksandra Kwasniewskiego twierdzi, ze telewizja popiera L echa Watese. Wsr6d zwol ennikdw
Jacka Kuronia prawie potowa sadzi, ze faworytem programow telewizyjnych jest lider SLD.
Podobny trend utrzymuje sie wsréd osob popierajacych Hanne Gronkiewicz-Waltz. Wyjatkiem
sa zwolennicy urzedujacego prezydenta - prawie potowa z nich uwaza, ze to ich kandydat jest
faworyzowany przez telewizje.

Z powyzszym zagadnieniem taczy sie takze drugie, nie mnigj wazne. Chodzi mianowicie
0 to, czy dziennikarze prowadzacy rozmowy z poszczegdlnymi kandydatami ujawnigja swoje
sympatie czy tez zachowuja bezstronnoSt. Wsrdd badanych przewage, cho€ niewielkg, uzyskuje
opinia, ze sa oni bezstronni. Przekonanie o stronniczo&ci dziennikarzy telewizyjnych nieco
wzrosto w miare rozwoju kampanii.

Zarzut braku obiektywizmu pojawia sie tym czescigj, im wyzszy poziom wyksztalcenia
badanych.

CBCSs

Jak Pan(i) ocenia, czy dzienni karze prowadz cy w tele-
W zji rozmowy z kandydatanmi na prezydent a:

12-17 X 19-23 X

- sa bezstronni 49% 46%
- sa stronniczy, ujawniaja swoja

swoj a synpati e badz ni echet

w st osunku do kandydat 6w 37% 41%

Trudno powi edzi et 14% 13%

N=817 N=1046
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Jak zapatruja sie na te kwestie elektoraty kandydatéw nalezacych do pierwszej piatki®

w naszym rankingu?

Tabela 11 w procentach
W wyborach prezydenckich | Dziennikarze prowadzacy w telewizji rozmowy z kandydatami na
zamierza gtosowat na prezydenta sa:

bezstronni stronniczy Trudno powiedziet
12-17 19-23 | 12-17 X 19-23 X 12-17 X 19-23 X
X X
Aleksandra
Kwasniewskiego 46 44 44 47 10 9
Lecha Watese 54 51 29 38 17 10
Hanne
Gronkiewicz-Waltz 41 44 46 40 13 16
Jacka Kuronia 52 32 40 50 8 19
Tadeusza Zielihskiego 37 29 54 64 9 7

Przekonanie o stronniczosci dziennikarzy telewizyjnych wzrosto szczegdlnie w
elektoratach Jacka Kuronia, Tadeusza Zielinskiego i Lecha Watesy. O tym, ze dziennikarzom
telewizyjnym brak obiektywizmu, nabardzig przeSwiadczeni sa zwolennicy Tadeusza
Zielihskiego, natomiast ngimnig zarzutdw stronniczosci znajdujemy wsrdd elektoratu Lecha

Watesy.

Dotyczasowy przebieg kampanii wyborczej negatywnie oceniany jest przez wiekszost
badanych. Wydaje sig, ze przedwyborcze zmagania kandydatdw postrzegane sa przez pryzmat
0golngl niecheci i dystansu do polityki - postawy dominujacej wsrod szerokich rzesz
spoteczehstwa polskiego. Kampania stata sie w opinii badanych bardzigl racjonalna i

merytoryczna.

3 Patrz przypis 2.
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Zainteresowanie telewizyjnymi programami wyborczymi mozna oceni€ jako duze. Mimo
Ze nie sa one najlepig oceniane - potowa badanych twierdzi, ze nie dowiedziata sie z nich
niczego waznego ani nowego o kandydatach i ich pogladach. Opinie, ze pozwalaja one lepig)
zrozumiet problemy kraju wyraza tyle samo ankietowanych, co sadzi, ze wprowadzaja tylko

zamet.



ANEKS

PODZIAt NA REGIONY W BADANIACH CBOS

1. Region potnocny:

09 woj. elblaskie

10 woj. gdanskie

17 woj. koszalinhskie
26 woj. olsztyhskie
39 woj. stupskie

41 woj. szczecihskie

2. Region zachodni:

11 woj. gorzowskie
12 woj. jeleniogorskie
20 woj. legnickie

45 woj. watbrzyskie
47 woj. wroctawskie
49 woj. zielonogorskie

3. Region & odkowozachodni:

05 woj. bydgoskie
13 woj. kaliskie

16 woj. konihskie
21 woj. leszczyhskie
29 woj. pilskie

32 woj. poznahskie
44 woj. torunskie
46 woj. wtoctawskie

4. Region &rodkowy:

01 woj. warszawskie
07 woj. ciechanowskie
24 woj. todzkie

30 woj. piotrkowskie
31 waoj. ptockie

34 woj. radomskie

37 woj. Sieradzkie

38 woj. skierniewickie

5. Region

02 wo.
03 wo.
06 wo.
22 woj.
23 wWO;.
28 wo;.
36 woj.
40 woj.
48 wo.

6. Region

15 woj.
18 woj.
19 wo.
25 wo;.
33 wo.
35 wo.
42 woj.
43 wo.

7. Region

04 wo.
08 wao.
14 woj.
27 Wo;.

wschodni:

bial skopodlaskie
biatostockie
chetmskie
lubelskie
tomzyhskie
ostroteckie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

potudniowo-wschodni:

kieleckie
krakowskie
krosniehskie
nowosadeckie
przemyskie
rzeszowskie
tarnobrzeskie
tarnowskie

potudniowo-zachodni:

bielskie
czestochowskie
katowickie
opolskie
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Tabela 1. Tel ew zj a nada{ audyc borcze rezentu;ace kandydatow na
urzad prezydenta. gl d Pan(i) te pro (%
- Tak, | ~ Tak, Nie, nie Li czba
wi ekszost | ni ektore ogl adam 0s6b
Qgoét em 31 48 20 1311
Pt eC.
Mezczyzni 36 46 18 620
Kobi ety 28 50 22 691
W ek
do 24 | at 16 54 30 178
25-34 21 58 20 235
35-44 31 52 17 284
45-54 37 47 16 221
55-64 = | . 45 38 17 187
65 lat i w ecej 39 37 24 206
M $¢spe zam eszkani a
es 25 51 24 484
M asto do 20 tys. 29 55 16 171
od 21 do 100 tys. 34 45 21 262
101-500 tys, . 38 46 16 265
501 tys.i W ecej m eszk. 39 42 18 129
Reglon
6t nocny 33 50 17 184
Zachodni . 25 55 20 131
Srodkowozachodni 35 47 18 199
Srodkowy 35 42 23 221
Wschodn 27 47 26 142
Pqudn|owo wschodni 27 49 24 214
Pot udni owo- zachodni 34 51 15 221
Wkszt at ceni e
Podst awowe 26 42 32 462
Zasadni cze zawodowe 31 52 17 339
Sredni e 36 50 15 402
Wzsze 40 57 4 109
Grupa spot.-zaw. prac c
Kgdrapk|er |ntgl|gengjz 42 52 6 73
Prac. unyst . ni z.szczebl a 26 56 18 112
Pracownicy fiz.- unys 24 50 26 64
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 26 58 16 160
Robotn|cy ni ewykwal I fik. 12 58 30 70
Rol ni cy. 33 44 23 84
Prywatn| przedsi ebi orcy 26 57 17 59
Bi erni zawodowo
RenCISCI 37 38 25 194
Eneryci . 48 37 16 242
Uczni owi e i studenci 30 51 19 44
Bezr obot ni o 21 52 27 114
Gospodyni e domowe i inni 20 56 23 94
Pracu1a0¥ poza rolnictwen
ud 29 61 10 111
Sekt or panstwnwy 27 51 22 161
Sektor prywatn 23 56 21 236
Spét dzi el ctzosc 39 46 15 31
Dochody na &edn? osobe
POHIZEJ 5z 21 52 27 221
125 21 53 27 191
200 - 274 32 49 19 326
275 - 324 34 47 19 174
325 i powyzej 44 44 12 331
Ccena W asnych war. mater.
Zte 26 45 29 458
Sredni e 34 48 18 566
Dobr e 35 53 11 287
Udzj at w prakt. rel|g|Jnych
Ki |l ka razy w tygod 32 40 28 75
Raz w tygodnlu 30 50 20 722
Ki'lka razy wroku 32 49 19 392
W ogol e nie uczestn|czy 35 43 22 120
Pogl ad olityczne
E & y p y 44 43 13 227
Cbntrum 31 50 19 385
Praw ca | o, 35 53 12 426
Trudno pow edzi et 18 43 39 272
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Tabel a 2. Radi o nadaj e progral borcze prezentujace kandydat 6w na urzad
y Cg g g%aw%an(i) tgch audyJCJai’> y a

prezydent a. y Stu
(%
Tak, W e- |Tak, nie- Nie, nie Li czba
kszosc kt ore st ucham 0so6b
Qgoét em 8 24 68 1309
Pt ec.
Mezczyzni 10 25 65 620
Kobi ety 6 23 71 689
W ek
do 24 |at 2 17 81 178
25-34 6 20 75 235
35-44 7 29 64 284
45-54 9 23 68 221
55-64 ) 14 23 63 185
65 lat i w ecej 12 28 60 206
M $¢spe zam eszkani a
es 8 22 70 483
M asto do 20 tys. 11 23 66 171
od 21 do 100 tys. 8 23 69 262
101-500 tys, o 9 25 66 265
501 tys.i W ecej m eszk. 7 28 65 129
RegLon
6t nocny 6 22 72 184
Zachodni X 3 17 80 130
Srodkowozachodni 10 23 67 199
Srodko 7 23 70 221
Wschodni ) 6 23 71 142
Pot udni owo- wschodni 11 30 60 214
Pot udni owo- zachodni 12 24 64 221
Wkszt at ceni e
Podst awowe 7 21 72 460
Zasadni cze zawodowe 9 21 70 339
Sredni e 9 26 65 402
Wzsze 9 33 58 109
Grupa spot.-zaw. pracujac
Kgdrapkler.,!ntgllgehgjz 2 43 54 73
Prac. unyst.n|z.szczebla 5 28 67 112
Pracownicy fiz.- unyst. 11 23 66 64
Robot ni cy” wykwal i f1 kowani 4 26 70 160
Robot ni cy ni ewkwal I fik. 6 11 82 70
Rol ni cy. o 9 17 74 84
Prywat ni przedsi ebi orcy 11 20 69 59
Bi erni zawodowo
Renci 5ci 14 15 71 194
Emeryci ) 11 29 59 241
Uczniow e i studenci 0 17 83 44
Bezr obot ni o 9 20 71 114
Gospodyni e domowe i inni 5 25 70 94
Pracuj acy poza rol ni ctwem
Sfera budzet owa 4 34 62 111
Sekt or panst wowy 5 25 70 161
Sektor prywatn 6 23 70 236
Spot dzi el czosc 16 16 68 31
Dochody na Eedn? osobe
Poni ze] 125 z 7 20 73 219
125 -7199 8 20 71 191
200 - 274 9 21 70 326
275 - 324 7 23 70 174
325 i powyzej 10 31 59 331
Ccena W asnych war. mater.
Zte 8 18 74 456
Sredni e 8 28 64 566
Dobr e 9 24 67 287
Udzi at w prakt. religijnych
Ki I ka razy w tygodniu 8 22 70 74
Raz w tygodni u 7 27 66 721
Ki'lka razy wroku 9 19 72 392
W ogodl e ni e uczestniczy 15 20 65 120
Pogl ad olityczne
Ee% zap y 12 23 64 227
Centrum 8 24 68 385
Prawica o, 8 27 65 425
Trudno pow edzi et 5 19 76 271
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Tabel a 3. CZy, Pana(i) zdaniem ogo|n|e rzecz b|or ¢ nadawane w tel ew q
audycj e_wyborcze: 1 - poz aja ludzio epi e] zrozum ec probleny
kraju; 2 - wprowadzaj a tylko zangt

(%
1 2 Trudno = | Li czba
pow edzi et 0s6b
Qgoét em 42 42 16 1307
Pt ec.
Mezczyzni 44 43 13 618
Kobi ety 40 41 18 688
W ek
do 24 | at 42 46 12 177
25-34 42 43 15 233
35-44 45 43 12 284
45-54 48 39 13 221
55-64 = | . 35 48 17 185
65 lat i w ecej 40 34 26 206
M $¢spe zam eszkani a
es 42 38 20 482
M asto do 20 tys. 38 48 15 171
od 21 do 100 tys. 44 44 12 262
101-500 tys . 45 41 14 263
501 tys.i W ecej nieszk. 40 48 11 129
RegLon
6t nocny 39 44 17 183
Zachodni X 33 53 14 130
Srodkowozachodni 36 a7 17 199
Sr odko 42 41 17 221
Wschodni 45 36 19 140
Pot udni owo- wschodni 45 41 14 214
Pot udni owo- zachodni 51 35 14 221
Wkszt at ceni e
Podst awowe 37 39 24 460
Zasadni cze zawodowe 47 44 10 339
Sredni e 44 44 12 401
Wzsze 42 42 15 107
Grupa spot.-zaw. prac c
Kgdrapk|er |ntgl|gengjz 45 44 11 72
Prac. unyst . ni z.szczebl a 39 44 17 112
Pracownicy fiz.- unys 45 48 7 64
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 47 46 8 160
Robotn|cy ni ewykwal I fik. 41 46 13 70
Rol ni cy. 53 28 18 84
Prywatn| przedsi ebi orcy 46 42 12 59
Bi erni zawodowo
RenCISCI 38 43 19 194
Eneryci . 39 40 21 241
Uczni owi e i studenci 38 43 19 44
Bezr obot ni o 45 41 14 114
Gospodyni e domowe i inni 39 40 21 94
Pracu1a0¥ poza rolnictwen
ud 50 38 12 109
Sekt or panstwnwy 45 46 9 161
Sekt or prywatny 42 49 10 235
Spot dzi el tzosc 35 48 17 31
Dochody na &edn? osobe
POHIZEJ 5z 38 44 19 219
125 34 48 18 191
200 - 274 43 41 16 326
275 - 324 44 43 13 174
325 i powyzej 49 38 13 331
Ccena W asnych war. mater.
Zte 35 47 18 456
Sredni e 45 38 17 563
Dobr e 48 41 11 287
Udzi at w prakt. rel|g|Jnych
Ki |l ka razy wt yg 40 34 26 74
Raz w tygodni u 46 40 14 720
Ki'lka razy wroku 40 43 17 392
W ogol e nie uczestn|czy 30 53 17 118
Pogl ad olityczne
E & y p y 41 48 10 226
Cbntrum 47 41 11 385
Praw ca | o, 46 41 13 423
Trudno pow edzi et 30 39 31 271
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Tabel a 6. Czy uwaza Pang , ze telew zj
w obecnych wyborach prezy e c
z kandydat 6w

a; 1 popi era ni ekt 6rych kandydatow
ki ch; 2" nie popi era zadnego

(%
1 2 Trudno = | Li czba
pow edzi et 0s6b
Qgot em 30 44 26 1310
Pt ec.
Mezczyzni 34 46 20 620
Kobi ety 26 43 31 690
W ek
do 24 | at 33 44 23 177
25-34 26 45 29 235
35-44 37 41 21 284
45-54 29 48 23 221
55-64 = | . 25 49 26 187
65 lat i w ecej 24 41 35 206
M $¢spe zam eszkani a
es 27 45 28 483
M asto do 20 tys. 31 40 29 171
od 21 do 100 tys. 33 45 23 262
101-500 tys, . 33 39 28 265
501 tys.i W ecej m eszk. 25 57 18 129
Reglon
6t nocny 35 43 23 183
Zachodni . 31 40 29 131
Srodkowozachodni 32 40 28 199
Srodkowy 27 51 23 221
Wschodn 22 43 34 142
Pqudn|owo wschodni 27 49 24 214
Pot udni owo- zachodni 33 42 25 221
Wkszt at ceni e
Podst awowe 23 41 36 461
Zasadni cze zawodowe 31 48 21 339
Sredni e 33 45 22 401
Wzsze 45 45 10 109
Grupa spot.-zaw. prac c
Kgdrapk|er |ntgl|gengjz 48 41 10 73
Prac. unyst . ni z.szczebl a 37 43 20 112
Pracownicy fiz.- unys 31 48 21 64
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 31 47 22 160
Robotn|cy ni ewykwal I fik. 29 37 34 70
Rol ni cy. 33 37 30 84
Prywatn| przedsi ebi orcy 32 40 28 59
Bi erni zawodowo
RenCISCI 23 40 37 194
Eneryci . 24 50 26 242
Uczni owi e i studenci 22 58 20 44
Bezr obot ni o 31 45 24 114
Gospodyni e domowe i inni 27 45 28 94
Pracu1a0¥ poza rolnictwen
ud 42 46 12 111
Sekt or panstwnwy 33 47 20 161
Sekt or prywatny 32 40 28 235
Spét dzi el ctzosc 39 40 21 31
Dochody na &edn? osobe
POHIZEJ 5z 31 40 30 220
125 18 46 36 191
200 - 274 30 44 26 326
275 - 324 34 42 24 174
325 i powyzej 33 50 18 331
Ccena W asnych war. mater.
Zte 28 39 32 458
Sredni e 29 47 25 565
Dobr e 34 48 18 287
Udzj at w prakt. rel|g|Jnych
Ki |l ka razy w tygod 23 37 41 74
Raz w tygodnlu 28 47 26 721
Ki'lka razy wroku 32 44 24 392
W ogol e nie uczestn|czy 39 37 24 120
Pogl ad olityczne
E & y p y 44 41 15 226
Cbntrum 28 49 23 385
Praw ca | o, 31 50 19 426
Trudno pow edzi et 18 34 49 271
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Tabel a 7. Jak Pan(i) ocenia, czy dziennikarze prowadzacy w tel ew zj
rozmowy z’ kandydatam “na prezydenta: 1 - sa bezstronni; S
stronn|czy, _ujawni aj @ swoj a synpati e badz nhiechec w st bsunku
do kandydat 6w

(%
1 2 Trudno = | Li czba
pow edzi et 0so6b
Qgoét em 46 41 13 1044
Pt ec.
Mezczyzni 49 41 10 507
Kobi ety 44 40 16 536
W ek
do 24 | at 56 31 13 125
25-34 48 37 15 187
35-44 48 42 10 237
45-54 42 51 7 185
55-64 = | . 37 45 18 154
65 lat i w ecej 47 35 18 156
M $¢spe zam eszkani a
es 49 35 16 364
M asto do 20 tys. 47 41 12 144
od 21 do 100 tys. 46 43 11 207
101-500 tys . 45 43 11 223
501 tys.i W ecej nieszk. 37 49 14 105
RegLon
6t nocny 56 37 6 153
Zachodni X 28 60 12 105
Srodkowozachodni 41 46 13 163
Sr odko 43 43 14 169
Wschodni 54 26 21 105
Pot udn| owo- wschodni 51 34 15 163
Pot udni owo- zachodni 48 40 12 187
Wkszt at ceni e
Podst awowe 46 32 22 315
Zasadni cze zawodowe 57 35 8 282
Sredni e 45 45 11 343
Wzsze 24 69 8 105
Grupa spot.-zaw. prac c
Kgdrapk|er |ntgl|gengjz 29 60 12 69
Prac. unyst . ni z.szczebl a 43 51 6 91
Pracownicy fiz.- unys 52 34 15 47
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 60 34 6 135
Robotn|cy ni ewykwal I fik. 52 32 16 49
Rol ni cy. 47 35 18 65
Prywatn| przedsi ebi orcy a7 46 8 49
Bi erni zawodowo
RenCISCI 42 39 18 144
Eneryci . 42 43 15 204
Uczniow e i studenci 52 40 8 36
Bezr obot ni o 45 44 11 83
Gospodyni e domowe i inni a7 30 23 72
Pracu c oza rolnictwen
Jﬁ %up 47 47 7 100
Sektor panstwnwy 48 43 9 126
Sektor prywatn 50 39 11 187
Spot dzi el tzosc 34 55 11 26
Dochody na &edn? osobe
POHIZEJ 5z 53 34 13 160
125 56 31 13 139
200 - 274 46 41 13 264
275 - 324 42 37 21 141
325 i powyzej 39 53 9 291
Ccena W asnych war. mater.
Zte 48 35 18 325
Sredni e 49 40 11 464
Dobr e 39 49 12 255
Udzi at w prakt. rel|g|Jnych
Ki |l ka razy wt yg 38 36 25 54
Raz w tygodni u 48 40 12 577
Ki'lka razy wroku 44 42 14 318
W ogol e nie uczestn|czy 48 45 7 93
Pogl ad olityczne
E & y p y 41 46 13 197
Cbntrum 48 39 13 309
Praw ca | o, 48 41 11 374
Trudno pow edzi et 46 35 19 164
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Tabela 7. Jaki jest najwazniejszy powdd, dla ktdrego stucha Pan(i) tych auchji? Czy_stucha ich Pan(i) dl atego, ze
1 - chce Pan{|L zdecydowac 3|$ na3kogo ghosowac_w wyborach; 2 - chce Pan(i) dow edzi et czegos W ece
r a

[ pogggdach wybr anego kandyda -~chce_ Pan(i) poféwnac ErPQrany wyborcze roéznych kandydat ow, S -7 jest

to okazja do postuchani a ciekawych dyskusji politycznych; dl a” odprezenia, rozrywki; - jest waczone
radi o -” stuchamje m nochodem (%
1 2 3 4 5 6 Trudno = | Li czba
pow edzi et 0so6b
Qgot em 9 32 23 15 2 18 1 416
Pt ec L
Mezczyzni 39 25 13 14 215
Kobi ety 13 23 21 18 2 23 0 200
W ek
do 24 | at 13 33 18 16 6 13 0 34
25-34 10 37 25 6 2 20 0 59
35-44 6 34 25 16 0 18 0 100
45-54 13 25 23 22 1 16 0 72
55-64 = | . 9 31 18 19 3 19 1 69
65 lat i wiecej 9 29 26 11 4 19 2 81
M $¢spe zam eszkani a
es 9 39 21 11 4 15 1 143
M asto do 20 tys. 11 26 18 16 2 27 0 59
od 21 do 100 tys. 10 25 25 22 1 17 0 81
101-500 tys, L 10 33 29 12 1 16 0 89
501 tys.i1 w ecej meszk. 8 22 24 22 1 22 1 45
RegLon
6t nocny 19 29 7 23 4 17 0 51
Zachodni . 9 42 20 5 0 23 2 27
Srodkowozachodni 8 28 29 22 1 12 0 65
Srodko 6 27 25 19 3 20 1 67
Wschodni . 10 36 26 10 0 15 3 41
Pot udni owo- wschodni 8 36 26 9 4 18 0 86
Pot udni owo- zachodni 9 30 24 14 1 22 0 78
Wkszt at ceni e
Podst awowe 11 29 17 16 3 23 1 127
Zasadni cze zawodowe 9 36 30 10 4 11 0 102
Sredni e 9 28 28 17 1 16 0 141
Wzsze 7 39 13 15 0 26 0 45
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 0 37 22 15 0 26 0 33
Prac. unyst.niz.szczebla 8 28 22 18 0 25 0 37
Pracownicy fiz.- unyst. 26 26 27 4 0 16 0 22
Robot ni cy” wykwal i f1 kowani 7 31 36 8 0 19 0 48
Robot ni cy ni ewkwal I fik. 0 46 5 24 0 26 0 12
Rol ni cy. o 16 49 16 13 0 6 0 21
Prywat ni przedsi ebi orcy 0 41 20 20 0 16 4 18
Bi erni zawodowo
Renci Sci 5 42 25 8 1 19 1 56
Eneryci = | . 10 26 24 19 5 15 1 100
Uczni owi e i studenci 0 31 28 21 0 21 0 8
Bezr obot ni L 9 27 21 20 11 12 0 31
Gospodyni e domowe i inni 32 17 12 20 0 20 0 28
Pracuj acy poza rol ni ctwem
Sfera budzet owa 2 41 22 17 0 17 0 42
Sekt or pahst wowy 3 31 36 10 0 20 0 49
Sektor prywatn 11 26 19 14 0 29 1 70
Spot dzi el czosc 15 43 9 33 0 0 0 10
Dochody na Eedn? osobe
Poni ze] 125 z 9 30 29 13 4 15 0 59
125 -7 199 22 23 18 9 5 24 0 55
200 - 274 3 39 17 20 2 19 0 97
275 - 324 6 34 28 18 1 12 2 52
325 i powyzej 10 31 25 15 1 18 1 133
Ccena W asnych war. mater.
Zte 10 31 24 12 3 19 118
Sredni e 11 32 22 15 3 17 0 205
Dobr e 5 31 24 21 19 93
Udzji at w prakt. religijnych
Ki I ka razy w tygodniu 5 52 15 10 0 18 0 22
Raz w tygodniu 12 27 26 15 2 18 0 242
Kilka razy wroku 9 32 22 19 3 14 2 107
W ogodl e nie uczestniczy 2 43 12 11 0 32 0 42
Pogl ad olityczne
Ee% zap y 4 34 35 7 3 16 1 81
Cent rum 9 31 23 12 3 21 0 122
Praw ca . o, 8 36 22 18 1 14 0 147
Trudno pow edzi et 20 18 9 24 2 23 2 66




