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W przedwyborczych sondazach CBOS, a takze w badaniu zrealizowanym po wyborach,
koncentrowano uwage na wielu kwestiach, ktore wiaza si¢ z preferencjami wyborczymi
respondentéw, stopniem ich poparcia dla wybranego kandydata czy znajomo$cia programow
wyborczych. Przedmiotem sondazu przeprowadzonego bezposrednio po I turze wyboréw
prezydenckich' byta m.in. kwestia spolecznej percepcji haset wyborczych czotowki o0sob
kandydujacych na urzad prezydenta.

Wielu z nas pamigta zapewne slogany wyborcze pojawiajace si¢ podczas kampanii 1990
roku. Niektore z nich (np. hasto Tadeusza Mazowieckiego "Sita spokoju") wydaja si¢ tak
charakterystyczne, ze przypisuje si¢ im pewien wptyw na decyzje wyborcze Polakoéw. Czy w
ostatnich wyborach prezydenckich "lejtmotywy" kampanii prowadzonych przez poszczegdlnych
kandydatow utrwality si¢ w §wiadomos$ci badanych? W jakim stopniu zdania pojawiajace si¢ na
plakatach, bill-boardach, popularyzowane na spotkaniach przedwyborczych, a takze w
programach telewizyjnych i radiowych zostaly zapamigtane? Ktore z nich zyskaty najwigksza
popularnos$¢, ktore zas pozostaty znane tylko niewielkiej grupie wyborcow?

Wykorzystujac materiat empiryczny, zebrany tuz po I turze wyboréw, postaramy si¢
odpowiedzie¢ na kilka podstawowych pytan:

¢ czy gldwne hasta pojawiajace si¢ w kampaniach poszczegoélnych kandydatéw, byly
znane ogdtowi Polakow;
¢ w jakim stopniu byty one popularne wsrod osob popierajacych danego kandydata;
¢ ktore z nich spodobaty si¢ badanym, a ktore budzity najmniej pozytywnych odczuc.
Podejmiemy rowniez probg odpowiedzi na pytanie, czy przewodnie hasta kampanii

wywarty znaczacy wptyw na decyzje wyborcze Polakow.

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (66), 9-12 listopada ‘95, reprezentatywna proba losowa dorostych
Polakéw (N=1254).



Hasla malo znane

Przed przystapieniem do prezentacji wynikow $wiadczacych o popularnosci wybranych
hasel nalezy stwierdzi¢, ze - w przeciwienstwie do wybordéw sprzed pigciu lat - trudno dzi$ dla
kazdego z pretendentéw do urzedu prezydenta wybrac¢ jedno, przewodnie hasto jego kampanii.
Niektorzy z kandydatoéw z podobna czgstoscia postugiwali si¢ ré6znymi sloganami i dopiero
konsultacja ze sztabami wyborczymi pozwolita na sporzadzenie listy hasetl - kluczy kampanii
wyborczych poszczegolnych kandydatow.

Na zawarta w pytaniu otwartym prosbg o przytoczenie haset zapamigtanych z kampanii
wyborczej, wraz z nazwiskami kandydatéw postugujacych si¢ nimi, ponad 62% badanych nie
wymienito ani jednego, a 8% przytoczylo (czasem w znieksztalconym brzmieniu) zaledwie
jedno hasto, nie przyporzadkowujac go zadnemu kandydatowi.

Zdecydowanie najwigkszy odsetek respondentow zapamigtal slogan Aleksandra
Kwasniewskiego "Wybierzmy przysztos¢". W prawidlowym brzmieniu podato go wraz z
nazwiskiem kandydata prawie 16% ankietowanych, a w nieco zmienionej formie
(np. "Wybierajmy przyszto$¢", "Wybierz przyszto$¢") - 3%. Stosunkowo czgsto (w sumie okoto
2% wszystkich odpowiedzi) respondenci odpowiadajac na to pytanie przytaczali zdania, w
ktorych powtarzat si¢ termin "przyszios¢", np. "Glosujmy za przyszioscia", "Popatrzmy w
przysztos¢", "Wybierzmy lepsza (ewentualnie: wspolna) przysztos¢". Taki sam odsetek
badanych zapamigtal hasto "Wspolna Polska", popularyzowane przez sztab tego kandydata
szczegolnie w drugiej czesci kampanii.

Drugie co do popularnosci hasto - "Zaopiekujmy si¢ Polska" - nalezy do Hanny
Gronkiewicz-Waltz. Wraz z nazwiskiem kandydatki potrafito je przytoczy¢ 5% badanych. Nieco
mniej, bo 4,4% ankietowanych, podalo hasto Jacka Kuronia - "Kandyduj¢, bo zmiany sa
konieczne". Odsetek ten wzrosnie o dwa punkty (a tym samym przewyzszy popularnos¢ sloganu
Hanny Gronkiewicz-Waltz), jesli dodamy odpowiedzi tych, ktérzy niezbyt doktadnie pamigtali

przytoczone zdanie.
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Pewna specyfika charakteryzuje si¢ znajomos$¢ haset, ktorymi postugiwat si¢ sztab
wyborczy Lecha Walgsy. Ponad 2% badanych przytoczyto hasto "Kandydatow jest wielu, Lech
Walgsa jeden". Podobny odsetek osob zapamigtat inne slogany z kampanii tego kandydata,
jednak zaden z nich wyraznie nie dominowal, a wigc trudno bytoby uzna¢ ktory$ z nich za
motyw przewodni. W sumie, ponad 2% badanych zapamigtato wiele zdan (czasem fragmentow
wypowiedzi), ktoére uznano za hasta Lecha Walgsy. Dla przyktadu, pojawiaty si¢ nastgpujace
sformutowania: "Krajowi jest potrzebna silna dton", "Jestem madry wasza madroscia", "Mysle o
Polsce", "Precz z komuna".

Hasta pozostatych kandydatow w bardzo niklym stopniu utrwalily si¢ w pamigci
respondentéw. Nie wigcej niz 2% ankietowanych bylo w stanie przytoczy¢ je i przyporzadkowac
odpowiednim nazwiskom. Na przyktad, nieco ponad 1% badanych znato hasta Janusza Korwin-
-Mikkego, a ponizej 1% - Jana Olszewskiego, Waldemara Pawlaka czy Jana Pietrzaka.

Niewielki odsetek badanych pamigtal pojedyncze hasta, ale taczyl je nie z tymi kandydatami,

ktorzy rzeczywiscie uzywali ich w swojej kampanii.
Czy nam si¢ podobajg?

Z prezentowanych wyzej danych wynika, Zze mniej niz potowa respondentéw byta w
stanie przypomnie¢ sobie przynajmniej jedno hasto z tych, ktoére popularyzowano przed
ostatnimi wyborami prezydenckimi. Zaledwie 15% badanych przytoczyto co najmniej dwa hasta
1 tylko te osoby prosilismy o wskazanie tego, ktore im si¢ najbardziej i najmniej podobato.
Chodzito nam nie tyle o traftno$¢ hasta (rozumiang jako stopiefi, w jakim - zdaniem badanych -
odpowiada ono programowi danego kandydata), ile pozytywne lub negatywne odczucia, jakie
budzi ono w respondentach. I tu, ponownie, wyrdznia si¢ slogan Aleksandra Kwasniewskiego
"Wybierzmy przysztosc", ktory przypadt do gustu 29% tych, ktorzy zapamigtali przynajmniej
dwa hasta. Drugie miejsce na liScie najwyzej ocenianych haset zajal slogan Jacka Kuronia.

Sposrod haset, ktore najbardziej sie¢ respondentom nie podobaty, stosunkowo najwiecej
0s0b (13%) wskazato: "Zaopiekujmy si¢ Polska", wykorzystywane w kampanii przez Hanng
Gronkiewicz-Waltz.

Co czwarty badany stwierdzil, Ze nie ma hasta, ktére by mu si¢ nie podobalo, a co piaty

nie miat zdania w tej kwestii.
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Jak wida¢, hasta nie tylko nie byly znane wigkszosci Polakow, ale nie budzily rowniez
zywych emocji. W tej sytuacji za pewien wyjatek mozna uzna¢ slogan zwycigzcy ostatnich
wyborow, ktéry byt znany 1 akceptowany przez relatywnie najwyzszy odsetek badanych. Hasta

jego gléwnego przeciwnika, Lecha Walgsy, cieszyly si¢ zdecydowanie mniejsza popularnoscia.

O popularnosci hasel - nieco inaczej

Za uzupehienie materialu pochodzacego z odpowiedzi respondentow na pytanie otwarte
mozna uzna¢ wyniki uzyskane na prosbg o przyporzadkowanie podanym na karcie hastom
nazwisk kandydatow, ktorzy postugiwali si¢ nimi w swojej kampanii wyborczej. Na liscie
umieszczono jedenascie zdan: dziewigcioma z nich rzeczywiscie postugiwali si¢ glowni
pretendenci do fotela prezydenckiego, natomiast dwa to tzw. kategorie puste - zdania
wymyslone w celu skontrolowania, czy respondenci nie dobieraja nazwisk "na chybit trafit", nie
majac z nimi stycznosci przed sondazem CBOS. Otrzymane rozktady potwierdzaja
prawidlowo$¢ znana w badaniach spolecznych: ankietowanym latwiej jest wybiera¢ odpowiedzi
podane w pytaniu zamknigtym, niz odpowiada¢ na pytanie otwarte.

Srednio w badanej populacji respondenci trafnie rozpoznawali dwa hasta sposrod
podanych na liScie. Nieco wigksza orientacje mieli ci, ktérzy stosunkowo wczesnie

(przynajmniej miesiac przed wyborami) podj¢li decyzje, na kogo zamierzaja glosowac.

Tabela 1 w procentach
Prawidlowe
Hasto wraz z nazwiskiem kandydata polaczenie hasta
z nazwiskiem
kandydata

WYBIERZMY PRZYSZEOSC (Aleksander Kwasniewski) 51
RZECZNIK TWOICH PRAW - TWOIM PREZYDENTEM (Tadeusz Zielinski) 47

ZEBY POLSKA BYLA POLSKA (Jan Pietrzak) 41
KANDYDUIJE, BO ZMIANY SA KONIECZNE (Jacek Kuron) 23
ZAOPIEKUIMY SIE POLSKA (Hanna Gronkiewicz-Waltz) 21
POLSKA MUSI BYC SILNA (Lech Walgsa) 10
PRAWDA ZAMIAST HASEL (Waldemar Pawlak) 5

SPOJRZ PRAWDZIE W OCZY (Janusz Korwin-Mikke) 3
POLSKA ROWNYCH SZANS (Jan Olszewski) 1
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Widaé tu pewne roznice w stosunku do danych przedstawionych wczesniej. Nadal na
pierwszym miejscu pod wzglgdem popularnosci znajduje si¢ hasto Aleksandra Kwasniewskiego,
ktore taczyta z nazwiskiem tego kandydata ponad potowa badanych. Popularno$¢ pozostatych
dwoch haset ze szczytu hierarchii (Tadeusza Zielinskiego i Jana Pietrzaka) mozna zapewne
thumaczy¢ tym, ze ich sformutowanie kojarzyto si¢ z tymi kandydatami (sugerowata to
umieszczona w pierwszym hasle aluzja do urzgdu rzecznika praw obywatelskich oraz w drugim
- skojarzenie z tytutem dobrze znanej piosenki Pietrzaka). Jak pamigtamy, respondenci
samodzielnie (tzn. bez pomocy karty) stosunkowo rzadko przytaczali te wtasnie hasta.

Kolejnos¢ pozostatych nie jest zaskakujaca. Ponownie dos¢ dobrze znane okazuja sig
slogany wyborcze Hanny Gronkiewicz-Waltz i Jacka Kuronia. Stosunkowo niska pozycja hasta
Lecha Watesy "Polska musi by¢ silna" wynika prawdopodobnie z wigkszej popularno$ci innego,
lepiej znanego sloganu tego kandydata ("Kandydatow jest wielu - Lech Walgsa jeden"). Warto
dodaé, ze ponad 8% respondentow przypisywalo Walgsie hasto, ktorym postugiwat si¢ sztab
Kuronia. Réwniez z Walgsa stosunkowo czgsto identyfikowano zdania: "Zaopiekujmy si¢
Polska" (3,4%), "Zeby Polska byta Polska" (4,7%) czy "Polska réwnych szans"(1,5%).

Jesli chodzi o dwa puste hasla umieszczone przez nas na liscie, to okoto 90%
respondentéw stwierdzilo, ze nie faczy ich z zadnym nazwiskiem. Warto jednak doda¢, ze ponad

4% badanych uznalo zdanie "Bedzie lepiej!" za hasto wyborcze Lecha Walgsy.

Hasla a elektoraty

Warto w tym miejscu postawi¢ pytanie o popularnos¢ haset w elektoratach
poszczegbdlnych kandydatow. Daje si¢ zaobserowoa¢ pewien zwiazek miedzy decyzjami
wyborczymi w I turze wybordéw, a znajomoscia haset kandydatow. Generalnie mozna stwierdzic,
ze osoby, ktore w I turze oddaty swoj glos na danego kandydata, lepiej znaja jego hasto niz ogoét
ankietowanych. Ze wzgledu na niewielkie liczebnosci ograniczymy si¢ tu do poréwnania
znajomosci haset w elektoratach dwoch gléwnych pretendentéw do urzedu prezydenta.

Podstawowy wniosek dotyczy niejednakowej znajomos$ci haset ws$rdd osob

popierajacych Aleksandra Kwasniewskiego 1 Lecha Walgse. Wigkszos$¢ elektoratu Aleksandra
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Kwasniewskiego (66%) zna jego glowne hasto wyborcze. Ponad jedna czwarta (28%) jego
zwolennikow nie wiedziata, kto si¢ nim postuguje. Sposroéd osob popierajacych Lecha Watese
zaledwie co siodma (13,8%) kojarzyla zdanie "Polska musi by¢ silna" ze swoim faworytem, a
prawie 80% jego wyborcow nie przypisalo zadnego nazwiska do tego sloganu. W ogole mozna
powiedzie¢, ze zwolennicy Kwasniewskiego wykazywali wigksza orientacje¢ w interesujacych
nas kwestiach. Prawie potowa z nich (46%) - a wigc znacznie wigcej niz w konkurencyjnym

obozie - dobrze rozpoznata hasto Lecha Walgsy.

Kto zna hasla?

Ogolnie mozna stwierdzi¢, ze lepsza znajomoscia hasel charakteryzuja si¢ te osoby,
ktore braty udziat w I turze wyboréw prezydenckich. Wsrod tych, ktorzy oddali swoj glos
5 listopada, co czwarty badany (24%) nie potrafit Zadnego hasta potaczy¢ prawidlowo z
nazwiskiem jednego z kandydatow. W grupie respondentéw, ktdrzy nie poszli do urn
wyborczych, byto ich 44%. Warto doda¢, ze wsrdd tych, ktorzy wyrdzniali si¢ najlepsza
znajomoscia sloganéw z kampanii przedwyborczej, rowniez dominowaty osoby biorace udziat
w I turze. Srednio, ankietowani, ktorzy wzigli udziat w wyborach, znali o jedno hasto wiecej niz

ci, ktorzy 5 listopada zostali w domu.

Tabela 2. Znajomos¢ haset wyborczych w kategoriach wyréznionych ze wzgledu na udziat
w [ turze wyboréw prezydenckich*

Deklaracja dotyczaca udziatu Znajomos¢ haset Odchylenie
w I turze wyborow (Srednie) standardowe
Respondenci, ktorzy wzigli udziat 2,3 1,8
Respondenci, ktorzy nie wzigli 1,3 1,5
udziatu

Ogotem 2.0 1.5

* Zroznicowanie znajomosci hasel identyfikuja odpowiedzi na pytanie o nazwiska 0sob, ktore w swojej kampanii
postugiwaly si¢ hastami przedstawionymi na karcie. Zmienna traktowana jako syntetyczny wskaznik znajomosci
hasel utworzono dodajac prawidlowe odpowiedzi. Np. osobom, ktore rozpoznaty 7 hasel, przypisalismy 7, tym,
ktore nie rozpoznaty zadnego hasta - 0. Pozostali respondenci otrzymali pozostate wartosci.
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Zaobserwowano rowniez zwiazek (E=0,14) migdzy znajomoscia haset wyborczych a
odpowiedzia na pytanie, czy podejmujac decyzje, na kogo gltosowaé, respondent rozwazat takze
inne kandydatury czy od poczatku zamierzal poprze¢ tego wilasnie kandydata. Okazuje sig, ze
wyborcy, ktorzy brali pod uwage rézne kandydatury, znali przecigtnie wigcej haset (2,5) niz ci,
ktorzy od poczatku byli zdecydowani, na kogo oddadza swoj glos (2,0). Dlatego nie dziwi fakt,
ze wsérdd badanych o najstabszej znajomosci interesujacych nas hasel przewazaja ci, ktorzy
deklaruja, ze od poczatku mieli "upatrzonego" swojego faworyta.

Jednak dobre rozeznanie w tym, co glosza kandydaci na prezydenta, nie zawsze
charakteryzuje grono niezdecydowanych. Wsrdd tych, ktorzy bezposrednio po I turze nie
wiedzieli, na kogo oddadza swdj glos, dwa tygodnie pdzniej znajomos¢ sloganow wyborczych
byta najstabsza (§rednio osoba "niezdecydowana" znata 1,8 hasta; deklarujaca swoje poparcie
dla Walgsy - 2,1, a dla Kwasniewskiego - 2,2). Najstabsza orientacja charakteryzowali si¢ ci,
ktorzy w ogodle nie mieli zamiaru glosowa¢ w II turze.

Prébujac scharakteryzowac tych, ktoérzy odznaczaja si¢ stosunkowo dobra znajomoscia
haset wyborczych, mozna powiedzie¢, ze sa to ludzie w §rednim wieku, mieszkancy miast
powyzej 100 tys. ludno$ci, z wyksztalceniem $rednim lub wyzszym 1 dochodach

przekraczajacych 325 zt na osob¢ w rodzinie.

* *

Dokonujac podsumowania mozna powiedzie¢, ze hasta wyborcze ostatniej kampanii
prezydenckiej dos¢ stabo utrwality si¢ w §wiadomosci badanych. Stosunkowo najbardziej znane
okazalo si¢ hasto Aleksandra Kwasniewskiego "Wybierzmy przysztosc". Jego gldéwnemu
przeciwnikowi - Lechowi Walesie - nie udalo si¢ szeroko spopularyzowa¢ zadnego z hasel,
ktore wykorzystywat w kampanii wyborczej.

Slogan Kwasniewskiego okazal si¢ nie tylko najlepiej znany, ale rowniez pozytywnie
oceniany przez respondentéw. Najwigcej osob wskazato nan jako na to hasto, ktére im sig

najbardziej podoba.
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Zwolennicy poszczegolnych kandydatow troche czeséciej znali ich hasta niz ogot
badanych. Najbardziej zorientowany okazal si¢ elektorat zwycigzcy wyboréw - Aleksandra
Kwasniewskiego.

Na podstawie przedstawionych w komunikacie danych, dotyczacych popularno$ci haset,

mozna przypuszczac, ze ich wptyw na decyzje wyborcze Polakéw byt bardzo znikomy.



