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Polacy deklaruja w wigkszosci poparcie dla przystapienia Polski do struktur Unii
Europejskiej'. Niezbednym warunkiem osiagniecia tego celu jest, jak sie wydaje, powodzenie
przeprowadzanych reform i1 zwigzane z tym zmiany w $wiadomos$ci spolecznej. Stad tez,
podobnie jak w latach poprzednich, zbadalismy?, jak Polacy oceniaja szanse rozwoju naszego
kraju, jego pozycj¢ i dorobek na tle innych krajéw europejskich, a takze jak dalece ich
wyobrazenia o sobie odpowiadaja stereotypowemu obrazowi Europejczyka.

Ciekawe jest zwlaszcza przesledzenie zmian pogladoéw na ten temat w ciagu ostatnich
czterech lat. Poczucie wiasnej wartosci, pozytywna samoocena Polakow moze bowiem
wptywac na nasza otwarto§¢ wobec Unii Europejskiej, bez obawy, ze zostaniemy przez nia
zdominowani gospodarczo, kulturowo czy politycznie. Natomiast niedostrzeganie perspektyw
rozwoju, wlasnych osiagni¢¢ i mozliwosci moze przyczyni¢ si¢ do nasilenia si¢ tendencji

izolacjonistycznych.

WYOBRAZENIA O MIEJSCU POLSKI W EUROPIE

Opisujac proces integracji europejskiej niektorzy postuguja si¢ metafora budowania
wspolnego europejskiego domu. Postluzyta nam ona do zbadania, jak Polacy postrzegaja
pozycje Polski na tle innych krajow europejskich, zwlaszcza za§ do okreslenia dystansu
dzielacego nas, w odczuciu badanych, od panstw skupionych w Unii Europejskie;.
Respondentoéw prosiliSmy o wyobrazenie sobie owego europejskiego domu jako 2-pigtrowego
gmachu, w ktorym na parterze znajduja si¢ mieszkania o najnizszym standardzie, a na drugim

pietrze - o najwyzszym. Zadaniem ankietowanych bylo przypisanie do kazdego z trzech

! Por. komunikat CBOS: Integracja Polski z Unia Europejska”, sierpien ‘96.

? Badanie ,,Swiat wokot nas” (9), 24-29 maja '96, reprezentatywna proba losowa dorostej ludnosci kraju
(N=1154).
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poziomoOw nie wigcej niz pigciu panstw, ktore beda go zamieszkiwa¢ w 2000 roku. Uzyskane

odpowiedzi pozwalaja hierarchicznie uszeregowa¢ wszystkie wymienione kraje w trzy

kategorie.
Tabela 1 w procentach
Wskazania Wskazania z podziatem na kategorie**

Kraje ogdtem* I i I

‘92 ‘94 ‘96 ‘92 '94 ‘96 ‘92 ‘94 96 ‘92 ‘94 ‘96
Polska 68 76 77 4 6 4 36 49 55 60 46 41
Niemcy 75 82 82 93 95 96 6 4 4 1 0 0
Francja 59 73 73 82 85 86 18 14 13 0 1 1
Wielka
Brytania 43 61 61 84 90 90 15 10 9 1 1 1
Czechy - 55 61 - 5 5 - 62 64 - 33 31
Wegry 37 50 54 3 5 4 61 62 60 36 33 35
Wriochy 34 46 48 33 42 46 64 56 53 3 3 1
Szwecja 30 45 45 70 67 58 30 31 41 0 2 1
Holandia 26 24 42 60 47 61 39 51 38 2 2 1
Rosja 34 47 41 1 11 7 8 24 21 91 66 72
Litwa 10 32 39 1 0 1 8 12 14 91 88 85
Ukraina 11 39 39 2 0 1 16 17 15 82 82 84
Stowacja - 27 37 - 2 1 - 49 39 - 49 60
Biatorus - 32 30 - 1 1 - 13 9 - 86 90
Rumunia 34 28 23 0 0 1 2 3 4 98 97 95
Szwajcaria 22 30 15 82 83 79 17 16 20 1 1 1

* QOdsetki respondentow, ktorzy wskazali dany kraj na dowolnym miejscu.

** Za 100 przyjeto ogolna liczbg wskazan danego kraju (warto$¢ z pierwszej kolumny).

Poniewaz badani mogli wybra¢ kazdorazowo co najwyzej pie¢ panstw, przedstawiona
lista nie obejmuje wszystkich krajow europejskich, lecz jedynie te, ktdre sa postrzegane jako
najbardziej typowe dla danej klasy.

Wsrod panstw  najczgs$ciej klasyfikowanych w  pierwszej kategorii, a wige
stanowiacych niejako filary zjednoczonej Europy (zarazem za§ w ogodle najczesciej
wskazywanych), znalazty si¢ Niemcy, Wielka Brytania i Francja, a wigc kraje, ktorych silna

pozycja gospodarcza, a przede wszystkim polityczna, nie budzi watpliwosci. Do grupy panstw
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sytuowanych najczesciej w tej kategorii naleza ponadto: Szwajcaria, Holandia 1 Szwecja.
Kraje te nie odgrywaja tak istotnej roli politycznej, a na ich wybor miat zapewne wplyw
stopien rozwoju cywilizacyjnego i1 materialny poziom zycia ich mieszkancoéw, bedacy w
duzym stopniu przedmiotem aspiracji Polakoéw. Warto odnotowac, ze nieco rzadziej niz w
latach poprzednich ankietowani byli sklonni umieszcza¢ Szwecje wsrdd krajow pierwszej
kategorii. Moze to oznaczaé, ze zmienity si¢ nieco wyobrazenia Polakow o tym kraju, ktory
dotyczczas postrzegany byt stereotypowo jako panstwo dobrobytu.

Do krajow drugiej kategorii zaliczano przede wszystkim panstwa Grupy
Wyszehradzkiej, jednak z wylaczeniem Slowacji, ale takze kraje nalezace do Unii
Europejskiej - Wiochy i Belgig.

Warto zwroci¢ uwage, ze w omawianym okresie znacznie pogorszyl si¢ wizerunek
Stowacji, ktora spadta, w opinii badanych, do grona panstw trzeciej kategorii. W grupie tej
znalazty si¢ ponadto, podobnie jak w latach poprzednich, inne panstwa dawnego bloku
socjalistycznego oraz kraje bytego ZSRR. Ciekawie, ze do tej grupy powszechnie zaliczano
rowniez Rosj¢, pomimo jej mocarstwowej pozycji. Potwierdza to tezg, ze o przynalezno$ci do
danej kategorii panstw decyduja nie tyle posiadane wplywy polityczne, potencjat militarny, ile
poziom gospodarczy i cywilizacyjny.

Polska najczg$ciej sytuowana byla przez respondentdow w gronie panstw drugiej
kategorii. Jej pozycja wsréd innych tak samo sklasyfikowanych krajow jest relatywnie
najstabsza, gdyz stosunkowo duzy odsetek respondentéw umiescit ja w kategorii najnizsze;.
Jednak w ciagu ostatnich czterech lat wyraznie zmniejszyl si¢, w odczuciu respondentow,
dystans dzielacy nas od pozostatych krajow - ,liderdow przemian” w Europie Srodkowo-
wschodniej. Obserwujemy, charakteryzujace si¢ duza dynamika, zmiany opinii o miejscu
Polski w Europie w roku 2000, podczas gdy w przypadku Czech i Wegier sa one stabilne. W
1992 roku przewidywano, ze Polska znajdzie si¢ wsrdd panstw trzeciej kategorii, dwa lata
pézniej sytuowano ja niemalze rOdwnie czgsto w ostatniej, jak i w $rodkowej kategorii,
dopiero teraz za$§ zostata bardziej jednoznacznie przyporzadkowana do kategorii drugiej.
Osoby, ktore nie wymienily spontanicznie Polski na Zzadnym z pigter, zapytaliSmy o jej

pozycje w 2000 roku. Badani ci niemal dwa razy czg$ciej wyznaczali jej miejsce na I pigtrze
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niz na parterze. Mozna wigc mowi¢ o wzrastajacym optymizmie ankietowanych, ktory, jak si¢
wydaje, wynika z coraz bardziej pozytywnej oceny przemian zapoczatkowanych w 1989
roku’. Polacy dostrzegaja przede wszystkim poprawe sytuacji gospodarczej w kraju, ktory to
czynnik jest niewatpliwie jednym z podstawowych, jesli nie najistotniejszym kryterium
formutowanych prognoz.

Osoby z wyzszym wyksztalceniem pesymistycznie oceniaja szanse rozwoju Polski i jej
przyszta pozycj¢ w Europie, natomiast najwicksze nadzieje w tej mierze zywia uczniowie
1 studenci oraz prywatni przedsigbiorcy.

Wsrod potencjalnych elektoratow partii 1 ugrupowan politycznych, cieszacych si¢
najwigkszym poparciem spolecznym, odnotowujemy stosunkowo niewielkie roznice
w pogladach na temat miejsca naszego kraju w Europie u progu XXI wieku. Najbardziej
optymistyczne prognozy formutuja zwolennicy PSL, sposrod ktorych jedynie 27% (zard6wno
tych, ktorzy spontanicznie wymienili Polske na ktoryms z pigter, jak i tych, ktorzy zostali o to
zapytani) umieszczato nasz kraj wsrod panstw najnizszej kategorii. Dla pordéwnania
w elektoracie ROP stanowili oni 37%, wsrdod wyborcow SLD 40%, a wsrod sympatykoéw
,»Solidarnosci” - 43%.

Jednym z aspektéw realizowania wizji zjednoczonej Europy jest wzrastajace znaczenie
kontaktow migdzynarodowych na ptaszczyznie kulturowej, ekonomicznej, naukowe;j i techni-
cznej réwniez w skali mikrospotecznej, indywidualnej. Zdaniem wigkszosci respondentow
(70%), w naszym europejskim domu najtatwiej bedzie si¢ mozna porozumie¢ w jezyku
angielskim. Przekonanie to podziela o 10 punktéw procentowych wigcej ankietowanych niz
przed dwoma laty. Im wyzsze wyksztalcenie 1 mniejsza aktywno$¢ religijna respondentow,
tym czegs$ciej dostrzegaja oni uniwersalny charakter jezyka angielskiego. Czesciej wskazuja na
niego ponadto ludzie mtodzi, zwlaszcza za$ uczniowie i studenci.

Prawie co siodmy badany (15% ogoétu respondentdow) sadzi jednak, ze w Europie
bedzie dominowat jgzyk niemiecki, ze wzgledu, jak mozna przypuszczaé, na silng pozycje
Niemiec 1 bliskos¢ tego kraju. Przekonanie to wyrazaja przede wszystkim mieszkancy

regiondéw: srodkowozachodniego, poludniowo-zachodniego, a takze zachodniego.

3 Por. komunikat CBOS: »Spoteczny odbidr zmian zachodzacych w Polsce po 1989 roku”, kwiecien 96.
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Na pozostale jezyki wskazuje w kazdym przypadku nie wigcej niz 2% ogoédhu
ankietowanych.

Polska aspiruje do Unii Europejskiej i obowiazujacych tam standardow w dziedzinie
polityki, ekonomii, prawa i obyczajow. Jednak czgsto pojawiaja si¢ glosy, ze réwniez Europa
moze si¢ od nas czego$ nauczy¢. Dlatego tez respondentow zapytaliSmy, co - ich zdaniem -
Polska mogtaby wnies¢ do jednoczacej si¢ Europy, w jaki sposdb mogtlaby si¢ przyczyni¢ do
budowy wspolnego europejskiego domu (byto to pytanie otwarte nie strukturalizujace

uprzednio wypowiedzi).

Tabela 2 w procentach
Wktad Polakéw do jednoczacej si¢ Europy Wskazania respondentéw wedlug terminow badan

‘92 ‘94 ‘96

Kultura, warto$ci, dorobek, tradycje kulturalne,

polskie obyczaje 7 11 15

Wiedza, mysl techniczna, osiagnigcia naukowe,

potencjat intelektualny, wyksztalceni ludzie, 6 15 13

naukowcy

Pracowitos¢, r¢ce do pracy 12 9 12

Tania sita robocza 5 4

Rozwinigte rolnictwo, wysoka jako$¢ produktow

rolnych, zdrowa zywnos¢ 7 6 6

Zalety moralne, szacunek , zyczliwo$é, tolerancja ,

uczciwo$é, goscinnosé, trwatosé rodziny 10 8 4

Nie ma takiej rzeczy 12 11 6

Trudno powiedzie¢ 36 32 36

Najwyzej oceniono polska kulturg, wartosci 1 obyczaje - o ich atrakcyjnosci
przekonanych jest 15% respondentdéw, o 4 punkty procentowe wigcej niz dwa lata temu 1 dwa
razy wigcej niz w roku 1992. Prawie co siddmy badany (dwukrotnie wigcej niz przed
czterema laty) sadzi, ze naszym atutem sa osiagnigcia naukowe i techniczne, potencjat
intelektualny, wyksztatceni specjaliSci i naukowcy. Niemal tyle samo ankietowanych
wymienito pracowitos¢ Polakow. Wartos¢ polskiej kultury, nauki i techniki najwyzej cenia
osoby z wyzszym wyksztalceniem. Nalezy podkresli¢, ze ponad jedna trzecia badanych nie
potrafi wymieni¢ zadnej dziedziny, w ktérej Polska miataby co$ do zaoferowania Europie, a

6% ankietowanych sadzi, ze nie mamy nic do zaproponowania. Przekonania o ewentualnym
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wktadzie Polski do jednoczacej si¢ Europy nie zmienity si¢ znaczaco w ciagu dwoch ostatnich
lat. Jednak w ciagu ostatnich czterech lat coraz bardziej zaczgliSmy doceniaé polska kulturg i
obyczaje oraz nauk¢ i mysl techniczna, natomiast nieco rzadziej jesteSmy przekonani o

szczegblnych walorach moralnych Polakow.

STEREOTYP POLAKA I EUROPEJCZYKA

Oceniajac szanse 1 stopien zaawansowania procesu dostosowawczego Polski do
Europy bardzo czgsto podkresla sig, ze sfera, ktora jedynie w ograniczonym stopniu podlega
zmianom, jest mentalno$¢, nawyki, wzory postgpowania. Jednocze$nie za§ przeobrazenia
w tej dziedzinie, uczenie si¢ nowych postaw - to nieodzowne warunki powodzenia reform
w Polsce. Dlatego tez chcieliSmy sprawdzi¢, w jakim stopniu respondenci uwazaja si¢ za
podobnych do Europejczykdéw. Badani proszeni byli o scharakteryzowanie typowego
Europejczyka 1 typowego Polaka za pomoca przedstawionego zestawu cech, utozonych

W przeciwstawne pary.

Opinie o typowym Polaku i typowym Europejczyku
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Uzyskane wyniki $wiadcza o tym, ze autostereotyp Polaka w znacznym stopniu
odbiega od wyobrazenia o typowym mieszkancu Europy.

W obrazie Polaka na plan pierwszy wysuwa si¢ jego orientacja wspolnotowa zardwno
na poziomie rodziny, grupy religijnej, jak i narodu. Niemal powszechnie jest on utozsamiany
z takimi cechami 1 postawami, jak: patriotyzm (84% wskazan), religijnos¢ (93%),
przedktadanie rodziny ponad pracg (80%). Mimo Ze, w opinii wigkszo$ci respondentow,
przecigtny Polak dobrze pracuje (70%), szanuje prace (63%), jest zaradny (77%),
wyksztalcony (69%) 1 dazy do osiagnigcia sukcesu w zyciu (57%), jednak zarazem zyje
w ztych warunkach (77%) 1 jest zagubiony (60%), ciagle uczac si¢ nowej rzeczywistosci

spoteczne;.
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Typowemu  Europejczykowi  natomiast respondenci przypisuja  orientacje
indywidualistyczng - kierowanie si¢ troska o wlasny rozwoj, sukces, samorealizacjg.
Niewielka role odgrywa w jego charakterystyce identyfikacja grupowa. W jego obrazie
uwypuklone sa cechy konstytutywne dla etyki protestanckiej: pracowitos¢, szacunek dla
pracy, oszczednos¢. Jest on ponadto, jak niemal powszechnie sadza ankietowani,
wyksztalcony, kulturalny, zyczliwy, pewny siebie, zaradny. Zyje w dobrych warunkach (w
przeciwienstwie do Polaka), cho¢ raczej skromnie niz wystawnie.

Wykreowany przez naszych respondentéw  wizerunek Polaka nie jest tak
jednoznaczny. By¢ moze dlatego, ze wyobrazenie o typowym Europejezyku w wigkszym
stopniu podlega idealizacji, natomiast ocena rodakow, nas samych przez nas samych, jest
bardziej realistyczna i mniej stereotypowa. Na niejednoznaczno$¢ tego obrazu wptywaé moze
réwniez dokonujaca si¢ na naszych oczach transformacja systemow wartosci, stylow zycia,
sposobow myslenia Polakow. Stad tez, o ile stereotyp Europejczyka pozostaje raczej stabilny,
o tyle obserwujemy zmiany w sposobie postrzegania rodakéw. Wyobrazenie o przedstawicie-
lach wlasnej nacji w coraz wigkszym stopniu przystaje do obrazu typowego Europejczyka.
W stereotypowym wizerunku Polaka zyskuja na znaczeniu cechy $wiadczace o coraz lepszym
przystosowaniu go do dziatania w warunkach wolnego rynku. W coraz wigkszym stopniu
respondenci przypisuja mu pracowitos¢, szacunek do pracy, przedkladanie sukcesu nad spokoj
w zyciu, a takze zaradno$¢ i oszczedno$¢. Dlatego tez, by¢ moze, nieco wigkszy odsetek
respondentéw sadzi rowniez, ze Polacy zyja w dobrych warunkach i sa bardziej kulturalni.

Typowy Europejczyk - w porownaniu z wynikami sprzed czterech lat - jest natomiast

postrzegany jako bardziej otwarty i ch¢tniej wspotdziatajacy z innymi.

* * *

W prognozach Polakéw dotyczacych przysztego miejsca naszego kraju w Europie jest
coraz wigcej optymizmu. Wydaje si¢ wigc, ze jako bardziej realne niz przed kilkoma laty
oceniamy réwniez szanse wejscia Polski do Unii Europejskiej. Sami we wilasnych oczach w
coraz wigkszym stopniu przypominamy Europejczykéw. Wedlug oceny respondentéw,
zmienia si¢ zwlaszcza nasze nastawienie do pracy, ktora wykonujemy coraz lepiej. Tym, co
mozemy zaoferowaé¢ Europie, jest przede wszystkim nasz dorobek kulturowy, naukowy i

techniczny.



