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CBOS TEMATY KAMPANII WYBORCZEJ

¢ Badani uwazaja, ze kampania wyborcza powinna si¢
koncentrowac przede wszystkim na takich sprawach, jak:
reforma stuzby zdrowia (40% wskazan), sposoby walki
z przestgpczoscia (37%), reforma systemu emerytalnego
(34%), ozywienie budownictwa mieszkaniowego (33%)

oraz wejScie Polski do NATO (32%).

¢ Wsérod kwestii, ktére - zdaniem ankietowanych -
powinny by¢ wylaczone z walki wyborcze] najczescie]

wskazywano dopuszczalno$¢ lub zakaz aborcji.

¢ Wyniki badania wskazuja na istnienie duzej rozbiezno$ci
miedzy tym, co - wedlug badanych - powinno by¢
przedmiotem dyskusji w trakcie kampanii wyborczej,
a tym, czego si¢ W rzeczywistosci spodziewaja.
Przewiduja bowiem, ze wsréd tematow wiodacych
w kampanii beda aborcja, konstytucja oraz lustracja,
natomiast bardzo niewielka czg$¢ ankietowanych
przypuszcza, ze kampania bedzie si¢ koncentrowaé
wok6l  interesujacych ich  probleméw zwiazanych
z codziennym zyciem obywateli, takich jak walka
zZ przestgpczoscia czy  ozywienie  budownictwa

mieszkaniowego.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (82), 13-18 marca ‘97, reprezentatywna proba losowa dorostych
mieszkancow Polski (N=1185).



Do wyboréw parlamentarnych pozostalo niespelna po6t roku. Zblizajaca si¢ kampania
wyborcza coraz bardziej rzutuje nie tylko na temperature biezacego zycia politycznego, ale
takze na stosunek poszczegolnych partii i ugrupowan do biezacych spraw oraz ogolniejszych
problemow, przed ktoérym stoi nasz kraj. Pojawiaja si¢ glosy, ze pewne kwestie powinny by¢
wylaczone z przedwyborczych dyskusji. W marcowym sondazu' zapytali$my respondentow,
jakie sprawy powinny by¢ - ich zdaniem - przedmiotem kampanii wyborczej, a w jakich
politycy nie powinni si¢ spiera¢. ChcieliSmy si¢ tez dowiedzie¢, jakie kwestie - wedtug

przewidywan badanych - beda faktycznie gtéwnymi tematami kampanii.

Ankietowanym przedstawiliSmy listg, na ktorej znalazto si¢ dwanascie spraw. Kazdy
mogt wskaza¢ nie wigcej niz trzy takie, ktére - w jego opinii - powinny by¢ przedmiotem
dyskusji w kampanii wyborczej, ktore nie powinny by¢ poruszane w trakcie kampanii oraz

wokot ktorych w rzeczywistosci bedzie si¢ ona koncentrowac.

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (82) przeprowadzono w dniach 13-18 marca ‘97 na 1185-osobowej
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.



Tabela 1 w procentach
Na jesieni odbeda si¢ wybory parlamentarne. Jakie sprawy, Pana(i) zdaniem:
powinny by¢ powinny by¢ beda faktycznie
przedmiotem wylaczone ze sporow, gtéwnymi
dyskusji w kampanii | w jakich sprawach | tematami kampanii
wyborczej polityqy nig poyvinni wyborczej
sig spieraé

Reforma stuzby zdrowia 40 13 14
Sposoby walki z przestgpczoscia 37 11 7
Reforma systemu emerytalnego 34 13 19
Ozywienie budownictwa mieszkaniowego 33 10 11
Wejscie Polski do NATO 32 26 53
Wysoko$¢ podatkow 27 14 17
Polityka rolna panstwa 23 6 10
Wejscie Polski do Unii Europejskie;j 20 20 35
Konstytucja 16 22 29
Prywatyzacja 9 18 15
Zakaz lub dopuszczalno$¢ aborcji 7 57 33
Lustracja 5 28 20
Odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli wskaza¢ trzy sprawy.

Odpowiedzi na pytanie, co powinno byé¢ tematem kampanii wyborczej mozna
odczytywaé, z jednej strony, jako informacjg, w jakich sprawach badani chcieliby poznaé
stanowiska poszczegolnych partii, orientowac sig, jakie proponuja one rozwiazania danego
problemu. Z drugiej strony jednak wskazania ankietowanych $wiadcza takze o tym, ktore
sprawy uwazaja oni za szczegdlnie wazne, wymagajace rozstrzygnigcia, stad tez chcieliby
wiedzie¢, ktéra partia przywiazuje do danej kwestii nalezyta - ich zdaniem - wagg.

Na pierwszych miejscach listy pozadanych tematow kampanii wyborczej znalazly sig,
wskazywane przez co najmniej jedna trzecia badanych, zarowno reformy stuzby zdrowia
1 systemu emerytalnego, o ktérych juz od dtuzszego czasu moéwi sig, ze sa niezbedne, jak
i sprawy dotyczace nabrzmiatych problemow spotecznych, takie jak: sposoby walki
Z przestepczoscia czy ozywienie budownictwa mieszkaniowego.

Pewnymi sprawami zainteresowani sa przede wszystkim ci, ktorych dotycza one
bezposrednio. Polityke rolna panstwa wskazuje prawie trzy czwarte rolnikow, ale tylko
10-21% przedstawicieli innych grup spoteczno-zawodowych. Ozywieniem budownictwa

mieszkaniowego interesuja si¢ bardziej mieszkancy miast niz wsi. Zainteresowanie reforma
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systemu emerytalnego jako tematem kampanii wyborczej jest najmniejsze oczywiscie wsrod
mtodziezy, natomiast najwigksze - przede wszystkim wsrdd osob w wieku przedemerytalnym
oraz emerytow 1 rencistow. Z kolei wysoko$¢ podatkow wymieniaja gléwnie prywatni
przedsigbiorcy, ale takze - czg$ciej niz inni - robotnicy wykwalifikowani. Znamienne, Ze
wskazywanie na te sprawe jako pozadany temat kampanii wyborczej nie zalezy od wysokosci
dochod6w na osobg w rodzinie ani od oceny wtasnej sytuacji materialne;.

Wsrod kwestii, ktore przede wszystkim powinny by¢ przedmiotem dyskusji, przedsta-
wiciele wszystkich wyr6znionych grup spotecznych i demograficznych mniej wigcej rownie
czesto wymieniali walke z przestepczoscia, w mniejszym stopniu wskazywano na konstytucjeg.

Rownoczes$nie osoby z wyksztalceniem $rednim 1 wyzszym, przedstawiciele kadry
kierowniczej 1 inteligencji, a takze pracownicy umyslowi nizszego szczebla cze$ciej niz
pozostale grupy uwazaja, ze tematem kampanii wyborczej powinny by¢ reformy stuzby
zdrowia 1 systemu emerytalnego oraz prywatyzacja. Z kolei na sprawy integracji Polski
z Unia Europejska i wejscie naszego kraju do NATO najczgsciej wskazuje mtodziez.

Charakterystyczne, ze tylko 5% ogétu badanych nie potrafito wymieni¢ kwestii wokot
ktoérej powinna si¢ koncentrowac dyskusja w kampanii wyborcze;j.

Wsrod spraw, ktore - zdaniem respondentow - powinny byé wylaczone ze sporow
w trakcie kampanii wyborczej zdecydowanie najczesciej wskazywano dopuszczalnos¢ lub
zakaz aborcji (57%). Kwestia ta byla stosunkowo niedawno tematem kolejnej, dlugiej
1 burzliwej dyskusji publicznej, stanowiska poszczegdlnych partii sa wigc dobrze znane.
Wiadomo tez, ze spoteczenstwo jest w tej kwestii podzielone 1 zasadniczych zmian w tym
wzgledzie spodziewac si¢ w krotkim czasie nie nalezy. By¢ moze badani uwazaja wige, ze
skoro w tej sprawie powiedziano juz wszystko, nie ma co do niej wracaé, zwlaszcza ze
istnieje ryzyko, iz kwestia ta moze zdominowa¢ wazniejsze tematy.

Inne sprawy, w ktorych politycy nie powinni si¢ spiera¢ w trakcie kampanii wyborczej,
wymieniano juz znacznie rzadziej. Rzecz charakterystyczna, ze mozna je podzieli¢ na dwie
grupy: tematy polityczne (lustracja, integracja z NATO i1 Unia Europejska, konstytucja), ktére
wskazuje 20-28% badanych, xoraz majace bardziej bezposredni zwiazek ze sprawami

bytowymi spoleczenstwa - wymieniane jeszcze rzadziej.
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Nalezy podkreslic, ze poglady na to, jakie tematy nie powinny si¢ pojawiac
w kampanii wyborczej, sa stosunkowo mato zréznicowane w zaleznosci od cech spoleczno-
-demograficznych badanych.

Trzeba dodaé, ze w tej kwestii - w odréznieniu od poprzedniego aspektu zagadnienia -
znacznie wigksza liczba badanych nie miata zdania (12%).

Znamienne, ze istnieje do$¢ duza rozbiezno$¢ migdzy tym, co - zdaniem badanych -
powinno by¢ przedmiotem dyskusji w trakcie kampanii wyborczej, a tym, czego oni si¢
spodziewaja. Przewiduja bowiem, ze duzo bedzie si¢ mowito o aborcji, konstytucji czy
lustracji, natomiast stosunkowo niewielu przypuszcza, ze beda poruszane takie sprawy, jak
walka z przestgpczo$cia czy budownictwo mieszkaniowe. W tych pigciu kwestiach istnieje
najwigksza rozbieznos$¢ migdzy pozadanymi a spodziewanymi tematami kampanii.

Jak do omawianych tutaj spraw odnosza si¢ zwolennicy poszczegdlnych partii i

ugrupowan politycznych?

Tabela 2 w procentach
Sprawy, ktore powinny byé Elektoraty ugrupowan politycznych Niezdecy-
przedmiotem kampanii wyborczej AWS | KPEiR | PSL ROP | SLD UP Uw dowani
Reforma stuzby zdrowia 44 35 32 36 43 41 45 41
Sposoby walki z przestgpczoscia 28 28 45 53 47 44 33 34
Reforma systemu emerytalnego 33 69 20 13 36 39 41 29
Ozywienie budownictwa 33 24 26 33 37 30 35 30
mieszkaniowego
Wejscie Polski do NATO 36 30 36 33 33 24 30 30
Wysokos¢ podatkow 28 23 27 33 19 35 26 22
Polityka rolna panstwa 20 28 52 18 19 27 14 26
Wejscie Polski do Unii Europejskie;j 23 15 26 13 19 26 19 23
Konstytucja 14 14 18 14 26 20 12 11
Prywatyzacja 8 8 2 9 7 9 33 26
Zakaz lub dopuszczalno$¢ aborcji 13 9 2 4 4 4 1 9
Lustracja 12 8 0 31 2 2 5 1

Roéznice w kolejnosci wysuwania poszczegdlnych spraw, ktore powinny by¢ tematem
kampanii wyborczej, sa niewielkie, jednak istnieja pewne kwestie, ktorymi zwolennicy
niektorych partii interesuja si¢ w wyraznie wigkszym stopniu niz sympatycy pozostatych. Do
takich spraw nalezy gtéwnie prywatyzacja, ktora jako przedmiot dyskusji w trakcie kampanii

wyborczej wskazuje przede wszystkim elektorat UW (a takze niezdecydowani), oraz
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lustracja, wysuwana najczesciej przez zwolennikow ROP. Trzeba doda¢, ze elektorat PSL

zainteresowany jest przede wszystkim polityka rolna panstwa, a potencjalni wyborcy KPEiR -

reforma systemu emerytalnego.

Zroznicowania dotyczace wskazywania przez zwolennikow poszczegdlnych partii

tematow, ktére nie powinny by¢ przedmiotem dyskusji w kampanii wyborczej, sa jeszcze

mniejsze.

Tabela 3 W procentach
Sprawy, ktore nie powinny by¢ Elektoraty ugrupowan politycznych Niezdecy-
gvr;gg?gizcgem dyskusji w kampanii Aws |kPEiR | PsL | rRoP | sLD Up UW dowani
Reforma stuzby zdrowia 14 12 13 7 15 20 3 7
Sposoby walki z przestgpczoscia 14 17 9 5 6 16 10 12
Reforma systemu emerytalnego 17 9 8 8 11 11 14 10
Ozywienie budownictwa
mieszkaniowego 15 13 11 4 9 12 14 11
Wejscie Polski do NATO 31 16 27 30 26 33 45 22
Wysokos¢ podatkow 13 18 11 9 17 16 19 15
Polityka rolna panstwa 5 15 11 4 6 2 6 6
Wejscie Polski do Unii Europejskie;j 25 17 22 28 20 23 32 18
Konstytucja 17 22 20 23 30 10 34 20
Prywatyzacja 18 25 21 25 17 30 8 14
Zakaz lub dopuszczalno$¢ aborcji 55 58 58 55 63 64 58 48
Lustracja 23 35 25 22 39 27 29 21

*

Najwazniejszy wniosek, jaki wynika z analizy danych, to istnienie duzej rozbieznos$ci

migdzy tym, co - wedlug respondentéw - powinno by¢ przedmiotem dyskusji w trakcie

kampanii wyborczej, a tym, czego si¢ w rzeczywistosci spodziewaja. Badani przypuszczaja,

ze kampania nie bedzie si¢ koncentrowata m.in. wokoét sposobdéw rozwiazania problemow

dotyczacych ich codziennego zycia, takich jak walka z przestepczoscia czy ozywienie

budownictwa mieszkaniowego. Natomiast przewiduja, ze duzo miejsca w kampanii zajmie

sprawa dopuszczalnos$ci lub zakazu aborcji, ktéra - zdaniem ponad potowy badanych -

powinna by¢ wytaczona ze sporéw przedwyborczych.



ANEKS

PODZIAL NA REGIONY W BADANIACH CBOS

1. Region poétnocny:

09 woj. elblaskie
10 woj. gdaskie

17 woj. koszaliskie
26 woj. olsztyrskie
39 woj. stupskie
41 woj. szczeciskie

2. Region zachodni:

11 woj. gorzowskie
12 woj. jeleniogorskie
20 woj. legnickie

45 woj. waltbrzyskie
47 woj. wroctawskie
49 woj. zielonogorskie

3. Region sodkowozachodni:

05 woj. bydgoskie
13 woj. kaliskie

16 woj. konirskie
21 woj. leszczyakie
29 woj. pilskie

32 woj. poznaekie
44 woj. torurskie

46 woj. wioctawskie

4. Region sodkowy:

01 woj. warszawskie
07 woj. ciechanowskie
24 woj. tédzkie

30 woj. piotrkowskie
31 woj. ptockie

34 woj. radomskie

37 woj. sieradzkie

38 woj. skierniewickie

5. Region wschodni:

02 woj.
03 woj.
06 woj.
22 woj.
23 woj.
28 woj.
36 woj.
40 woj.
48 woj.

bialskopodlaskie
biatostockie
chetmskie
lubelskie
lomzhskie
ostrojekie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

6. Region potudniowo-wschodni:

15 woij.
18 woi.
19 wo.
25 woj.
33 woj.
35 woj.
42 woj.
43 woj.

kieleckie
krakowskie
krosiierskie
nowosdeckie
przemyskie
rzeszowskie
tarnobrzeskie
tarnowskie

7. Region potudniowo-zachodni:

04 wo.
08 wo.
14 wo.
27 woj.

bielskie
czastochowskie
katowickie
opolskie
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Tabela 1. Na jesieni odbe  da sie, wybory parlamentarne, Jakie sprawy, Pana(i) zdaniem, . .powi nny byc przedmiotem dyskusji
w ' kampanii wyborczej? Prosze ~ wymienijc  nie wie cej niZ = trzy Sprawy . 1 - Wejs cie Polski do” NATO ; 2 - Wejs cie
Polski do Unii Eurogejsklej ) i 37- Oz ywienie budownictwa mieSzkaniowego ; 4 - Reforma systemu emerytalnego;
5 - Reforma stuz by zdrowia ; 6 - Wysokos'c podatkow ; 7 - Zakaz lub ‘dopuszczalnos ¢ aborcji ; 8 - Lustracja
(%)
1 2 3 4 5 6 7 8
Ogotem 32 20 33 34 40 27 7 5
Plec .
Mé czyz ni 37 24 30 32 36 29 5 7
bleﬁ/ 28 16 35 35 44 24 9 3
Wiek
do 24 lat 51 32 33 11 36 25 14 3
25-34 37 23 41 22 35 33 9 4
35-44 27 23 31 32 45 31 3 7
45-54 30 13 39 41 45 27 6 5
55-64 ) 24 11 30 53 38 21 5 8
65 lat i wie  cej 27 14 21 47 38 19 7 5
M|(\=.A/s_ce zamieszkania
ieS 30 19 24 31 36 23 6 4
Miasto do 20 tys. 45 23 39 31 46 31 4 3
od 21 do 100 tys. 29 18 38 36 42 28 11 4
101-500 tys. o 32 20 41 34 38 26 7 10
501 tys.i wie  cej mieszk. 32 22 31 40 49 33 7 6
RGBIQI’I
6tnocny 32 18 34 35 37 30 5 7
Zachodni ) 37 23 33 38 44 27 5 4
Srodkowozachodni 27 22 32 36 45 29 9 5
Srodkowy 39 24 31 28 37 32 9 7
Wschodni . 37 14 29 31 36 14 9 6
Potudniowo-wschodni 27 14 31 34 40 26 8 2
Potudniowo-zachodni 28 22 38 35 41 27 5 7
Wyksztatcenie
Podstawowe 27 17 28 38 36 21 8 3
Zasadnicze zawodowe 38 26 34 26 30 31 9 6
Srednie 32 16 37 34 52 27 5 6
Wysze 29 18 33 48 49 29 5 7
Grupa spol.-zaw. pracuja cy R 1
adra’ kier.,inteligencja 3L 16 39 3 49 28 2 3
Prac.umyst.niz .sz€zebla 35 17 49 33 58 21 9 2
Pracowriicy fiz.- umyst. 34 19 39 32 30 B9 7 7
Robotnicy “wykwalifikowani 32 24 42 26 38 41 4 8
Robotnicy niewykwalifik. 28 B3 43 P4 1 30 13 (0]
Rolnlc%/ . . ) 25 23 16 13 30 22 6 1
Prywatni przedsie  biorcy 39 27 32 38 29 43 3 7
Bierni zawodowo
Rencis’ci 35 18 23 50 36 17 6 7
Emeryci . 24 11 26 55 39 22 6 7
Uczniowie i studenci 53 29 26 16 45 19 17 8
Bezrobotni o 37 24 36 20 36 25 8 3
Gospodynie domowe i inni 27 20 29 19 51 32 7 5
Pracuja .cy poza rolnictwem
Sfera” budz  etowa 33 16 47 29 54 22 11 2
Sektor pan “stwowy 30 22 37 33 37 35 4 7
Sektor prywatny 39 26 37 30 37 39 6 5
Spotdzielczos ¢ 11 5 53 29 54 39 2 0
Dochody na jedna . osobe,
PoniZzej 200 zt 29 20 32 23 35 28 9 4
201 - 325 33 20 31 35 36 27 8 9
326 - 449 30 25 32 38 43 27 2 4
450 - 599 35 17 41 38 42 24 8 7
Powyzj 599 zt 36 20 33 44 42 27 3 4
Ocena wiasnych war. mater.
Zie 24 14 32 38 36 28 8 7
Srednie 35 20 35 32 38 26 7 4
Dobre 37 25 30 33 48 26 6 6
Udziat w prakt. religgnych
Kilka razy w tygodniu 26 15 30 36 36 21 22 12
Raz w tygodniu, . 29 17 33 34 40 28 6 6
Kilka razy"w miesia .cu 35 21 31 29 36 30 7 4
Kilka razy w roku 37 26 32 31 43 25 6 4
W ogdle "nie uczestniczy 42 19 38 42 40 24 4 2
Pogla dy polityczne
ng%ap Y 34 22 35 35 44 26 6
Centrum 31 20 36 34 39 28 3 3
Prawica o ; 34 23 31 34 40 27 9 13
Trudno powiedziec 29 13 29 32 38 25 10 2
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Tabela 1 (cd.). Na jesieni odbeda sie wbory parl apentarne. Jakie sprawy, Pana(i) zdani em
powi nny byc przedni ot em dyskusji w kanEan|| wyborcze| ? Prosze wym enic
nie wecej niz trzy sprawy. 9 - Po||tX a rol na Fanstwﬁ; 10 - Sposoby wal k
z przestepczoScia; 11 - Konstytucja; - Prywatyzacj a
(7
9 10 11 12 Trudno, | Li czba
pow edzi et 0so6b
Qgot em 23 37 16 9 5 1181
Pt ec. .
Mezczyzni 26 37 16 11 2 561
Kobi ety 21 37 16 7 7 620
W ek
do 24 | at 21 42 18 11 1 164
25-34 26 34 14 9 4 209
35-44 19 36 24 14 2 253
45-54 20 40 12 8 4 223
55-64 = . 26 36 19 6 6 142
65 lat i wiecej 29 35 8 3 14 190
M $¢spe zam eszkani a
es 40 36 15 7 8 438
M asto do 20 tys. 15 32 16 9 1 143
od 21 do 100 tys. 13 39 20 7 4 230
101-500 tys, L 13 38 14 14 3 239
501 tys.1 W ecej meszk. 14 39 17 9 1 131
RegLon
6t nocny 26 30 15 9 6 119
Zachodni . 18 31 15 14 3 150
Srodkowozachodni 26 37 15 5 3 179
Sr odko 21 42 15 6 2 210
Wschodni . 32 45 12 9 6 146
Pot udni owo- wschodni 28 37 16 12 7 182
Pot udni owo- zachodni 14 33 22 8 6 196
Wkszt at ceni e
Podst awowe 31 34 11 5 12 362
Zasadni cze zawodowe 27 38 17 7 3 359
Sredni e 16 39 21 10 0 367
Wzsze 11 33 11 25 0 92
Grupa spot.-zaw. pracujac
Kgdrapk|er.,!ntgl|gehgjz 10 33 19 23 2 77
Prac. unyst.niz.szczebla 13 33 18 9 1 131
Pracownicy fiz.- unyst. 18 45 16 10 1 78
Robot ni cy” wkwal i f1 kowani 20 39 18 8 0 116
Robot ni cy ni ewkwal I fik. 17 34 12 8 10 56
Rol ni cy. o 73 46 12 3 8 72
Prywat ni przedsi ebi orcy 21 28 17 10 0 50
Bi erni zawodowo
Renci Sci 27 31 13 4 10 143
Eneryci | . 27 35 12 3 9 206
Uczniow e i studenci 13 43 16 16 0 71
Bezr obot ni L 23 42 21 15 3 109
Gospodyni e domowe i inni 18 40 21 8 8 72
Pracuj acy poza rol ni ctwem
Sfera budzet owa 15 40 19 7 1 124
Sekt or pahst wowy 17 41 16 18 1 151
Sekt or prywatny 22 29 18 9 1 253
Spot dzi el czosc 13 30 12 2 15 23
Dochody na bedn? osobe
Poni ze] 200 z 35 37 16 8 7 281
201 -7 325 20 36 17 10 6 239
326 - 449 18 44 16 4 4 194
450 - 599 19 39 15 7 2 158
Powyzej 599 zt 12 33 19 14 4 150
Ccena W asnych war. mater.
Zte 28 39 16 8 7 317
Sredni e 24 35 16 9 5 579
Dobr e 16 39 16 10 2 283
Udzi at w prakt. religijnych
Ki I ka razy w tygodniu 26 36 15 3 6 33
Raz w tygodniu. =~ 27 37 14 8 6 596
Kil ka razy w m esiacu 23 37 20 8 6 149
Kilka razy wroku 18 40 18 11 3 267
W ogodl e ni e uczestniczy 15 29 17 15 4 83
Pogl ad olityczne
Ee% zap y 21 40 21 6 3 231
Cent rum 28 41 15 10 3 341
Praw ca . o, 20 34 19 10 2 359
Trudno pow edzi et 24 33 8 9 14 249
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Tabela 2 (cd.). Jakie sprawy pow npy byt wy!aczone ze sporo6w, w jakich sprawach politycy
w

nie pow nni - sie spierac rakci e kampani i wyborc;e{? Prosze wymenic
nie wWwece] niz trzy sprawy. 9 - Polityka rolna Fans wa; 10 - Sposoby wal k
z przestepczoScia; 11 - Konstytucja; 12 - Prywatyzacja
(7
9 10 11 12 Trudno, | Li czba
pow edzi et 0so6b
Qgoét em 6 11 22 18 12 1181
Pt eC.
Mezczyzni 9 9 25 17 10 561
Kobi ety 4 12 19 19 14 620
W ek
do 24 | at 8 10 13 21 7 164
25-34 5 14 21 16 13 209
35-44 8 11 24 17 7 253
45-54 6 9 26 22 7 223
55-64 = . 6 7 23 18 14 142
65 lat i wiecej 4 12 20 15 28 191
M $¢spe zam eszkani a
es 6 9 19 17 18 439
M asto do 20 tys. 4 13 28 20 6 143
od 21 do 100 tys. 8 11 18 15 12 230
101-500 tys, L 6 11 28 19 7 238
501 tys.1 W ecej meszk. 4 11 19 23 9 131
RegLon
6t nocny 3 13 23 20 13 119
Zachodni . 5 14 27 20 6 150
Srodkowozachodni 7 14 26 18 6 179
Sr odko 6 11 20 20 16 210
Wschodni . 8 9 13 11 20 147
Pot udni owo- wschodni 5 10 21 21 15 182
Pot udni owo- zachodni 7 6 20 17 10 196
Wkszt at ceni e
Podst awowe 5 10 15 19 24 363
Zasadni cze zawodowe 7 11 22 22 10 359
Sredni e 7 9 26 14 4 367
Wzsze 3 19 31 16 5 92
Grupa spot.-zaw. pracujac
Kgdrapk|er.,!ntgl|gehgjz 3 9 27 16 10 77
Prac. unyst.niz.szczebla 6 14 26 15 2 131
Pracownicy fiz.- unyst. 8 13 26 26 6 78
Robot ni cy” wkwal i f1 kowani 12 5 20 13 5 116
Robot ni cy ni ewkwal I fik. 2 9 16 26 20 56
Rol ni cy. o 7 10 17 17 14 72
Prywat ni przedsi ebi orcy 0 13 23 18 5 50
Bi erni zawodowo
Renci Sci 8 9 22 19 24 143
Eneryci | . 4 11 23 17 21 207
Uczniow e i studenci 7 18 14 21 4 71
Bezr obot ni L 10 7 16 20 13 109
Gospodyni e domowe i inni 4 13 23 17 6 72
Pracuj acy poza rol ni ctwem
Sfera budzet owa 6 10 20 20 6 124
Sekt or panst wowy 6 9 28 15 7 151
Sektor prywatn 7 11 20 19 7 253
Spot dzi el czosc 4 19 27 23 21 23
Dochody na bedn? osobe
Poni ze] 200 z 7 12 19 18 16 280
201 -7 325 7 11 19 19 11 240
326 - 449 8 8 18 23 13 194
450 - 599 6 11 32 21 7 158
Powyzej 599 zt 7 11 34 12 7 150
Ccena W asnych war. mater.
Zte 5 12 21 15 14 316
Sredni e 7 11 21 21 13 580
Dobr e 6 9 25 16 8 283
Udzi at w prakt. religijnych
Ki I ka razy w tygodniu 10 9 21 14 15 83
Raz w tygodniu =~ 5 10 18 19 13 597
Kil ka razy w m esiacu 7 11 25 15 16 149
Kl ka razy w roku ° 6 11 26 20 7 267
W ogodl e ni e uczestniczy 7 11 31 16 9 83
Pogl ad olityczne
Ee% zap y 7 8 25 18 5 231
Cent rum 7 12 25 18 8 341
Praw ca . o, 5 12 19 21 8 359
Trudno pow edzi et 6 9 17 15 31 249




