CENTRUM BADANIA OPINII SPOLECZNEJ

SEKRETARIAT 629 - 35-69, 628 - 37 - 04 UL. ZURAWIA 4A, SKR. PT.24
ZESPOL REALIZACJI 00-503 WARSZAWA

BADAN 621-07-57, 628-90-17 TELEFAX 629 - 40 - 89
INTERNET: http://www.cbos.pl E-mail: sekretariat@cbos.pl

BS/119/119/97

OCENA HASEL WYBORCZYCH

KOMUNIKAT Z BADAN

WARSZAWA, WRZESIEN 97

PRZEDRUK MATERIALOW CBOS W CALOSCI LUB W CZESCI ORAZ WYKORZYSTANIE DANYCH EMPIRYCZNYCH
JEST DOZWOLONE WYLACZNIE Z PODANIEM ZRODEA




Wielu z nas pamigta zapewne niektore hasta wyborcze z poprzednich kampanii.
Chociaz o samych wyborach po pewnym czasie si¢ zapomina, chwytliwy slogan wyborczy
niejednokrotnie pozostaje w pamigci, w jezyku (jako wyrazie pamigci zbiorowej) pedzac swoj
dalszy zywot. Wydaje sig, ze takim charakterystycznym hastem, ktore pozostato w jezyku
potocznym, byt np. slogan Tadeusza Mazowieckiego z 1990 roku ,,Sita spokoju”.

Hasta wyborcze z ostatnich wyboréw prezydenckich nie zapadly nam specjalnie
w pamigé. Jak wykazaly nasze badania', najlepiej oceniono hasto zwycigzcy tamtych
wyboréw Aleksandra Kwasniewskiego ,,Wybierzmy przyszto$¢”, ono tez zostato najlepiej
zapamigtane przez wyborcéw. Czy w obecnych wyborach hasto ocenione jako najlepsze
bedzie jednoczesnie hastem zwycigzcy?

W ostatnim sondazu’, realizowanym jeszcze przed rozpoczeciem na dobre kampanii
wyborczej w mediach, zapytaliSmy ankietowanych, jak oceniaja hasta wyborcze, z ktorymi
mialy zamiar startowaé poszczegdlne ugrupowania. Niestety, w przypadku Unii Wolnosci
analizowa¢ begdziemy niedoszte hasto wyborcze tego ugrupowania ,,W lewo? W prawo?
Zawsze do przodu!”, a nie jej faktyczne hasto ,,Madry wybdr, lepsze zycie” . W tej sytuacji

jednak uzyskany obraz bedzie, niestety, niepeiny.

KTORE HASLO JEST NAJLEPSZE?

Zdaniem ankietowanych najbardziej udanym sloganem w tegorocznych wyborach jest
hasto AWS ,Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” - jako najlepsze wskazalo je prawie dwie
piate (37%) respondentow. Rownie duzym powodzeniem jak wsrdd ogdtu Polakow cieszy sig

ono w grupie osoéb wybierajacych si¢ do urn. O ponad potowe mniej (15%) wskazan zyskato

! Por. komunikat CBOS ,,Hasta wyborcze w kampanii prezydenckiej ‘957, grudzien ‘95.
* Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (87) przeprowadzono w dniach 26 sierpnia - 1 wrze$nia ‘97
na 2265-osobowej reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancoéw Polski.
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hasto gtownego rywala AWS w sondazach - SLD ,Dobre dzi§, lepsze jutro”. Tylko
nieznacznie mniej osob jako najlepsze wybrato hasto PSL ,,Laczy nas Polska”, przy czym
roznica ta jest nieco mniejsza wsrdod zamierzajacych wzia¢ udziat w wyborach niz wsrod

ogotu badanych. Mniej podobaja si¢ hasta UP, ROP i poprzednie hasto UW.

Tabela 1 w procentach
W kampanii wyborczej partie polityczne beda Wskazania
wystepowac z réznymi hastami wyborczymi. Proszg og6hu ankietowanych 0s0b wybierajacych si¢
powiedzie¢, ktore z przedstawionych haset jest - w Pana(i) na wybory (N=1434)
ocenie - najlepsze, najbardziej si¢ Panu(i) podoba?
,.Zawsze Polska, wolno$¢, rodzina” 37 39
,Dobre dzis, lepsze jutro” 15 16
”Laczy nas Polska” 12 14
»Zashigujesz na wigcej” 9 7
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 8 8
»Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 5 6
Trudno powiedzie¢ 14 11

Hasto AWS cieszy si¢ najwigksza popularnos$cia wsrdéd osob w srednim wieku (od 35
do 54 lat), gleboko religijnych, o prawicowych pogladach politycznych. Z kolei hasto SLD
najbardziej podoba si¢ badanym identyfikujacym si¢ z lewica 1 najmtodszym respondentom
(do 24 roku zycia).

Wsrod przedstawicieli kadry kierowniczej 1 inteligencji najwigkszym powodzeniem
ciesza si¢ hasta AWS , Zawsze Polska, wolno$¢, rodzina” (32%) oraz - co do$¢ zaskakujace -
PSL ,taczy nas Polska” (21%). Wsrod pracownikow umystowych nizszego szczebla drugie
miejsce pod wzgledem popularnosci (po hasle AWS - 39% wskazan) zajat slogan SLD
,Dobre dzi$, lepsze jutro” (16%). Z kolei pracownicy fizyczno-umystowi w poréwnaniu
z innymi grupami spoteczno-zawodowymi w zdecydowanie najwigkszym stopniu optuja za
hastem AWS - za najlepsze uznata je blisko potowa (49%) tej grupy respondentéw, pozostale
za$ hasla zyskaty wyraznie mniej wskazan. Rolnikom najbardziej podobaly si¢ hasta ,,Zawsze
Polska, wolnos¢, rodzina” (27%) oraz ,,Dobre dzis, lepsze jutro” (22%). Zaskakujace jest to,
ze podobne preferencje co do wyborczych haset maja réwniez osoby bezrobotne
(odpowiednio 34 1 19%). Warto zauwazy¢, ze w grupach uposledzonych spolecznie

(o mniejszych dochodach, nizszym wyksztalceniu, gorzej oceniajacych wilasne warunki
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materialne) hasta odwotlujace si¢ do diagnoz ,,socjalnych” - ,,Zastugujesz na wiecej” 1 ,,Nie
bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” nie ciesza si¢ wigkszym poparciem niz wérdd osob
0 wyzszym statusie materialnym. Mozna stad wnosi¢, ze nawet adresaci tych haset

niespecjalnie je ,.kupili”.
OCENA HASEE. WYBORCZYCH W ELEKTORATACH PARTII I UGRUPOWAN

Hasta wyborcze poza specyficzng zawarto$cia treSciowa maja roézne konotacje,
przywotuja rézne wartosci, ktore sa dewiza, idea przewodnia poszczegdlnych ugrupowan.
Apeluja one zatem do réznych typow ,,wyborczej wrazliwosci” Polakdéw. Interesujace moze
by¢ przesledzenie popularnosci hasel w elektoratach poszczegdlnych ugrupowan. Moze to

2

utatwi¢ orientacje¢, na jakie elementy programowe 1 jaki ,,jezyk” uwrazliwieni sa wyborcy
poszczegbdlnych partii. Wigksza niz zwykle wielko$¢ proby pozwala na przeprowadzenie

sensownych analiz tego rodzaju.

CBOS

W kampanii wyborczej partie polityczne beda wystgpowa¢ z r6znymi hastami
wyborczymi. Prosz¢ powiedzie¢, kiore z przedstawionych haset jest - w Pana(i)
ocenie - najlepsze, najbardziej si¢ Panu(i) podoba?

Wskazania wérod elektoratu UP (N=70)

,,Zawsze Polska, wolno$¢, rodzina” 36%
,Dobre dzis, lepsze jutro” 20%
”}aczy nas Polska” 13%
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 12%
,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 7%
»Zashugujesz na wigcej” 2%

Trudno powiedzie¢ 9%

Wskazania wsrod elektoratu UW (N=142)

»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 25%
”}aczy nas Polska” 20%
,,Zawsze Polska, wolno$¢, rodzina” 19%
»Zashugujesz na wigcej” 15%
,Dobre dzis, lepsze jutro” 8%
,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 4%

Trudno powiedzie¢ 9%
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Wskazania wérod elektoratu AWS (N=301)

.Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” 55%
”Laczy nas Polska” 9%
,,Dobre dzis, lepsze jutro” 9%
,Zastugujesz na wigcej” 8%
,,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 7%
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 4%

Trudno powiedzie¢ 9%

Wskazania wsrod elektoratu SLD (N=316)

,,Dobre dzis, lepsze jutro” 30%
,Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” 24%
”Laczy nas Polska” 21%
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 9%
,Zastugujesz na wigcej” 6%
,,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 4%

Trudno powiedzie¢ 6%

Wskazania w$rod elektoratu PSL (N=111)

.Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” 40%
”Laczy nas Polska” 17%
,,Dobre dzis, lepsze jutro” 11%
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 7%
,,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 6%
,Zastugujesz na wigcej” 2%

Trudno powiedzie¢ 18%

Wskazania wsrod elektoratu ROP (N=67)

,Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” 51%
”Laczy nas Polska” 9%
,,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 9%
,,Dobre dzis$, lepsze jutro” 8%
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 2%
,Zastugujesz na wigcej” 8%

Trudno powiedzie¢ 14%

Wskazania wsrod niezdecydowanych, na kogo gtosowac (N=269)

.Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” 41%
,,Dobre dzis, lepsze jutro” 17%
”Laczy nas Polska” 10%
,Zastugujesz na wigcej” 7%
,,Nie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske” 5%
»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” 4%

Trudno powiedzie¢ 17%
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Trzeba podkresli¢, ze badanie realizowaliSmy przed rozpoczg¢ciem kampanii, kiedy
znajomo$¢ haset wyborczych 1 umiejetnos¢ ich skojarzenia z poszczeg6dlnymi ugrupowaniami
byly raczej niewielkie. Swiadcza o tym wyniki sondazu. Jedynie hasta wyborcze SLD, UW
1 AWS uznano za najlepsze w elektoratach tych partii. Wér6d zwolennikow pozostatych
analizowanych ugrupowan najbardziej podobata si¢ wyborcza sentencja AWS.

Dla poznania ideowych preferencji poszczegdlnych elektoratow wazny jest takze
stopien poparcia dla pozostatych haset.

Do sympatykéw UW poza hastem rozpoznawanym jako wlasne najbardziej trafiaja te,
ktore odnosza si¢ do wartosci patriotycznych i narodowych: ,t.aczy nas Polska” oraz ,,Zawsze
Polska, wolnos$¢, rodzina”. Zblizone sa preferencje potencjalnych wyborcow SLD. Wsréd
zwolennikow pozostalych ugrupowan, a takze wsrdd niezdecydowanych, na kogo odda¢ swoj
glos, wyraznie najbardziej podoba si¢ hasto AWS. Natomiast najbardziej nietrafione wydaje
si¢ hasto wyborcze Unii Pracy. W elektoracie tej partii slogan ,,Zastugujesz na wigcej”
najmniej si¢ podobal sposrod wszystkich przedstawionych, natomiast najbardziej - hasta, pod

ktorymi startuja AWS i SLD.

CZY HASEA KOJARZONE SA ZE ZGLASZAJACYMI JE UGRUPOWANIAMI?

ZapytaliSmy respondentéw, ktére hasla - ich zdaniem - najbardziej pasuja do
poszczegbdlnych ugrupowan, w najwigkszym stopniu zgadzaja si¢ z ich wizerunkiem
utrwalonym w spotecznej §wiadomosci.

Najbardziej rozpoznawalne 1 kojarzace si¢ z gloszacymi je ugrupowaniami sa hasta
AWS, SLD oraz ROP, przy czym w tym ostatnim przypadku rozpoznanie byto nieco

latwiejsze z racji zaszyfrowania w samym hasle skroétu nazwy ugrupowania.
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CBOS

Jak Pan(i) sadzi, do ktorej partii najbardziej pasuje kazde z tych haset, ktora z partii

wymienionych na tej karcie bedzie wystgpowa¢ w kampanii wyborczej z hastem:

»\ie bedziesz sam. Razem odbudujemy Polske”

ROP 22%
UP 8%
AWS 6%
PSL 6%
uw 5%
SLD 4%
Trudno powiedzie¢ 49%
wZawsze Polska, wolnos¢, rodzina”
AWS 21%
uw 11%
PSL 9%
ROP 6%
SLD 4%
UP 4%
Trudno powiedzie¢ 45%
»Dobre dzis, lepsze jutro”
SLD 20%
PSL 9%
UP 8%
ROP 7%
AWS 6%
Uw 4%
Trudno powiedzie¢ 46%
wZaslugujesz na wiecej”
UP 17%
uw 11%
PSL 7%
AWS 6%
SLD 5%
ROP 4%
Trudno powiedzie¢ 50%
”L.aczy nas Polska”
AWS 15%
ROP 13%
PSL 8%
SLD 7%
Uw 6%
UP 5%
Trudno powiedzie¢ 45%
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»W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!”

uw 15%
SLD 14%
UP 9%
PSL 7%
AWS 4%
ROP 3%

Trudno powiedzie¢ 47%

Zdecydowanie najtatwiejsza byta, jak si¢ okazato, identyfikacja hasta ROP. Mylnych
rozpoznan, wskazujacych, ze jest to hasto innej partii, bylo relatywnie niewiele. Slogan
,Dobre dzi$, lepsze jutro” réwniez stosunkowo wyraznie kojarzono z SLD. Podobnie hasto
»Zawsze Polska, wolnos$¢, rodzina” dos¢ jednoznacznie przypisywano AWS, cho¢ nieco
wigcej badanych niz w poprzednich przypadkach (co dziewiaty) zidentyfikowalo je jako
sentencj¢ wyborcza innej partii, a mianowicie UW. W najmniejszym stopniu hasto to pasuje,
zdaniem ankietowanych, do UP.

Mniej jednoznaczne byly opinie o hasle ,,Zaslugujesz na wigcej”, cho¢ najczg¢scie]
przypisywano je UP, do$¢ czesto rozpoznawano je rowniez jako hasto UW. Calkiem
niejednoznaczny okazuje si¢ slogan ,,W lewo? W prawo? Zawsze do przodu!” - w rownym
stopniu identyfikowano go jako hasto UW, co wyborcze zawotanie SLD.

Najbardziej zagadkowe jest dla badanych - skadinad dobrze przyjmowane i podoba-
jace si¢ - hasto PSL ,,Laczy nas Polska”. Slogan ten byt identyfikowany przede wszystkim

z AWS i ROP, dopiero na trzecim miejscu wymieniano PSL.

Wsrdéd wyborcoéw wigksza popularnoscia ciesza si¢ hasta patriotyczne, odnoszace si¢
raczej do poczucia wspdlnoty narodowej 1 wolnosci, niz ,,socjalne”, odwotujace si¢ do idei

rownoscl.
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Sposrédd sentencji wyborczych tegorocznej kampanii najmniej podobaja si¢ hasta
wyborcze ROP, UP i niedoszty slogan wyborczy UW, ktérego zmiana byla jak najbardziej
uzasadniona. Niskie notowania tych haset zdaja si¢ wynika¢ z ich konstrukcji - niezbyt trafne;j
z punktu widzenia politycznego marketingu. Haslo UP ,,Zastugujesz na wigcej” to apel
Z pozycji przegranego, a warto pamigta¢, ze nawet faktyczni przegrani nie lubia, by
ktokolwiek im o tym przypominat. Uwagi te stosuja si¢ rowniez do wyborczego hasta ROP,
ktore zawiera podobne konotacje - zwlaszcza w pierwszej jego czgsci, odwolujacej si¢ do
poczucia spotecznej izolacji. Jesli chodzi o zawarto$¢ treSciowa, to wydaje sig, ze druga czes¢
tego hasta, deszyfrujaca nazwe ugrupowania, ktore je glosi, dodatkowo pogarsza jego
efektywnos$¢. Stawiana w nim teza o konieczno$ci odbudowy panstwa zawiera bowiem
zatozenie o0 jego obecnym stanie zrujnowania, co nie dla wszystkich moze by¢ diagnoza
odpowiadajaca rzeczywisto$ci. W sumie oba te hasta nie maja charakteru uniwersalnego,
odwotuja si¢ jedynie do grupy osob podzielajacych tresci w nich zawarte.

Inaczej jest natomiast w przypadku hasta AWS ,,Zawsze Polska, wolno$¢, rodzina”,
ktore zyskalo najwigcej wskazan. Mimo niezbyt zrecznej konstrukcji (po przystowku
»Zawsze” wymienia bowiem obok siebie warto$ci z réznych porzadkow) jest czytelne
1 dobrze precyzuje gltowny zakres zainteresowan tej koalicji. Do$¢ trafny 1 tatwo
rozpoznawalny wydaje si¢ rowniez slogan SLD ,,Dobre dzis, lepsze jutro”. Dobre jest rowniez
hasto PSL ,,Laczy nas Polska”, aczkolwiek przed pelnym ,,rozkreceniem” kampanii wyborczej
w mediach malo kto podpisatby si¢ pod stwierdzeniem, Ze jest to polityczna sentencja partii

Waldemara Pawlaka.



ANEKS

PODZIAL NA REGIONY W BADANIACH CBOS

1. Region poétnocny:

09 woj. elblaskie
10 woj. gdaskie

17 woj. koszaliskie
26 woj. olsztyrskie
39 woj. stupskie
41 woj. szczeciskie

2. Region zachodni:

11 woj. gorzowskie
12 woj. jeleniogorskie
20 woj. legnickie

45 woj. waltbrzyskie
47 woj. wroctawskie
49 woj. zielonogorskie

3. Region sodkowozachodni:

05 woj. bydgoskie
13 woj. kaliskie

16 woj. konirskie
21 woj. leszczyakie
29 woj. pilskie

32 woj. poznaekie
44 woj. torurskie

46 woj. wioctawskie

4. Region sodkowy:

01 woj. warszawskie
07 woj. ciechanowskie
24 woj. tédzkie

30 woj. piotrkowskie
31 woj. ptockie

34 woj. radomskie

37 woj. sieradzkie

38 woj. skierniewickie

5. Region wschodni:

02 woj.
03 woj.
06 woj.
22 woj.
23 woj.
28 woj.
36 woj.
40 woj.
48 woj.

bialskopodlaskie
biatostockie
chetmskie
lubelskie
lomzhskie
ostrojekie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

6. Region potudniowo-wschodni:

15 woij.
18 woi.
19 wo.
25 woj.
33 woj.
35 woj.
42 woj.
43 woj.

kieleckie
krakowskie
krosiierskie
nowosdeckie
przemyskie
rzeszowskie
tarnobrzeskie
tarnowskie

7. Region potudniowo-zachodni:

04 wo.
08 wo.
14 wo.
27 woj.

bielskie
czastochowskie
katowickie
opolskie
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Tabela 1. W kampanii wyborczej Rartie polityczne be .da wyste powac z r6z nymi hastami wyborczymi. Prosze . gowiedziec ’
ktére z przedsStawionych haset jest, w Pana(i) ocenie, najlepsze, najbardziej Sie . Panu(i) podoba?
(%)
taczy nas Dobre Nie W, lewo? Zastugu- Zawsze ludno Liczba |
Polska dzis 7, be dziesz W prawo? jgsz ha Ppiska,  powiedziec 0s6b
lepsze sam. Razem Zawsze do ie .cej wolnos ¢,
jutro odbudujemy  pfzodu! rodgina
Polske,
Ogotem 12 15 5 8 9 37 14 2261
Plec . .
Mé czyz ni 15 15 6 9 9 33 14 1071
obleYy 10 15 4 7 9 40 15 1190
Wie
do 24 lat 11 18 5 13 12 33 9 315
-34 9 15 7 9 16 32 12 402
35-44 10 15 4 8 11 41 11 500
45-54 16 16 4 5 6 42 11 387
55-64 = ) 16 15 5 6 5 38 16 299
65 lat i wie  cej 13 11 5 6 3 34 28 359
Mu\aﬁce zamieszkania
ies 11 16 4 6 6 38 19 835
Miasto do 20 tys. 14 15 5 8 11 34 13 250
od 21 do 100 tys. 10 14 7 9 11 40 10 455
101-500  tys. o 13 16 4 7 12 35 12 436
501 tys.i wie ,cej mieszk. 18 11 7 11 8 35 11 280
Region
otnocny 16 13 4 9 7 39 11 261
Zachodni ) 11 2 3 5 6 8 33 14 267
Srodkowozachodni 15 12 5 7 10 36 15 347
Srodkowy 12 13 5 9 7 39 15 397
Wschodni i 11 17 6 7 8 35 17 240
Potudniowo-wschodni 11 1 0 7 8 8 36 20 348
Potudniowo-zachodni 9 19 4 8 13 39 400
Wyksztatcenie
Podstawowe 10 14 4 6 5 38 23 662
Zasadnicze zawodowe 9 17 7 6 10 38 13 624
Srednie 14 15 5 10 11 37 8 804
WyBze 21 14 3 12 9 28 12 171
Grupa spol.-zaw. pracuja cy
adra’ kier.,inteligencja 21 B3 P 14 g 32 9 126
Prac.umyst.niz ~.szCzebla 11 16 4 9 13 39 7 253
Pracownicy fiz.- umyst. 10 1 0 7 7 9 49 7 164
Robotnicy “wykwalifikowani 13 14 6 4 14 39 10 278
Robotnicy niewykwalifik. 10 i 6 6 7 9 36 15 98
Rolnlc%/ . . ) 11 2 2 5 7 5 27 23 132
Prywatini przedsie  biorcy 11 17 7 9 12 32 12 108
Bierni zawodowo
Rencis’ci 14 15 3 5 7 38 18 302
Emeryci i 14 12 6 6 3 37 22 395
Uczniowie i studenci 14 16 4 15 36 6 119
Bezrobotni L 8 19 4 9 12 34 14 171
Gospodynie domowe i inni 6 14 5 12 10 37 16 114
Pracuja .cy poza rolnictwem
Sfera” budz etowa 14 16 4 12 12 34 8 252
Sektor pan “stwowy 11 13 4 6 11 40 15 242
Sektor prywatny | 13 14 9 11 38 10 564
Spoldzielczos ¢ 10 24 15 2 14 35 2 50
Dochody ,nad'edna‘ osobe,
Poniz ej 200 zt 14 5 7 9 39 18 403
- 325 12 16 6 7 10 36 14 449
326 - 449 14 17 5 6 6 40 12 403
450 - 599 13 17 5 6 9 41 9 320
Powyzj 599 zt 19 13 4 11 10 33 10 363
Ocena wiasnych war. mater.
Zle 12 13 4 7 10 36 18 520
Srednie 11 1 4 5 7 8 38 16 1164
Dobre 14 18 6 10 9 36 7 576
Udziat w prakt. religgnych
Kilka razy w tygodniu 6 9 4 6 8 52 15 137
Raz w tygodniu, 11 1 4 5 7 8 40 14 1159
Kilka razy" w miesia  cu 13 15 6 7 9 35 15 263
Kilka razy w roku = 15 16 4 8 11 33 13 464
W ogdle "nie uczestniczy 15 19 4 13 11 25 14 232
Pogla dy polityczne
ngigap Y 19 27 3 9 9 24 427
Centrum 13 12 6 10 11 37 10 624
Prawica . . 10 1 7 8 8 48 700
Trudno powiedziec 8 14 3 4 7 31 32 508




