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ZAINTERESOWANIE WYBORAMI I OCENA KAMPANII WYBORCZEJ

KOMUNIKAT Z BADAN
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PRZEDRUK MATERIALOW CBOS W CALOSCI LUB W CZESCI ORAZ WYKORZYSTANIE DANYCH EMPIRYCZNYCH
JEST DOZWOLONE WYLACZNIE Z PODANIEM ZRODEA




Kampania wyborcza dobiega konca. Jak jest ona oceniana w pordéwnaniu
z poprzednimi - przed wyborami parlamentarnymi ‘93 i prezydenckimi ‘95? Czy nasilenie
kampanii wyborczej, przede wszystkim za$ jej obecnos¢ w telewizji wplynety - 1 w jakim

stopniu - na zwigkszenie zainteresowania wyborami?

ZAINTERESOWANIE WYBORAMI

W ostatnich dniach sierpnia, na trzy tygodnie przed wyborami, nie odczuwali§my
zwigkszonego zainteresowania tym wydarzeniem, jakiej$ szczegolnej ,,goraczki przedwy-
borczej”'. Wtedy jednak kampania nie nabrata jeszcze rozmachu. Jak natomiast obecnie
ksztaltuje si¢ to zainteresowanie”, na niespetna tydzien przed wyborami, po dziesigciu dniach

intensywnej kampanii?
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RYS. 1. ZAINTERESOWANIE WYBORAMI
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! Por. komunikat CBOS ,,Zainteresowanie wyborami”, wrzesien ‘97.
? Sondaz ,,Omnibus” zrealizowano w dniach 11-15 wrzeénia ‘97 na 1335-osobowej reprezentatywnej probie
losowej dorostej ludnos$ci Polski.



Intensywna kampania wyborcza pierwszej dekady wrze$nia w minimalnym stopniu
wptyngta na zwigkszenie zainteresowania wyborami. Niespelna tydzien przed glosowaniem

mniej niz dwie trzecie badanych deklarowato, Ze interesuje si¢ nimi.

Poréwnanie zainteresowania telewizyjnymi programami wyborczymi obecnie i na
tydzien przed wyborami parlamentarnymi ‘93 oraz prezydenckimi ‘95 ksztattowalo sig

nastepujaco-.
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RYS. 2. TELEWIZJA NADAJE AUDYCJE WYBORCZE PREZENTUJACE POSZCZEGOLNE
PARTIE I KANDYDATOW NA POSLOW. CZY OGLADA PAN(I) TE PROGRAMY?
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Tak, niektére

Nie, nie ogladam

17-181X'93  26-29 X'956  11-151X'97

Bloki wyborcze w telewizji oglada systematycznie mniej wigcej co siodmy badany,
natomiast co trzeci nie oglada ich wcale. W poréwnaniu z poprzednimi kampaniami
wyborczymi zainteresowanie tymi programami jest zdecydowanie mniejsze. Potwierdza to

przypuszczenie, ze obecna kampania wyborcza wzbudza mniejsze emocje niz poprzednie.

3 Wszystkie dane pochodza z ostatniego tygodnia przed wyborami.
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OCENA KAMPANITI WYBORCZEJ

Jak natomiast wypada ocena dotychczasowego przebiegu obecnej kampanii wyborczej

w poréwnaniu z analogicznymi ocenami dwoch poprzednich kampanii*?

RYS. 3. JAK NA PODSTAWIE SWOICH OBSERWACJI MOGL(OGLA)BY PAN(I) OCENIC
DOTYCHCZASOWY PRZEBIEG KAMPANII WYBORCZEJ. CZY OBECNA KAMPANIA

WYBORCZA JEST:
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Trudno powiedzie¢

Mniejszemu niz poprzednio zainteresowaniu wyborami odpowiada ocena przebiegu

kampanii wyborczej. Jedynie co trzeci badany uwaza, iz jest ona interesujaca - podczas gdy
zarowno kampania przed wyborami prezydenckimi ‘95, jak 1 wyborami parlamentarnymi ‘93

zainteresowaty blisko potowe ankietowanych.

* Dane dotyczace obecnej kampanii wyborczej oraz kampanii z roku 93 pochodza z ostatniego tygodnia przed
wyborami. Natomiast dane dotyczace wyboréw prezydenckich pochodza z badania realizowanego na dwa
tygodnie przed pierwsza tura.



Zdecydowanie przewaza opinia, ze kampania ta jest ogolnikowa. Natomiast
w odroznieniu od obydwu poprzednich kampanii, a zwlaszcza tej sprzed ostatnich wyborow
prezydenckich, obecna kampania wyborcza jest oceniana jako znacznie spokojniejsza,
nieagresywna.

Bardzo charakterystyczne, ze w pordwnaniu z poprzednimi kampaniami wyborczymi
znacznie wigksza liczba badanych nie potrafita oceni¢ tegorocznej kampanii w zadnym
z trzech poddanych ocenie wymiaréw. Niewatpliwie §wiadczy to o mniejszym niz poprzednio
zainteresowaniu nia, o tym, ze odbywa si¢ ona jakby poza sfera zainteresowan ponad jedne;j
czwartej Polakow.

I wreszcie - jak oceniane sa w obecnej kampanii wyborczej programy telewizyjne
przygotowane przez poszczegdlne komitety wyborcze? (Oceniali tylko ci, ktorzy ogladali
przynajmniej niektore bloki wyborcze. N= 856. Odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz
badani mogli wskaza¢ trzy partie w kazdym wymiarze.)

Za najbardziej zZywe, interesujace uznane zostaly telewizyjne programy wyborcze

nastepujacych partii:

— Unii Wolnosci 33%
— SLD 31%
- AWS 30%
— Unii Pracy 17%
— PSL 17%
— ROP 16%
— UPR 7%
— KPEiR 7%
— KPEiR RP 4%
— Bloku dla Polski 3%

Trudno powiedzie¢ 30%



Z kolei za najbardziej konkretne, rzeczowe uznano programy telewizyjne:

— Unii Wolnosci 28%
— SLD 28%
- AWS 22%
- UP 17%
— ROP 13%
— PSL 11%
— KPEiR 6%
— UPR 5%
— KPEiR RP 2%
— Bloku dla Polski 2%

Trudno powiedzie¢ 32%

Natomiast najbardziej spokojne, nieagresywne byty zdaniem badanych programy:

— Unii Wolnosci 24%
— SLD 23%
— Unii Pracy 16%
- AWS 14%
— KPEiR 14%
— PSL 13%
— ROP 9%
— KPEiR RP 7%
— Bloku dla Polski 5%
— UPR 2%

Trudno powiedzie¢ 33%



