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Dane zawarte w opracowaniu stanowia cze$é wynikdéw badan zmierzajacych
do odtworzenia zewnetrznych uwarunkowan, w jakich jest realizowana polityka
informacyjna rzadul. Wybér tych konkretnie wynikéw i sposobu ich uporzadko-
wania - pordwnanie pozycji, jaka na czytelniczym rynku odbiorcy zajmuja
rbézne zrbédita informacji i Srodki przekazu - wykracza poza pierwotny zamysit
badawczy. Zostal dokonany gitdwnie ze wzgledu na wymowe piynacych zen wnioskdw.
Zwigzek pomiedzy pozycja poszczegdlnych Srodkdéw przekazu a warunkami, w jakich
jest realizowana polityka informacyjna rzadu, wydaje sie na pozdr luZny. Jest
jednak faktem empirycznym. Réznice w popularnoéci, wiarygodnosci i sile oddzia-
tywania roéznych Srodkdéw przekazu okazaly sie na tyle znaczace, ze stanowia
osobny, samodzielny aspekt zasadniczego obszaru penetracji w ramach wspomnia-

nego badania.

Wiekszo&é przytaczanych dalej wynikdéw odpowiedzi na pytania ankiety
sugeruje, ze jest naturalnym odzwierciedleniem czestoéci korzystania z rdz-
nych Srodkéw przekazu informacji 1 jej zrdznicowania. To pozdr. Badanie stu-
zyto innym celom i nie mozna na podstawie odpowiedzi na pytania tej akurat
ankiety wnioskowalé na przyktad o rzeczywistym czasie ogladania telewizji czy
o poczytnoéci konkretnego tygodnika. Wiekszoéé odpowiedzi na pytania ankiety
to oceny, a nie proste relacje zachowan - choé¢ moga sprawial takie wrazenie.
Respondenci wyrazali przede wszystkim opinie o sobie samych - przekazywali
obraz wlasnej osoby. "Nigdy nie ogladam <<Dziennika Telewizyjnego>>" mbgt
powiedziel zardwno czlowiek nie posiadajacy telewizora lub regularnie pracu-
jacy wieczorami, jak i ten, ktéry Sleczy przed telewizorem kilka godzin
dziennie, nie wypada mu jednak /wedlug wlasnego mniemania/ do tego sie przy-
znal. Na przyktad tylko 4,1% respondentdw oSwiadczylo, ze szczegdlnie uwaz-
nie oglada programy i filmy dla dzieci, tymczasem z potocznych obsefwacji,

z rozmbéw prywatnych, a przede wszystkim badad OBOP wynika, ze przynajmniej
w przypadku programéw na dobranoc dla dzieci liczba ta jest powaznie zani-

zona.

Liczbe ogladajacych poszczegdlne programy oraz czytajacych tygodniki
nalezy zatem traktowal z pewna ostroznoécia - sa one raczej obrazem stawy,
jaka sie ciesza programy i tygodniki, lub wyrazem rezerwy, z jaka sa przez

widzéw i czytelnikdéw traktowane, niz realna statystyka zachowan odbiorcdw.

1 "Polityka informacyjna" - badania przeprowadzono w dniach 3-19 marca

1986 r. technika wywiadu kwestionariuszowego na reprezentatywnej probie udzia-
towej dorostej ludno$ci Polski, liczacej standardowo 1498 o0sdéb - na uzytek
tych badani powiekszonej o 79-osobowg nadreprezentacje inteligencji.



1. Zrbdla informacji - zestawienia globalne

W odpowiedzi na standardowo stosowane w ankietach CBOS pytanie "Skad docie-

raja do Pana/i/ informacje o tym, co dzieje sie w kraju?'" wskazywano na:

1/ telewizje 85,27%
2/ prase 63,57
3/ polskie radio 54,97
4/ obserwacje, na to, co na co dzien widad 28,87
5/ rozmowy ze znajomymi, rodzina 19,4%
6/ polskojezyczne rozgtoénie radiowe 12,4%
7/ rozmowy z kolegami w zakladzie pracy 11,5%

8/ to, co ludzie méwia w kolejkach i na
ulicy, w tramwaju, pociagu, autobusie 9,0%

9/ konferencje prasowe rzecznika rzadu 8,3%

W odpowiedziach widaé znaczgcg przewage oficjalnych, zinstytucjonalizo-
wanych form przekazu nad wszelkimi innymi. Jest to tym bardziej widoczne,jesli
przeanalizujemy wspblwystepowanie wskazan. Wylacznie oficjalne zrédita wybrato
36,5% respondentéw, dwa oficjalne Zrédta i pozycje 'wlasne obserwacje" - 16,9%,
natomiast zadnego oficjalnego Zrédta nie wybralo 1,3% . W sumie kazdy z 957%
respondentéw /3,7% nie odpowiedzialo/ wskazal na przynajmniej jedna zinstytu-
cjonalizowanag, oficjalnag forme przekazu jako Zrédio swoich informacji o tym,
co dzieje sie w kraju. Praktycznie zatem nie ma takich oséb, ktére znajdowaty-
by sie poza oddziatywaniem &rodkdéw masowego przekazu, przy czym najwiekszy

krag odbiorcdéw zdobyla sobie telewizja - 85,2% populacji.

Nie mozna na podstawie odpowiedzi na zacytowane pytanie pordéwnywaé pozycji,
jaka badani przypisuja poszczegdlnym Zrdédtom informacji, np. telewizji i roz-
mowom w kolejkach i autobusach. Obydwa Zr6dia naleza integralnie do zupetlnie
réznych sfer ludzkiego doéwiadczenia, a przecietny cztowiek nie prowadzi wszak
rejestru docierajacych do niego informacji i zazwyczaj nie zdaje sobie nawet
sprawy, skad doktadnie i o czym sie dowiaduje. Mozemy dokonywal poréwnad wy-
lacznie miedzy zinstytucjonalizowanymi Zrédiami i nieoficjalnymi /rozmowy z ko-
legami, rodzing i znajomymi, rozmowy w kolejkach i tramwajach/ oraz w ramach

oficjalnych 2rbédet przekazu, np. miedzy radiem i telewizjg a prasa.

W kolejnym pytaniu prosiliémy badanych o wybranie /z tego samego zestawu,

co w poprzednim pytaniu/ dwu Zr6de? informacji: najbardziej aktualnych, naj-

Respondenci odpowiadali wybierajac trzy mozliwo$ci z podanego zestawu
stad wartodci procentowe nie sumuja sie do 100.



bardziej interesujacych oraz najbardziej peinych 1 wyczerpujacych. Oto pozy-

cje poszczegdlnych Zrédet informacji:

Zrédta informacji: Odsetki wskazan

- najbardziej aktualnych

1/ telewizja 33,2
2/ radio 24,9
3/ prasa 19,1
4/ zachodnie rozgtodnie 7,3
5/ wtasne obserwacje 5,8
6/ plotka 3,5
7/ rzecznik prasowy rzadu 2,2
8/ rodzina; znajomi 2,0
9/ koledzy z pracy 2,0

- najbardziej interesujacych

1/ telewizja 24,9
2/ prasa 14,1
3/ radio 13,3
4/ zachodnie rozgtosnie 10,4
5/ wlasne obserwacje 8,1
6/ plotka 8,1
7/ rzecznik prasowy rzadu 7,9
8/ rodzina, znajomi 7,3
9/ koledzy z pracy 5,6

- najbardziej pelnych i wyczerpujacych

1/ prasa 25,8
2/ telewizja 23,4
3/ radio 18,9
4/wtasne obserwacje 9,0
5/ zachodnie rozgloénie 7,5
6/ rzecznik prasowy rzadu 5,6
7/ rodzina, znajomi 3,8
8/ plotka 3,4
9/ koledzy z pracy 2,7

Porzadek wystepujacy w odpowiedziach na pierwsze pytanie zostat tu w zasa-
dzie odtworzony: zdecydowanie przewazaja zinstytucjonalizowane $rodki przekazu

nad wszelkimi innymi.



Inaczej jest w przypadku, gdy chodzi o wymiar zaufania. Respondenci do-

konujac wyboru dwu zrddet informacji najbardziej godnych zaufania wskazali na:

1/ telewizje 20,7
2/ prase 19,8
3/ wiasne obserwacje 19,0
4/ radio 15,1
5/ rodzine, znajomych 7,9
6/ zachodnie rozgtoénie 6,2
7/ plotke 4,0
8/ rzecznika prasowego rzadu 3,9
9/ kolegdw z pracy 3,4

Spoérdéd ogdtu badanych 34,3% uznato za godne zaufania wytgcznie oficjalne

érodki przekazu, natomiast 17,27 nie wybrato ani jednego z nich.

Znaczaca pozycje w hierarchii zrdde? informacji najbardziej godnych zau-
fania zajmuja wtasne obserwacje. W odniesieniu do grupy respondentéw obdarzaja-
cych to zrédto najwiekszym zaufaniem /19% ogdétu badanych/ mozemy przyjaé, ze
zgodnoéé z naocznym ogladem sytuacji w kraju jest miara uzywana przez nich do
oceny wiarygodnoéci innych Zrédet informacji. Jak zatem w ich oczach przedsta-
wia sie zgodnoéé obrazu kreowanego przez oficjalne $ivodki przekazu, zachodnie
rozgtoénie i rozmowy ze znajomymi oraz rodzina z codziennym doswiadczeniem?

Odpowiedzi dostarcza nastepujgce zestawienie:

Zrbdta informacji cieszace sie Obdarzajacy 2rd6dta informacji

takim samym zaufaniem takim samym zaufaniem

f/’/’/’/“/"/’,/oficjalne érodki przekazu 43,3 /13,8/%
8,9 /12,9/%

zachodnie rozgtosnie

Wtasne obserwacje i
ozmowy ze znajomymi, ro-
dzina, kolegami w pracy,
rozmowy w kolejkach i na

ulicy 34,4 /11,0/7%

Wtasne obserwacje 1 nic

poza tym 13,3 /4,3/%

Na pierwszym miejscu podano wielkoé¢ udziatu w grupie tych, ktérzy wy-
brali wtasne obserwacje jako godne zaufania zZrdédto informacji, w nawiasie -
w ogbdlnej liczbie respondentdw.



Okazuje sig, ze obraz powstatly z wlasnych obserwacji jest najbardziej
zbiezny z obrazem kreowanym przez imstytucjonalne érodki przekazu informacji.
Obraz sytuacji w kraju zawarty w przekazach prasowych, radiowych i telewizyj-
nych jest blizszy codziennemu dodwiadczeniu niz rysujacy sie z tredci potocz-

nych rozméw w kregu blizszych i dalszych znajomych.

Respondenci obdarzajacy takim samym zaufaniem wlasne obserwacje i ofi-
cjalne $rpdki przekazu stanowia 13,8% catoéci préby. Wraz z tymi, ktoérzy jako
godne zaufania wybrali wytacznie oficjalne Zrédta /34,3%/, tworza oni grupe
nie dowierzajacych nieoficjalnym Zrédtom informacji, liczaca 48,1% ogdétu ba-
danych. Przypomnijmy, Ze takich, ktérzy nie wierza zrédtom oficjalnym, byto
17,2%.

Z dotychczas przedstawionych danych wynika, ze oficjalne $§rodki przekazu
maja znaczna przewage /wrecz monopol/ w ksztaltowaniu obrazu sytuacji w kraju,
jaki dociera na co dzied do przecietnego obvwatela. Fakt ten w potaczeniu z
deklarowanym matym zaufaniem do pozainstytucjonalnych form przekazu prowadzi do
dwéch konkurencyjnych hipotez: albo opinia publiczna /pozainstytucjonalna/
nie nadgza za iloécia informacji podawanych przez oficjalne Zrédta /z powodu ich
nawatu lub braku ptaszczyzny pozwalajacej réznorodne informacje integrowaé/,
albo tez owa opinia przestata sie sytuacja w kraju interesowaé. Tak czy ina-
czej te dwie konkurencyjne hipotezy prowadza do tego samego wniosku, choé
réznymi drogami - wszystkie zaprezentowane dotychczas wyniki kaza przypusz-
czal, iz Swiat kreowany przez $rodki masowego przekazu odbiega w znacznym
stopniu od rzeczywistosSci obecnej w codziennych, potocznych rozmowach, od tego,
czym zyja i o czym rozmawiaja ludzie w domu, w pracy i na ulicy. Nie znaczy
to oczywiscie, ze obraz sytuacji wyniesiony z tredéci podawanych przez prase
i telewizje jest sprzeczny z codziennym doéwiadczeniem /takich wnioskdw wy-
cigga¢ nie mozna/, znaczy to tylko, ze jest odrebny, oddzielny. Oficjalne &rod-
ki przekazu, widziane od strony funkcji, jakie peinia dla swych odbiorcéw, nie
tyle przekazujg informacje, co raczej odgrywaja rodzaj spektaklu - odpowiada-

. . . . A
ja na pytania, ktére same sobie stawiaja .

2. Telewizja
Potentat na rynku informacji - telewizja jest obecna regularnie w do-
mach 73,7% respondentdéw. Na pytanie: "O ktdrej godzinie w powszedni dzied wia-

cza sie w panskim domu telewizor?" nie odpowiedziato 1,1% badanych, 2,2% od-

Jest to doé¢ oczywiste biorac pod uwage, ze znaczna wiekszogé obywa-
teli kraju zdaje sobie sprawe, iz wtadze doktadnie kontroluja treéé i forme
informacji podawanych przez $rodki masowego przekazu.



powiedzieé nie mogto, poniewaz nie posiadaja telewizora, 2,1% stwierdzilo, ze
z zasady nie oglada telewizji, natomiast 20,9% - Ze nie ma zwyczaju wlaczania
telewizora o okre$lonych porach, robi to tylko w celu obejrzenia konkretnego

programu. Reszta, tj. 73,77% wtacza telewizor regularnie, o statych mniej wie-

cej porach, z czego:

przed potudniem 5,17
pomiedzy 15 a 1730 32,3%
pomiedzy 1730 a 1930 32,2%
po 1930 4,17%

Ponizsze zestawienie obrazuje,ile czasu spedzaja respondenci przed tele-

wizorem w ciggu doby.

Do 1 godziny 14,37
1-2 31,7%
2-3 27,0%
3-4 11,7%
4-5 7,2%

5 godzin i wiece]j 2,9%
Na ogladanie telewizji przeznacza sie $rednio dwie godziny i 55 minut dziennie.

Najwiekszg widownie - co od dawna wiadomo z badan OBOP - maja filmy i ser~
iale. Przeprowadzone badanie wykazuje, ze poza nimi obiektem szczegdlnego za-
interesowania jest Dziennik Telewizyjny. PoSrednio wynika to juz z przedsta-
wionego rozktadu godzin wiaczania telewizora - znaczna wiekszo$¢ respondentdw
wtacza go przed gtéwnym wydaniem DTV. Jednoznacznie natomiast Swiadcza o tym
odpowiedzi na pytanie otwarte: "Jakie programy poza filmami i serialami ogla-
da Pan/i/ szczegdlnie uwaznie, tzn. stara sie nie robié nic innego w czasie,
kiedy sa nadawane, lub przerywa inne zajecia w momencie, kiedy sie zaczynaja?"

Wymieniano m.in. nastepujgce programy /kolejnosé wedlug czestodci wskazan/:

1. Dziennik Telewizyjny /wydanie gldéwne,
DTV-Wiadomoéci, DTV-Komentarze/ 45,2%
2. Programy popularnonaukowe 25,7%

3. Aktualna publicystyka polityczna

/krajowa i miedzynarodowa/ 25,6%
4. Programy rozrywkowe 24,57
5. Programy sportowe - transmisje sportowe 15,8%
6. Publicystyka spoteczna i ekonomiczna 15,1%

7. Programy i filmy przyrodnicze 14,0%



8. Programy i filmy podréznicze, krajoznawcze itp. 11,9%
9. Programy i filmy historyczne, dokumentalne 10,8%
10. Programy dotyczace zycia codziennego /typu

"Jutro poniedziatek"/ 9,8%

Dla pordwnania: Teatr TV wymienito 3,3% respondentdw, Kurier Warszawski

i inne programy lokalne - 6,4%, programy i filmy dla dzieci - 4,1%.

Dla prawie potowy respondentdw /45,2%/ - rozpoczecie emisji DTV jest sygna-
tem do przerwania innych czynnoéci i zajecia miejsca przed telewizorem. Uwazne
ogladanie dziennika mogto byl przynajmniej dla czeéci respondentdw tak oczywi-
ste, ze az nie warte wzmianki, dlatego pytalidmy jeszcze /druga cze$é pytania,
tym razem zamknieta/, czy zdarza sie, Ze porzucaja inne zajecia, by obejrzeé
wymienione przez nas w ankiecie programy. Rozktad procentowy odpowiedzi zawie-

ra tabela 1.

Tabela 1 w procentach
CzestoéC przerywania innych zajeé dla obej-
rzenia programu

Programy
przewa—-| czasa-|prawie {od brak od-
Zawsze | snie mi nigdy n1gdy lpowiedzi
Gl6wne wydanie DTV /w ca-
toéci/ 24,2 33,0 22,9 10,2 8,2 1,5
Fragmenty gtdéwnego wy-
dania DTV 18,5 24,4 36,0 10,2 8,0 3,0
DTV - Komentarze 8,8 15,3 39,4 20,6 14,5 1,5
DTV - Wiadomo$ci /wydanie
wieczorne/ 7,0 14,4 35,6 23,0 17,8 2,2
Monitor Rzadowy 10,5 16,4 32,3 19,9 19,5 1,4
Trybuna Sejmowa 4,1 8,5 24,4 27,2 34,4 1,5
Sprawczdania z konferencji
rzecznika prasowego 15,3 23,8 36,4 12,5 10,6 1,5
Magazyn '"Czas" 10,0 14,4 32,7 19,0 22,3 1,6
Programy publicystyczne
nadawane po DTV 7,7 20,5 37,7 16,9 15,7 1,5
Sprawozdania z posiedzen
Sejmu A 13,5 32,1 22,8 25,4 1,7
Sprawozdania z plenarnych
posiedzed KC PZPR 3,5 10,2 23,1 25,3 36,4 1,5
Relacje z oficjalnych wy-
staplen przedstawicieli
najwyzszych wiadz 8,1 19,7 33,8 17,9 18,8 1,7




Nie znalezli sie w ocenianym zestawie powazni konkurenci DTV z poprzed-
niej listy —programy rozrywkowe, popularnonaukowe ani transmisje sportowe, mo-
zemy wiec pordbwnywal jego pozycje tylko z pozycjami programéw poruszajacych
po podobnym obszarze tematycznym. Tylko 18,47 respondentéw oéwiadczylo, iz
nigdy lub prawie nigdy nie zdarza im sie, by porzucali inne zajecia dla uwaz-
niejszego éledzenia treéci podawanych w DIV. Przypomnijmy, iZ nie stwierdzili
oni, ze w ogble dziennika nie ogladaja, a jedynie, ze nie wyrézniaja tej po-

zycji programu spo$rdd innych.

7 odpowiedzi na obydwie czeéci pytania /otwarta i zamknieta/ wynikaja dwa
wnioski - proste konstatacje rozktadu odpowiedzi: pierwszy, ze DTV jest po
filmach i serialach najpowszechniej ogladanym programem telewizyjnym, drugi,
ze spoérdd statych pozycji programowych informujgcych o sytuacji w kraju,
waznych wydarzeniach, zamierzeniach i posunigciach witadz oraz uzasadnieniach

tych posunieé najwieksza widownie ma gidéwne wydanie DTV.

3. Prasa

Pytanie sondujace poczytnoé¢ dziennikéw nie przyniosto znaczacych odpo-
wiedzi. Réznice pomiedzy zasiegiem poszczegdlnych tytuldw okazaty sie tak nie-
wielkie, iz nie nadaja sie do interpretacji, zwlaszcza ze wiekszoé¢ dziennikdw

operuje tym samym zestawem informacji.

7zdecydowanie na czolo wybijaja sie trzy dzienniki: Trybuna Ludu na pierw-
szym miejscu - 19,4% czytelnikéw, na drugim Trybuna Robotnicza - czyta ja
10,1% ogbélu respondentédw oraz na trzecim Ekspres Wieczorny, ktéry trafia do
rak 9,9% badanych. Zwazywszy, ze obydwie gazety partyjne cze$c¢ nakiadu rozsy-
taja do zaktadéw pracy, krag ich potencjalnych czytelnikdéw i krag czytelnikéw
Ekspresu Wieczornego nalezy traktowaé jako réwnoliczne. Poza tym 10,57 res-
pondentéw stwierdzilo, ze nie czyta zadnych gazet, a 18,7% wymienito tytuty
tygodnikéw i innych czasopism zamiast tytuldw dziennikéw, o ktérych podanie
byli proszeni. Pelne zestawienie dziennikéw wraz z odsetkiem czytajacych po-

szczegblne tytuly podajemy na kondcu opracowania - "Zatgcznik 1".

Odmiennie zgota przedstawia sie sytuacja na rynku tygodnikéw - zrdznico-
wanie zasiegu oddziatywania poszczegdlnych tytuléw oraz gustdédw i preferencji
czytelnikéw jest znaczne. Poza tym mamy tu znacznie wieksza pewnoéé, Ze osza-
cowania powstale przez zliczanie odpowiedzi respondentéw sa rzetelniejsze niz
w przypadku dziennikéw /niewielka czesé nakiadu dociera do czytelnikdé4w automa-
tycznie, z reguty tygodniktrzebazaprenumerowaélub kupowaé¢ go w kiosku - kon-

takt z okreélonym tytutem wymaga aktywnoéci od potencjalnego odbiorcy/.
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Zanim przedstawilidmy respondentom liste tygodnikdéw o zasiegu ogdlno-
krajowym, pytalidmy ich, czy odczuli konsekwencje ograniczenia naktadéw czaso-
pism, a jezeli tak, to w jaki sposéb. Odpowiedzi na to pytanie nie maja zna-
czenia, poniewaz jego zadaniem byto wylacznie zasugerowanie kierunku my$élenia,
przypomnienie, Ze naktady moga by¢ ograniczane. Nastepnie prosiliémy responden-—

téw o ocene kazdego z czasopism na nastepujacej pieciopunktowej skali:

1. Tygodniki, ktére nalezy zdecydowanie chronié przed obnizZeniem nakta-

déw, tytuly, ktdére nalezy za wszelka cene zachowaé,

2. Tygodniki, przy ktérych nalezatoby sie powaznie zastanowié, zanim po-

dejmie sie decyzje o zmniejszeniu ich naktadu,

3. Tygodniki, z ktérymi respondent zetknal sie, ale niewiele z nich czy-

tat, ich ukazywanie sie jest dla niego obojetne,

4. Tygodniki, ktdrych respondent nigdy nie widzial w kioskach ani o nich

nie styszat,

5. Tygodniki, ktdre zdaniem respondenta nalezatoby zlikwidowaé lub znacz~

nie ograniczyé¢ ich naktad.

Peina liste tygodnikéw wraz z ocenami zamieszczamy na kofcu opracowania
jako "Zatacznik 2" - z powodu jej znacznych rozmiardw, tu ograniczymy sie do
tych, ktére zajely pod wzgledem wielko$ci odsetka ocen dziesieé pierwszych

miejsc.

respondentdw stwierdzil, iz danego tytulu nigdy nie widziat ani o rim nie

styszat/
1. My$l Spoteczna 59,5
2. Wprost 58,6
3. Odgtosy 58,5
4. Motywy - 55,4
5. Fakty-86 53,8
6. Odrodzenie 52,7
7. Sygnatly 52,1
8. Tak i Nie 50,2
9. Sprawy i Ludzie 49,1
10. kad 48,6

Zestawienie to zawiera te tytutly, ktdére moga miel znikomy wplyw na czytel-

nikdédw z racji tego,ze nie sa zauwazane.
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Tygodniki potrzebne i poszukiwane /podane warto$ci oznaczaja odsetek res-

pondentdw opowiadajacych sie za zdecydowanym chronieniem tygodnika przed ob-

nizeniem naktadu/

1. Przyjacidtka 47,6
2. Kobieta i Zycie 46,4
3. Polityka 38,0
4. Przekrdj 36,0
5. Veto 28,7
6. Panorama 25,8
7. Prawo 1 Zycie 25,0
8. Kultura 24,7
9. Przeglad Techniczny 23,5
10. Perspektywy 23,1

Tygodniki niepotrzebne i szkodliwe /podane warto$ci oznaczaja, jaki procent

ogbtu respondentdw wyrazil o konkretnym tygodniku sad, iz nalezatoby go zlik-

widowaé lub znacznie ograniczy¢ jego naktad/

1. Za Wolnoéé i Lud 14,6
2. Zwiazkowiec 14,3
3. Rzeczywistoéé 13,6
4. Zarzewie 11,2
5. Zorza 11,0
6. Odrodzenie

Wiedcdi 10,3

7. Mysl Spoleczna

Walka Miodych 10,3
8. Sygnaty 9,8
9. Wiesci 9,6
10. Odgtosy 9,3

Zaprezentowane wyniki oznaczaja potencjalny zasieg wpiywu poszczegdlnych
pism rozpatrywany w aspekcie zapotrzebowania na nie /lista tygodnikéw "po-
trzebnych i poszukiwanych'/ oraz antypatii /lista tygodnikdéw ''miepotrzebnych

i szkodliwych'/.

Zasieg oddziatywania pisma jest oczywiécie uzalezniony od jego naktadu.
7 tego tez powodu wprowadzilidmy wspélczynnik, ktéry uniezaleznialby ocene
pisma od tego parametru i byl rodzajem miernika sity oddziatywania na czytel-

nikéw. Obliczylisémy go w dwdch postaciach:
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- wspbtczynnik "Renomy'" - stosunek odsetka respondentéw uznajacych

tygodnik za potrzebny i poszukiwany do wielkoéci jego naktadu,

- wspbtczynnik "Odium" - stosunek odsetka wrogdw lub przeciwnikéw

pisma do wielkos$ci jego naktadu.

Dla szeélédziesieciu tygodnikéw érednia wartoéé wspdiczynnika "Renomy"
wyniosta 15,02 /jako podstawe przyjelismy $redni naktad w roku 1985/.

Tygodniki podzielilidmy na szeéé grup.

1. Tygodniki o wspdiczynniku "Renomy' przekraczajgcym czterokrotna wartoéé

jego Sredniej

Przeglad Katolicki 101,7
Wiadomosci Sportowe 79,4
Rodzina 68,9

2. Tygodniki o wspdiczynniku "Renomy" przekraczajacym dwukrotna wartoéé

jego $rednie]

Forum 33,5

Przeglad Techniczny 33,5

3. Tygodniki o wspbtczynniku "Renomy" wyzszym niz $éredni, a nizszym niz dwu-

krotna jego wartogé

Katolik 28,2
Radar 26,5
Szpilki 24,7
Tygodnik Powszechny 17,8
Stolica 17,4
Przewodnik Katolicki 17,2
Prawo 1 iycie 17,1
Argumenty 17,0
Kultura 16,5

4. Tygodniki, ktdérych wspSliczynnik "Renomy" jest nizszy niz $rednia, a wyz-

szy niz jej poltowa

Rzeczywistosdé 15,3
Tygodnik Kulturalny 15,2
Sprawy i Ludzie 14,8
Fundamenty 14,4
Antena 14,3

tad 14,2
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Gospodyni 4,7
Tak i Nie 4,5
Razem A

6. Tygodniki o wspdéiczynniku "Renomy' nizszym niz jedna czwarta éredniej

Wieéci 2,9

Przyjacidlka 2,4

Ponizej podajemy tytuly czasopism o najwyzszej i najnizszej warto$ci wspdéi-

czynnika "0Odium". Pelne wyniki zawiera "Zalacznik 3".

Tygodniki o najwiekszej liczbie przeciwnikdw Wartoéci wspdbiczynnika
przypadajacych na jednostke naktadu "Odium"
7Za Wolnoé¢ i Lud 54,5
My$§l Spoteczna 49,3
Rzeczywisto$é 43,3
Kierunki 43,0
tad 36,9
Przeglad Katolicki 35,0
Wprost 33,9
Odgtosy 31,0
Argumenty 29,5
Fundamenty 28,2
Tygodniki o najmniejszej liczbie przeciwnikéw Warto$ci wspdiczynnika
przypadajacych na jednostke nakladu "0dium"
Przyjacidtka 0,1
Kobieta i Zycie 0,2
Przekréj 0,4
Panorama ’
Polityka 0,9
Gospodyni 1,1
Razem 1,4
Veto 1,4
Prawo i Zycie 1,9
Nowa Wie$d 2,0

Zrbéznicowanie ocen w przypadku wspdétczynnika "Odium" jest znacznie

wieksze niz wspbéiczynnika "Renomy", ktdry dla 60 ocenianych tygodnikéw przy-



- 15 -

biera wartoéé Srednia rdéwnag 14,1, zatem wiekszo§é czasopism znajduje sie w
skrajnych grupach - przekraczajacej ponad dwukrotnie warto$¢ Sredniej oraz

nie osiagajacej polowy $Sredniej wartosci.

Warto$Sci wspdlczynnikéw "Renomy" i "Odium" nie falsyfikuja oczywidcie ze-
stawied méwiacych o poczytnoéci poszczegdlnych tygodnikéw. Kobieta i Zycie,
Przyjacibétka nadal pozostaja pismami najpoczytniejszymi. Pozostate z pierwszej
dziesiatki réwniez, chociaz ich pozycja w hierarchii wspéiczynnika "Renomy"
nie jest wysoka. Warto natomiast przyjrzel sie blizej pozycji dwoéch tygod-
nikdéw: Przegladu Katolickiego oraz Przegladu Technicznego. Najbardzie]
interesujaco prezeuiuje sie Przeglad Katolicki. Za pismo najbardziej przez
ludzi cenione i puszui.iwane uznato go 187% resvondentdéw. Przy niespelna dwu-
dziestotysiecznvm nak*adzie jest to wielko§é zastanawiajaca; pokazuje to
jednoznacznie wspZ¥rrynnik "Renomy" - w przypadku wspomnianego tygodnika
jest najwyzszy. Jednoczeénie ten sam tygodnik zajmuje jedno z pierwszych
miejsc w hierarchii wspdiczynnika "Odium'". W podobnej sytuacji znajduje sie
drugi, wczesniej wspomniany tygodnik - Przeglad Techniczny. Pismo to jest
cenione przez znacznag cze$é respondentdw, a zarazem o wiele wyzej lokuje
sie w hierarchii renomy niz wszystkie pozostate z dziesiatki najpoczytniej-
szych tygodnikdéw. O tych dwéch pismach mozemy z duza doza pewnoSci stwier-
dzié, ze maja one najwiekszy sposrdd wszystkich innych potencjalny wpiyw
na swych czytelnikdéw. Nie mozna tego samego powiedzieé o tygodnikach zajmu-—
jacych czolowe pozycje w hierarchii najpoczytniejszych, ani tez o tych,
ktére ciesza sie najwiekszg renoma. W pilerwszym przypadku bowiem pozostate
pisma lokujg sie nader nisko w hierarchii renomy, natomiast w drugim -
tygodniki czolowe to czasopisma adresowane do szczegdlnych, specyficznych
grup odbiorcéw /np.: Rodzina i Wiadomoéci Sportowe/ lub tez zajmujace sie

sprawami odlegtymi od codziennoéci przecietnego czytelnika /Forum/.

Podsumowujgc nalezy stwierdzié, ze z tygodnikéw poruszajacych sprawy
ogdlnokrajowe znaczace na czytelniczym rynku sa trzy z nich: Polityka -
ze wzgledu na duzy zasieg oraz Przeglad Katolicki i Przeglad Techniczny.
Te wtadnie tygodniki - jeéli braé powaznie wyniki badan - zajmuja czotowa
pozycje wérdd innych pism, je§li chodzi o mozliwos$ci wplywu na czytel-

nikéw i ksztaittowanie ich obrazu rzeczywistodci.
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4, Druga strona medalu

Na pytanie "Czy sa takie dziedziny zycia spolecznego, gospodarczego i po-
litycznego, w ktérych to, co méwi sie i pokazuje w TV oraz pisze w gazetach,

wyraznie rozmija sie z prawda?" uzyskalidmy odpowiedzi:

Tak 45,8%
Nie 38,77
Nie wiem 14,5%

/nie otrzymano odpowiedzi od 1,07 respondentdw/.

Wszystkim tym, ktérzy odpowiedzieli "Tak', zadano drugie pytanie: "Jakie
to sa dziedziny? Gdzie TV, radio i prasa rozmija sie z prawda?" Wymieniono

nastepujacesz

gospodarka; wyniki gospodarcze; aktualny stan gospodarki;

reforma gospodarcza; realizacja plandw; kryzys, zadluzenie 24,57

polityka wewnetrzna; dziatalnos$é rzadu; nastroje spoltecz-

ne; zaufanie do wtadz itp. 11,3%
polityka cenowa 6,5%

stopa zyciowa spoleczenstwa; warunki zycia; sytuacja

materialna ludzi pracy 5,47
rolnictwo, produkcja rolna, gospodarka zywnos$ciowa 3,47%.

Inne pytanie ankiety dotyczylo hasta z okresu 1980-1981 "telewizja
ktamie!". Dla wiekszoéci badanych jest ono nadal w réznym stopniu prawdziwe
/5,9% - absolutnie prawdziwe; 15,87% - w duzym stopniu; 28,87 - czeSciowo;

24,8% - w niewielkim stopniu/.

Tych, ktérzy tak sadza, pytaliémy dalej: "W jakich programach jest to

szczegdlnie widoczne?" Oto najliczniejsze grupy odpowiedzi:

Dziennik TV - Komentarze 41,0%
sprawozdania z konferencji prasowych J.Urbana 20,6%
programy publicystyczne 11,0%

programy informacyjne o sytuacji gospodarcze]j, oceny

wynikéw gospodarczych 6,9%
publicystyka krajowa, programy publicystyczne 6,07
5

Przy obliczaniu odsetkdéw wskazan za podstawe przyjeto ogdél respondentdw.
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W przypadku obydwu pytand /przypomnijmy - otwartych/ najliczniejsza grupe
odpowiedzi stanowity te, ktére dotycza wprost polityki informacyjnej rzadu.
Dziedziny, w ktérych $Srodki masowego przekazu rozmijaja sie wediug responden-
téw z prawda, to Scista domena rzadu. Réwniez programy telewizyjne nie zastu-
gujgce zdaniem respondentdéw na zaufanie to te, w ktérych o poczynaniach, za-
miarach i intencjach rzadu méwi sie najczeéciej i najwiecej /niektdre z nich
programowo realizuja polityke informacyjna/. Obydwa pytania dotyczyly najwaz-
niejszego, jak sie zdaje, kryterium oceny zrddel informacji - ich wiarygod-
noéci. Okazalo sie, Ze kryterium to ma zastosowanie do jednej tylko praktycz-

nie dziedziny.

Opinie o wiarygodnoséci niektdrych programéw telewizyjnych, zwlaszcza
dziennikdéw TV, jak réwniez wczeéniejsze zestawienia obrazujgce renome tygod-
nikdéw, pozwalaja zauwazyl, ze najwyzsze pozycje zajmuja Srodki przekazu,

o ktérych z trudem datoby sie powiedzieé, iz prezentuja linie rzadu. Przypo-
mnijmy - na pierwszych miejscach Przeglad Katolicki, Rodzina, Wiadomosci
Sportowe, Forum i1 Przeglad Techniczny - dwa pierwsze to pisma katolickie, dwa
nastepne poruszaja sie po obszarze odlegiym od dziatalnos$ci rzadu, a ostatnie
- Przeglad Techniczny - od dawna prowadzi wlasng, dos$¢ konsekwentna polityke
informacyjna. Zastanawiajace, ze $rodki przekazu sa uwazane za malo wiary-
godne wtedy, kiedy sa spostrzegane jako reprezentujace oficjalna linie wtadz

czy tez ukazujace sytuacjie w kraju widziang od strony wltadzy.

Hipotezy tej nie potwierdza jedynie Monitor Rzadowy ogladany uwaznie
tylko dwukrotnie rzadziej niz Dziennik Telewizyjny, program od poczatku do
korica poé$wiecony aktualnym i przyszlym posunieciom rzadu, wyjaéniajacy rza-
dowy punkt widzenia 1 prezentujacy rzad "od kuchni', a przy tym znajdujacy
sie praktycznie poza lista programbéw podejrzanych o nieprawdombéwnos$é /res-
pondentdéw kojarzacych hasto "telewizja ktamie" z Monitorem Rzadowym bylo

ponizej 3%/.

Wniosek: skoro publiczny wizerunek rzadu/wtadzy/jest produktem prawie
wytacznie Dziennika Telewizyjnego, warto zastanowié sie nad formula tego

wtasnie bloku programowego.



Lista dziennikdw

Dziennik Battycki
Dziennik Ludowy
Dziennik %édzki
Dziennik Pojezierza
Dziennik Polski
Dziennik Wieczorny
Dziennik Zachodni
Echo Dnia

Echo Krakowa
Express Ilustrowany
Express Poznanski
Express Wieczorny
Gazeta Krakowska
Gazeta Lubuska
Gazeta Miodych
Gazeta Olsztynska
Gazeta Pomorska
Gazeta Poznanska
Gazeta Robotnicza
Gazeta Wspdiczesna
Glos Pomorza

Glos Robotniczy
Glos Szczecinski
Gtos Wielkopolski
Glos Wybrzeza
Gromada - Rolnik Polski
Ilustrowany Kurier Polski
Kurier Lubelski
Kurier Podlaski
Kurier Polski
Kurier Szczecinski
Nowiny

Nowoéci

Przeglad Sportowy

Odsetek respon-

dentdw czytajacych
dziennik

Zatacznik 1

Odsetek respondentdw

Nie czytajacy gazet

Czytajacy

jeden dziennik
- dwa

- trzy

cztery dzienniki
i wiece]j

brak informacji

10,5

18,2
51,3
10,7
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Rynki Zagraniczne -
Rzeczpospolita 5,2
Stowo Ludu 3,1
Stowo Polskie 3,5
Stowo Powszechne 1,0
Sport 1,0
Sztandar Ludu 4,9
Swiat Mtodych 1,8
Tempo - Nowo$ci Sportu

i Turystyki 0,2
Trybuna Ludu 19,4
Trybuna Opolska 2,6
Trybuna Robotnicza 10,1
Wieczér 2,4
Wieczdr Wroclawia 1,6
Wieczbr Wybrzeza 1,6
Zielony Sztandar 0,7
Zotnierz Wolnoéci 2,0
Zycie Czestochowy 1,1
Zycie Radomskie 1,0
Zycie Warszawy 6,3

Inne {odpowiedzi btedne) 18,7

cd.zatacznika 1



Zatacznik 2

w procentach

Tytuty tygodnikéw Oceny na skaii ' "ok odpo-
1 2 3 4 5 wiedzi
1 2 3 4 5 6 7
1. Antena 22,6 16,7 | 37,9 | 15,2 4,8 ,
2. Argumenty 4,5 9,0 43,2 33,1 7,8 s
3. Chtopska Droga 12,9 13,7 52,6 13,2 5,4 2,3
4, Ekran 11,7 22,4 46,2 10,5 6,8 2,3
5. Fakty i Komentarze 6,2 10,2 34,5 38,0 8,8 2,3
6. Fakty-86 3,1 5,3 27,3 53,8 8,1 2,3
7. Film 15,5 24,0 1 41,9 10,7 57 2,2
8. Filipinka 13,9 21,4 44,5 11,4 6,5 2,3
9. Forum 22,6 17,9 32,8 19,1 5,1 2,4
10. Fundamenty 4,3 7,4 36,8 40,9 8,4 2,3
11. Gospodyni 20,0 15,5 36,1 21,7 4,5 2,1
12. Gos$¢ Niedzielny 12,7 11,0 32,0 36,0 6,0 2,3
13. ITD 12,7 18,2 41,3 19,7 5,8 2,3
14. Katolik 16,4 16,5 35,8 23,0 6,2 2,1
15. Kierunki 2,7 5,4 32,7 48,3 8,6 2,3
16. Kobieta i Zycie 46,4 21,8 24,0 4,2 1,6 2,0
17. Kultura 24,7 21,2 32,8 15,5 3,6 2,2
18. rad 3,5 5,8 30,8 | 48,6 9,1 2,2
19. Motywy 2,5 4,9 27,0 55,4 7,9 2,3
20. My$l Spoleczna 2,0 3,8 22,3 59,5 10,0 2,3
21. Na Przetaj 11,4 19,1 40,7 20,7 5,8 2,3
22. Niedziela 5,5 7,9 28,1 48,0 8,3 2,3
23. Nowa Wie$ 17,6 22,3 42,7 9,8 5,2 2,4
24. Odgtosy 1,8 4,4 23,7 58,5 9,3 2,3
25. Odrodzenie 2,6 5,1 27,0 52,7 10,3 2,3
26. Panorama 25,8 26,3 32,8 10,1 2,8 2,3
27. Perspektywy 23,1 25,6 33,7 11,0 4y 2,2
28. Polityka 38,0 19,6 28,8 8,1 3,4 2,2
29. Prawo i Zycie 25,0 18,1 33,2 18,7 2,8 2,2
30. Przeglad Katolicki 18,0 17,8 36,1 19,5 6,2 2,4
31. Przeglad Techniczny 23,5 18,5 31,1 21,4 3,1 2,3
32. Przeglad Tygodniowy 11,7 12,6 35,4 32,4 5,5 2,4
33. Przewodnik Katolicki 17,1 15,0 33,3 25,4 6,8 2,4
34. Przekrdj 36,0 26,2 27,7 5,8 2,2 2,1
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1 2 3 4 5 6
35. Przyjacidika 47,6 21,9 22,3 2,9 3,2 2,1
36. Radar 9,9 16,9 | 43,6 19,1 7,9 2,6
37. Razem 20,9 19,5 35,4 15,1 6,5 2,6
38. Rodzina 17,1 17,5 33,4 25,0 4,5 2,5
39. Rzeczywistosé 4,8 6,3 33,2 39,8 13,6 2,3
40. Sportowiec 22,7 19,2 36,2 14,6 4,8 2,5
41. Sprawy i Ludzie 6,2 6,8 27,4 49,1 8,2 2,3
42. Stolica 5,6 7,7 38,2 37,3 8,6 2,6
43. Sygnaty 3,2 4,6 | 27,8 52,1 9,8 2,6
44, Szpilki 20,3 22,4 36,7 11,6 6,6 2,4
45. Tak i Nie 5,6 7,6 25,5 50,2 8,8 2,3
46. Tygodnik Demokratyczny 4,9 8,8 35,6 40,4 7,9 2,5
47. Tygodnik Kulturalny 11,0 14,5 38,0 29,1 4,8 2,5
48. Tygodnik Powszechny 14,3 13,6 33,4 30,5 5,9 2,3
49. Tygodnik Robotniczy 4,6 8,4 32,4 43,9 8,2 2,4
50. Veto 28,7 21,4 29,8 13,1 4,5 2,5
51. Walka Mtodych 10,4 15,8| 43,4 17,9 10,0 2,5
52. Wiadomosci Sportowe 21,1 18,8 36,4 14,6 6,5 2,6
53. Wieéci 5,1 7,9 27,5 47,7 9,6 2,2
54. Wprost 2,1 3,5 23,4/ 58,6 10,3 2,2
55. Wybrzeze 4,6 8,1 29,7 47,1 8,0 2,5
56. Za 1 Przeciw 7,7 9,7 35,9 34,9 9,2 2,6
57. Za Wolnoéé i Lud 3,2 5,7 29,2 44,8 14,6 2,5
58. Zarzewie 6,2 7,6 32,5 40,1 11,2 2,5
59. Zorza 4,3 5,2 29,20 47,7 11,0 2,6
60. Zwiazkowiec 4,8 6,5 31,7 40,3 14,3 2,5
61. Zwierciadilo 8,8 13,7 40,1 25,2 9,6 2,6




Zatacznik 3

Tytuty tygodnikéw Wartoéé wspbiczynnika ®oznica w
"Renomy" "0dium" wartoséci
1 2 3 4
1. Antena 14,30 2,90 11,40
2. Argumenty 17,04 29,54 -12,50
3. Chtopska Droga 8,72 3,65 5,07
4, Ekran 8,03 4,68 3,35
5. Fakty i Komentarze 11,44 16,24 -4, 80
6. Fakty-86 9,12 23,82 -14,70
7. Film 10,62 3,90 6,72
8. Filipinka 6,11 2,86 3,25
9. Forum 33,53 7,56 25,97
10. Fundamenty 14443 28,19 -13,76
11. Gospodyni 4,70 1,06 3,64
12. Gos$é Niedzielny 6,35 3,00 3,35
13. ITD 12,80 5,85 6,95
14. Katolik 28,18 10,65 17,53
15. Kierunki 13,50 43,00 -29,50
16. Kobieta i Zycie 6,71 0,23 6,48
17. Kultura 16,47 2,40 14,07
18. tad 14,23 36,99 -22,76
19. Motywy 9,16 28,94 -19,78
20. My$l Spoteczna 9,83 49,26 -39,43
21. Na Przetaj 8,91 4,53 4,38
22. Niedziela 5,59 8,43 -2,84
23. Nowa Wie$ 6,65 1,96 4,69
24, Odgtosy 6,00 31,00 -25,00
25. Odrodzenie 4,88 19,32 -14,44
26. Panorama 5,91 0,64 5,27
27. Perspektywy 11,68 2,22 9,46
28. Polityka 10,62 0,95 9,67
29. Prawo i Zycie 17,13 1,92 15,21
30. Przeglad Katolicki 101,69 35,02 66,67
31. Przeglad Techniczny 33,47 4,41 29,06
32. Przeglad Tygodniowy 7,40 3,48 3,92
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1 2

33. Przewodnik Katolicki 17,15 6,82 10,33
34. Przekrdj 6,54 0,40 6,14
35. Przyjacidtka 2,44 0,16 2,28
36. Radar 26,47 21,12 5,35
37. Razem 4,42 1,37 3,05
38. Rodzina 68,95 18,14 50,81
39. Rzeczywistosé 15,29 43,31 -28,02
40. Sportowiec 11,52 2,44 9,08
41. Sprawy i Ludzie 14,83 19,62 -4,79
42. Stolica 17,44 26,79 -9,35
43. Sygnaty 8,88 27,22 -18,34
44, Szpilki 24,66 8,02 16,64
45. Tak i Nie 4,54 7,13 -2,59
46. Tygodnik Demokratyczny 10,63 17,14 -6,51
47. Tygodnik Kulturalny 15,15 6,61 8,54
48. Tygodnik Powszechny 17,83 7,36 10,47
49. Tygodnik Robotniczy 10,99 12,41 -1,42
50. Veto 8,88 1,39 7,49
51. Walka Miodych 7,96 7,66 0,30
52. Wiadomoéci Sportowe 79,32 24,44 54,88
53. Wieséci 2,93 5,52 -2,59
54. Wprost 6,91 33,88 -26,97
55. Wybrzeze 3,43 5,96 -2,53
56. Za i Przeciw 9,66 11,54 -1,88
57. Za Wolnoéé i Lud 11,94 54,48 -42,54
58. Zarzewie 5,79 10,46 -4,67
59. Zorza 9,73 24,89 -15,16
60. Zwigzkowiec 5,96 17,76 -11,8

6l. Zwierciadio




