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CBOS JACY SA, A JACY POWINNI BYC DZIENNIKARZE?

» Opinia, ze praca w zawodzie dziennikarza jest takim samym sposobem
na zarabianie pieni¢dzy jak kazdy inny (55%), przewaza nad pogladem, iz
zawod ten jest rodzajem shuzby spotecznej (40%). Jednak ci, ktorzy przede
wszystkim sa odbiorcami pracy dziennikarzy, a wigc respondenci
zainteresowani  polityka oraz przejawiajacy minimum aktywnos$ci
obywatelskiej, w wigkszosci sktonni sa traktowac ten zawdd jako stuzbe
spoteczna (60% wskazan wsrdéd osob deklarujacych duze zainteresowanie
polityka, 51% - wérod systematycznie uczestniczacych w wyborach).

» Badani oceniaja, ze polscy dziennikarze w wigkszosci sa dociekliwi, staraja
si¢ dotrze¢ do istoty problemu (69%), sa uczciwi (62%), na og6t solidnie
przygotowani do podejmowanego tematu (60%), wiarygodni (59%), ale
zarazem bez skruputow wchodza w czyje$ sprawy osobiste (65%), sa
bezwzgledni (54%). Poglad, iz szukaja sensacji za wszelka ceng (49%),
przewaza nad opinia, ze daza do ujawniania prawdy (37%).

» Dziennikarz dobrze wykonujacy swo6j zawdd powinien by¢ przede
wszystkim bezstronny i1 obiektywny, mie¢ poczucie odpowiedzialnosci
za stowo, nie powinien ulega¢ naciskom, probom przekupstwa.

JAKIE CECHY PRZEDE WSZYSTKIM POWINIEN MIEC DZIENNIKARZ
DOBRZE WYKONUJACY SWOJA PRACE?

Bezstronnosé, obiektywiz

Poczucie odpowiedzialnosci za stowo
za skutki swojej prac

Nieuleganie naciskom, sugestiom, prébo
przekupstw.

Dobra znajomo$¢ omawianych spra

Szacunek dla innych ludzi, ich prywatno$

Odwaga w podejmowaniu trudnyc
i ryzykownych tematoé

Dociekliwos¢, wytrwatos¢é w zdobywani

Umiejetnos¢ jasnego i poprawneg
formutowania mys|

Takt, uprzejmos

Opanowanie, nieuleganie emocjo

Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli wskaza¢ trzy cechy.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (142), 1-4 marca 2002, reprezentatywna proba losowo-adresowa
dorostych mieszkancow Polski (N=1065).



Czy zawdd dziennikarza postrzegany jest tak samo jak wiele innych, ktorych
uprawianie stuzy przede wszystkim zdobywaniu $rodkéw utrzymania, czy tez jako profesja
szczegollna, wiazaca si¢ nie tylko z praca zarobkowa, ale takze pelnieniem misji spotecznej?
Czy dziennikarz wykonujac swoja pracg rownoczesnie stuzy spoteczenstwu?

Dla ponad polowy badanych' zawéd dziennikarza jest takim samym sposobem
na zarabianie pienigdzy jak kazdy inny. Jednoczesnie dla duzej grupy - obejmujacej
az dwie piate ankietowanych - jest to zawod szczegdlny, ktorego wykonywanie uwazane jest
za pewnego rodzaju sluzbg spoteczna. W potowie minionej dekady opinie na ten temat byly

jeszcze bardziej wyrdwnane.

CBOS
RYS. 1. CZY, PANA(I) ZDANIEM, PRACA W ZAWODZIE DZIENNIKARZA JEST:
petnieniem pewnego rodzaju stuzby spotecznej
Trudno
Trudno powiedziec
powiedzie¢
takim samym sposobem na zarabianie
pieniedzy jak kazdy inny

' Sondaz ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (142) przeprowadzono w dniach od 1 do 4 marca 2002 roku
na liczacej 1065 0sob reprezentatywnej probie losowo-adresowej dorostej ludnosci Polski.
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Niestety, nie dysponujemy danymi poréwnawczymi z lat wcze$niejszych, ktore
pozwolityby stwierdzi¢, jak ksztaltowatly si¢ opinie na ten temat na poczatku okresu
transformacji. By¢ moze bowiem wraz z rozwojem transformacji zmieniaja si¢ spoteczne
oczekiwania wobec dziennikarzy. Zmiany takie oznaczalyby, ze w miar¢ oswajania si¢
spoteczenstwa z funkcjonowaniem pluralistycznych i demokratycznych mediéw, niezaleznych
od wiladzy, zawdd dziennikarza traci w opinii odbiorcoOw cechy szczegoélne, a w coraz
wigkszym stopniu zaczyna by¢ postrzegany tak jak wiele innych.

Bardziej szczegotowa analiza dowodzi, ze osoby przejawiajace zainteresowanie
sprawami publicznymi i wykazujace pewne minimum aktywnosci obywatelskiej oczekuja
od dziennikarzy przede wszystkim traktowania pracy w tym zawodzie jako pelnienia pewnego
rodzaju stuzby spoleczne;j.

Badani okres$lajacy swoje zainteresowanie polityka jako ,bardzo duze” i ,,duze”
uwaznie (lub do$¢ uwaznie) §ledza to, co si¢ dzieje w tej dziedzinie. Osoby te najczgsciej sa
odbiorcami pracy dziennikarzy i to one wtasnie uwazaja ten zawod przede wszystkim
zarodzaj stuzby spolecznej. Tak postrzega zawodd dziennikarza zdecydowana wigkszo$¢
spos$rod nich. Natomiast im mniejszy jest stopien zainteresowania polityka®, tym czestsze sa
odpowiedzi, ze zawdd ten jest taka sama praca jak kazda inna. Uwaza tak niemal trzy czwarte

tych, ktérzy w ogole nie interesuja sie polityka’.

Tabela 1

Czy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie dziennikarza jest:

Zainteresowanie | pelnieniem pewnego rodzaju | takim samym sposobem na zarabianie | Trudno powiedzie¢

polityka stuzby spotecznej pienigdzy jak kazdy inny
w procentach
Duze 60 37 3
Srednie 46 50 4
Mate 29 63 8
Zadne 19 72 9

* Srednie zainteresowanie polityka bylo opisane: ,$ledze jedynie glowne wydarzenia”, natomiast mate
zainteresowanie - ,,cz¢sto umykaja mojej uwadze nawet wazne wydarzenia”.
? Odpowiedz ,,praktycznie mnie to nie interesuje”.
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Postrzeganie zawodu dziennikarza jako pewnego rodzaju stuzby spolecznej wiaze si¢
rowniez z aktywna postawa obywatelska. Za przejaw minimum takiej aktywno$ci mozna
uznaé systematyczny udziat w wyborach. Okazuje sig, ze badani, ktérzy uczestniczyli we
wszystkich trzech ostatnich aktach wyborczych - wyborach parlamentarnych w 2001 roku,
prezydenckich w 2000 roku i samorzadowych w 1998 roku, a rownocze$nie deklaruja, ze na
pewno wzigliby udzial w hipotetycznych wyborach parlamentarnych, gdyby miatly one sig
odby¢ w najblizszym czasie®, wyraznie czesciej od pozostatych sklonni sa traktowa¢ zawéd

dziennikarza jako shuzbe¢ spoleczna.

Tabela 2
Czy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie dziennikarza jest:
Poziomy aktywnosci petnieniem pewnego takim samym sposobem Trudno powiedzieé
obywatelskiej* rodzaju shuzby na zarabianie pieniedzy jak kazdy
spotecznej inny
w procentach

11 51 45 4
I 38 57 5
I 34 60 6
Brak aktywnosci 33 59 8

* Badani, ktorzy odpowiedzieli twierdzaco na wszystkie trzy pytania o uczestnictwo w poprzednich wyborach
oraz o udziat w najblizszych zaliczeni zostali do III poziomu aktywnos$ci. Osoby, ktére na te pytania daty dwie
lub trzy pozytywne odpowiedzi, zaliczono do II poziomu, natomiast te, ktére udzielily jednej odpowiedzi
twierdzacej - do I poziomu. Wreszcie w grupie oznaczonej ,,brak aktywnosci” znalezli si¢ ci, ktérzy od 1998
roku nie uczestniczyli w wyborach i nie zamierzaja bra¢ udzialu w najblizszych.

Kierunek powiazan pogladow na ten temat z cechami spoltecznymi i demograficznymi
badanych jest na og6t zgodny z poczynionymi wyzej obserwacjami. Te srodowiska spoteczne,
ktore na ogdt odznaczaja sig¢ wigksza aktywnos$cia spoteczna, czg$ciej takze uwazaja, ze praca
w zawodzie dziennikarza jest petnieniem pewnego rodzaju stuzby spoleczne;.

Poglad ten bardzo wyraznie dominuje ws$rod kadry kierowniczej i inteligencji -
podziela go az dwie trzecie badanych z tej grupy (66%); przewaza réwniez wsrod ogdtu oséb

z wyzszym wyksztalceniem, cho¢ odsetek wskazan jest nizszy (57%). Z pogladem tym

* Pytanie: ,,Gdyby w najblizsza niedziele odbywaty si¢ wybory do Sejmu i Senatu, to czy wzial(eta)by Pan(i)
w nich udzial?” zadajemy co miesiac, poprzedza ono pytanie o preferencje partyjne.
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zgadza si¢ nieco ponad polowa mieszkancow najwigkszych miast, liczacych ponad pot
miliona ludnosci (51%), podczas gdy wsrdd mieszkancéw wsi - tylko jedna trzecia (34%).
Zwolennicy tego pogladu stanowia rowniez nieco wigcej niz potowg uczniéw i studentow
(51%), mimo ze wsrdd ogotu badanych ponizej 25 roku zycia zaledwie nieco ponad jedna
trzecia (36%) tak postrzega zawdd dziennikarza.

Wprawdzie w stosunku do 1996 roku praca w zawodzie dziennikarza jest nieco
rzadziej postrzegana jako stuzba spoteczna, jednak w tym okresie wzrosto przekonanie, ze

w porownaniu z politykami dziennikarze w Polsce bardziej dbaja o interes spoteczny.

CBOS

RYS. 2. KTO, PANA(I) ZDANIEM, BARDZIEJ DBA O INTERES SPOLECZNY?

1996 2002

Dziennikarze

Politycy

Ani jedni,
ani drudzy

Trudno
powiedzie¢

To, ze na tle politykéw dziennikarze oceniani sa obecnie jeszcze lepiej niz przed
szescioma laty, nie oznacza jednak, ze ich troska o interes publiczny jest bardziej doceniana
w sposob bezwzgledny. Moze to bowiem wynika¢ z pogorszenia si¢ opinii o politykach.
W kazdym badz razie jedna trzecia Polakoéw sadzi, ze dziennikarze lepiej niz politycy stuza
spoteczenstwu, ale jednocze$nie niemal polowa wyraza przekonanie, ze zardwno politycy, jak

i dziennikarze nie dbaja o interes spoleczny. Jednak respondenci uwazajacy zawod
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dziennikarza za rodzaj stuzby spotecznej maja lepsze zdanie o dziennikarzach, niz ci, dla

ktorych praca w tym zawodzie jest wylacznie praca ,,dla chleba”.

Tabela 3
Kto, Pana(i) zdaniem, bardziej dba o interes spoleczny?
Czy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie || Dziennikarze Politycy Ani jedni, ani Trudno
dziennikarza jest: drudzy powiedziec
w procentach
- pelnieniem pewnego rodzaju stuzby 49 7 35 9
spoteczne;j
- ta.kl samym sposgberp na zarabianie 24 6 61 9
pienigdzy jak kazdy inny
Trudno powiedzie¢ 22 0 41 37

Niemal co drugi badany traktujacy prace dziennikarzy jako rodzaj stuzby spotecznej
uwaza, ze dziennikarze lepiej niz politycy wypelniaja t¢ stuzbe, a co trzeci - ze ani jedni, ani
drudzy nie wywiazuja si¢ z niej dobrze. Wsrdd pozostaltych rowniez dziennikarze wypadaja
pod tym wzgledem lepiej niz politycy, niemniej dominuje przekonanie, ze ani dziennikarze,

ani politycy nie dbaja o interes spoteczny.

JACY SA DZIENNIKARZE?

Niezaleznie od tego, czy pracg dziennikarzy traktuje si¢ jako stuzbe spoleczna czy tez
jak kazdy inny zawod - sposdb jego wykonywania moze podlega¢ ocenie zaréwno, jesli
chodzi o kryteria zawodowe, jak i etyczne. Zapytalismy badanych, jak oceniaja dziennikarzy
pod wzgledem wybranych cech dotyczacych strony etyczno-moralnej i zawodowej. PytaliSmy
0 oceng wigkszo$ci przedstawicieli tej profesji, a wigc o pewien portret zbiorowy srodowiska
dziennikarskiego, o elementy stereotypu dziennikarza funkcjonujace w spolecznej

swiadomosci.



CBOS

RYS.3. JAK OKRESLIL(A)BY PAN(I) WIEKSZOSC DZIENNIKARZY? CZY, PANA(I) ZDANIEM,

SA ONI:

dociekliwi, starajg sie dotrze¢ do istoty problemu

powierzchowni, slizgaja sie jedynie
po powierzchni problemu

Trudno powiedzieé¢

bez skruputéw wchodza w czyje$ sprawy osobiste

sg taktowni, szanujg prywatnos¢ innych

Trudno powiedzie¢

uczciwi

nieuczciwi

Trudno powiedzie¢

na ogét sg solidnie przygotowani
do poruszanego tematu

czesto sg nieprzygotowani, stabo znajg
temat, ktory poruszajg

Trudno powiedzie¢

wiarygodni

niewiarygodni

Trudno powiedzie¢

sg bezwzgledni, nie biorg pod uwage skutkéw, jakie dla
innych ludzi moga mie¢ opublikowane przez nich materiaty

majg poczucie odpowiedzialnosci, biorg pod uwage skutki, jakie
dla innych ludzi mogq mie¢ opublikowane przez nich materiaty

Trudno powiedzie¢

szukajg sensacji za wszelkg cene
daza do ujawniania prawdy

Trudno powiedzie¢

bezstronni

stronniczy

Trudno powiedzie¢

kierujg sie swoimi sympatiami politycznymi

starajg sie by¢ obiektywni i nie wyjawia¢ swoich
sympatii politycznych

Trudno powiedzie¢

69%

15%

65%

17%

62%

60%

59%

54%
20%
49%
14%
| 43%
34%
23%
42%
38%
20%
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Z odpowiedzi badanych wylania si¢ do$¢ niejednoznaczny obraz $rodowiska
dziennikarskiego. W cze$ci dotyczacej oceny ogdlnej postawy moralnej mozna go uznaé za
korzystny. Wigkszo$¢ ankietowanych uwaza dziennikarzy za uczciwych i wiarygodnych, tylko
co szosty-siodmy respondent odmawia im tych cech, cho¢ rownocze$nie co czwarty nie ma

wyrobionego pogladu w tej sprawie.

Gorzej jest z etyczna stronag wykonywania tego zawodu. Zdaniem dwoch trzecich
badanych (65%) wigkszos¢ dziennikarzy bez skruputow wchodzi w sprawy osobiste innych
ludzi, tylko niespetna jedna piata (18%) dostrzega, Ze sa taktowni, szanuja czyjas prywatnosc.
Réwnoczesnie zaledwie co czwarty ankietowany (26%) uwaza, ze dziennikarze maja poczucie
odpowiedzialnosci, biora pod uwage skutki, jakie dla innych ludzi moga mie¢ opublikowane
materialy, natomiast dwukrotnie czesciej (54%) spotykamy si¢ z opinia, ze pod tym wzgledem

w wigkszosci sa bezwzgledni.

Korzystne dla dziennikarzy sa poglady na temat jakos$ci ich pracy. Zdecydowanie
przewaza opinia, wyrazana przez trzy piate badanych (60%), ze dziennikarze sa na ogét
solidnie przygotowani do poruszanego tematu, podczas gdy tylko niespetna jedna piata (18%)
jest zdania, Ze czgsto sg nieprzygotowani, stabo znaja temat. Ponad dwie trzecie respondentow
(69%) uwaza, ze dziennikarze sa dociekliwi, staraja si¢ dotrze¢ do istoty problemu, natomiast
co szosty (16%) zarzuca im powierzchowne traktowanie sprawy. Jednak i w tym zakresie
znalez¢ mozna tyzke dziegciu - opinia, ze dziennikarze szukaja sensacji za wszelka ceng

(49%), przewaza nad pogladem, ze daza przede wszystkim do ujawniania prawdy (37%).

Najbardziej podzielone sa zdania na temat tak waznej w pracy dziennikarza kwestii
obiektywizmu. Zdaniem 43% badanych dziennikarze w wigkszo$ci sa bezstronni, ale 34%
uznaje ich za stronniczych. Réwnoczesnie 42% ankietowanych przypisuje dziennikarzom
kierowanie si¢ sympatiami politycznymi, podczas gdy 38% uwaza, ze jednak staraja si¢ by¢
obiektywni i nie ujawniaja swoich sympatii politycznych.

Trzeba jeszcze dodaé, ze szczegdlnie krytyczne wobec dziennikarzy sa osoby z wyz-

szym wyksztalceniem. Niemal co trzeci badany z tej grupy (30%) zarzuca dziennikarzom

nieprzygotowanie do poruszanego tematu, a co czwarty (25%) - powierzchowne jego
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traktowanie; osoby wyksztalcone cze$ciej tez od innych =zarzucaja dziennikarzom

bezwzglednos¢ (72%) oraz stronniczo$¢ (50%).

JACY POWINNI BYC?

Niezaleznie od pytania o elementy stereotypu dziennikarza zapytaliSmy takze
o elementy pozadanego modelu ,,dziennikarza idealnego”. Z podanej listy dziesigciu cech
badani mogli wybra¢ nie wigcej niz trzy, ktore przede wszystkim powinny charakteryzowaé

dobrego dziennikarza.

CBOS

RYS. 4. JAKIE CECHY PRZEDE WSZYSTKIM POWINIEN MIEC DZIENNIKARZ DOBRZE
WYKONUJACY SWOJA PRACE?

Bezstronnosé, obiektywizm

Poczucie odpowiedzialnosci za stowo,

za skutki swojej pracy

Nieuleganie naciskom, sugestiom, probom
przekupstwa

Dobra znajomos¢ omawianych spraw

Szacunek dla innych ludzi, ich prywatnosci
Odwaga w podejmowaniu trudnych
i ryzykownych tematéw

Dociekliwos¢, wytrwatos¢ w zdobywaniu
informacji

Umiejetnos¢ jasnego i poprawnego
formutowania mysli

Takt, uprzejmosc¢

Opanowanie, nieuleganie emocjom

Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz badani mogli wskaza¢ trzy cechy.

Bezstronno$¢ 1 obiektywizm to najbardziej oczekiwane przymioty dobrego
dziennikarza. Ta cecha zdominowata wszystkie inne - wskazuje na nia niemal dwie trzecie
badanych (62%). Nastepne w kolejnosci elementy modelu ,,dziennikarza idealnego” dotycza

poczucia odpowiedzialno$ci (wymienia je jako jedna z trzech najwazniejszych cech 38%
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ogotu pytanych), niezaleznosci i nieprzekupnosci (,,nieuleganie naciskom, sugestiom, prébom
przekupstwa” - 36%) oraz kompetenc;ji (,,dobra znajomo$¢ omawianych spraw” - 35%). Nieco
rzadziej wskazywano na szacunek dla innych ludzi, poszanowanie ich prywatnosci (28%) i
odwage w podejmowaniu trudnych tematow (27%). Niespelna jedna piata badanych uwaza, ze
dziennikarz powinien by¢ dociekliwy, wytrwaty w zdobywaniu informacji (17%), mie¢
umiej¢tnos¢ jasnego 1poprawnego formutowania mysli (17%), cechowaé sig taktem,
uprzejmoscia (17%), wykazywaé opanowanie, nieuleganie emocjom (15%).

Nieco inne oczekiwania wobec dziennikarzy formutuja badani uwazajacy ten zawdd za
stuzbg spoteczna, a inne ci, ktorzy postrzegaja go jako normalna prace zarobkowa. Réznice te
nie sa duze, ale przynajmniej w niektorych przypadkach interesujace. Na przyktad osoby
sadzace, ze praca w zawodzie dziennikarza jest takim samym sposobem na zarabianie
pieni¢dzy jak kazdy inny, czg$ciej niz ci, ktorzy uwazaja t¢ pracg za rodzaj ,,stuzby”, cenia
kompetencje 1 solidno§¢ zawodowa (,,dobra znajomos¢ omawianych spraw”), takt
1 uprzejmos¢ oraz poszanowanie prywatnosci innych ludzi. Z kolei dla oséb ktadacych nacisk
na ,,shuzb¢ spoteczng” wazniejsze sa: poczucie odpowiedzialnosci za stowo, niezaleznos¢
(nieuleganie naciskom, prébom przekupstwa), bezstronno$¢, odwaga zawodowa
1 dociekliwos¢.

Pewne réznice w przykladaniu wigkszej lub mniejszej wagi do niektoérych cech
wystepuja tez migdzy Srodowiskami spotecznymi (patrz tabele aneksowe). Czynnikiem
najbardziej réznicujacym jest poziom wyksztatcenia. Warto zwrdci¢ szczeg6lng uwage na to,
ze takt i uprzejmos$¢ ze strony dziennikarzy, a takze szacunek dla innych ludzi, ich
prywatnos$ci, najbardziej cenia sobie ankietowani z wyksztalceniem podstawowym lub
zasadniczym zawodowym, natomiast cechy te (szczegdlnie takt i uprzejmos¢) sa rzadziej
wymieniane przez badanych lepiej wyksztatconych. Respondenci z wyzszym wyksztalceniem,
przede wszystkim za$ nalezacy do kadry kierowniczej i inteligencji znacznie czgséciej niz inni

zwracaja uwage na poczucie odpowiedzialno$ci za stowo i kompetencjg.



-10 -

Warto jeszcze dodaé, ze poczucie odpowiedzialno$ci za skutki swojej pracy
oraz poszanowanie prywatnosci innych ludzi to przymioty, ktére znacznie czgsciej
wskazywano wsrdd cech pozadanych u dziennikarzy, niz dostrzegano je u wigkszosci

przedstawicieli tego zawodu.

Tabela 4
Ogot badanych Zawdd dziennikarza jest:
Jakie cechy przede wszystkim powinien mie¢ stuzbg spoteczna praca jak kazda
dziennikarz dobrze wykonujacy swoja pracg? inna
% ranga % ranga % ranga

Bezstronno$¢, obiektywizm 62 I 64 I 60 I
Poczucie odpowiedzialno$ci 38 11 41 11 36 I
Nieuleganie naciskom, probom przekupstwa 36 III 39 III 34 v
Dobra znajomo$¢ omawianych spraw 35 v 31 v 39 II
Szacunek dla prywatno$ci innych ludzi 28 v 20 VIL 32 \Y
Odwaga w podejmowaniu trudnych tematoéw 27 VI 30 A% 25 VI
Dociekliwosé 17 VII 21 VI 14 X
Umiejetno$é jasnego formutowania mysli 17 VIII 19 Vi 16 VII
Takt, uprzejmos¢ 17 IX 14 X 20 VII
Opanowanie, nieuleganie emocjom 15 X 17 IX 15 IX

Wszyscy badani niezaleznie od sposobu traktowania zawodu dziennikarza czy
poziomu wyksztatlcenia uwazaja, ze najwazniejszym komponentem ,,modelu idealnego” tego
zawodu jest bezstronno$é, obiektywizm. Tymczasem te wlasnie cechy nie naleza
do najczesciej dostrzeganych u polskich dziennikarzy - opinie dotyczace tego, czy wystepuja u

wigkszosci z nich, sg najbardziej podzielone.



-11 -

STOSUNEK MEDIOW DO ROZNYCH PODMIOTOW ZYCIA PUBLICZNEGO

Badanych zapytaliSmy takze o to, jak postrzegaja stosunek wigkszosci $rodkow
masowego przekazu w Polsce do wybranych podmiotéw zycia publicznego oraz Unii

Europejskie;j.

CBOS

RYS. 5. CZY,PANA(I) ZDANIEM, WIEKSZOSC SRODKOW MASOWEGO PRZEKAZU W POLSCE
JEST PRZYCHYLNA CZY TEZ NIEPRZYCHYLNA DLA:

64%

prezydenta

61%

Unii Europejskiej

Kosciota
katolickiego

39%

34% B2 Przychylna

3 Ani przychylna,
ani nieprzychylna

& Nieprzychylna

3 Trudno
powiedzie¢

rzadu

opozycji

Wedhlug zdecydowanej wigkszosci badanych prezydent i Unia Europejska ciesza si¢
przychylnoscia polskich mediow. Przewaza réwniez opinia, cho¢ juz nie tak wyraznie, ze
wigkszos¢ Ssrodkéw masowego przekazu jest przychylna KosSciotowi. Jesli chodzi
o postrzeganie stosunku mediow do rzadu, zdania respondentdw sa podzielone migdzy opinie

o przychylnosci 1 neutralnosci, z niewielka przewaga tych pierwszych. Natomiast w kwestii
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odnoszenia si¢ medidw do opozycji dominuje poglad o ich neutralnosci (39%), przychylnosé¢
za$ badani dostrzegaja réwnie czgsto jak nieprzychylno$¢ (odpowiednio: 18% 1 19%
wskazan).

Interesujace jest, jak zwolennicy poszczegélnych partii politycznych postrzegaja

stosunek wigkszosci srodkdw masowego przekazu w Polsce do rzadu i opozycji.

Tabela 5
Elektoraty Czy, Pana(i) zdaniem, wigkszos¢ srodkow masowego przekazu w Polsce jest:
partii i ugrupowar przychylna dla ani przychylna, ani nieprzychylna dla
politycznych nieprzychylna dla
rzadu | opozycji rzadu opozycji rzadu opozycji
w procentach

LPR 57 13 24 24 5 27
PO 41 12 41 63 11 12
PSL 33 25 45 38 16 24
PiS 42 13 25 41 22 34
Samoobrona 42 23 33 32 16 28
SLD 36 21 41 47 14 15
Nieglosujacy 36 19 33 38 16 15

Pominigto ,,trudno powiedzie¢”.

Zwolennicy partii opozycyjnych czgsciej niz sympatycy ugrupowan wchodzacych
w skfad koalicji rzadowej dostrzegaja, ze wigkszo$¢ mediow w Polsce jest przychylna
rzadowi. W elektoratach partii rzadzacych najczestszy jest poglad, ze media sa neutralne
zarowno wobec rzadu, jak i opozycji. RoOwnoczesnie zwolennicy tych partii (podobnie jak
Samoobrony) dwukrotnie czg$ciej niz sympatycy partii opozycyjnych dostrzegaja, ze media sa
przychylne opozycji. Z drugiej strony nieprzychylnos¢ srodkow przekazu w  stosunku
do opozycji czeSciej konstatuja zwolennicy partii opozycyjnych (z wyjatkiem sympatykow

Platformy Obywatelskiej) niz wyborcy ugrupowan wchodzacych w sktad koalicji rzadowe;.
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Spoteczne postrzeganie zawodu dziennikarza nie jest jednoznaczne. Juz w sprawie
traktowania tego zawodu - czy jest to taki sam sposob na zarabianie pienigdzy jak kazdy inny
czy tez szczegolny rodzaj shuzby spolecznej - zdania sa dos¢ mocno podzielone.

Wprawdzie zdecydowanie przewaza opinia, ze dziennikarze polscy sa na ogot uczciwi
i wiarygodni, ale réwnoczes$nie znacznie bardziej kontrowersyjna jest kwestia, czy sa
bezstronni 1 obiektywni. Tymczasem wlasnie bezstronnos$¢ i obiektywizm to przymioty,
ktorymi - w opinii wigkszosci badanych - powinien cechowa¢ si¢ dziennikarz dobrze

wykonujacy swoja prace.

Opracowat

Michal STRZESZEWSKI



Tabela 1. CZIy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie dziennikarza jest:
- petnieniem pewnego rodzaju stuz
sposobem na zarabianie pienie

ANEKS

spotecznej

. bﬁ’ (
dzy jak kaz ‘dy inny

; 2 - takim samym

(%)
1 2 Trudno  Liczba oséb
powiedziec
Ogétem 40 54 5 1065
Plec ;
Méczyz ni 44 51 5 508
obleYy 37 57 6 557
Wiek
18-24 lat 36 60 4 165
25-34 43 53 4 192
35-44 42 54 4 202
45-54 39 57 4 219
55-64 = ) 50 39 11 115
65 lat i wie cej 34 57 9 172
Mi%ce zamieszkania
ies 34 57 8 394
Miasto do 20 tys. 38 62 0 147
20-100 tys. 44 53 2 211
101-500 ‘tys. o 42 50 8 184
501 tys.i wie ,cej mieszk. 51 45 4 130
Wyksztatcenie
Podstawowe 33 56 11 308
Zasadnicze zawodowe 39 58 4 305
Srednie 43 54 3 348
Wysze 57 41 2 104
Grupa spol.-zaw. pracuja cy
adra kier.,inteligencja 66 82 2 63
Prac.umyst.niz ~.szczebla 39 59 2 85
Pracowrniicy fiz.- umyst. 42 56 2 71
Robotnicy “wykwalifikowani 40 52 7 81
Robotnicy niewykwalifik. 40 51 9 33
Rolnicy 27 61 12 54
Pracuja .cy na wihasny rach. 35 58 37
Bierni zawodowo
Rencis’ci 42 47 11 122
Emeryci i 40 54 6 197
Uczniowie, i studenci 51 47 1 8
Bezrobotni L 33 63 4 186
Gospodynie domowe i inni 32 66 2 57
Pracuge W i i
insf. pan “stw., publicznej 51 45 4 156
spotce wias “cicieli
pr¥watnych i pan ’“stwa 39 50 11 71
sekt. pryw. poza rolnict. 40 59 1 156
prywatnym gosp. rolnym 32 58 11 59
Dochodzy na jedna, osobe,
Do 299 zi 34 61 5 181
300-399 32 62 5 92
400-599 42 54 4 212
600-800 41 54 5 162
Powyzj 800 z 49 a7 4 144
Ocena wiasnych war. mater.
Zle 34 59 7 408
Srednie 42 53 5 468
Dobre 48 48 4 189
Udziat w prakt. religgnych
Kilka razy w tygodniu 33 56 11 7
Raz w tygodniu 42 54 4 510
1-2 razy"w miesia .cu 37 58 5 167
Kilka razy w roku °. 44 51 5 199
W ogdle "nie uczestniczy 38 53 9 121
Pogla dy polityczne
Eealw%ap y 46 49 4 287
Centrum 37 60 4 273
Prawica L 50 46 3 247
Trudno powiedziec 28 62 10 256




- 15 -

Tabel a 2. Jaki e cechy przede wszyst ki m powi ni en i et dzienni karz_dobrze wykonulacy swoj a_prace? 1 - Bezstronnosc,
b|ektywnzn1 2 - Cpanowan|e n|eu|e8an|e enpcj om 3 - Takt, uprzejnpsc; m_ej et NOSC j asnego, i poprawnego
f or nut owani a nys i % ejnnwan|u trudnych | ryzy ownych tenatowr 6 - Dobra znaj onpbsc omaw anych
spraw, 7 - N eule an|e naC|s om sugest|on1 pr ébom pr zekupst (%
1 2 3 4 5 6 7
Qgoét em 62 15 17 17 27 35 36
Ptec
Mezc YZHI 65 18 19 18 29 36 35
Kobi e 59 12 15 17 24 35 37
W ek
18-24 | at 63 6 18 22 22 35 40
25-34 67 7 12 22 19 41 36
35-44 62 6 13 15 33 32 45
45-54 63 8 21 15 32 34 31
55-64 = . 60 9 17 14 34 39 32
65 lat i wiecej 57 11 20 14 21 32 32
M $¢spe zam eszkani a
es 55 15 20 15 23 40 36
M asto do 20 tys 62 19 18 17 20 42 25
20-100 tys. 71 16 15 19 33 33 37
101-500 tys, 63 15 12 15 29 25 40
501 tys.1 w ecej nieszk 69 12 17 24 32 32 42
Wkszt at ceni e
Podst awowe 56 14 22 15 25 32 31
Zasadni cze zawodowe 53 22 21 16 30 34 37
Sredni e 71 11 12 18 27 36 40
zsze 76 11 7 22 23 46 35
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 74 12 7 21 22 57 26
Prac. unyst . ni z.szczebl a 71 17 7 23 27 42 32
Pracownicy fiz.- unys 76 16 10 19 30 22 49
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 55 20 11 22 33 42 38
Robotn|cy ni ewykwal 1 fik. 53 14 17 16 27 33 44
Rol n 53 16 17 17 22 45 37
PraCUJacy na w asny rach. 7 10 11 18 19 31 39
Bi erni zawodowo
RenCISCI 63 15 19 11 27 24 36
Eneryci . 58 11 19 14 28 36 34
Uczni owi e i studenci 68 11 17 22 25 35 46
Bezr obot ni L 57 21 25 16 27 35 33
Gospodyni e domowe i inni 55 13 22 15 24 31 31
PraCU{e W,
I ns papstw, , pub||cznej 69 16 10 15 29 45 34
spot ce w ascici e
prywatnych I panstwa 72 19 8 25 26 29 37
W. poza rolnict. 64 14 12 23 26 36 41
prywatnynlgosp rol nym 50 13 19 16 26 44 39
Dochodg na j edna osobg
56 18 19 14 32 33 37
300-3 56 10 18 18 30 33 29
400- 599 61 19 16 16 24 34 34
600- 8 59 12 21 18 24 36 38
POMNZEJ 800 zt 67 17 13 18 31 46 35
Ccena W asnych war. mater.
Zte 59 16 18 14 30 33 38
Sredni e 63 14 17 17 27 36 36
Dobr e 67 17 15 23 21 39 32
Udzj at w prakt. re||g|Jnych
Ki I'ka razy w tygod 52 14 16 18 24 36 22
Raz w tygodnju 62 14 17 16 28 38 36
1-2 razy w mesjacu 56 19 19 20 27 34 37
Kil ka razy w roku 66 15 15 17 24 30 41
W ogoél e ni e uczestniczy 73 15 16 16 27 34 35
Pogl ad olityczne
E o y p y 66 18 17 19 27 35 35
Cbntrum 60 12 18 16 28 38 38
Pra 68 15 17 17 29 37 35
Trudno powaed2|ec 54 15 15 16 22 33 36

(conti nued)



Tabela 2 cd. 8 - Docjekliwst, wtrwatosc w zdobywaniu informacji; 9 - Poczucie odpow edzi al nosci za stowo,
za skutki swojej pracy; 10 - Szacunek dla I nnych ludzi, ich prywatnosci (%
8 9 10 I nne Trudno | |Liczba oséb
pow edzi et
Qgoét em 17 38 28 0 1 1064
Pt eC. e
szcz¥2n| 16 36 23 0 508
Kobi ety 18 40 32 0 1 557
W ek
18-24 | at 15 29 35 1 0 164
25-34 18 41 26 0 0 192
35-44 14 40 26 1 0 202
45-54 20 36 25 0 0 219
55-64 ) 18 42 26 0 1 115
65 lat i W ecej 17 41 30 0 5 172
M \%s,ce zam eszkani a
es 17 39 29 0 2 394
M asto do 20 tys. 17 34 36 0 0 147
20-100 tys. 13 38 22 1 0 211
101-500 tys, o 24 42 28 0 1 183
501 tys.i w ecej meszk. 13 34 24 0 0 130
Wkszt at ceni e
Podst awo 17 35 33 0 3 308
Zasadni cze zawodowe 16 40 27 0 0 305
Sredni e 18 37 27 0 0 348
zsze 14 46 19 0 0 104
Grupa spot.-zaw. pracuj ac
Kgdraph er.,int gl i gejngj )::/1 12 55 16 0 0 63
Prac. unyst.niz.szczebla 15 40 24 0 0 85
Pracownicy fiz.- unyst. 13 37 25 0 0 71
Robot ni cy” wykwal i f1 kowani 19 35 23 1 0 81
Robot ni cy ni ewkwal 1 fik. 17 33 43 0 0 33
Rol ni cy 14 39 33 0 1 54
Pracuj acy na wtasny rach. 27 33 34 0 0 37
Bi erni zawodowo
Renci 5ci 16 44 29 0 1 122
Emeryci ) 18 38 25 0 4 197
Uczniow e i studenci 15 34 26 0 0 78
Bezr obot ni o 21 32 28 1 0 186
Gospodyni e domowe i i nni 12 39 45 0 0 57
Pr aCU{e W, . .
Inst. pahstw. , publicznej 17 41 23 0 0 156
spot ce w asci ci el |
pr%/wat nych 1 panstwa 18 35 29 2 0 70
sekt. pryw. poza rolnict. 15 41 25 0 0 156
prywat nym gosp. rol nym 16 40 31 0 1 59
Dochodg na j edna osobe
Do 299 zt 16 34 31 1 2 181
300- 399 21 38 36 0 3 92
400- 599 20 42 26 0 0 212
600- 800 19 37 26 0 1 161
Powyzej 800 zt 15 40 16 0 0 144
Ccena W asnych war. mater.
Zte 19 37 28 0 2 408
Sredni e 17 38 28 0 1 468
Dobr e 14 41 27 0 188
Udzi at w prakt. religijnych
Ki I ka razy w tygodniu 22 35 41 0 4 67
Raz w tygodnju 16 40 27 0 0 510
1-2 razy w mesiacu 19 32 30 1 0 167
Ki |l ka razy w roku 16 47 26 0 0 199
W ogodl e ni e uczestniczy 17 24 25 0 4 121
Pogl ad olityczne
Eeg\n )éap y 19 39 20 0 0 286
Centrum 20 34 33 0 0 273
Prawica o, 13 41 23 0 1 247
Trudno pow edzi et 15 39 36 1 3 256




