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Badania zostaly przeﬁrnwadzune w marcu 1984 r, i objely 2189
robotnikéw z catego kraju?,zatruﬂnionych w przadsiqbinrstwaéh_li- =
czgcych ponad 3 tys. pracownikéw., Celem badari byt opis aktualnego
stanu uczestnictwa robotnikéw w poszczegdlnych dziedzinach kultury
oraz wskazanie kierunku rozwoju aspiracji kulturalnych klasy robo-
tniczej. ' ;

W kilku pumktach uzyskane wyniki poréwnujemy z danymi GUS-u
“z 1979 r.zf.

Interpretacja wrnikéw tego badania pozwala na wskazanie naj-
wazniejszych tendencji w rozwoju pozaprodukcyjneJ aktywnodci robot-
nikéw. Zarysowujace sig zmiany sgq na tyle istotne, ze nie magq'byé
‘rezultaten naturalnej ewolucji kulturowej.Trzeba je interpretowad
Jako konsekwencje procesdéw spotecznych, ktére dokonaily sie w Polsce
w ostatnich pigciu latach. :

1. Pierwsze spostrzezenie odnosi sie do siabnacego wpiywu
prasy, radia i telewizji na robotnikéw. Z badania wynika, Ze Srodo-
wisko robotnicze jest nastawione na odbiér syntetycznych przekazdéw
faktograficznych, czyli informacji o charakterze punktowym, doty-
czacych aktualnych wydarzen w kraju i na swiecie /np. skrétowe in-
formacje agenqyjne/. Wyraznej redukecji ulegla wartosciotwércza oraz
opiniotwdércza rola mass-medidw, Jest to wynik utrwalania sig¢ nie-
chetne] postawy wobec systemu informacyjno-propagandowego, przy
czym w wiekszym stopniu mamy tu do czynienia z odmowg odbioru prze-
kazywanych tredéci niz z ich Swiadoma, krytyczna oceng. Wyrazem tej
postawy jest brak zainteresowania programami przekazujacymi warto-
éci ogdlnospoteczne, tresci ideologiczne czy komentarze polityczne.
W rezultacie oddzialywanie érodkéw masowego przekazu na robotnikéw
Jjest coraz bardziej powierzchowne, a wplyw na 1ch opinie i poglady*
chwilowy, krétkotrwaly.,

- 2. Towarzyszy temu wyraZnie nagilajqce sie w Srodowisku ro-
botniczym dgzenie do poszerzenia wlaénych, indywidualnych huryzan;
ﬁéw kulturowych. Przejawem tego rodzaju aspiracji Jjest znaczny
wzrost czytelnictwa ksigzek. dbecnie czyta ksigzki 70% robotnikéw.
Istotne zndczenie ma szeroki zakres zainteresowan czytelniczych,
Obok ksigzek sensacyjno-kryminalnych /42,5%/ robotnicy czytajg réw-
niez ksiazki o tematyce wojennej /27,2%/ i poezjg /19,3%/, litera-
ture klasyczna /17,5%/ i obyczajows /17%/. Obserwacje te potwierdza

1/ Ogélnopolska préba wielkoprzemysiowej klasy robotnicze}
2/ Uczestnictwo ludnosci w lulturze, Warszawa 1981. GUS.



réwniez wzrost o 88% liczby robotnikéw korzystajgcych z bibliotek.

Wazne jest takze, ze w ostatnim pigcioleciu kilkakrotnie zwigk=-
szyla sie liczba robotnikdéw zajmujqcych sig amatorsko réznymi dzie=-
dzinami sztuki.

%, Aktywnoéé kulturalna robotnikéw skupia sig¢ giéwnie w grupach
rodzinno-kolezeriskich. Swiadczy o tym preferowanie kameralnych form
kontaktdéw towarzyskich., Rozrasta sig sfera stosunkdéw nieformalnych,
a zarazem kurczy sie zakres aktywnosci publicznej. Réwnoczesnie zas
roénie znaczenie opinii i wartodci wytwarzanych samodzielnie przez
érodowisko robotnicze, przy czym punktem odniesienia Jjest drodowisko
miejsca pracy w sensie nieformalnej wspélnoty robotniczej. Tak ro-
zumiana "wspdlnota miejsca pracy" nie obejmuje formalnyhh instytucji
i organizacji dziatajacych w przedsigbiorstwie, Mamy tu do czynie-
nia ze zjawiskiem budowania przez robotnikéw "strefy ochronnej”
wokél wiasnego Srodowiska 1 jego podstawowych wartosci. Dokonuje sie
zwrot do .wewngtrz, ku wiasnej klasie, a 2Zarazem plecami do reszty
spoteczeristwa, Na podstawie tego badania trudno przesgdzid czy Jest
td proces wladciwy jedynie tej klasie czy ogdélniejsza prawidlowosé,
ktéra sprawia, Ze podobnie dzieje sie w innych warstwach i Srodowi-
skach, Trudno tez ocenié, na ile to zamknigecie w kregu wlasne) spo-
tecznosSci Jest uswiadamiane, w jaki sposéb wpiywa na funkcjonowanie
obowigzujgcych w tej spolecznosci norm grupowych. Z pewnoécig jed-
nak opisany kierunek przemian musi prowadzié¢ do kulturalnege wyod-
rebnienia siq klasy robotnicze]. h

: Proces ten wydaje sie wynikad nie tylko z kryzysu wartnsci
ogélnospotecznych, lecz takze z negatywnej oceny kulturotwérczej
roli zakladu pracy, Badanie wykazalo, ze 85% robotnikéw chcialoby
uczestniczyé w imprezach kulturalnych organizowanych przez zakitad
pracy, a 75% uwaza, ze w ich zak*adzie potrzebny jest dom kultury.
Potrzeby te nie sg zaspokajane nawet w potowie.

Instytucjcﬁalne wyJjscie naprzeciw temu zapotrzebowaniu moze
stWorzy¢ szanse na przeksztalcenie sig wspdlnoty robotnicze] we
wspbélnote pracowniczy, obejmujgcg calg zalogg przedsigbiorstwa.
Wszelkie dziatania tego typu muszg Jednak uwzgledniaé specyfike
robotniczych aspiracji kulturalnych:

- wyraZnie okreslone,zindywidualizowane potrzeby i zaintere-
sowania;

- kameralnoi¢ form uczestnictwa;

- samorzadnosé realizacyjng.



Analiza wynikow

Bierne uczestnictwo Kulturglneff

1. Stuchanie radia. Ogétem stucha radia okolo 80% robotnikéw.
N&jwiéksze powodzenie majq audycje rézrywkowe, np. "lato z radiem"
/79,2% robotnikéw/, "Koncert zyczen", oraz serwisy informacyJjne,np.,
"Sygnaty dnia" /71%/, "Wiadomodci® /71,2%/. Audycji o charakterze
publicystycznym badZ artystycznym siucha 30-35% robotnikéw, np.
"Polityka dla wszystkich" - 32,5%, "Teatr polskiego radia" - 34,5%,
Najmniej popularna jest muzyka powazna, ktoérej stucha okoXo 10%
robotnikdw,

. 2. Ogladanie telewizji. Telewizjg aglqdé ponad 95% robotnikéw.
' Podobnie jak w przypadku audycji radiowych najwigcej oséb og=

lgda programy rozrywkowe i informacyjne: seriale i filmy fabularne
/95,5% -robotnikéw/, DTV /90,6%/ i transmisje sportowe /82,5%/. Duzg
popularnodcia ciesza sie programy przyrodnicze: "Z kamersa wsrdéd |
zwierzat" /82,5% robotnikéw/, "Sonda" /77%/, "Kino Oko" /76,4%/ _.\
Przemiotem zainteresowania robotnikéw 83 takZe programy publicys+
tyczne, np. "Publicystyka DTV" /57,4%/. :

~ Zakres ogladania programéw Jjest dosé waski i zréznicéwany w:
zaleznodci od czestotliwodci ogladania. Z analizy odbioru 16 wybra-
nych programéw wynika, ze 35,4% robotnikéw oglsda te programy regu-
larnie, 37,4% - od czasu do czasu, 26,6% = nie oglada ich wcale,
‘Oznacza to, ze faktyczny odbidér programu telewizyjnego Jjako pewne]
catodci jest znacznie mniejszy niz w przypadku kilku wybranych po-
zycji. - o

Interesujgca jJest nastegpujaca prawidtowosé: w 27% doméw robot-
niczych telewizor wiaczony Jest przez caiy czas trwania programu.
Jest on zatem traktowany przez czgs¢ robotnikéw jako naturalne Zrdd-
to "szumbéw informacyjnych", towarzyszgce zwykiym zyciowym czynno-
gciom. Wszystko to wskazuje na osiabienie nddzialyWanialtelewizji
jako srodka masowego przekazu.

3, Chodzenie do kina. Dwa razy do roku i czesdcie] chodzi do
kina 47,2% robotnikéw, Fabule filmu pamigta 43 ,4% robotnikéw, tytul

2/ 7Z uczestnictwem biernym mamy do czynienia wtedy, gdy ucze-
stnik przyjmuje postawe obserwatora. Inaczej méwigc, sam fakt odbio-
ru danego programu czy audycji nie przesgdza o stopniu zaintereso-
waq%a odbiorcy ani o wplywie przekazywanych tresci na Jjego Swiado-
mosc,
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zad - 32,4%. Wedtug danych GUS z 1979 r. do kina chodziio-#i,M%
robotnikéw, MoZzna zatem powiedzieé, 2e w te]J dziedzinie nie nastg-
pity istotne zmiany.

4, Chodzenie do teatru. Raz w roku i czesciej chodzi do tea=-
tru 16,8% robotnikéw - wedilug danych GUS z 1979 r. - 12,5%. Nalezy
to potraktowaé jako utrzymywanie sie zainteresowania teatrem na
staiym poziomie.

5. Czytelnictwo prasy codziennej. Ogdélnie rzecz biorac, dzien-

niki czyta ponad 85% robotnikéw, ale Jjest to czytelnictwo zrézni-
cowane. ' |
W grupie robotnikéw czytajacych prase codziennie wystepuje

znaczna roéznica miedzy czytelnictwem prasy regionalnej i central-
nej, np. "Trybung Ludu" czyta.cndziennie 8,2% robotnikéw, "Rzecz=-
pospolitg" - 0,9%, natomiast gazetq regionalng - 58,1%. Wéréd czy-
tajacych prase 1-2 razy w tygodniu nie zauwaza sie takich réznic,
np.. "Trybune Ludu" czyta 33,1% robotnikéw, "Sztandar Miodych"- 23,8%,
gazete regionalng - 23,8%,

Rozpatrujac zakres czytelnictwa prasy na przykladzie osmiu
wybranych gazet, otrzymalismy nastgpujace zestawienie: czyta co-

-dziennie 15,3% robotnikéw, 1-2 razy w tygodniu - 22,8%, nie czyta

wcale=-60,4%,
~ Oznacza to, Ze prasa codzienna, traktowana.jako pewien sys-
tem przekazu, jest odbierana w znacznie mniejszym zakresie niz po-

Jedyncze elementy tego systemu. K

Zrédta przedstawionego zréznicowania czytelnictwa prasy sg
nastepujace:

1 - robotnicy poszukujsg w gazetach przede wszystkim informacji,
prasa centralna zas - z wyJjatkiem Warszawy - podaje informacje z
Jjednodniowym opdZnieniem; popularnosé gazet lokalnych wynika wieé
przede wszystkim z wiekszej aktualnosci ich serwisu informacyjnego;

- postepujgce ujednolicenie tresci prasy codzienne] sprawia,
ze niewielka liczba czytelnikdéw kupuje wiecej niz jedng gazete;
warto zastanowié sig nad celowoscig wydawania tylu wielkonaktado-
wych tytuléw dziennikdw.

6. Czytelnictwo tygodnikéw. Tygodniki ilustrowane-ciesza sig
znacznie wigksza popularnoécig niz spoleczno-polityczne. Zainte-

resowanie tymi ostatnimi Jjest zréznicowane w zaleznosci od tytulu,

v



na przyktad "Polityke" czyta co tydzien 4,4% robotnikdéw, a od czasu
do czasu = 22,5%, natomiast "Rzeczywistosé" czyta co tydziern 0,5%,

a od czasu do czasu 3,5%. Zakres czytelnictwa Jest dosé szeroki:

1-2 tygodnikami interesuje sie 16,1% robotnikéw, 3-10 tygodnikéw
wzbudza zainteresowanie 65,8%, z 11 i wiece]j tygodnikami mialo kon-
takt 9,5%. Nie jest to jednak czytelnictwo systematyczne.

7. Czytelnictwo ksigzek. Jest to najbogatsza forma biernego
uczestnictwa kulturalnego. Regularnie czytujelksiazki 71% robot-
nikéw, w tym 30% raz w tygodniu i czesciej, 64% pamigta tytut os-
tatnio czytanej ksigzki. : '

Z danych GUS z 1979 r. wynikalo, Ze ksigzki czyta 38,2% robo-
tnikéw. Jesli nawet za podstawe pordwnania weZmiemy te grupe czy-
tajqcych robotnikéw, ktérzy potrafig swe zainteresowania udokumen-
towaé, to i tak réznica Jjest widoczna. Jesli przyjaé¢ za punkt wyj-
$cia liczbe czytajacych ksigzki w 1979 r., to mozna méwicé o wzros-
cie czytelnictwa o 61,5%.

Wiasne ksiggozbiory posiada 94,4% robotnikéw. Poréwnanie z
danymi GUS wskazuJje na wzrost o 32,9%. Z bibliotek korzysta 32%
robotnikéw, co oznacza zwigkszenie sig ich liczby o 88% w stosunku
do 1979 r.

Z przedstawionych danych wynika jednoznacznie, Zze pojawila
sig¢ nowa, liczna grupa mitosnikéw ksigzek. By¢ moze informacja ta
pozwoli wyjasnié¢ "niepojety" wzrost popytu na rynku ksiegarskim.

Czynne_uczestnictwo kulturalne3!

1. Hobby, Zainteresowania hobbystyczne ma 73,5% robotnikéw,
Jjednak tylko w 10% przypadkéw jest to hobby bezpoérednio'zwiqzane
z kulturg, Upodobania mozostalych hobbystéw wchodzg w zakres kul=-
tury 2ycia codziennego. :

Majsterkowanie stanowi hobby dla 35,4% robotnikéw, natomias
dla 12% - Zrédio dodatkowych dochodéw.

Pzlatka jest traktowana jako hobby przez 12,2% robotnikéw.
Dalsze 16,6% okresla pracg na dzialce jako mozliwo$é uzupéinienia
budzetu dnmnwegu, zaopatrzenia dumawej spizarni, Fakt, Ze wigkszosé

3/ Czynne uczestnictwo kulturalne jest zwigzane z postawg
bezpodredniego, osobistego zaangazowania. Stopienl tego zaangazo- .
wania oraz zwigzany z nim wpiyw okreslonych form kulturalnych na
Swiadomosé uczestnikdéw jest zrdéznicowany.
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dziatkowiczdéw przeksztaica dzialki rekreacyjne w sSrodki pfﬂdukcjg
Jjest niewgatpliwym przejawem kryzysu gospodarczego, zwlaszcza ze '
tylko 6% robotnikéw posiada dziatki wieksze niz 500 m°,

2 Zg;hterﬂsuﬁania sportowe, Na imprezy 5pdrtaue chodzi eco
najmniej raz w roku 60,8% robotnikéw. Dla pordéwnania warto dodaé,

'2e transmisje sportowe w TV oglada 82,5% robotnikéw, stucha "Kroniki
Sportowej" w radio 65,7%, czyta "Przeglad Sportowy" 38,6%. Czynne
uprawianie sportu nie byZo przedmiotem badania.

3. Zycie towarzyskie. Urozmaicone zycie towarzyskie prowadzi
86,4% robotnikéw. Ulubiong formg kontaktdw Jest udzial w spotka-
niach typu: imieniny, przyjgcia - 28%, Najmniej popularna forma
to zabawy w dyskotece - 3,6¥,

Rozpatrujac poszczegdélne formy kontaktdéw towarzyskich 'z pun-
ktu widzenia ich kameralnego charakteru, stwierdzilismy, Ze naj-
mniej popularne sa formy o niskim stopniu kameralnodci /20,3% ro-
botnikéw/, np. zbiorowe wyjécie do kina. Wigkszos¢é robotnikéw
preferuje kontakty oparte na bezposrednich prywatnych wigziach w
grupie pfzyjaciél /45,9%/ 1ub o charakterze rodzinnym i prawie
rﬂgzinngm,n@. wizyty zaprzyjaZnionych maizeristw /30,2%/.

4, Twérczosé amatorska. Najbardziej zioZzong formg czynnego
uczestnictwa w kulturze jest samodzielne lub zespolowe uprawianie
twérczosci artystycznej. Aktywnosé tego rodzaju przejawia 3,4%
robotnikéw. Pozornie jest to wskaZnik doéé skromny, warto jednak
zwrécié uwage, ze GUS podaje tu liczbe 0,4%. Zaznacza sie zatem
w tej dziedzinie wyraZne ozywienie zainteresowan.

\keie zakladu pracy

W sferze pozaprodukcyjnych funkoji przedsig¢biorstwa istnielje
wyraZna przepasé pomiedzy potrzebami i oczekiwaniami klasy robot-
e —————

niciEﬁ a Eraktxkg zaspoka;ania tych potrzeb.

1. W imprezach kulturalnych organizowanych przez zaklad pracy
uczestniczylo 32,3% robotnikéw, cheé udziatu natomiast wyrazilo
82,5%. Ponadto deklaracje czynnego uczestnictwa zlozyto 28,8% ro-
botnikdw,
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2. Z biletéw na imprezy kulturalne rozprowadzanych przez za=-
ktad pracy skorzystato 30,5% robotnikéw. Zainteresowanie tg formg

. udostepniania kultury wyrazito 72,6% badanych.

3, Wiekszodé robotnikéw /74,8%/ uwaza, ze w ich zakladzie po-
trzebny Jest dobrze dziaiajacy dom kultury, ale tylko 40,9% pozy-
tywnie ocenia pracg takiego odrodka we wlasnym zakladzie.

4, System informacji wewnatrzzakladowej obejmuje jedynie 1/3
zalég. Prase zaktadowa czyta regularnie 23,9% robotnikéw, informa-
cje z radiowezla docierajg do 34%.

Ogélnie mozna stwierdzié znaczne rozmijanie sie aspiracji kul-
turalnych zatég ze stworzonymi przez zaklad warunkami aktywnodci
kulturalnej. Zwraca uwagg powszechnos¢ ograniczania kontaktéw do
érndnwiska'swbjega miejsca pracy: 81,4% robotnikéw utrzymuje kon-
takty towarzyskie z kolegami i kolezankami z zakiadu, 85% dekla-
ruje, ze nie zamierza zmieniaé miejsca pracy.



