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? CBOS POSTRZEGANE ZMIANY CEN I ICH KONSEKWENCIJE
DLA KONSUMPCIJI

» W ciagu miesiaca poprzedzajacego lipcowy sondaz ponad 90%
spoleczenstwa odczuto wzrost cen migsa i wedlin, a ponad 80%
- takze cukru i wyrobdéw cukierniczych. Wigkszos¢ Polakow
dostrzeglta tez podwyzki cen paliw, lekarstw, nabiatu,
papierosow, ttuszczow roslinnych, pieczywa, maki, makaronu
1 innych wyrobow macznych.

» Jedyna kategoria produktow postrzeganych czgsciej jako
taniejace niz drozejace byty napoje alkoholowe.

» W gospodarstwach domowych blisko dwoch piatych
konsumentow spozywano tansze migsa i wedliny. Po okolo
jednej piatej spoteczenstwa dokonato ponadto substytucji
drozszych produktow nabialowych, papierosow, cukru
1 wyrobow cukierniczych oraz thuszczow roslinnych tanszymi.
Po kilkanascie procent respondentow deklarowato podobna
substytucje wszystkich innych badanych przez nas produktow.

» Ponad potowa konsumentow migsa i wedlin zmienita ich
konsumpcje ograniczajac ilo$¢ lub nabywajac tansze wyroby
(w tym blisko jedna piata zastosowata jednoczesnie obydwa
sposoby dostosowania si¢ do nowych cen).

ZMIANY ILOSCI I JAKOSCI MIESA I WEDLIN KUPOWANYCH
PRZEZ GOSPODARSTWA DOMOWE RESPONDENTOW W CIAGU
OSTATNICH 30 DNI

Kupowali nie mniej niz
poprzednio i nie tansze

Kupowali nie mniej niz

poprzednio, ale tansze Kupowali mniej

niz poprzednio
i tansze

Kupowali mniej niz
poprzednio, ale nie tansze

» Postrzegany wzrost cen o wiele bardziej wplynal na substytucj¢
drozszych produktoéw tanszymi niz na zmniejszenie wielkosci
spozycia. W przypadku wielu produktéw, szczegodlnie migsa
i wedlin, oba te mechanizmy przystosowawcze zadzialaly
razem.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (170), 9-12 lipca 2004 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancéw Polski (N=920).



Koniec pierwszej polowy biezacego roku charakteryzowat si¢ w Polsce wzrostem cen
niektorych towarow konsumpcyjnych, co znalazto odbicie w istotnym wzroscie wskaznika
inflacji. Poniewaz w najblizszej przysztosci mozna si¢ spodziewa¢ dalszych ruchow cen,
zaro6wno sezonowych, jak 1 wynikajacych z ogolniejszych procesow ekonomicznych, w tym
przyspieszonej integracji gospodarczej w ramach Unii Europejskiej, rozpoczelismy
monitorowanie spotecznej percepcji cen towaréw konsumpcyjnych oraz jej konsekwencji
dla zachowan konsumenckich'.

Zachowania konsumenckie ksztaltuja zard6wno subiektywne oceny, jak 1 obiektywna
sytuacja na rynku. Chociaz oba te czynniki sa oczywiscie ze soba silnie powiazanie,
subiektywne odczucia bywaja nie catkiem adekwatne do rzeczywistych zmian. Moga by¢
przesadne lub zbyt stabe, a na dodatek albo opdznione, albo w niektorych przypadkach
wyprzedzajace rzeczywiste zmiany, stanowiac rezultat trafnych przewidywan lub ksztattujac
zachowania uruchamiajace mechanizm ,,samospeiniajacej si¢ przepowiedni”.

Wprawdzie ostatnie dane statystyczne wskazuja na pewne zahamowanie podwyzek
cen, ktore Polacy obserwowali miesiac temu, jednak wzrost cen w poréwnaniu z poczatkiem
ubieglego miesiaca jest wyraznie przez nich odczuwany.

Jak wskazuja ekonomiczne badania rynku, pierwsza reakcja konsumentow na
zasadniczy wzrost cen towardw masowej konsumpcji jest zazwyczaj zamiana nabywanych
produktéw na tansze, a dopiero w nastepnej kolejnosci zmniejszenie ich ilosci, czyli
ograniczenie konsumpcji. Dla zbadania reakcji konsumentdw na postrzegany ruch cen

dodatkowo zapytaliSmy badanych, czy w ich gospodarstwach domowych kupuje si¢ obecnie

! Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (170) przeprowadzono w dniach 9-12 lipca 2004 roku na liczacej
920 0s6b reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.



.

produkty tansze niz dotychczas oraz czy ilo§¢ kupowanych produktéow zwigkszyla sig,
zmniejszyta czy tez pozostata bez zmian.

Nalezy podkresli¢, ze wyniki naszego sondazu r6znia si¢ od wynikéw statystycznych
badan budzetow rodzinnych nie tylko swym subiektywnym charakterem, ale takze tym, ze
dotycza osob, a nie gospodarstw domowych lub rodzin. Charakter reprezentatywnej proby
stosowanej w badaniach opinii publicznej pozwala na okreslenie liczby dorostych o0sob
dostrzegajacych podwyzki lub obnizki cen oraz liczby osoéb, a nie rodzin odczuwajacych
zmiany w biezacej konsumpcji. Ze wzgledu na zréznicowanie liczby osoéb w rodzinach,
rozktady takich zjawisk, jak wplyw ruchu cen na konsumpcje jednostek i konsumpcje
w gospodarstwach domowych rdéznia si¢ miedzy soba. CBOS zajmuje si¢ tym pierwszym

zagadnieniem.

POSTRZEGANE ZMIANY CEN

W ciagu miesiaca poprzedzajacego lipcowy sondaz ponad 90% spoleczenstwa odczuto
podwyzki cen migsa i wedlin, a ponad 80% - takze cukru i wyrobow cukierniczych, w tym
wigkszos¢ postrzegala te podwyzki jako zdecydowane. Co najmniej potowa dorostych
Polakow (od 52% do 73%) dostrzegta tez podwyzki cen paliw, lekarstw, nabiatu, papieroséw,
thuszczow roslinnych, pieczywa, maki, makaronu i innych wyrobéw macznych. Mozna wigc
powiedzie¢, ze wigkszo$¢ spoleczenstwa odczuta wzrost cen wszystkich podstawowych
produktow spozywczych, a szczegdlnie migsa 1 jego przetwordw, oraz tak waznych

produktow, jak lekarstwa i paliwa.



_3-

Tabela 1. Postrzegane zmiany cen w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaz

Wazrosty Pozostaty | Spadly Trudno
Czy, Pana(i) zdaniem, w ciagu ostatnich 30 dni | zdecydo- nieco takie same powiedzie¢
ceny tych produktow spadly, podniosty sig czy wanie
pozostaly takie same?

w procentach

Migso i wedliny 63 29 4 1 3
Cukier i wyroby cukiernicze 54 33 7 1 5
Benzyna, olej napedowy 38 30 4 3 25
Lekarstwa 29 34 18 1 18
Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) 25 48 20 1 6
Papierosy 22 32 10 1 35
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, oliwa 13 39 38 1 9
Pieczywo 12 49 32 1 6
Maka, makaron, kasza i inne wyroby maczne 11 44 33 1 11
Swieze warzywa i owoce 9 32 31 17 11
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny
osobistej, proszki i ptyny do prania
i czyszczenia itp.) 7 28 56 1 9
Przetwory warzywne i owocowe 7 24 43 3 23
Gazety, czasopisma, ksiazki 6 20 56 1 17
Kawa, herbata 4 19 67 2 8
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) 4 9 38 16 33

Tylko w przypadku napojow alkoholowych odsetek osob dostrzegajacych obnizke cen
jest wyzszy od odsetka dostrzegajacych podwyzke. Jedyna poza alkoholem kategoria
produktow, ktoérej ceny w opinii istotnej czesci spoteczenstwa (17%) rowniez spadly, to
Swieze warzywa i owoce. W tym jednak przypadku sezonowy spadek cen jest postrzegany
rzadziej niz podwyzki, na co prawdopodobnie wplyngly ceny niektérych owocow
importowanych. Mozliwe tez, ze na subiektywne oceny respondentéw miato wptyw (cho¢ nie

tego dotyczylo pytanie) poréwnywanie cen warzyw i owocoOw z cenami sprzed roku.

ZMIANA MODELU KONSUMPCJI - NABYWANIE TANSZYCH PRODUKTOW

Dostrzegany wzrost cen prawie natychmiast spowodowal zasadnicze zmiany
w konsumpcji. Najpierw omowimy zastgpowanie drozszych produktéw tanszymi, a wigc
czesto - cho¢ nie w kazdym przypadku - gorszej jakosci. Blisko dwie piate polskich
konsumentow (38%) kupuje tansze niz miesigc temu migso 1 wedliny. Substytucja gatunkoéw

pozostatych produktow jest znacznie mniej rozpowszechniona, lecz réwniez wyraznie
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zauwazalna. Okoto jednej piatej konsumentow nabywa tansze produkty nabiatowe, papierosy,
wyroby cukiernicze 1 ttuszcze roslinne, a nieco mniejsza liczebnie grupa (14%-17%) kupuje
takie tansze produkty, jak: maka, makaron, kasza i inne wyroby maczne, $rodki czystosci,
lekarstwa, warzywa 1 owoce oraz kawa i1 herbata. W przypadku lekarstw zapewne oznacza to

zastgpowanie drozszych lekéw zagranicznych ich odpowiednikami polskimi.

CBOS

RYS. 1. ODSETKI RESPONDENTOW, KTORYCH GOSPODARSTWA DOMOWE KUPOWALY
W CIAGU OSTATNICH 30 DNI POSZCZEGOLNE RODZAJE TANSZYCH PRODUKTOW "

38}

Mieso i wedliny
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Nabiat (mleko, masto, sery, jajka)

Papierosy

Cukier i wyroby cukiernicze

Ttuszcze roslinne (np. margaryna, olej, oliwa)

Maka, makaron, kasza itp.

Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny osobistej,
proszki i ptyny do prania i czyszczenia itp.)
Lekarstwa

Swieze warzywa i owoce

Kawa i herbata
Pieczywo

Przetwory warzywne i owocowe
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Napoje alkoholowe (wédka, wino, piwo) 11
Benzyna, olej napedowy

Gazety, czasopisma, ksigzki 11

"W obliczeniach pominigto osoby, ktérych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych
produktow (100% = konsumenci danego produktu)

Rzadziej na tansze =zmieniano rodzaje nabywanego pieczywa, przetworéow
warzywno-owocowych, napojow alkoholowych oraz - co oczywiste ze wzgledu na charakter

tych towardw - paliw, prasy i ksiazek.
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ZMIANA MODELU KONSUMPCJI - ILOSC NABYWANYCH PRODUKTOW

Migso 1 wedliny stanowia kategori¢ produktow, ktorych wzrost cen spowodowat
najwigksze ograniczenie konsumpcji. Wyniki naszego sondazu potwierdzaja jednak ogdlna
prawidlowos¢ dostosowywania si¢ do wzrostu cen najpierw przez nabywanie tanszych
produktow, a dopiero poOzniej przez zmniejszanie ich ilosci. O ile w ciagu miesiaca
poprzedzajacego sondaz tansze migsa i wedliny konsumowato niemal dwie piate Polakow
(38%), o tyle mniejsze ilosci tych produktéw nabywata tylko nieco ponad jedna czwarta
(29%). Mimo rdéznicy mechanizméw przystosowawczych, takie tempo redukowania ilosci
nabywanego migsa i wedlin w ciagu tylko jednego miesiaca nalezy uzna¢ za bardzo wysokie.
Okoto jednej piatej Polakéw zmniejszyto tez ilo$¢ nabywanego cukru i1 wyrobow

cukierniczych oraz przetwor6w owocowo-warzywnych.

Tabela 2. Respondenci wedlug zmian iloéci produktow kupowanych przez ich gospodarstwa domowe w ciagu
ostatnich 30 dni

Nie
Czy w ciagu ostatnich 30 dni, Wigceej Tyle Mniej kupowali | Trudno
na potrzeby gospodarstwa znacznie | nieco samo nieco | znacznie" | w ciagu | powie-
domowego kupowali Panstwo ostatnich [ dzie¢
wigcej niz poprzednio czy tez mniej dwodch
wymienionych ponizej produktow? miesigcy

w procentach

Srodki czystosci (mydto, srodki
higieny osobistej, proszki i ptyny
do prania i czyszczenia itp.) 2 5 88 3 1 0 1
Kawa i herbata 1 3 88 4 2
Thuszcze roslinne, np. margaryna,
olej, oliwa 1 3 84 8 2 1 1
Pieczywo 2 6 83 6 1 1 1
Maka, makaron, kasza itp. 1 5 79 8 4 2 1
Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) 2 6 75 9 4 3 1
Cukier i wyroby cukiernicze 2 7 70 13 6 1 1
Gazety, czasopisma, ksiazki 0 3 67 9 7 12 2
Migso i wedliny 2 6 61 19 10 1 1
Przetwory warzywne i owocowe 2 8 55 12 6 15 2
Lekarstwa 7 16 50 9 4 12 2
Swieze warzywa i owoce 12 20 48 8 5 6 1
Napoje alkoholowe (wddka, wino,
piwo) 1 3 48 8 9 29
Benzyna i olej napgdowy 3 5 45 5 4 36
Papierosy 0 2 44 5 4 41 4

Y'W tym ci, ktorzy w ogole przestali kupowaé
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O ile zmniejszenie zakupow cukru i wyrobow cukierniczych mozna wiazaé¢ ze
wzrostem cen 1 wczesniejszym zgromadzeniem zapaséw, o tyle podobne zjawisko w odnie-
sieniu do przetworéw warzywno-owocowych ma z pewnoscia charakter sezonowy. Swieze
warzywa 1 owoce stanowia bowiem kategori¢ produktow najczesciej nabywana obecnie
w ilosci wigkszej niz poprzednio. Ciekawe, ze jedyna, poza warzywami i owocami, kategoria
produktéw nabywanych istotnie czgsciej niz miesiac temu sa lekarstwa. Zjawisko to wymaga
jednak dalszych badan i analiz.

W badaniu uwzgledniliSmy trzy rodzaje produktow nabywanych przez znaczna
wprawdzie, lecz daleka od 100% liczbe gospodarstw domowych. Respondenci nalezacy
do takich gospodarstw domowych, w ktorych nikt nie kupuje papierosow, stanowia okoto
dwach piatych ogotu. Oczywiscie nie znaczy to, ze az 60% dorostych Polakéw pali, poniewaz
w duzej rodzinie moze by¢ tylko jeden palacz. (W rzeczywistos$ci odsetek palacych wynosi
okoto 40%). Ponad jedna trzecia badanych reprezentuje gospodarstwa domowe, ktore nie
kupuja benzyny lub olejow napedowych, a ponad jedna czwarta - napojéw alkoholowych.
Tak wigc dla prawidtowego okreslenia catoksztaltu zmian konsumpcji w dalszej czegsci
raportu begdziemy analizowa¢ odpowiedzi tylko tych respondentow, ktorych rodziny

nabywaly dane produkty.

KOMPLEKSOWA ANALIZA ZMIAN MODELU KONSUMPCJI - ILOSC 1 JAKOSC

Najwigcej zmian spowodowanych wzrostem cen zaobserwowaliSmy w konsumpcji
migsa i wedlin. Okoto jednej piatej konsumentéw (18%) kupowato zarowno mniej, jak
i posledniejsze gatunki migsa i jego przetworow. Nieco wigksza liczebnie grupa (21%) nie
zmniejszyla wprawdzie ilosci zakupow, jednak kupowata tansze wyroby migsne,
a stosunkowo niewielu respondentow (12%) zdecydowalo si¢ ograniczy¢ ilo$¢ nabywanych
produktow migsnych, ale nie kosztem jakosci. W sumie ponad potowa konsumentéw migsa

1 wedlin (51%) zmniejszyla ilos¢ zakupdw lub/i kupowala tansze produkty migsne.



CBOS

RYS.2. RESPONDENCI WEDEUG ZMIAN ILOSCI I JAKOSCI PRODUKTOW KUPOWANYCH
PRZEZ ICH GOSPODARSTWA DOMOWE W CIAGU OSTATNICH 30 DNI*

Z Kupowali nie mniej niz  E@Kupowali nie mniej niz T Kupowali mniej niz mKupowali mniej niz
poprzednio i nie tansze poprzednio, ale tansze poprzednio, ale nie tansze poprzednio i tansze
Cukieri wyroby Nabiat (mlekO, mas'o,

Mieso i wedliny

cukiernicze sery, jajka)

Tabela 3. Respondenci wedtug zmian ilosci i jakosci produktow kupowanych przez ich gospodarstwa domowe
w ciagu ostatnich 30 dni*

Kupowali nie mniej niz poprzednio | Kupowali mniej niz poprzednio

Kategorie produktow nie tansze tanisze nie tansze tansze
w procentach

Migso i wedliny 49 21 12 18
Napoje alkoholowe (wodka, wino,

piwo) 68 7 20 5
Cukier i wyroby cukiernicze 68 13 12 7
Papierosy 68 15 10 7
Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) 71 16 8 5
Lekarstwa 71 14 12 3
Przetwory warzywne i owocowe 71 8 16 5
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej,

oliwa 73 17 7 3
Maka, makaron, kasza itp. 75 13 4
Gazety, czasopisma, ksiazki 76 7 12 5
Swieze warzywa i owoce 76 11 9 4
Benzyna, oleje napgdowe 79 7 10 4
Pieczywo 81 11 6 2

Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny
osobistej, proszki i ptyny do prania
1 czyszczenia) 81 16 1

Kawa, herbata 82 12 4
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Okoto 30% konsumentdéw ograniczyto 1los¢ lub zmienito jako§¢ nabywanych napojow
alkoholowych (do informacji tej nalezy podchodzi¢ z ostroznoscia, mozna bowiem
przypuszczaé, ze stanowi ona rezultat zamierzonej przez respondentéw ,,poprawnosci”’
odpowiedzi), a takze przetworow warzywnych i owocowych (co jest zmiana sezonowa),
lekarstw, nabialu, papierosow, cukru i wyrobow cukierniczych. Okoto 25% konsumentow
zadeklarowalo pogorszenie standardu (ilosci i/lub jakos$ci) konsumpcji takich towarow, jak:
thuszcze roslinne (w duzej mierze jest to rowniez zmiana sezonowa), maka, makaron i inne
produkty maczne, gazety, czasopisma i ksiazki oraz §wieze warzywa i owoce. Konsumpcja
produktéw tej ostatniej kategorii ulegta znacznym zmianom sezonowym, duzo wigcej 0sob
bowiem - jak zaznaczyliSmy wyzej - zwigkszylo, niz zmniejszyto ilos¢ kupowanych warzyw
1 owocow. Mniejsze zmiany dotycza konsumpcji takich produktow, jak paliwa, pieczywo,
srodki czystosci oraz kawa 1 herbata (okoto 20% konsumentow).

W sumie bez przesady mozna powiedzie¢, ze spoteczenstwo polskie odczuto duze
zmiany cen (glownie podwyzki, przede wszystkim mig¢sa, cukru, lekarstw, paliw oraz nabiatu)

1 szybko dostosowato do nich konsumpcje.

DYNAMICZNY WSKAZNIK ,,DOCHODOWEJ I CENOWEJ ELASTYCZNOSCI POPYTU”

Termin ,,dochodowa i cenowa elastyczno$¢ popytu” wzigliSmy w cudzystow,
postugujemy si¢ nim bowiem w specyficznym rozumieniu, odleglym od potocznie
stosowanego w ekonomii. Po pierwsze, nie badamy ani wysokosci wydatkdw na
poszczegolne produkty, ani rzeczywistej ilosci tych produktéw nabywanych przez
konsumentéow, a jedynie deklaracje dotyczace tego, czy w gospodarstwie domowym
respondenta kupuje si¢ ich mniej czy wigcej oraz takich samych czy tanszych niz dotychczas.
Po drugie, nie badamy rzeczywistych cen, a jedynie przekonanie, ze one wzrosly lub zmalaty
w ciagu miesigca poprzedzajacego sondaz. Tak wigc zardwno ceny, jak i konsumpcja sa przez

badanych okre$lane subiektywnie, przy czym oceny dotycza nie poziomu, a spadku lub

" W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych
produktow, oraz takie, ktore nie potrafity okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego
produktu)
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wzrostu. Zmiany jakosci konsumpcji wyrazone sa zmienna zero-jedynkowa (1 - tansze
produkty, O - nie tansze). Zmiany ilo$ci konsumpcji mierzone sa za pomoca szesciopunktowej
skali interwatowej, na ktorej 1 oznacza duzo wigcej, 2 - nieco wigcej, 3 - mniej wigcej tyle
samo, 4 - nieco mniej, 5 - duzo mniej, 6 - przestate(a)m (przestaliSmy) kupowac ten produkt.
Percepcja zmian cen mierzona jest skala pigciopunktowa (1 - zdecydowanie spadty, 2 - nieco
spadly, 3 - sa mniej wigcej takie same, 4 - nieco wzrosly, 5 - zdecydowanie wzrosty). Tak
wigc pozytywna korelacja miedzy skalami zmian konsumpcji i cen oznacza, iz postrzegany
wzrost cen powoduje zmniejszenie konsumpcji.

Sit¢ wplywu poszczegdlnych zmiennych na zmiany konsumpcji okreslamy
wspotczynnikami regresji ,,0ls”. Dla uproszczenia, a takze dla ulatwienia poréwnan sily
wpltywu poszczegolnych zmiennych, w tabeli przedstawiono jedynie standardowe
wspotezynniki regresji (beta). Wsrod zmiennych niezaleznych, poza percepcja ruchu cen,
uwzglednilismy takze wysokos$¢ dochodu na jednego cztonka gospodarstwa domowego oraz
takie zmienne spoteczno-demograficzne, jak: pte¢, wiek, miejsce zamieszkania
1 wyksztatcenie. PoszczegoOlne kategorie towaréw konsumpcyjnych bardzo réznia si¢ pod
wzgledem sity oddzialywania tych zmiennych na zmiany konsumpcji. Ponadto oddzialywanie
to jest znacznie silniejsze na substytucje nabywanych gatunkdéw niz na zmniejszenie
konsumpcji. W obu przypadkach rownania regresji thumacza jednak tylko niewielki odsetek
wariancji zmiennych zaleznych.

Postrzegany wzrost cen najsilniej wplywa na kupowanie tanszych papierosow oraz
niewiele stabiej na substytucje produktow nabialowych, Swiezych i1 przetworzonych owocow
1 warzyw oraz $rodkow czystosci. Do$¢ silnie wptywa tez na decyzje o kupnie tanszych
wyrobow migsnych, thuszczéw roslinnych, kawy, herbaty i lekarstw. W przypadku pieczywa,
maki, makaronu i innych wyrobéw macznych oraz cukru i wyrobow cukierniczych wplyw
postrzeganego wzrostu cen na substytucje drozszych produktow tanszymi jest istotny
statystycznie, jednak do$¢ umiarkowany. Dotyczy to tez kupowania tanszych ksigzek
1 czasopism. Dostrzegany ruch cen nie wplynat na substytucje gatunkow kupowanych paliw
(gatunkowe réznice w cenach sa tu minimalne, a produkty trudno zastgpowalne) oraz

napojow alkoholowych, czgsto postrzeganych ostatnio jako taniejace.
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Tabela 4. Wpltyw postrzeganego ruchu cen, dochodu i cech spoteczno-demograficznych na zmiang gatunkéw
kupowanych produktow

Zmienna zalezna - Zmienne niezalezne
nabywanie tanszych Ple¢ (k) | Wiek | Wies” Duze Lata Do- Zmiana R’
produktow" miasto? | nauki chod” cen”
Standardyzowane wspotczynniki regresji (beta)

Pieczywo -0,05 0,01 0,00 0,13** | -0,10* |-0,17** | 0,11** | 0,07
Maka, makaron itp. -0,02 0,01 -0,01 0,12% -0,09 -0,20** 0,14%* | 0,08
Migso i wedliny 0,06 0,14**| 0,08 0,04 -0,11* |-0,20** | 0,18** | 0,12
Nabial (mleko, masto, sery,

jajka) 0,08 0,06 -0,10* 0,05 -0,10* | -0,11* 0,22%* | 0,10
Cukier i wyroby cukiernicze 0,06 0,03 -0,10* 0,06 -0,11*% |-0,22** | 0,15** | 0,11
Thuszcze roslinne 0,03 0,04 -0,04 0,14** | -0,08 -0,26%* | 0,18*%* | 0,12
Swieze warzywa i owoce -0,02 0,11* | -0,06 0,11* | -0,04 -0,16** | 0,22%* | 0,11
Przetwory warzywne

i owocowe -0,01 0,08 -0,04 0,11* | -0,03 -0,23*%* | 0,20** | 0,11
Napoje alkoholowe -0,06 -0,02 -0,01 0,03 -0,08 -0,13* 0,09 0,04
Kawa, herbata 0,02 0,07 -0,04 0,09 -0,08 -0,20*%* | 0,17** | 0,09
Benzyna, oleje napgdowe -0,06 -0,05 -0,10 -0,07 -0,14*% |-0,03 -0,01 0,03
Srodki czystosci -0,02 0,06 -0,09 0,05 -0,05 -0,22%* 0,21%* | 0,11
Lekarstwa 0,03 0,07 -0,01 0,12* | -0,09 -0,15%* | 0,17** | 0,09
Gazety, czasopisma, ksiazki 0,01 0,08 -0,11* 0,03 0,03 -0,29%* 0,16** | 0,10
Papierosy -0,03 -0,03 -0,19** | 0,09 -0,15% |-0,23** | 0,25%** | 0,18

D Zmienna zero-jedynkowa

? Kategoria odniesienia - miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

%) Logarytm naturalny dochodu na jedna osobe w gospodarstwie domowym
# Skala 5-punktowa

* Istotne na poziomie 0,05

** Istotne na poziomie 0,01

Nastgpna wazna determinantag substytucji gatunkoéw nabywanych towarow
konsumpcyjnych jest dochod na jednego czlonka gospodarstwa domowego. Ma on silny
wplyw na zmiang nabywanych gatunkow prawie wszystkich badanych produktow,
z wyjatkiem paliw. Poniewaz zakupy dokonywane sa na potrzeby wszystkich cztonkow
gospodarstw domowych, oczywiste jest, ze pte¢ nie jest czynnikiem istotnie réznicujacym
substytucje gatunkéw. Rowniez wiek nie jest silna determinanta substytucji drozszych
produktéw tanszymi. Jesli wyeliminowa¢ skorelowany z wiekiem wptyw dochodu (a to
wlasnie czynia rownania regresji, ktore przedstawiaja wplyw poszczegdlnych czynnikdéw
,»hetto”), to okaze sig, ze starsi ludzie nieco czgéciej niz poprzednio kupowali tansze migsa
iwedliny oraz warzywa i owoce. Zamieszkiwanie na wsi nie powoduje czgstszej niz
w miastach zmiany nabywanych gatunkow poszczegdlnych produktow. Przeciwnie,

w niektorych przypadkach ludno$¢ wiejska rzadziej niz miejska zmieniala jakos$¢
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kupowanych produktéw. Niewykluczone, iz jest to wynikiem powszechnego kupowania
przez mieszkancow wsi tanszych produktow - niezaleznie od ruchu cen, co uniemozliwia
dalsza substytucje. W duzych miastach cze$ciej niz w malych i1 $rednich oraz na wsi
zastgpowano drozsze pieczywo, make, makarony i inne wyroby maczne, thuszcze roslinne,
swieze 1 przetworzone warzywa oraz owoce, a takze lekarstwa tanszymi ich odpowiednikami.
Wplyw miejsca zamieszkania nie jest w tych przypadkach jednak bardzo silny, podobnie jak

wplyw wyksztalcenia redukujacy nieco substytucjg tylko niektorych towarow.

Tabela 5. Wplyw postrzeganego ruchu cen, dochodu i cech spoteczno-demograficznych na zmiang ilosci
kupowanych produktow

Zmienna zalezna - Zmienne niezalezne
zmniejszenie ilosci Pte¢ (k) | Wiek Wies? Duze Lata |Doch6d” | Zmiana
nabywanych produktow" miasto” | nauki cen” R’
Standardyzowane wspotczynniki regresji (beta)

Pieczywo 0,02 0,09 -0,06 -0,03 0,10% | -0,03 0,04 0,02
Maka, makaron itp. 0,05 0,03 -0,08 -0,02 0,04 0,02 0,05 0,01
Migso i wedliny 0,04 0,14** | -0,16%*| -0,05 0,01 -0,11* 0,12*%* | 0,06
Nabiat (mleko, masto, sery,

jajka) 0,03 0,05 0,02 -0,04 0,01 -0,03 0,12*%* | 0,02
Cukier i wyroby cukiernicze 0,02 0,14%* | -0,15%*| -0,05 0,06 -0,05 0,08* 0,04
Thuszcze roslinne 0,05 -0,04 -0,07 -0,04 -0,01 0,06 0,10* 0,02
Swieze warzywa i owoce -0,07 0,13%* 0,12% -0,01 -0,08 -0,14%* 0,18%* | 0,14
Przetwory warzywne

i owocowe 0,00 0,02 -0,12* -0,01 -0,01 -0,20%* 0,16%* | 0,07
Napoje alkoholowe 0,01 0,09 -0,15%*| -0,05 0,02 -0,25%* | -0,08 0,06
Kawa, herbata -0,01 0,13** | -0,07 -0,04 0,08 -0,12* 0,04 0,02
Benzyna, oleje napgdowe -0,14** | 0,10 -0,08 -0,01 -0,06 -0,04 0,06 0,04
Srodki czystosci -0,07 0,12* -0,02 -0,06 -0,02 0,04 0,04 0,03
Lekarstwa -0,09* | -0,16** | 0,06 0,04 -0,03 -0,04 -0,07 0,05
Gazety, czasopisma, ksigzki 0,01 0,08 -0,11* 0,03 0,03 -0,29%* 0,16%* | 0,10
Papierosy -0,01 0,10 -0,09 0,13* 0,08 -0,17%* 0,06 0,05

" Skala 6-punktowa

? Kategoria odniesienia - miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

3 Logarytm naturalny dochodu na jedna osobe w gospodarstwie domowym
% Skala 5-punktowa

* Istotne na poziomie 0,05

™ Istotne na poziomie 0,01

Zmiany ilosci kupowanych produktow - jako nastepny, bardziej zaawansowany
sposob dostosowywania zachowan konsumenckich do zmieniajacych si¢ cen - daja sig
wytlumaczy¢ cechami spoteczno-demograficznymi, dochodem i postrzeganiem ruchu cen o
wiele stabiej niz substytucja gatunkow. Percepcja zmieniajacych si¢ cen najsilniej oddziatluje
na zmiang ilosci nabywanych warzyw i owocow, zaréwno $swiezych, jak przetworzonych,

oraz czasopism i ksiazek. Stabiej, ale w statystycznie istotnym stopniu, dostrzegany wzrost
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cen zmniejsza ilo$¢ nabywanego migsa 1 wedlin, nabiatu, cukru i wyrobdéw cukierniczych
oraz thuszczoOw ro$linnych. Nie wplywa natomiast istotnie na ilo§¢ konsumowanego
pieczywa, maki i wyrobow macznych, napojow alkoholowych, uzywek, paliw, srodkéw
czystosci, lekarstw 1 papieroséw. W przypadku wigkszosci tych produktow mechanizmem
dostosowawczym jest w relatywnie wigkszej mierze substytucja gatunkow.

Dochod na osobg w rodzinie najsilniej wptywa na zmiany ilo$ci kupowanych ksigzek
1 czasopism, alkoholu oraz warzyw i owocow. Ma tez istotny wplyw na deklarowane zmiany
ilosci nabywanych papierosow, kawy i1 herbaty oraz migsa i wedlin. Nie oddziatuje natomiast
na ilo§ciowe zmiany konsumpcji pieczywa, maki, makarondéw i innych wyrobéw macznych,
nabiatu, cukru, thuszczow roslinnych, paliw, srodkow czystosci i1 lekarstw.

Ogolnie rzecz biorac, zardwno obiektywne warunki materialne rodzin, jak
i subiektywne postrzeganie ruchu cen wpltywaja o wiele silniej na zmiany konsumpcji

poprzez substytucj¢ drozszych produktow tanszymi niz przez zmniejszanie spozycia.

Opracowat

Krzysztof ZAGORSKI
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Tabela 1. Zmiany jakoSci i iloSci miesa i wedlin kupowanych przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciggu ostatnich 30 dni (%)

o\

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafnsze, mniej tahsze tafnsze osbb
nie mniej
Ogdtem 49 21 12 18 889
Pleé )
MezczyZni 55 19 11 15 422
Kobiety 44 22 12 21 466
Wiek
18-24 lat 57 16 13 15 127
25-34 62 17 11 10 163
35-44 49 15 18 18 145
45-54 50 22 6 22 176
55-64 ) 39 29 13 20 123
65 lat i wiecej 38 26 12 24 155
Miejsce zamieszkania
Wies 52 24 9 14 326
Miasto do 20 tys. 42 22 19 17 107
20-100 tys. 47 16 13 23 179
101-500 tys, o 49 20 14 17 172
501 tys.i wigcej mieszk. 52 17 7 24 105
Wyksztalcenie
Podstawowe 40 29 8 24 244
Zasadnicze zawodowe 46 21 12 20 230
Srednie 55 16 16 14 313
Wyzsze 63 15 9 13 102
Grupa spoi.-zaw. pracujac
Kgdrapkier.,intglige%cjg 62 17 12 9 58
Prac.umyst.niz.szczebla 57 20 6 16 77
Pracownicy fiz.- umysi. | 51 17 10 21 73
Robotnicy wykwalifikowani 51 20 15 14 76
Robotnicy niewykwalifik. 45 29 9 17 34
Rolnicy 55 19 14 13 47
Pracujgcy na wiasny rach. 82 2 6 10 41
Bierni zawodowo
Rencidci 36 27 11 27 92
Emeryci | . . 40 29 12 18 188
Uczniowie i studenci 69 10 15 6 52
Bezrobotni o ) 37 21 15 28 102
Gospodynie domowe i inni 53 11 12 24 48
Pracuje w: ) .
inst. pafstw,, publicznej 49 23 11 16 129
spbice wtaScicieli
prywatnych i pafistwa 56 15 11 18 60
sekt. pryw. poza rolnict. 63 14 9 14 167
prywatnym gosp. rolnym 53 19 15 12 54
Dochodg na_jednag osobe
Do 300 z% 31 28 14 27 114
301-500 51 19 10 20 138
501-900 49 20 12 18 220
901-1200 61 20 11 8 67
Powyzej 1200 zi 65 8 11 15 64
Ocena wtasnych war. mater.
te | 29 31 11 30 260
Srednie 50 21 12 17 397
Dobre 73 9 12 231
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 21 30 13 36 47
Raz w tygodniu’ | 50 22 12 16 439
1-2 razy w miesigcu 54 19 11 16 136
Kilka_razy w roku 48 20 13 19 161
W ogdle nle uczestniczy 55 15 11 19 107
Poglad: olityczne
%ewigap Y 52 20 10 18 139
Centrum 53 18 14 15 278
Prawica . . 48 20 14 18 201
Trudno powiedzieé 45 24 9 21 269
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Tabela 2. Zmiany jakoSci i iloSci napojéw alkoholo ch kupowanych przez gospodarstwa
domowe respondentdéw w cigagu ostatnich 30 (%)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 68 7 20 5 601
Ptec
Mezczyznl 71 7 16 6 337
Kobiety 66 7 24 3 264
Wiek
18-24 lat 61 7 25 7 105
25-34 75 6 15 3 128
35-44 74 6 14 6 119
45-54 70 6 21 4 123
55-64 58 11 23 8 74
65 lat 1 wiecej 68 6 24 1 52
Miejsce zamieszkania
Wies 69 10 17 4 231
Miasto do 20 tys. 64 11 22 3 63
20-100 tys. 66 4 26 4 115
101-500 tys. 69 2 21 9 121
501 tys.i wiecej mieszk. 73 8 14 5 72
Wyksztatcenie
Podstawowe 65 12 17 6 129
Zasadnicze zawodowe 65 8 20 7 161
Srednie 70 5 23 3 234
Wyzsze 78 5 12 5 77
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 81 3 10 7 46
Prac.umyst.ni%.szczebla 71 2 26 2 59
Pracownicy fiz.- umyst. 77 2 14 6 59
Robotnicy wykwalifikowani 70 2 20 8 62
Robotnicy niewykwalifik. 46 19 35 0 26
Rolnicy 73 2 20 5 40
Pracujacy na wiasny rach. 90 2 5 2 37
Bierni zawodowo
Rencisci 65 14 14 7 47
Emeryci 63 7 26 3 79
Uczniowie i studenci 71 5 22 3 42
Bezrobotni 50 22 21 7 77
Gospodynie domowe i inni 75 0 20 5 29
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 72 2 18 7 97
spbice wlasc1c1e11
prywatnych 1 pafistwa 76 3 17 4 44
sekt. pryw. poza rolnict. 75 4 18 3 144
prywatnym gosp. rolnym 72 5 19 4 45
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 40 16 33 11 75
301-500 63 4 29 4 96
501-900 70 6 19 5 138
901-1200 89 0 9 2 42
Powyzej 1200 zi 83 3 10 4 45
Ocena witasnych war. mater.
e . 55 12 23 10
Srednie 71 5 20 4 265
Dobre 77 5 16 2
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 49 15 27 9 19
Raz w tygodniu 72 6 17 5 287
1-2 razy w miesigcu 66 8 19 6 96
Kilka razy w roku 64 7 25 5 120
W ogdle nle uczestniczy 68 7 21 4 79
Poglady polityczne
Lewica 66 6 23 5 99
Centrum 73 3 20 5 210
Prawica 65 11 19 5 134
Trudno powiedzieé& 68 9 18 5 158
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Tabela 3. Zmiany jakoSci i iloSci cukru i wyrobdw cukierniczych kupowanych
przez gospodarstwa domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30 ?n%

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 68 13 12 7 883
Ptec
Mezczyznl 72 10 11 6 424
Kobiety 64 14 13 8 459
Wiek
18-24 lat 14 11 5 130
25-3 78 9 11 2 162
35-44 66 12 13 9 149
45-54 67 14 11 8 177
55-64 58 15 13 14 117
65 lat 1 wiecej 68 12 14 6 148
Miejsce zamieszkania
Wies 74 15 7 4 330
Miasto do 20 tys. 63 15 17 6 104
20-100 tys. 65 7 17 11 176
101-500 tys. 66 11 14 8 168
501 tys.i wiecej mieszk. 64 14 12 10 104
Wyksztatcenie
Podstawowe 63 18 9 9 239
Zasadnicze zawodowe 67 13 13 8 230
Srednie 69 11 14 6 315
Wyzsze 80 2 12 5 100
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 84 0 12 4 58
Prac.umyst.ni%.szczebla 74 13 7 6 75
Pracownicy fiz.- umyst. 80 4 8 7 75
Robotnicy wykwalifikowani 74 7 12 8 76
Robotnicy niewykwalifik. 56 28 4 12 34
Rolnicy 78 8 12 2 49
Pracujacy na wiasny rach. 83 2 11 4 42
Bierni zawodowo
Rencisci 57 5 17 10 85
Emeryci 64 15 13 8 183
Uczniowie i studenci 67 17 16 0 53
Bezrobotni 58 19 12 11 103
Gospodynie domowe i inni 54 18 19 8 48
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 72 8 11 9 129
spbice wlasc1c1e11
prywatnych 1 pafistwa 74 10 12 5 61
sekt. pryw. poza rolnict. 79 7 8 5 167
prywatnym gosp. rolnym 80 8 10 2 56
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 53 21 16 10 115
301-500 67 10 10 13 137
501-900 73 9 10 8 217
901-1200 82 6 11 2 66
Powyzej 1200 zi 74 2 23 2 61
Ocena witasnych war. mater.
te | 58 17 13 12 252
Srednie 68 13 12 8 400
Dobre 81 7 12 1 230
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 44 22 8 25 45
Raz w tygodniu 69 13 11 7 440
1-2 razy w miesigcu 71 6 16 7 133
Kilka_razy w roku 62 15 15 8 159
W ogdle nle uczestniczy 80 8 11 1 106
Poglady polityczne
Lewica 74 6 11 8 137
Centrum 69 12 13 6 280
Prawica 67 12 15 7 201
Trudno powiedzieé& 65 17 10 8 263
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Tabela 4. Zmiany jakoSci i iloSci papieroséw kupowanych przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciggu ostatnich 30 dni

(

%
s

)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 68 15 10 7 492
Ptec
Mezczyznl 68 16 9 8 267
Kobiety 68 14 11 6 225
Wiek
18-24 lat 67 17 8 8 87
25-34 73 12 11 4 95
35-44 67 13 11 9 91
45-54 67 17 8 7 109
55-64 64 17 8 11 66
65 lat 1 wiecej 69 11 17 3 44
Miejsce zamieszkania

Wies 77 13 7 4 180
Miasto do 20 tys. 73 13 6 8 56
20-100 tys. 68 16 9 7 101
101-500 tys. 52 20 14 14 105
501 tys.i wiecej mieszk. 63 12 19 6 49

Wyksztatcenie
Podstawowe 63 22 5 10 120
Zasadnicze zawodowe 66 18 8 8 158
Srednie 71 10 13 6 175
Wyzsze 77 7 17 0 39
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 91 6 3 0 18
Prac.umyst.ni%.szczebla 56 11 16 18 42
Pracownicy fiz.- umyst. 67 23 8 1 53
Robotnicy wykwalifikowani 76 13 8 4 56
Robotnicy niewykwalifik. 61 19 4 16 29
Rolnicy 83 12 3 3 26
Pracujacy na wiasny rach. 80 11 9 0 27
Bierni zawodowo
Rencisci 74 11 9 6 44
Emeryci 66 14 15 6 72
Uczniowie i studenci 80 7 9 4 30
Bezrobotni 48 26 13 13 72
Gospodynie domowe i inni 73 7 10 11 24
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 67 14 7 11 73
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 68 8 17 7 36
sekt. pryw. poza rolnict. 71 17 7 4 115
prywatnym gosp. rolnym 79 17 2 2 31

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 52 22 11 15 72
301-500 59 20 10 10 87
501-900 69 16 11 4 118
901-1200 80 3 16 0 25
Powyzej 1200 zi 90 3 7 0 32
Ocena witasnych war. mater.

e . 46 28 11 15 158
Srednie 74 10 11 4 217
Dobre 86 5 7 2 117

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 50 29 17 5 17
Raz w tygodniu 72 12 9 6 211
1-2 razy w miesigcu 71 7 13 9 80
Kilka razy w roku 60 23 7 9 121
W ogdle nle uczestniczy 69 14 11 5 63
Poglady polityczne
Lewica 71 11 16 2 78
Centrum 66 12 11 11 172
Prawica 73 12 11 4 98
Trudno powiedzieé& 65 23 5 7 143
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Tabela 5. Zmiany jako$ci i iloSci produktéw nabialowych kupowanych przez gospodarstwa
domowe respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni (%)

o°

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 71 16 8 5 868
Ptec
Mezczyznl 76 13 7 4 412
Kobiety 66 19 9 6 457
Wiek
18-24 lat 69 17 11 3 128
25-34 75 9 11 4 157
35-44 80 10 6 4 145
45-54 69 17 9 5 171
55-64 64 21 5 10 121
65 lat 1 wiecej 67 21 6 5 147
Miejsce zamieszkania
Wies 74 12 9 5 309
Miasto do 20 tys. 65 21 9 5 105
20-100 tys. 73 15 8 4 177
101-500 tys. 71 20 4 5 172
501 tys.i wiecej mieszk. 66 16 11 7 105
Wyksztatcenie
Podstawowe 63 23 7 234
Zasadnicze zawodowe 69 13 12 5 224
Srednie 76 14 6 4 310
Wyzsze 76 10 9 5 102
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 75 9 14 2 60
Prac.umyst.ni%.szczebla 73 23 0 4 74
Pracownicy fiz.- umyst. 71 15 10 5 74
Robotnicy wykwalifikowani 72 11 13 4 76
Robotnicy niewykwalifik. 68 16 9 7 33
Rolnicy 81 8 7 4 42
Pracujacy na wiasny rach. 96 0 2 2 42
Bierni zawodowo
Rencisci 61 23 7 9 91
Emeryci 68 21 5 6 179
Uczniowie i studenci 84 11 5 0 52
Bezrobotni 59 19 13 8 98
Gospodynie domowe i inni 74 6 15 6 46
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 67 21 9 4 127
spbice wlasc1c1e11
prywatnych 1 pafistwa 71 14 11 4 61
sekt. pryw. poza rolnict. 81 9 7 4 168
prywatnym gosp. rolnym 81 7 8 5 50
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 62 17 14 7 104
301-500 70 11 10 9 136
501-900 73 18 3 6 214
901-1200 86 7 5 3 67
Powyzej 1200 zi 80 10 10 0 65
Ocena witasnych war. mater.
te | 54 26 9 12 245
Srednie 74 15 8 3 390
Dobre 85 7 7 1 232
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 40 42 10 8 47
Raz w tygodniu 70 16 8 5 423
1-2 razy w miesigcu 71 12 12 5 134
Kilka_razy w roku 75 13 7 5 160
W ogdle nle uczestniczy 81 12 4 3 105
Poglady polityczne
Lewica 77 7 10 6 133
Centrum 73 16 9 2 276
Prawica 70 17 8 5 197
Trudno powiedzieé& 67 19 6 8 260




- 18 -

Tabela 6. Zmiany jakosci i ilosci lekarstw kupowanych przez gospodarstwa domowe
respondentdédw w ciggu ostatnich 30 dni

(

o°

)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 71 14 12 3 759
Ptec
Mezczyznl 72 12 12 4 358
Kobiety 70 16 11 2 401
Wiek
18-24 lat 69 8 20 3 109
25-34 72 12 14 2 136
35-44 66 11 20 2 123
45-54 70 17 9 5 137
55-64 78 14 5 3 108
65 lat 1 wiecej 72 20 3 4 145
Miejsce zamieszkania

Wies 70 15 12 3 293
Miasto do 20 tys. 77 11 10 3 82
20-100 tys. 74 11 13 2 148
101-500 tys. 72 14 11 4 147
501 tys.i wiecej mieszk. 64 19 10 7 90

Wyksztatcenie
Podstawowe 71 20 6 3 213
Zasadnicze zawodowe 64 16 15 5 190
Srednie 71 9 17 3 271
Wyzsze 85 9 4 1 85
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 85 6 9 0 51
Prac.umyst.ni%.szczebla 69 11 16 4 58
Pracownicy fiz.- umyst. 74 9 13 4 60
Robotnicy wykwalifikowani 63 12 20 5 62
Robotnicy niewykwalifik. 55 27 15 3 25
Rolnicy 75 7 19 0 43
Pracujacy na wiasny rach. 86 0 9 5 37
Bierni zawodowo
Rencisci 71 20 5 4 83
Emeryci 75 17 4 4 175
Uczniowie i studenci 75 8 18 0 45
Bezrobotni 57 22 16 5 80
Gospodynie domowe i inni 64 17 19 0 40
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 74 11 9 6 101
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 71 12 14 2 47
sekt. pryw. poza rolnict. 71 9 18 2 138
prywatnym gosp. rolnym 77 6 16 1 49

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 51 25 20 4 99
301-500 64 14 19 3 123
501-900 72 15 10 3 196
901-1200 83 10 5 2 54
Powyzej 1200 zi 88 2 9 2 50
Ocena witasnych war. mater.

e . 61 23 13 4 220
Srednie 72 14 10 4 333
Dobre 81 5 13 0 205

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 70 20 4 6 44
Raz w tygodniu 73 13 11 3 385
1-2 razy w miesigcu 69 13 15 3 107
Kilka razy w roku 67 16 14 3 133
W ogdle nle uczestniczy 72 15 10 3 90
Poglady polityczne
Lewica 72 8 18 2 115
Centrum 74 11 11 4 234
Prawica 70 15 12 2 178
Trudno powiedzieé& 68 19 9 4 231
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Tabela 7. Zmiany jakoéci i iloSci przetwordéw warzywnych i owocowych kugowanych
przez gospodarstwa domowe respondentdw w clggu ostatnich 30 (°§
Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 71 8 16 5 728
Ptec
Mezczyznl 73 7 14 5 355
Kobiety 69 8 18 5 373
Wiek
18-24 lat 75 4 18 4 112
25-34 72 7 19 3 143
35-44 73 7 15 5 121
45-54 66 11 17 5 148
55-64 67 8 16 9 96
65 lat 1 wiecej 75 9 12 4 108
Miejsce zamieszkania

Wies 74 8 13 5 250
Miasto do 20 tys. 71 5 19 5 88
20-100 tys. 76 3 16 5 148
101-500 tys. 65 11 18 6 153
501 tys.i wiecej mieszk. 67 11 20 2 89

Wyksztatcenie
Podstawowe 71 10 12 7 183
Zasadnicze zawodowe 66 9 19 6 178
Srednie 73 6 17 3 277
Wyzsze 77 4 16 4 90
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 84 0 16 0 54
Prac.umyst.ni%.szczebla 68 13 15 3 69
Pracownicy fiz.- umyst. 68 9 21 2 66
Robotnicy wykwalifikowani 79 2 16 3 60
Robotnicy niewykwalifik. 51 24 19 6 29
Rolnicy 83 4 10 3 35
Pracujacy na wiasny rach. 84 0 14 2 38
Bierni zawodowo
Rencisci 68 13 12 7 75
Emeryci 69 8 17 7 139
Uczniowie i studenci 83 0 14 3 45
Bezrobotni 55 12 22 10 82
Gospodynie domowe i inni 81 4 11 4 36
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 71 8 17 5 113
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 72 10 16 2 53
sekt. pryw. poza rolnict. 75 5 19 1 145
prywatnym gosp. rolnym 82 7 9 3 41

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 50 14 24 13 87
301-500 66 6 21 7 120
501-900 73 9 17 1 174
901-1200 84 5 11 0 51
Powyzej 1200 zi 89 2 8 1 59
Ocena witasnych war. mater.

e . 57 12 20 11 191
Srednie 71 8 17 4 329
Dobre 84 3 12 0 207

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 56 14 16 14 35
Raz w tygodniu 72 7 16 5 357
1-2 razy w miesigcu 73 7 17 3 115
Kilka razy w roku 68 8 19 4 130
W ogdle nle uczestniczy 77 8 12 3 91
Poglady polityczne
Lewica 81 5 10 4 113
Centrum 72 7 17 4 242
Prawica 70 6 19 6 170
Trudno powiedzieé& 66 11 17 6 203
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Tabela 8. Zmiany jakoSci i iloSci tiuszczéw roslinnych kupowanych przez gospodarstwa
domowe respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni (%)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 73 17 7 3 885
Ptec
Mezczyznl 75 16 7 2 421
Kobiety 72 17 7 4 465
Wiek
18-24 lat 71 16 10 3 130
25-34 78 11 9 2 162
35-44 74 17 7 3 148
45-54 73 19 5 3 177
55-64 71 20 5 4 118
65 lat 1 wiecej 71 17 9 3 150
Miejsce zamieszkania

Wies 75 17 5 3 332
Miasto do 20 tys. 73 13 8 6 106
20-100 tys. 77 11 10 2 174
101-500 tys. 65 22 9 4 168
501 tys.i wiecej mieszk. 73 18 6 3 106

Wyksztatcenie
Podstawowe 69 22 5 4 241
Zasadnicze zawodowe 70 18 8 4 230
Srednie 76 13 9 3 315
Wyzsze 84 11 5 1 99
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 89 7 4 0 57
Prac.umyst.ni%.szczebla 80 15 4 1 75
Pracownicy fiz.- umyst. 80 17 3 0 75
Robotnicy wykwalifikowani 76 20 4 0 75
Robotnicy niewykwalifik. 68 20 3 9 33
Rolnicy 82 4 8 7 49
Pracujacy na wiasny rach. 88 2 10 0 42
Bierni zawodowo
Rencisci 67 22 3 8 92
Emeryci 69 20 9 2 183
Uczniowie i studenci 77 7 14 2 52
Bezrobotni 60 22 9 8 102
Gospodynie domowe i inni 61 19 1 4 48
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 78 16 6 1 127
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 79 15 3 2 61
sekt. pryw. poza rolnict. 83 12 4 1 166
prywatnym gosp. rolnym 83 5 7 6 56

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 55 30 8 6 116
301-500 72 18 6 3 136
501-900 74 14 8 4 213
901-1200 81 12 7 0 66
Powyzej 1200 zi 80 7 14 0 65
Ocena witasnych war. mater.

e . 60 27 6 6 253
Srednie 75 16 7 2 397
Dobre 85 6 9 1 234

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 64 29 2 6 45
Raz w tygodniu 73 16 7 3 442
1-2 razy w miesigcu 74 16 6 4 132
Kilka razy w roku 71 17 9 3 157
W ogdle nle uczestniczy 78 14 7 1 108
Poglady polityczne
Lewica 77 13 8 2 135
Centrum 77 13 8 2 280
Prawica 70 17 10 4 203
Trudno powiedzieé& 69 22 4 5 265
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Tabela 9. Zmiany jako$ci i iloSci maki, makarondéw, kasz itp. kupowanych
przez gospodarstwa domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30 dni

(%)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 75 13 8 4 883
Piec )
MezczyZni 76 14 6 3 418
Kobiety 73 13 10 4 465
Wiek
18-24 lat 69 15 12 4 129
25-3 81 10 8 1 161
35-44 77 12 10 2 146
45-54 72 15 7 7 174
55-64 71 16 7 5 122
65 lat 1 wiecej 77 14 7 2 151
Miejsce zamieszkania
Wies 74 16 7 3 325
Miasto do 20 tys. 78 10 9 3 103
20-100 tys. 77 10 11 2 180
101-500 tys. 71 15 8 7 170
501 tys.i wiecej mieszk. 76 14 8 3 105
Wyksztatcenie
Podstawowe 71 18 6 4 241
Zasadnicze zawodowe 73 15 7 4 230
Srednie 76 10 10 3 311
Wyzsze 82 7 9 2 101
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 86 5 7 2 58
Prac.umyst.niz.szczebla 83 11 5 2 74
Pracownicy fiz.- umysi. 77 14 8 1 72
Robotnicy wykwalifikowani 65 18 12 4 76
Robotnicy niewykwalifik. 76 12 7 6 33
Rolnicy 82 11 7 0 49
Pracujacy na wiasny rach. 84 4 9 3 40
Bierni zawodowo
Rencisci 66 21 4 9 92
Emeryci | . 75 16 8 1 184
Ucznlowie i studenci 70 13 13 4 54
Bezrobotni 67 14 11 8 101
Gospodynie domowe i inni 81 8 8 3 48
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 75 13 10 2 125
spoice witaScicieli

prywatnych i pafistwa 83 10 2 5 60
sekt. pryw. poza rolnict. 78 10 9 3 165
prywatnym gosp. rolnym 86 9 6 0 56

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 58 22 15 5 115
301-500 69 18 10 3 137
501-900 80 10 6 4 215
901-1200 78 12 8 1 66
Powyzej 1200 zi 87 2 11 0 62
Ocena witasnych war. mater.

e . 62 23 8 6 254
Srednie 77 13 7 3 396
Dobre 84 4 11 1 231

Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 65 21 12 2 45
Raz w tygodniu | 75 12 10 2 442
1-2 razy w miesigcu 72 16 7 5 133
Kilka_razy w roku 76 13 7 4 161
W ogdle nle uczestniczy 78 12 3 7 101
Poglady polityczne
Lewica 78 11 9 2 133
Centrum 76 11 10 2 279
Prawica 72 13 11 5 203
Trudno powiedzieé& 74 17 4 5 267
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Tabela 10. Zmiany jakoéci i iloSci gazet, czasopism, ksiagzek kupowanych
przez gospodarstwa domowe respondentow w ciagu ostatnich 30(d?1

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 76 7 12 5 766
Ptec
Mezczyznl 78 8 10 4 377
Kobiety 73 6 15 6 389
Wiek
18-24 lat 69 10 17 4 115
25-34 81 5 10 4 146
35-44 77 5 12 6 140
45-54 75 8 13 4 151
55-64 72 10 11 6 106
65 lat 1 wiecej 78 6 11 4 108
Miejsce zamieszkania

Wies 78 6 12 4 272
Miasto do 20 tys. 74 10 12 4 87
20-100 tys. 78 5 13 4 158
101-500 tys. 69 8 15 8 151
501 tys.i wiecej mieszk. 79 9 7 4 97

Wyksztatcenie
Podstawowe 75 7 11 8 183
Zasadnicze zawodowe 73 10 13 5 195
Srednie 76 6 14 4 294
Wyzsze 84 4 8 3 94
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 91 3 3 2 55
Prac.umyst.ni%.szczebla 76 9 12 2 75
Pracownicy fiz.- umyst. 78 9 6 7 71
Robotnicy wykwalifikowani 78 6 14 3 67
Robotnicy niewykwalifik. 69 8 12 11 33
Rolnicy 82 4 12 2 45
Pracujacy na wiasny rach. 91 0 7 2 41
Bierni zawodowo
Rencisci 64 16 11 9 69
Emeryci 77 7 13 3 139
Uczniowie i studenci 75 0 20 5 49
Bezrobotni 66 9 16 10 81
Gospodynie domowe i inni 68 8 23 1 41
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 77 7 9 6 122
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 77 13 7 3 52
sekt. pryw. poza rolnict. 84 3 10 3 161
prywatnym gosp. rolnym 84 3 11 2 51

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 53 8 25 15 89
301-500 78 6 14 3 118
501-900 77 6 13 4 176
901-1200 88 0 10 2 61
Powyzej 1200 zi 89 6 1 3 62
Ocena witasnych war. mater.

e . 62 11 17 10 190
Srednie 79 7 10 4 351
Dobre 84 4 12 1 223

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 67 17 6 9 35
Raz w tygodniu 78 6 12 5 383
1-2 razy w miesigcu 73 6 16 5 117
Kilka razy w roku 73 10 12 5 140
W ogdle nle uczestniczy 79 5 14 2 91
Poglady polityczne
Lewica 84 4 11 2 127
Centrum 79 7 10 4 249
Prawica 69 9 15 7 185
Trudno powiedzieé& 73 8 14 5 203
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Tabela 11. Zmiany jakoSci i iloSci Swiezych warzyw i owocdéw kupowanych
przez gospodarstwa domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30(d?1

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 76 11 9 4 838
Ptec
Mezczyznl 74 11 10 4 395
Kobiety 77 10 8 5 443
Wiek
18-24 lat 79 5 11 5 126
25-34 81 10 6 4 156
35-44 76 7 13 4 141
45-54 75 13 8 4 165
55-64 70 16 8 6 108
65 lat 1 wiecej 72 14 9 5 142
Miejsce zamieszkania

Wies 76 9 11 4 284
Miasto do 20 tys. 77 8 11 4 100
20-100 tys. 82 7 6 5 175
101-500 tys. 74 13 8 5 171
501 tys.i wiecej mieszk. 70 19 9 3 109

Wyksztatcenie
Podstawowe 70 15 9 7 215
Zasadnicze zawodowe 69 12 14 6 214
Srednie 82 7 8 3 307
Wyzsze 85 11 0 102
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 91 7 2 0 58
Prac.umyst.ni%.szczebla 78 11 8 3 77
Pracownicy fiz.- umyst. 79 7 12 2 71
Robotnicy wykwalifikowani 67 10 19 3 73
Robotnicy niewykwalifik. 71 4 14 11 31
Rolnicy 90 0 8 2 40
Pracujacy na wiasny rach. 92 4 4 0 41
Bierni zawodowo
Rencisci 68 17 8 8 90
Emeryci 72 15 10 3 169
Uczniowie i studenci 88 4 8 0 52
Bezrobotni 67 14 8 11 92
Gospodynie domowe i inni 76 11 5 8 43
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 80 10 7 3 124
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 77 11 11 1 60
sekt. pryw. poza rolnict. 81 4 12 2 163
prywatnym gosp. rolnym 87 1 7 5 47

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 61 18 14 7 98
301-500 74 9 13 4 131
501-900 74 13 9 4 208
901-1200 83 10 6 1 63
Powyzej 1200 zi 93 4 3 0 64
Ocena witasnych war. mater.

e . 60 18 11 11 233
Srednie 77 11 9 2 373
Dobre 91 3 6 1 230

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 55 20 14 11 46
Raz w tygodniu 76 10 11 4 412
1-2 razy w miesigcu 81 9 7 3 125
Kilka razy w roku 77 11 6 6 152
W ogdle nle uczestniczy 78 10 7 4 104
Poglady polityczne
Lewica 81 10 7 1 133
Centrum 79 9 9 4 273
Prawica 73 10 13 5 190
Trudno powiedzieé& 72 14 8 7 241
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Tabela 12. Zmiany jakogci i iloSci benzyny, oleju napedowego kupowanych
przez gospodarstwa domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30(9?1

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 79 7 10 4 547
Piec )
MezczyZni 74 6 13 7 290
Kobiety 83 8 7 1 257
Wiek
18-24 lat 74 9 12 6 87
25-34 84 6 8 2 110
35-44 81 7 8 4 116
45-54 75 8 12 5 114
55-64 73 7 15 6 73
65 lat 1 wiecej 85 4 4 48
Miejsce zamieszkania
Wies 78 9 11 2 233
Miasto do 20 tys. 78 4 8 10 63
20-100 tys. 73 11 10 6 102
101-500 tys. 86 1 10 3 83
501 tys.i wiecej mieszk. 77 6 10 7 66
Wyksztatcenie
Podstawowe 77 8 7 7 101
Zasadnicze zawodowe 73 10 12 5 138
Srednie 78 6 13 3 225
Wyzsze 90 4 3 82
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 88 2 5 4 53
Prac.umyst.niz.szczebla 82 10 8 0 56
Pracownicy fiz.- umysi. 76 5 11 8 48
Robotnicy wykwalifikowani 70 10 14 6 52
Robotnicy niewykwalifik. 88 0 5 7 20
Rolnicy 75 7 15 3 47
Pracujacy na wiasny rach. 82 8 8 3 38
Bierni zawodowo
Rencisci 70 8 13 9 39
Emeryci | . 83 6 11 0 77
Ucznlowie i studenci 76 11 8 5 38
Bezrobotni 70 8 12 10 45
Gospodynie domowe i inni 83 9 6 2 33
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 81 11 5 3 93
spoice witaScicieli

prywatnych i pafistwa 79 5 11 5
sekt. pryw. poza rolnict. 80 4 11 5 133
prywatnym gosp. rolnym 77 6 14 3

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 67 6 20 7 57
301-500 78 7 12 3 87
501-900 76 6 12 5 111
901-1200 85 10 5 0 41
Powyzej 1200 zi 90 0 7 3 46
Ocena witasnych war. mater.

e . 65 5 18 11 115
Srednie 79 10 8 3 254
Dobre 86 4 2 179

Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 61 11 18 10 19
Raz w tygodniu | 80 7 10 4 290
1-2 razy w miesigcu 76 8 11 5 86
Kilka_razy w roku 77 7 12 4 94
W ogdle nle uczestniczy 82 6 7 5 58
Poglady polityczne
Lewica 79 4 13 5 89
Centrum 79 8 7 6 188
Prawica 77 5 13 4 129
Trudno powiedzieé& 79 9 10 3 141




- 25 -

Tabela 13. Zmiany jakoSci 1 iloSci pieczywa kupowanegolprzez gospodarstwa
domowe respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni (%)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 81 11 6 2 896
Ptec
Mezczyznl 82 12 4 2 427
Kobiety 82 9 8 2 468
Wiek
18-24 lat 78 10 12 0 130
25-3 83 13 3 1 163
35-44 86 7 7 1 149
45-54 82 13 4 1 178
55-64 78 12 5 5 121
65 lat 1 wiecej 82 9 6 3 154
Miejsce zamieszkania

Wies 83 13 4 1 329
Miasto do 20 tys. 84 9 4 3 107
20-100 tys. 88 3 8 2 177
101-500 tys. 72 15 10 3 173
501 tys.i wiecej mieszk. 82 11 6 1 109

Wyksztatcenie
Podstawowe 79 15 3 3 246
Zasadnicze zawodowe 81 13 5 1 232
Srednie 82 8 8 1 315
Wyzsze 88 4 7 1 102
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 89 4 8 0 60
Prac.umyst.ni%.szczebla 79 12 8 2 74
Pracownicy fiz.- umyst. 86 11 3 0 76
Robotnicy wykwalifikowani 83 12 4 1 75
Robotnicy niewykwalifik. 88 7 3 3 33
Rolnicy 89 8 2 0 49
Pracujacy na wiasny rach. 98 2 0 0 41
Bierni zawodowo
Rencisci 73 17 5 6 92
Emeryci 81 10 6 2 189
Uczniowie i studenci 81 3 16 0 54
Bezrobotni 72 19 6 3 104
Gospodynie domowe i inni 82 10 8 0 48
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 84 9 5 2 129
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 82 11 6 1 60
sekt. pryw. poza rolnict. 90 7 3 0 167
prywatnym gosp. rolnym 90 8 2 0 56

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 72 19 8 1 118
301-500 80 11 6 3 138
501-900 82 8 7 2 220
901-1200 88 7 4 2 67
Powyzej 1200 zi 92 0 8 0 64
Ocena witasnych war. mater.

e . 71 20 6 3 261
Srednie 85 9 5 1 401
Dobre 88 4 7 0 233

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 70 17 7 6 49
Raz w tygodniu 83 10 7 1 444
1-2 razy w miesigcu 81 12 4 2 132
Kilka_razy w roku 81 13 5 1 162
W ogdle nle uczestniczy 85 8 6 1 108
Poglady polityczne
Lewica 85 6 8 1 137
Centrum 84 10 6 0 281
Prawica 79 10 8 2 204
Trudno powiedzieé& 80 14 2 3 272
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Tabela 14. Zmiany jakoéci i iloSci Srodkéw czystoSci kupowanych przez gospodarstwa
domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30 dni

(

%
s

)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 81 16 1 2 881
Ptec
Mezczyznl 81 15 2 2 419
Kobiety 81 16 1 2 462
Wiek
18-24 lat 81 16 3 0 131
25-34 86 12 1 1 160
35-44 84 14 1 1 146
45-54 78 19 1 2 176
55-64 77 17 3 3 121
65 lat 1 wiecej 78 16 0 5 149
Miejsce zamieszkania

Wies 82 16 1 1 329
Miasto do 20 tys. 81 16 0 3 103
20-100 tys. 81 14 3 2 170
101-500 tys. 76 18 2 3 171
501 tys.i wiecej mieszk. 85 13 1 1 109

Wyksztatcenie
Podstawowe 76 19 1 3 237
Zasadnicze zawodowe 75 20 3 2 230
Srednie 86 11 1 1 312
Wyzsze 87 11 1 1 102
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 91 7 0 2 60
Prac.umyst.ni%.szczebla 85 15 0 0 74
Pracownicy fiz.- umyst. 84 14 3 0 73
Robotnicy wykwalifikowani 81 16 4 0 74
Robotnicy niewykwalifik. 74 22 0 4 34
Rolnicy 90 8 2 0 49
Pracujacy na wiasny rach. 95 5 0 0 42
Bierni zawodowo
Rencisci 75 20 1 5 88
Emeryci 77 18 2 3 184
Uczniowie i studenci 87 11 2 0 54
Bezrobotni 70 22 3 4 102
Gospodynie domowe i inni 82 18 0 0 48
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 81 19 0 1 126
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 84 12 3 1 61
sekt. pryw. poza rolnict. 90 8 1 1 167
prywatnym gosp. rolnym 89 9 2 0 56

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 64 32 2 2 115
301-500 80 14 3 3 137
501-900 83 14 1 2 214
901-1200 91 6 0 2 66
Powyzej 1200 zi 92 7 1 0 61
Ocena witasnych war. mater.

e . 64 28 3 5 255
Srednie 83 15 1 1 392
Dobre 95 4 1 0 233

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 65 24 6 5 46
Raz w tygodniu 83 14 1 1 437
1-2 razy w miesigcu 80 16 1 2 134
Kilka razy w roku 81 16 1 2 160
W ogdle nle uczestniczy 80 16 2 1 105
Poglady polityczne
Lewica 87 12 0 1 135
Centrum 84 15 1 0 279
Prawica 76 17 3 3 197
Trudno powiedzieé& 78 17 2 3 271




Tabela 15. Zmiany jakoSci i iloSci kawy i herbaty ku
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domowe respondentdéw w cigagu ostatnich 30

gowanych przez gospodarstwa
ni

(

%
s

)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej i Liczba
tafisze, | mniej tahsze tafisze osbéb
nie mniej
Ogdtem 82 12 4 2 874
Ptec
Mezczyznl 84 11 3 2 413
Kobiety 80 13 4 2 460
Wiek
18-24 lat 83 10 5 2 128
25-34 91 7 2 0 160
35-44 83 11 5 2 146
45-54 81 14 3 2 178
55-64 77 18 3 3 118
65 lat 1 wiecej 77 14 6 3 144
Miejsce zamieszkania

Wies 82 13 4 2 327
Miasto do 20 tys. 85 8 3 5 98
20-100 tys. 86 9 4 1 171
101-500 tys. 77 14 7 2 170
501 tys.i wiecej mieszk. 83 16 1 1 107

Wyksztatcenie
Podstawowe 77 17 3 4 236
Zasadnicze zawodowe 79 14 5 2 230
Srednie 87 9 4 1 312
Wyzsze 87 9 4 0 96
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 93 5 2 0 54
Prac.umyst.ni%.szczebla 86 10 4 0 75
Pracownicy fiz.- umyst. 88 9 2 1 73
Robotnicy wykwalifikowani 87 9 3 1 75
Robotnicy niewykwalifik. 84 6 3 7 34
Rolnicy 88 6 6 0 49
Pracujacy na wiasny rach. 96 0 2 2 42
Bierni zawodowo
Rencisci 71 23 3 3 88
Emeryci 77 16 6 2 180
Uczniowie i studenci 96 2 3 0 52
Bezrobotni 68 22 6 3 103
Gospodynie domowe i inni 82 12 4 2 48
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 85 13 1 1 127
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 80 11 6 3 56
sekt. pryw. poza rolnict. 93 2 3 2 168
prywatnym gosp. rolnym 87 8 5 0 56

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 62 25 8 5 117
301-500 88 8 3 1 134
501-900 84 10 3 3 214
901-1200 85 10 5 0 65
Powyzej 1200 zi 92 5 3 0 59
Ocena witasnych war. mater.

e . 65 24 8 3 256
Srednie 86 10 2 2 387
Dobre 94 3 2 0 231

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 74 18 8 0 45
Raz w tygodniu 82 12 4 2 439
1-2 razy w miesigcu 86 9 2 3 131
Kilka razy w roku 80 14 5 2 157
W ogdle nle uczestniczy 84 11 4 1 101
Poglady polityczne
Lewica 88 9 2 1 134
Centrum 85 11 3 1 278
Prawica 79 12 6 3 197
Trudno powiedzieé& 78 15 4 2 265




