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CBOS PERCEPCJA ZMIAN CEN A ZACHOWANIA KONSUMENCKIE

» W ciagu miesigca poprzedzajacego sierpniowy sondaz ponad 80%
spoteczenstwa odczulo wzrost cen migsa i wedlin, oraz cukru
i wyrobow cukierniczych. Wigkszo§¢ Polakoéw dostrzegla tez
podwyzki cen paliw, lekarstw, nabiatu, papieroséw, tluszczow
roslinnych, pieczywa, maki, makaronu i innych wyrobow macznych.

» Liczba Polakow dostrzegajacych wzrost cen jest obecnie nieco
mniejsza niz miesiac temu, jednak znacznie mniej osdb uwaza ten
wzrost za istotny, a wigcej sadzi, ze ceny tylko nieznacznie wzrosty.

» Jedyna kategoria produktow postrzeganych czgSciej jako taniejace niz
drozejace byty napoje alkoholowe.

» W gospodarstwach domowych 37% konsumentéw spozywano tansze
migsa i wedliny. Po okoto jednej piatej spoteczenstwa zamienito
z drozszych na tansze produkty nabialowe, papierosy, cukier
i wyroby cukiernicze oraz tluszcze roslinne. Mniejsze grupy
respondentéw deklarowaly podobna substytucje innych badanych
przez nas produktow.

» Dokladnie tak samo jak miesiac temu ksztaltuja si¢ odpowiedzi na
temat zmian konsumpcji migsa. Ponad potowa konsumentow migsa
i wedlin ograniczyta ich ilo$¢ lub nabywata tansze wyroby (w tym
blisko jedna piata zastosowata jednoczesnie obydwa sposoby
dostosowania si¢ do nowych cen).

ZMIANY ILOSCI I JAKOSCI MIESA I WEDLIN KUPOWANYCH
PRZEZ GOSPODARSTWA DOMOWE RESPONDENTOW W CIAGU 30 DNI
POPRZEDZAJACYCH SONDAZ
Kupowali nie mniej niz
poprzednio i nie tansze

Kupowali nie mniej niz

poprzednio, ale tansze Kupowali mniej

niz poprzednio
i tansze

Kupowali mniej niz
poprzednio, ale nie tansze

» Postrzegany wzrost cen o wiele bardziej wplynal na zastgpowanie
drozszych produktow tanszymi niz na zmniejszenie wielkoSci
spozycia. W przypadku wielu produktow, szczegdlnie migsa
i wedlin, oba te mechanizmy przystosowawcze zadziataly razem.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (171), 6-9 sierpnia 2004 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancoéw Polski (N=922).



Dane statystyczne wskazuja, iz w lipcu inflacja utrzymywata si¢ na poziomie
zblizonym, a nawet nieco wyzszym niz w czerwcu. Na poczatku sierpnia znalazto to swoje
odbicie w opiniach spoleczenstwa, dostrzegajacego wzrost cen towarOw masowej konsumpcji

podobny do wzrostu dostrzezonego w badaniu lipcowym.

Badanie spotecznej percepcji ruchu cen uzupetniliémy pytaniami na temat zwigzanych
z nim zachowan konsumenckich. ZapytaliSmy badanych, czy w ich gospodarstwach
domowych kupuje si¢ obecnie produkty tansze niz dotychczas oraz czy zmienita si¢ ilos¢
kupowanych produktéw. Zazwyczaj bowiem konsumenci dostosowuja si¢ do wzrostu cen
najpierw zmieniajac asortyment nabywanych produktéw na tanszy, a dopiero w nastgpnej

kolejnosci zmniejszajac konsumpcjg.

POSTRZEGANE ZMIANY CEN

W ciagu miesiaca poprzedzajacego sierpniowy sondaz' 86% spoleczenstwa odczuto
podwyzki cen migsa i wedlin, a 81% - takze cukru i wyrobdéw cukierniczych (zapewne
gléwnie tych ostatnich). Jest to mniej niz w ubieglym miesiacu, kiedy wzrost cen migsa
zauwazyto 92% badanych, a cukru i wyrobow cukierniczych - 87%. W ciagu ostatniego
miesiaca z 73% do 67% zmniejszyta si¢ rowniez percepcja podwyzek cen nabiatu, a z 63% do
58% zmalata grupa osob dostrzegajacych podwyzki lekarstw. Mozna wigc mowi¢ o istotnym
spadku liczby 0s6b dostrzegajacych podwyzki. Jeszcze bardziej zmniejszyto si¢ przekonanie,
iz podwyzki te byly znaczne, wzrosta natomiast liczba respondentow uwazajacych je za

niewielkie. Jedyne kategorie produktéw, ktorych wzrost cen dostrzegany jest obecnie niemal

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (171) zrealizowano w dniach 6-9 sierpnia 2004 roku
na reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancoéw Polski (N=922).



.

roOwnie cz¢sto jak w badaniu lipcowym, to benzyna 1 oleje opatowe oraz - znacznie rzadziej

od paliw - kawa 1 herbata.

W przypadku wszystkich produktow masowego spozycia mniej jest obecnie 0sOb
uwazajacych, ze ceny wzrosty zdecydowanie, a wigcej lub tyle samo stwierdzajacych tylko

nieznaczny ich wzrost.

Tabela 1. Postrzegane zmiany cen w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaze

Wzrosty Pozostaty | Spadly | Trudno
Czy, Pana(i) zdaniem, w ciagu ostatnich 30 dni ceny zdecydo- nieco takie powie-
tych produktow spadty, podniosty si¢ czy pozostaly wanie same dzieé¢
takie same?
w procentach
Migso i wedliny VII 63 29 4 1 3
VIII 48 38 8 1 5
Cukier i wyroby cukiernicze Vil 54 33 7 1 5
VII 43 38 12 1 6
Benzyna, olej napedowy VII 38 30 3 25
VIII 32 35 7 1 25
Lekarstwa VII 29 34 18 1 18
VII 21 37 20 1 21
Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) VII 25 48 20 1 6
VIII 18 49 23 1 9
Papierosy VII 22 32 10 1 35
VII 13 32 13 0 41
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, oliwa | VII 13 39 38 1 9
VIII 8 37 41 1 13
Pieczywo VIl 12 49 32 1 6
VII 7 51 35 1 6
Maka, makaron, kasza i inne wyroby maczne | VII 11 44 33 1 11
VIII 7 44 37 2 10
Swieze warzywa i owoce VII 9 32 31 17 11
VII 4 22 34 23 17
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny
osobistej, proszki i ptyny do prania VII 7 28 56 1 9
1 czyszczenia itp.) VIII 4 28 56 1 11
Przetwory warzywne i owocowe VII 7 24 43 3 23
VIII 4 17 40 6 33
Gazety, czasopisma, ksiazki VIl 6 20 56 1 17
VIII 2 19 58 1 20
Kawa, herbata VII 4 19 67 2 8
VIII 2 19 68 1 10
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) VII 4 38 16 33
VIII 1 9 41 15 34




Tylko w przypadku napojow alkoholowych odsetek 0sob dostrzegajacych obnizke cen
jest wyzszy od odsetka dostrzegajacych podwyzke. Poza tym jedyna kategoria produktow,
ktorej ceny w opinii istotnej czgsci spoteczenstwa (23%) rowniez spadly, to §wieze warzywa
1 owoce. W dalszym ciagu jednak sezonowy spadek cen owocow 1 warzyw jest postrzegany
nieco rzadziej niz ich podwyzki. Mozliwe, ze na subiektywne oceny respondentow miato tu
wpltyw (cho¢ nie tego dotyczyto pytanie) porOwnywanie cen warzyw i owocOw z cenami
sprzed roku. Minimalne grupy konsumentow (statystycznie nieistotne) dostrzegaja spadek cen
innych towardéw. Zaobserwowana istotna poprawa w percepcji cen dotyczy wigc przede
wszystkim zmniejszenia przekonania, ze wzrosty one znacznie, na rzecz przekonania, iz tylko

nieco wzrosty.

ZMIANA MODELU KONSUMPCJI - NABYWANIE TANSZYCH PRODUKTOW

Dostrzegany wzrost cen wptynal w ubieglym miesiacu na zasadnicze zmiany
w konsumpcji. Obecnie wyraznie juz widaé, ze spowodowana ruchami cen zmiana
zachowan konsumenckich dokonuje si¢ w dluzszym okresie. Istotna poprawa percepcji cen
nie zahamowata niekorzystnych zmian modelu konsumpcji, ktore dokonuja si¢ w skali prawie
takiej samej jak miesiac temu. Najpierw omowimy zastgpowanie drozszych produktéw
tanszymi, a wigc czg¢sto - cho¢ nie w kazdym przypadku - gorszej jakosci. Blisko dwie piate
polskich konsumentéw (38% w lipcu i 37% w sierpniu) kupuje tansze niz miesiac temu migso
i wedliny. Substytucja gatunkéw pozostatych produktéw jest znacznie mniej
rozpowszechniona, lecz rowniez wyraznie zauwazalna. Okoto jednej piatej konsumentdéw
nabywa tansze produkty nabiatowe, papierosy, wyroby cukiernicze, thuszcze roslinne, wyroby
maczne 1 $rodki czystosci. Mniej wigcej co dziesiaty nabywca kupuje tansze lekarstwa,
warzywa i owoce, kawe 1 herbate oraz inne produkty objete badaniem. Odsetki te prawie nie

ro6znia si¢ od notowanych miesiac temu.
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RYS. 1. ODSETKI RESPONDENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE W CIAGU MIESIACA
POPRZEDZAJACEGO SONDAZE POSZCZEGOLNYCH RODZAJOW TANSZYCH
PRODUKTOW*

Mieso i wedliny o

Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) 20

Papierosy 20

Cukier i wyroby cukiernicze 9

Ttuszcze roslinne (np. margaryna, olej, oliwa) 9

Maka, makaron, kasza itp.

Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny osobistej,
proszki i ptyny do prania i czyszczenia itp.)

Lekarstwa 1

:{Lm{!!

Swieze warzywa i owoce

11
i
Kawa i herbata 13
Pieczywo
Przetwory warzywne i owocowe
Napoje alkoholowe (wédka, wino, piwo)
Benzyna, olej napedowy CIVIF2004
9 m VIl 2004
Gazety, czasopisma, ksigzki

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych
produktow (100% = konsumenci danego produktu)
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ZMIANA MODELU KONSUMPCJI - ILOSC NABYWANYCH PRODUKTOW

Podobnie jak w przypadku zastgpowania drozszych gatunkéw tanszymi, zmiany ilosci
nabywanych towarow sa prawie takie same jak dokonujace si¢ miesiac wcze$nie;j.
W przypadku ograniczenia konsumpcji czgSciowym wytlumaczeniem moze by¢ jej
sezonowo$¢, zazwyczaj bowiem w lecie maleje spozywanie niektorych produktow.
Zmniejszenie zakupow wielu towaréw moze czgSciowo wiazaé si¢ tez z wakacyjnymi

wyjazdami.

Migso i wedliny stanowia kategori¢ produktéw, ktorych wzrost cen (w powiazaniu
z czynnikami sezonowymi) spowodowal najwicksze ograniczenie konsumpcji. Wyniki
naszego sondazu potwierdzaja jednak ogdlna prawidlowos¢ dostosowywania si¢ do wzrostu
cen najpierw przez nabywanie tanszych produktéw, a dopiero podzniej przez zmniejszanie ich
ilosci. W ciagu 30 dni poprzedzajacych sierpniowy sondaz tansze migsa iwedliny
konsumowato 37% Polakow, a 29% nabywato mniejsze ilosci tych produktow. Obie liczby sa
prawie takie same jak miesiac temu. Mimo r6znicy mechanizmow przystosowawczych, takie
tempo redukowania ilo$ci nabywanego migsa i wedlin w ciagu tylko jednego miesigca nalezy
uzna¢ za bardzo wysokie. Okoto jednej piatej Polakow zmniejszyto tez ilos¢ nabywanego
cukru i wyrobow cukierniczych, przetworow owocowo-warzywnych, a takze napojow
alkoholowych (t¢ ostatnia informacje nalezy traktowac ostroznie, gdyz moze ona by¢

wynikiem dazenia respondentéw do przedstawiania si¢ w lepszym §wietle).

O ile zmniejszenie zakupow cukru i wyrobow cukierniczych mozna wiazaé ze
wzrostem cen i wczesniejszym zgromadzeniem zapaséw, o tyle podobne zjawisko w odnie-
sieniu do przetworoOw warzywno-owocowych ma z pewnoscia charakter sezonowy. Podobnie
bowiem jak miesiac temu w stosunkowo duzej liczbie gospodarstw domowych nastapit
sezonowy wzrost konsumpcji $§wiezych warzyw 1 owocow. Ciekawe, ze jedyna, poza
warzywami i owocami, kategoria produktéw nabywanych istotnie czgsciej niz miesiac temu
sa lekarstwa, cho¢ wzrost jest w tym przypadku mniejszy niz zaobserwowany w badaniu

lipcowym. Zjawisko to wymaga dalszych badan 1 analiz.



Tabela 2. Zachowania respondentéw dotyczace zmian ilosci produktow kupowanych przez ich gospodarstwa
domowe w ciggu 30 dni poprzedzajacych sondaze

Czy w ciagu ostatnich 30 dni na Kupowali Kupowali . Nie
potrzeby gospodarstwa domowego wigcej tyle Kupowali mniej kupowali | Trudno
kupowali
Panstwo wigcej niz poprzednio znacznie | nieco samo nieco | znacznie* | w ogole | powie-
czy tez mniej wymienionych ponizej dzieé¢
produktow?
w procentach
Srodki czystosci (mydto, srodki
higieny osobistej, proszki i ptyny | VIl 2 5 88 3 1 0 1
do prania i czyszczenia itp.) VIII 2 6 85 3 1 1 2
Kawa i herbata viI 1 3 88 4 2 1 1
VIII 1 4 86 4 2 1 2
Thuszcze roslinne, np. margaryna,
olej, oliwa viI 1 3 84 8 2 1 1
VIII 1 5 80 9 2 1 2
Pieczywo viI 2 6 83 6 1 1 1
VIII 2 5 82 7 2 1 2
Maka, makaron, kasza itp. VIl 1 5 79 8 4 2 1
VIII 1 4 79 10 3 1 2
Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) | VII 2 6 75 9 4 3 1
VIII 2 7 71 11 3 4 2
Cukier i wyroby cukiernicze vl 2 7 70 13 6 1 1
VIII 2 9 65 15 6 1 2
Gazety, czasopisma, ksiazki Vil 0 3 67 9 7 12 2
VIII 1 3 67 9 6 12 2
Migso i wedliny VII 2 6 61 19 10 1 1
VIII 1 5 62 20 9 1 2
Przetwory warzywne i owocowe | VII 2 8 55 12 6 15 2
VIII 2 7 51 11 6 21 2
Lekarstwa vl 7 16 50 9 4 12 2
VIII 6 13 53 7 5 13 2
Swieze warzywa i owoce Vil 12 20 48 8 5 6 1
VIII 11 19 46 8 4 10 2
Napoje alkoholowe (wodka, wino,
piwo) VI 1 3 48 8 9 29 2
VIII 2 7 51 11 7 21 2
Benzyna i olej napedowy viI 3 5 45 5 4 36 2
VIII 4 9 42 6 3 33 3
Papierosy viI 0 2 44 5 4 41 4
VIII 1 3 41 4 4 45 2

* W tym ci, ktorzy w ogole przestali kupowaé
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W badaniu uwzgledniliSmy trzy rodzaje produktow nabywanych przez znaczna
wprawdzie, lecz daleka od 100% liczbe gospodarstw domowych. Respondenci nalezacy
do takich gospodarstw, w ktorych nikt nie kupuje papieroséw, stanowia okoto dwoch piatych
ogotu. Oczywiscie nie znaczy to, ze az 60% dorostych Polakow pali, poniewaz w duzej
rodzinie moze by¢ tylko jeden palacz. (W rzeczywistosci liczba palacych wynosi okoto 40%.)
Ponad jedna trzecia badanych reprezentuje gospodarstwa domowe, ktore nie kupuja benzyny
lub olejow napedowych, a ponad jedna czwarta - napojéow alkoholowych. Tak wigc dla
prawidtowego okreslenia catloksztaltu zmian konsumpcji w dalszej czesci raportu bedziemy

analizowa¢ odpowiedzi tylko tych respondentéw, ktorych rodziny nabywaty dane produkty.

KOMPLEKSOWA ANALIZA ZMIAN MODELU KONSUMPCJI - ILOSC 1 JAKOSC

Laczna analiza substytucji gatunkéw 1 zmian ilo$ci nabywanych towaréw
doprowadzita do rezultatow prawie takich samych, jak miesiagc temu. Z jednej strony
$wiadczy to o stabilno$ci wynikdw, a wige 1 o jakosci zbieranych danych, z drugiej strony - o
statosci przekonan konsumentoéw na temat zmian w ich konsumpcji oraz o dtugofalowosci
procesu dostosowywania tej konsumpcji do postrzeganych zmian cen. Nalezy tu jednak
podkresli¢, iz nasze dane maja subiektywny charakter i przedstawiaja oceny zmian

konsumpcji, nie za$ ich rzeczywista wielko$¢ mierzona obiektywnymi wskaznikami.

Podobnie jak w ubieglym miesiacu, najwigcej zmian spowodowanych postrzeganym
wzrostem cen zaobserwowaliSmy w konsumpcji migsa i wedlin. Okoto jednej piatej
konsumentow (18%) kupowalo zaréwno mniej, jak iposledniejsze gatunki migsa i jego
przetworéw. Nieco wigksza liczebnie grupa (21%) nie zmniejszyla wprawdzie iloSci
zakupow, jednak kupowata tansze wyroby migsne, a stosunkowo niewielu respondentow
(12%) zdecydowalo si¢ ograniczy¢ ilo$¢ nabywanych produktow migsnych, ale nie kosztem
jako$ci. W sumie ponad polowa konsumentéw migsa i wedlin (51%) zmniejszyla ilosé
zakupow lub/i kupowata tansze produkty migsne. Sa to wyniki identyczne z tymi sprzed
miesiaca, co mozna uznaé¢ za wyjatkowe zjawisko zwazywszy na to, iz stanowia kombinacje

odpowiedzi na dwa ro6zne pytania.
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RYS.2. ZACHOWANIA RESPONDENTOW WEDLUG ZMIAN ILOSCI I JAKOSCI PRODUKTOW
KUPOWANYCH PRZEZ ICH GOSPODARSTWA DOMOWE W CIAGU 30 DNI
POPRZEDZAJACYCH SONDAZ*

= Kupowali nie mniej niz  E@Kupowali nie mniej niz T Kupowali mniej niz W Kupowali mniej niz
poprzednio i nie tansze poprzednio, ale tansze poprzednio, ale nie tansze poprzednio i tansze
Cukier i wyroby Nabiat (mleko, masto,

Mieso i wedliny

cukiernicze sery, jajka)

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych
produktow, oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)

Okoto 30% konsumentéw ograniczylto ilo§¢ lub zmienito jako§¢ nabywanych napojow
alkoholowych (jak juz wspomnieliSmy, do informacji tej nalezy podchodzi¢ z ostroznoscia,
mozna bowiem przypuszczaé, ze stanowi ona rezultat zamierzonej przez respondentéw
»poprawno$ci” odpowiedzi), a takze przetworow warzywnych i owocowych (co jest zmiana
sezonowa), nabiatu, papierosow, cukru i wyrobow cukierniczych. Okoto 25% konsumentoéw
zadeklarowato pogorszenie standardu (ilosci i/lub jako$ci) konsumpcji takich towaréw, jak:
lekarstwa (pewna zmiana w stosunku do ubieglego miesiaca), thuszcze ro$linne (w duzej
mierze jest to rOwniez zmiana sezonowa), maka, makaron i inne produkty maczne, gazety,
czasopisma 1 ksiazki oraz $wieze warzywa i owoce. Konsumpcja produktow tej ostatniej
kategorii uleglta znacznym zmianom sezonowym, duzo wigcej o0sob bowiem - jak
zaznaczyliSmy wyzej - zwigkszyto, niz zmniejszylo ilos¢ kupowanych warzyw i owocow.
Mniejsze zmiany dotycza konsumpcji takich produktéw, jak paliwa, pieczywo, $rodki

czystosci oraz kawa 1 herbata (okoto 20% konsumentow).
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Tabela 3. Zachowania konsumentéw dotyczace zmian ilosci i jakosci produktéw kupowanych przez ich
gospodarstwa domowe w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaze*

Kupowali nie mniej niz Kupowali mniej niz
poprzednio poprzednio
Kategorie produktow nie tansze tansze nie tansze tansze
w procentach
Migso i wedliny VII 49 21 12 18
VIII 49 21 12 18
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) VIl 68 7 20 5
VIII 73 6 16 5
Cukier i wyroby cukiernicze Vil 68 13 12 7
VIII 65 12 15 8
Papierosy vl 68 15 10 7
VIII 70 19 6
Nabiat (mleko, masto, sery, jajka) Vil 71 16 8 5
VIII 70 16 8 6
Lekarstwa VII 71 14 12 3
VIII 77 11 9 3
Przetwory warzywne i owocowe Vil 71 8 16 5
VIII 74 6 17 3
Ttuszcze roslinne, np. margaryna, olej, oliwa VII 73 17 3
VIII 73 14 8 5
Maka, makaron, kasza itp. VII 75 13 8 4
VIII 72 14 9 5
Gazety, czasopisma, ksiazki VII 76 7 12 5
VIII 78 6 11 5
Swieze warzywa i owoce VII 76 11 9 4
VIII 79 8 9 4
Benzyna, oleje napgdowe VII 79 7 10 4
VIII 80 6 10 5
Pieczywo viI 81 11 6 2
VIII 81 8 7 4
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny
osobistej, proszki i ptyny do prania VII 81 16 1 2
1 czyszczenia) VIII 79 17 2 2
Kawa, herbata VIl 82 12 4 2
VIII 81 12 4 3

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych
produktow, oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)

W sumie bez przesady mozna powiedzie¢, ze spoteczenstwo polskie odczuto duze
zmiany cen (gltownie podwyzki, przede wszystkim migsa, cukru, lekarstw, paliw oraz
nabialu). Mimo pewnej poprawy w percepcji ruchu cen, gospodarstwa domowe dostosowuja

do niego swoja konsumpcje¢ w tempie takim samym jak miesiagc temu.

Opracowat

Krzysztof ZAGORSKI
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Tabela 1. Zmiany jakoSci i iloSci migsa i wedlin kupowanych przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciggu ostatnich 30 dni

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej Liczba
tafisze, . mniej tahsze i tafsze osbéb
nie mniej
Ogdtem 49 21 12 18 875
Ptec
Mezczyznl 54 22 6 18 378
Kobiety 45 21 17 18 497
Wiek
18-24 lat 59 22 8 11 98
25-34 57 15 11 17 128
35-44 47 15 13 24 105
45-54 48 21 11 19 159
55-64 47 19 14 20 135
65 lat i wiecej 42 28 14 17 249
Mle]sce zamieszkania
55 21 14 276
Mlasto do 20 tys. 56 17 15 11 110
20-100 tys. 50 19 11 19 195
101-500 tys. 42 29 11 18 172
501 tys.i wiecej mieszk. 37 18 30 123
Wyksztatcenie
Podstawowe 40 30 12 18 296
Zasadnicze zawodowe 51 18 8 23 192
Srednie 53 17 14 16 279
Wyzsze 58 13 16 13 109
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 58 9 17 15 72
Prac.umysi.niz.szczebla 56 12 20 12 85
Pracownicy fiz.- umﬁ 61 15 12 12 66
Robotnicy wykwalifi owani 50 21 8 21 45
Robotnicy niewykwalifik. 66 20 2 12 28
Rolnicy 51 2 13 33 29
Pracujacy na wiasny rach. 66 12 11 10 25
Bierni zawodowo
Rencisci 37 30 12 21 108
Emeryci 44 26 14 16 245
Uczniowie i studenci 66 10 11 12 51
Bezrobotni 32 33 5 30 84
Gospodynie domowe i inni 44 26 6 24 38
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 56 12 15 17 125
spbice wlasc1c1e11
prywatnych 1 pafistwa 51 19 14 16 55
sekt. pryw. poza rolnict. 61 15 13 11 142
prywatnym gosp. rolnym 54 5 12 29 32
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 33 23 11 33 104
301-500 46 21 13 20 131
501-900 47 28 12 13 243
901-1200 54 17 18 12 119
Powyzej 1200 zi 64 10 20 6 85
Ocena witasnych war. mater.
Z2te 27 24 11 37 283
Srednie 56 21 12 11 383
Dobre 64 16 15 5 209
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 37 31 19 14 80
Raz w tygodniu 55 19 11 16 411
1-2 razy w miesigcu 42 24 9 24 129
Kilka_razy w roku 45 18 16 21 161
W ogdle nle uczestniczy 49 23 11 18 93
Poglady polityczne
Lewica 46 21 12 21 137
Centrum 45 20 17 18 247
Prawica 53 18 13 17 260
Trudno powiedzieé& 51 27 6 16 230
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Tabela 2. Zmiany jako$ci i iloSci produktéw nabialowych kupowanych przez gospodarstwa
domowe respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni

o°

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej Liczba
tafisze, . mniej tahsze i tafsze osbéb
nie mniej
Ogdtem 70 16 8 6 857
Ptec
Mezczyznl 69 16 9 6 372
Kobiety 72 15 7 6 485
Wiek
18-24 lat 83 11 3 3 97
25-3 75 11 11 3 129
35-44 65 13 16 6 105
45-54 64 17 9 10 156
55-64 64 22 8 6 133
65 lat 1 wiecej 72 17 4 6 236
Miejsce zamieszkania
Wies 79 11 7 2 256
Miasto do 20 tys. 84 6 6 4 107
20-100 tys. 71 16 7 7 197
101-500 tys. 57 25 10 8 172
501 tys.i wiecej mieszk. 59 19 11 11 124
Wyksztatcenie
Podstawowe 68 18 7 7 280
Zasadnicze zawodowe 65 18 9 8 190
Srednie 73 14 8 5 276
Wyzsze 80 9 9 2 110
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 82 7 10 1 74
Prac.umyst.ni%.szczebla 74 10 15 1 85
Pracownicy fiz.- umyst. 80 7 6 8 67
Robotnicy wykwalifikowani 71 13 13 3 44
Robotnicy niewykwalifik. 78 11 3 9 29
Rolnicy 59 12 30 0 22
Pracujacy na wiasny rach. 75 8 7 11 25
Bierni zawodowo
Rencisci 69 19 5 7 106
Emeryci 68 20 7 5 236
Uczniowie i studenci 84 12 2 2 50
Bezrobotni 54 25 6 15 84
Gospodynie domowe i inni 59 20 11 11 35
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 79 9 7 5 126
spbice wlasc1c1e11
prywatnych 1 pafistwa 71 14 10 4 55
sekt. pryw. poza rolnict. 76 9 11 4 144
prywatnym gosp. rolnym 64 7 27 3 25
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 50 28 11 11 97
301-500 77 12 6 6 130
501-900 69 17 7 7 241
901-1200 76 19 3 1 118
Powyzej 1200 zi 73 12 15 0 85
Ocena witasnych war. mater.
te | 59 23 8 10 281
Srednie 75 12 8 4 368
Dobre 78 11 8 2 207
Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 82 8 6 4 77
Raz w tygodniu 72 16 7 5 394
1-2 razy w miesigcu 66 19 8 7 132
Kilka_razy w roku 66 17 8 9 159
W ogdle nle uczestniczy 68 12 14 7 94
Poglady polityczne
Lewica 70 20 7 3 135
Centrum 68 13 13 6 236
Prawica 72 14 7 7 258
Trudno powiedzieé& 71 18 5 6 226
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przez gospodarstwa domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30 dni

(

oP°

)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej Liczba
tafisze, . mniej tahsze i tafsze osbéb
nie mniej
Ogdtem 65 12 15 8 865
Ptec
Mezczyznl 67 10 14 8 375
Kobiety 64 12 15 8 490
Wiek
18-24 lat 70 12 8 10 97
25-34 67 8 20 4 132
35-44 62 13 17 7 107
45-54 64 12 15 8 157
55-64 56 13 19 13 130
65 lat 1 wiecej 70 11 11 8 242
Miejsce zamieszkania

Wies 74 12 12 3 280
Miasto do 20 tys. 77 7 12 4 109
20-100 tys. 68 7 19 6 200
101-500 tys. 55 18 13 14 164
501 tys.i wiecej mieszk. 44 14 19 22 113

Wyksztatcenie
Podstawowe 67 14 12 7 293
Zasadnicze zawodowe 62 11 17 10 195
Srednie 67 11 13 9 269
Wyzsze 62 8 20 10 108
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 57 9 27 7 74
Prac.umyst.ni%.szczebla 70 5 20 5 85
Pracownicy fiz.- umyst. 76 4 13 7 65
Robotnicy wykwalifikowani 72 13 13 3 44
Robotnicy niewykwalifik. 79 10 3 9 28
Rolnicy 73 20 7 0 30
Pracujacy na wiasny rach. 63 12 20 5 25
Bierni zawodowo
Rencisci 59 13 19 9 109
Emeryci 67 13 10 9 233
Uczniowie i studenci 66 14 10 10 49
Bezrobotni 58 15 12 15 83
Gospodynie domowe i inni 56 9 24 11 41
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 64 8 20 9 125
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 68 9 13 11 54
sekt. pryw. poza rolnict. 71 7 18 4 143
prywatnym gosp. rolnym 69 19 6 6 31

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 50 13 21 16 104
301-500 72 8 14 6 126
501-900 65 15 11 9 246
901-1200 71 8 15 5 115
Powyzej 1200 zi 61 12 22 5 83
Ocena witasnych war. mater.

e . 54 16 16 14 278
Srednie 71 9 14 6 379
Dobre 70 10 15 5 208

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 64 16 15 4 79
Raz w tygodniu 68 11 14 7 409
1-2 razy w miesigcu 63 12 14 11 131
Kilka razy w roku 62 11 14 13 157
W ogdle nle uczestniczy 67 11 16 6 88
Poglady polityczne
Lewica 69 9 16 7 136
Centrum 57 14 20 9 253
Prawica 68 9 15 8 253
Trudno powiedzieé& 69 13 8 10 222
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Tabela 4. Zmiany jakoéci i iloSci Swiezych warzyw i owocdw kupowanych

przez gospodarstwa domowe respondentdw w ciggu ostatnich 30 dni

(

%
s

)

Nie Tafisze,nie|Mniej, nie| Mniej Liczba
tafisze, . mniej tahsze i tafsze osbéb
nie mniej
Ogdtem 79 8 9 4 791
Ptec
Mezczyznl 79 8 10 3 345
Kobiety 79 8 9 4 446
Wiek
18-24 lat 86 5 8 1 95
25-34 78 7 12 3 124
35-44 78 5 15 2 100
45-54 79 9 5 6 141
55-64 81 7 9 3 114
65 lat 1 wiecej 77 11 8 4 218
Miejsce zamieszkania

Wies 83 4 12 1 209
Miasto do 20 tys. 87 3 9 1 104
20-100 tys. 77 11 9 3 193
101-500 tys. 77 12 7 4 171
501 tys.i wiecej mieszk. 74 7 8 11 114

Wyksztatcenie
Podstawowe 78 11 8 4 251
Zasadnicze zawodowe 76 5 12 7 174
Srednie 81 9 9 2 261
Wyzsze 85 4 10 1 106
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 89 4 7 0 69
Prac.umyst.ni%.szczebla 84 6 11 0 85
Pracownicy fiz.- umyst. 82 9 4 5 65
Robotnicy wykwalifikowani 73 6 12 8 42
Robotnicy niewykwalifik. 91 4 5 0 27
Rolnicy 63 6 31 0 20
Pracujacy na wiasny rach. 91 0 7 2 24
Bierni zawodowo
Rencisci 77 10 8 5 92
Emeryci 80 9 8 3 213
Uczniowie i studenci 81 8 10 0 48
Bezrobotni 66 17 8 9 70
Gospodynie domowe i inni 73 1 17 9 35
Pracuje w:
inst. pafistw., publicznej 85 5 9 1 118
spbice wlasc1c1e11

prywatnych 1 pafistwa 79 15 5 1 54
sekt. pryw. poza rolnict. 85 3 9 3 142
prywatnym gosp. rolnym 73 5 22 0 24

Dochody na jedna osobe
Do 300 zi% 57 14 17 12 88
301-500 79 7 10 4 116
501-900 80 10 7 3 217
901-1200 84 8 8 0 113
Powyzej 1200 zi 90 1 8 0 81
Ocena witasnych war. mater.

e . 69 12 8 10 241
Srednie 84 6 8 1 349
Dobre 83 5 11 0 200

Udziatr w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 71 15 10 4 72
Raz w tygodniu 80 7 10 3 367
1-2 razy w miesigcu 85 7 6 2 112
Kilka razy w roku 79 5 11 4 151
W ogdle nle uczestniczy 75 10 8 7 88
Poglady polityczne
Lewica 79 10 9 2 127
Centrum 74 9 13 4 230
Prawica 80 9 7 4 239
Trudno powiedzieé& 85 5 7 4 194




