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CBOS OPINIE O PODWYZKACH CEN I ZMIANY W KONSUMPCIJI

» We wrzesniu ponownie zmalal odsetek Polakow, ktorzy twierdza, ze
w miesigcu poprzedzajacym sondaz wzrosty ceny wielu artykutéw
uwzglednionych w badaniu. Wigkszo$¢ odczuta jednak podwyzki cen
migsa i wedlin (80%), cukru i wyrobow cukierniczych (70%) oraz
benzyny 1 oleju napgdowego (63%), a ponad potowa - nabiatu (59%),
lekarstw (54%) oraz pieczywa (51%). Zdaniem badanych, podrozaly
tez: maka, makaron i kasze (46%), papierosy (44%), ttuszcze roslinne
(41%), srodki czystosci 1 higieny (31%) oraz inne produkty (rzadziej
wskazywane). W przypadku niemal wszystkich artykuléw (poza
paliwami) podwyzki znacznie czgsciej okreslano jako niewielkie niz
znaczne.

» W miesiacu poprzedzajacym sondaz w czg¢sci gospodarstw domowych
zdecydowano si¢ na zakup tanszych produktow, niz kupowano
wczesniej. Dotyczylo to przede wszystkim migsa i wedlin (37%
wskazan), papierosow (26%), cukru i jego przetworow (23%),
nabialu, tlhuszezy roslinnych, srodkow higieny i czystosci (po 21%),
maki, jej przetwordw 1 kasz (18%), kawy 1 herbaty (17%) oraz innych
(w granicach od 12% do 15%). We wrze$niu tego typu zachowania
przystosowawcze byly deklarowane czg$ciej niz lipcu i sierpniu.

» Podobnie jak wczesniej, réwniez w miesiacu poprzedzajacym
wrzesniowy sondaz, cze$¢ rodzin musiata zmniejszy¢ ilosci
kupowanych produktéw, takich jak migso 1 wedliny (24% wskazan),
cukier 1 wyroby cukiernicze (18%), gazety, czasopisma 1 ksiazki,
napoje alkoholowe, przetwory warzywne i owocowe (po16%), a takze
swieze warzywa i owoce, lekarstwa (po 13%), nabiat (10%) oraz inne
(od 3% do 9%). Jedynie ilo§¢ kupowanego migsa i1 wedlin
ograniczano w ostatnim miesiacu nieco rzadziej niz w lipcu i sierpniu.

ZMIANY JAKOSCI 1 ILOSCI MIESA I WEDLIN KUPOWANYCH PRZEZ GOSPODARSTWA
DOMOWE RESPONDENTOW W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE
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Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (172), 3-6 wrzes$nia 2004 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancéw Polski (N=969).



Uzyskane w ostatnich trzech sondazach opinie Polakéw na temat podwyzek cen
pigtnastu grup podstawowych artykuldéw konsumpcyjnych oraz deklarowane sposoby
radzenia sobie w nowej sytuacji cenowej moga $wiadczy¢ o tym, Ze spoteczenstwo ciagle
jeszcze przezywa ,,szok cenowy” z poczatku lata, cho¢ jego dotkliwos$¢ jest mniej odczuwana
niz w poprzednich miesiacach. We wrzesniu', podobnie jak przed miesiacem, odnotowujemy
wprawdzie symptomy poprawy opinii na temat podwyzek cen, jednak nie towarzysza im

pozytywne zmiany w zachowaniach konsumenckich.

OPINIE O PODWYZKACH CEN

Poréwnanie wynikow badan przeprowadzonych w lipcu, sierpniu i wrze$niu pozwala
dostrzec pewne symptomy uspokojenia opinii na temat podwyzek. Przede wszystkim coraz
mniej Polakow twierdzi, ze w miesigcu poprzedzajacym sondaz wzrosly ceny wigkszosci
artykulow uwzglednionych w badaniu, systematycznie ro$nie natomiast odsetek tych,
ktérzy dostrzegaja ich stabilizacje¢ (prawdopodobnie na wyzszym poziomie). Ponadto we
wrzes$niu nastapila zasadnicza zmiana w opiniach na temat wzrostu cen mig¢sa i cukru oraz
ich przetworow, czyli artykutow postrzeganych jako najbardziej dotknigte podwyzka. Jeszcze
w sierpniu, a przede wszystkim w lipcu dominowato przekonanie, ze ceny ich wzrosly

W sposob zasadniczy, obecnie natomiast przewaza opinia o ich niewielkim wzroscie.



.

Niemniej jednak nadal w odczuciu wigkszo$ci Polakow w ciagu miesiaca
poprzedzajacego wrzesniowy sondaz miata miejsce podwyzka cen migsa i wedlin (wskazuje
na nig 80%, w tym 37% uznaje za znaczng), cukru 1 wyrobow cukierniczych (odpowiednio:
70% 1 30%) oraz benzyny i oleju napedowego (63% 1 33%). Ponad potowa ankietowanych
odczula tez wzrost cen nabiatu (59%), lekarstw (54%) oraz pieczywa (51%), a ponad dwie
piate - maki, jej przetworow oraz kasz (46%), papierosow (44%) 1 tluszczoéw roslinnych
(41%).

Dla uzupehienia obrazu skali podwyzek odczuwanej przez spoteczenstwo warto
doda¢, ze zdaniem niemal jednej trzeciej badanych (31%) podrozaly tez srodki czystosci
1 higieny, a mniej wigcej co piaty zauwaza podwyzki cen gazet, czasopism 1 ksiazek (22%),
kawy 1 herbaty (20%) oraz przetworéw z warzyw i owocOow (18%). Ponad jedna piata
ankietowanych (22%) uwaza nawet (w S$rodku sezonu), ze podrozaly Swieze owoce
1 warzywa; niemal tyle samo twierdzi, ze stanialy. Stosunkowo najmniejsza grupa (12%)
wskazuje na wzrost cen alkoholu (16% uwaza, ze jego ceny spadly). Swieze owoce
1 warzywa oraz alkohol to jedyne artykuly, ktorych ceny w opinii znaczacej grupy badanych
zmalaty. Warto przy tym podkresli¢, ze odczuwane w ostatnim miesiagcu podwyzki
w przypadku niemal wszystkich artykutow (poza paliwami) znacznie czg$ciej postrzegane sa
jako niewielkie niz znaczne.

Wynika z tego, ze mimo wyrazne] poprawy, opinie o podwyzkach nadal maja
dramatycznag wymowe - szczego6lnie jesli skonfrontujemy je z rzeczywistymi zmianami cen,
jakie mialy miejsce w ostatnim okresie’. Mozna przypuszczaé, ze w wielu przypadkach
subiektywne oceny respondentow wynikaty (cho¢ nie tego dotyczyto pytanie) z poroéwnania

cen obecnych z tymi sprzed tegorocznej fali podwyzek.

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (172) zrealizowano w dniach 3-6 wrze$nia 2004 roku na liczacej
969 o0s6b reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancéw Polski. Zob. komunikaty CBOS:
»Postrzegane zmiany cen i ich konsekwencje dla konsumpcji”, lipiec 2004 oraz ,Percepcja zmian cen
a zachowania konsumenckie”, sierpien 2004 (oprac. K. Zagorski).

? Zob. dane GUS: www.stat.gov.pl. Wskazniki cen towardw i ustug konsumpeyjnych (potocznie ,,inflacja™).
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RYS. 1. ODSETKI RESPONDENTOW DOSTRZEGAJACYCH W CIAGU 30 DNI
POPRZEDZAJACYCH SONDAZE WZROST CEN WYMIENIONYCH PRODUKTOW
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Tabela 1
Czy, Pana(i) zdaniem, w ciagu ostatnich Wazrosty Pozostaty | Spadty Trudno
30 dni ceny wymienionych produktow spadly, | zdecydo- . Ogolem | takie powie-
podniosty sig czy pozostaty takie same? wanie fieco wzrosly | same dziec
w procentach
VII 63 29 92 4 1 3
Migso i wedliny VIII 48 38 86 8 1 5
IX 37 43 80 13 1 6
VII 54 33 87 7 1 5
Cukier i wyroby cukiernicze VIII 43 38 81 12 1 6
IX 30 40 70 22 1 6
VII 38 30 68 4 3 25
Benzyna, olej napgdowy VIII 32 35 67 7 1 25
IX 33 30 63 11 1 26
VII 25 48 73 20 1 6
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) VIII 18 49 67 23 1 9
IX 14 45 59 30 1 10
VII 29 34 63 18 1 18
Lekarstwa VIII 21 37 58 20 1 21
IX 19 35 54 25 0 21
VII 12 49 61 32 1 6
Pieczywo VIII 7 51 58 35 1 6
IX 5 46 51 41 1 7
Maka, makaron i inne wyroby maczne, | VII 11 44 55 33 1 11
kasze VIII 7 44 51 37 2 10
IX 5 41 46 41 1 12
VII 22 32 54 10 1 35
Papierosy VIII 13 32 45 13 0 41
IX 14 30 44 16 0 40
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, | VII 13 39 52 38 1 9
oliwa VI 8 37 45 41 1 13
IX 5 36 41 50 1 11
Srodki czystosci (mydto, srodki VII 7 28 35 56 1 9
higieny osobistej, proszki i ptyny VIII 4 28 32 56 1 11
do prania i czyszczenia itp.) IX 3 28 31 58 1 11
VII 9 32 41 31 17 11
Swieze warzywa i owoce VI 4 22 26 34 23 17
IX 2 20 22 38 24 17
VII 6 20 26 56 1 17
Gazety, czasopisma, ksiazki VI 2 19 21 58 1 20
IX 4 18 22 60 0 18
VII 4 19 23 67 2 8
Kawa, herbata VIII 2 19 21 68 1 10
IX 2 18 20 70 1 9
VII 7 24 31 43 3 23
Przetwory warzywne i owocowe VIII 4 17 21 40 6 33
IX 2 16 18 43 7 32
Napoje alkoholowe (wodka, wino, Vil 4 9 13 38 16 33
piwo) VIII 1 9 10 41 15 34
IX 2 10 12 40 16 32




JAK ZMIENIALA SIE KONSUMPCJA W OSTATNICH TRZECH MIESIACACH?

Z deklaracji ankietowanych wynika, ze cz¢s¢ gospodarstw domowych zareagowata na
wzrost cen zmiang modelu konsumpcji wigkszosci omawianych artykutdow, polegajaca
przede wszystkim na kupowaniu tanszych produktow danego asortymentu oraz - rzadziej -
na kupowaniu mniejszej ich ilosci. Takie reakcje to inny wymiar (obok opinii na temat
podwyzek cen) przezywanego przez spoleczenstwo szoku cenowego. Stosowanie tego typu
strategii przystosowawczych badani zadeklarowali zarowno w lipcu, jak 1 w sierpniu (na
zblizonym poziomie). We wrzesniu z kolei zwi¢kszy!l si¢ odsetek rodzin, ktore w ciagu 30
dni poprzedzajacych sondaz w wielu przypadkach musialy kupowa¢ produkty tansze, a
wiec zazwyczaj gorszego gatunku niz nabywane wczesniej. W niektorych przypadkach
zmniejszy! si¢ natomiast odsetek gospodarstw domowych, ktore na skutek podwyzek
ograniczyly ilo$¢ réznych kupowanych produktéw. By¢ moze jest jednak za wczesnie na
stwierdzenie trendu w tym zakresie. Wynika z tego, Ze symptomom poprawy opinii na temat
podwyzek cen nie towarzysza pozytywne zmiany w konsumpcji. Wrgez przeciwnie,
w spoteczenstwie nasila si¢ tendencja do kupowania tanszych, a wigc czgsto jakosciowo
gorszych produktow, utrzymuje si¢ tez liczba rodzin ograniczajacych spozywanie
podstawowych produktéw. Mozna wigc uznaé, ze wprawdzie przezywany szok cenowy jest
obecnie nieco mniej widoczny w opiniach o podwyzkach cen, ale wyraznie utrzymuje si¢

w zachowaniach konsumenckich Polakdow.



RYS. 2. ODSETKI RESPONDENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE TANSZYCH
PRODUKTOW W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE
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* W obliczeniach pominigto osoby, ktoérych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja
danych produktéw (100% = konsumenci danego produktu)
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RYS. 3. ODSETKI RESPONDENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE MNIEJSZEJ ILOSCI
WYMIENIONYCH PONIZEJ PRODUKTOW W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH
SONDAZE

s

E
R RS
B
355 R R S 55
R R R R R s ss s srssed]

s 55
RS

Mieso i wedliny

I ST
R SR
B R ]

B RS
B

B
e

Cukier i wyroby cukiernicze

Napoje alkoholowe
(wodka, wino, piwo)

=

B R ]
AR

55 s s s 5555 5555 ]

5 s s s s s s

&

Przetwory warzywne
i owocowe

[ R R T S ST T o ]
R s
B R S S SRR S S5

Gazety, czasopisma, ksigzki |

e eSS E T es
k: s
s

s

Swieze warzywa i owoce ||

S
B S SO EEIOI S

Lekarstwa

SR
s
3351

Nabiat

GRS RGBSR
B R R I

R SIS
B R SIS

B
e

13 E VII 2004
m VIl 2004
@ 1X 2004

Maka, makaron, kasza itp.

Benzyna lub olej napgdowy

S
s
st

Ttuszcze roslinne
(np. margaryna, olej, oliwa)

Pieczywo

Papierosy

Kawa i herbata

[e2XerNe)

Srodki czystosci

Z deklaracji ankietowanych wynika, ze w miesiagcu poprzedzajacym wrzesniowy
sondaz niemal dwie piate gospodarstw domowych (37%) bylo zmuszonych z powodu

podwyzki cen do kupna tanszych niz dawniej gatunkéw migsa, a jedna czwarta (24%
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kupowala go mniej. Ponadto niemal co czwarta rodzina (23%) zdecydowala si¢ na tansze
wyroby cukiernicze, a prawie co piata (18%) ograniczata ich ilos¢. Co piata rodzina (21%)
wybierala tanszy nabial, a co dziesiata (10%) kupita mniej tego typu produktéw. Podobnie
ksztattowaty si¢ zakupy tluszczow roslinnych (21% kupowato tansze ich rodzaje, a 8%
ograniczyto ich ilos¢), maki 1 jej przetworéw oraz kasz (odpowiednio: 18% 1 9%).
W zblizonym wymiarze kupowano tansze $rodki czystosci i higieny (21%), lecz tylko
nieliczne gospodarstwa domowe (3%) ograniczaly ich ilos¢. Przy zakupie pozostatych
artykutow strategie przystosowawcze byly na ogot rzadziej stosowane. Dla petniejszego
obrazu trzeba jednak nadmieni¢, ze w ostatnim miesiacu znaczna liczba gospodarstw
domowych zmuszona byla kupowaé tansze rodzaje $wiezych warzyw 1 owocow (15%),
a takze mniejsze ich ilosci (13%). Identycznie ksztattowata si¢ tez konsumpcja lekarstw
(15% rodzin kupowato tansze, a 13% - mniej). Podwyzki cen negatywnie odbity si¢ poza tym
na spozyciu pieczywa (13% rodzin wybierato tansze, a 7% - mniej), a jeszcze bardziej na
zakupie gazet, czasopism 1 ksigzek (odpowiednio: 13% 1 16%). Zmienila si¢ takze
konsumpcja uzywek - papieroséw (26% rodzin przerzucito si¢ na tansze, w 7% ograniczono
ich 1lo$¢), kawy 1 herbaty (odpowiednio: 17% 1 6%) oraz alkoholu (odpowiednio: 14% 1
16%), a takze paliw (odpowiednio: 12% 1 9%).

Na podwyzke cen poszczegolnych artykutdow rodziny na ogot znacznie czegSciej
zareagowaly rezygnacja z drozszych produktow na rzecz tanszych niz zmniejszeniem
wielkosci spozycia (jedynie w przypadku alkoholu oraz gazet, czasopism 1 ksiazek nieco
czesciej ograniczano ilo$¢ niz jakos$¢). Nalezy ponadto zauwazy¢, ze we wrzesniu zwigkszyt
si¢ odsetek rodzin, ktére zmuszone byly w ostatnim miesiacu kupowaé poszczegoOlne
produkty tanszego rodzaju - tego typu ograniczen konsumpcji nie odnotowaliSmy jednak w
przypadku zakupu migsa i1 jego przetworow, nabiatu i masta, maki, makaronu i kasz, a takze
lekarstw oraz gazet, czasopism i ksigzek. Niemal nie zmienit si¢ natomiast odsetek rodzin,
ktore w ostatnim miesiagcu kupowaty mniejsze ilosci poszczegolnych produktéow (jedynie
w niewielkim stopniu zmalala liczba rodzin ograniczajacych ilo§¢ nabywanego migsa
1 wedlin oraz nabiatu 1 tluszczy ro$linnych). Rysuje si¢ jednak nieistotna jeszcze

statystycznie tendencja do spadku liczby kupujacych mniejsze ilo$ci innych produktow.



Tabela 2
Czy w ciagu ostatnich 30 dni na potrzeby Kupowali Kupowali Nie
gospodarstwa domowego kupowali wigcej tyle Kupowali mniej kupowali [ Trudno
Panstwo wigcej niz poprzednio znacznie | nieco samo nieco | znacznie* | Ogélem | w ogéle | powie-
czy tez mniej wymienionych ponizej produktow? mniej dzie¢
w procentach
VII 2 6 61 19 10 29 1 1
Migso i wedliny VIII 1 5 62 20 9 29 1 2
IX 1 7 65 18 6 24 2 1
VII 2 7 70 13 6 19 1 1
Cukier i wyroby cukiernicze VIII 2 9 65 15 6 21 1 2
IX 1 8 71 14 4 18 1 1
VII 1 3 48 8 9 16 29 2
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) | VIII 2 7 51 11 7 18 21 2
IX 0 3 47 8 8 16 33 1
VII 2 8 55 12 6 18 15 2
Przetwory warzywne i owocowe VIII 2 7 51 11 6 17 21 2
IX 2 7 51 11 5 16 23 1
VII 0 3 67 9 7 16 12 2
Gazety, czasopisma, ksigzki VIII 1 3 67 9 6 15 12 2
IX 1 4 66 9 7 16 12 1
VII 12 20 48 8 5 13 6 1
Swieze warzywa i owoce VIII 11 19 46 8 4 12 10 2
IX 8 17 49 9 4 13 12 1
VII 7 16 50 9 4 13 12 2
Lekarstwa VIII 6 13 53 7 5 12 13 2
IX 7 14 52 8 5 13 12 2
VII 2 6 75 9 4 13 3 1
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) VIII 2 7 71 11 3 14 4 2
IX 2 8 73 8 2 10 5 1
VII 1 5 79 8 4 12 2 1
Maka, makaron, kasza itp. VIII 1 4 79 10 3 13 1 2
IX 1 6 81 7 2 9 2 1
VII 3 5 45 5 4 9 36 2
Benzyna i olej napgdowy VIII 4 9 42 6 3 9 33 3
IX 6 8 40 5 4 9 36 1
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, VII 1 3 84 8 2 10 1 1
oliwa VIII 1 5 80 9 2 11 1 2
IX 1 6 83 7 1 8 1 1
VII 2 6 83 6 1 7 1 1
Pieczywo VIII 2 5 82 7 2 9 1 2
IX 1 7 83 6 1 7 0 1
VII 0 2 44 5 4 9 41 4
Papierosy Vi 1 3 41 4 4 8 45 2
IX 2 2 44 4 3 7 43 2
VII 1 3 88 4 2 6 1 1
Kawa i herbata VIII 1 4 86 4 2 6 1 2
IX 1 4 87 5 1 6 1 1
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny VII 2 5 88 3 1 4 0 1
osobistej, proszki i ptyny VI 2 6 85 3 1 4 1 2
do prania i czyszczenia itp.) X 2 6 86 2 1 3 1 2

* W tym ci, ktorzy w ogodle przestali kupowac
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Nalezy podkresli¢, ze wsrdd pigtnastu artykutow uwzglednionych na naszej liscie
znajduja si¢ takie, ktore przez znaczna cze¢$¢ gospodarstw domowych w ogodle nie byty
kupowane w omawianym okresie. We wrzesniu, podobnie jak w lipcu i sierpniu, ponad dwie
piate respondentow (43%) deklaruje, ze w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaz w ogoéle nie
kupowali na potrzeby gospodarstwa domowego papierosow, ponad jedna trzecia (36%) nie
nabywata benzyny lub olejow napgdowych, a jedna trzecia (33%) - alkoholu. W czgsci
gospodarstw domowych nie kupowano ponadto przetworéw warzywnych i owocowych
(23%), a takze Swiezych warzyw 1 owocoOw, lekarstw oraz gazet, czasopism i ksiazek
(po 12%). Dlatego tez dla ukazania catoksztaltu zmian konsumpcji omawianych grup
artykutow w dalszej czeSci komunikatu bedziemy analizowa¢ odpowiedzi tylko tych

respondentow, ktorych rodziny nabywatly poszczegdlne produkty.

STRATEGIE PRZYSTOSOWAWCZE -

KOMPLEKSOWA ANALIZA JAKOSCIOWYCH I ILOSCIOWYCH ZMIAN W KONSUMPCJI

Laczna analiza zmian standardu konsumpcji, zar6wno o charakterze jako$ciowym
(deklaracje dotyczace kupowania tanszych produktow), jak i ilosciowym (deklaracje
dotyczace kupowania mniejszych ilosci), doprowadzita we wrzes$niu do prawie takich samych
rezultatéw jak w lipcu i sierpniu. Swiadczy to zaréwno o rzetelnosci pomiaréw, jak
1 o stalo$ci strategii przystosowawczych, jakie gospodarstwa domowe zastosowaly wobec
podwyzek cen. Nalezy tu jednak wyraznie podkresli¢, iz nasze dane przedstawiaja
subiektywne oceny zmian konsumpcji, nie za$§ ich rzeczywista wielko$¢ mierzona

obiektywnymi wskaznikami.

Podobnie jak w ubieglych miesiacach, zmiany w konsumpcji spowodowane wzrostem
cen najczegsciej dotycza zakupu migsa i wedlin. Niemal jedna szdsta gospodarstw domowych
(16%) kupowata nie tylko tansze, a wigc zazwyczaj gorsze migso i wedliny, ale takze
nabywata ich mniej. Ponad jedna piata (22%) nie zmniejszyta wprawdzie ilosci, jednak

kupowala tansze rodzaje migsa i jego przetwordow, a 9% zdecydowato si¢ ograniczy¢ tylko
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ich ilo$¢ (nie decydujac si¢ na kupowanie tanszych rodzajow). W sumie prawie potowa
konsumentéw migsa 1wedlin (47%) zareagowala na podwyzki obnizeniem standardu
konsumpcji. Trzeba podkresli¢, ze odsetek ten jest obecnie nieco nizszy (o 4 punkty) niz

w lipcu i sierpniu.

CBOS

RYS. 4. ZACHOWANIA RESPONDENTOW WEDLUG ZMIAN ILOSCI I JAKOSCI PRODUKTOW
KUPOWANYCH PRZEZ ICH GOSPODARSTWA DOMOWE W CIAGU 30 DNI
POPRZEDZAJACYCH SONDAZ*

= Kupowali nie mniej niz B8 Kupowali nie mniej niz [ Kupowali mniej niz W Kupowali mniej niz
poprzednio i nie tansze poprzednio, ale tansze poprzednio, ale nie tansze  poprzednio i tansze
Mi i wedli Cukier i wyroby Nabiat (mleko, masto,
1€SO 1 W in . . iai
€ ediiny cukiernicze sery, jajka)

Tiuszcze roslinne Maka, makaron, kasza itp. Pieczywo

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych
produktéw, oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)

Tabela 3



-12 -

Kupowali nie mniej niz Kupowali mniej
weczesniej
Kategorie produktow nie tansze tansze nie tansze tansze
w procentach

Vil 49 21 12 18

Migso i wedliny VIII 49 21 12 18
IX 53 22 9 16

VI 68 13 12 7

Cukier i wyroby cukiernicze VIII 65 12 15 8
IX 67 15 9 9

VII 68 15 10 7

Papierosy VIII 70 19 6 6
IX 67 21 5 7

Vil 68 7 20 5

Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) VIII 73 6 16 5
IX 69 9 16 6

VII 71 8 16 5

Przetwory warzywne i owocowe VIII 74 6 17 3
IX 72 9 15 4

VI 71 16 8 5

Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) VI 70 16 8 6
IX 72 16 6 6

VII 73 17 7 3

Ttuszcze roslinne, np. margaryna, olej, oliwa VIII 73 14 8 5
IX 73 18 5 4

Vil 71 14 12 3

Lekarstwa VIII 77 11 9 3
IX 73 12 11 4

Vil 76 7 12 5

Gazety, czasopisma, ksiazki VIII 78 6 11 5
IX 75 8 11 6

Vil 75 13 8 4

Maka, makaron, kasza itp. VIII 72 14 9 5
IX 76 15 6 3

VII 76 11 9 4

Swieze warzywa i owoce VIII 79 8 9 4
IX 76 11 9 4

Srodki czystosci (mydto, srodki higieny osobistej, | VII 81 16 1 2
proszki i pltyny do prania i czyszczenia) VIII 79 17 2 2
IX 77 20 1 2

Vil 82 12 4 2

Kawa, herbata VIII 81 12 4 3
IX 78 16 4 2

Vil 79 7 10 4

Benzyna, oleje napgdowe VIII 80 6 10 5
IX 78 8 10 4

Vil 81 11 6 2

Pieczywo VIII 81 8 7 4
IX 81 12 5 2

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych produktow, oraz niepotrafiace okresli¢
kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)
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Z deklaracji konsumentow wynika ponadto, ze okoto jednej trzeciej z nich
zmuszonych byto kupowa¢ w mniejszej ilosci lub tansze produkty cukiernicze oraz papierosy
1 napoje alkoholowe, a okoto jednej czwartej zastosowalo tego typu ograniczenia
w konsumpcji przetworow warzywnych i owocowych (zmiany te zapewne maja w znacznym
stopniu charakter sezonowy), ale takze, cho¢ nieco rzadziej, $wiezych warzyw i owocow.
Przede wszystkim jednak mniej wigcej w co czwartym gospodarstwie domowym na
niekorzy$¢ zmienita si¢ konsumpcja takich podstawowych produktéw zywnosciowych, jak:
nabiat 1 masto, tluszcze roslinne, maka i jej przetwory oraz kasze. Co czwarta rodzina
kupowala takze mniej gazet, czasopism i ksiazek lub starata si¢ wybiera¢ tansze ich rodzaje.
Niemal rownie czgsto odnotowujemy tego typu ograniczenia przy zakupie srodkéw czystosci
1 higieny, a takze kawy i herbaty (w obu przypadkach dotycza one nieco mniejszej liczby
gospodarstw niz w lipcu) oraz paliw. Postrzegane podwyzki cen stosunkowo najmniej odbity
si¢ na konsumpcji pieczywa, cho¢ niemal co piata rodzina (19%) zmuszona byta i w tym

przypadku wprowadzi¢ ograniczenia.

Skala, w jakiej Polacy (mimo pewnej poprawy) deklaruja obnizenie standardu
konsumpcji artykutéw uwzglednionych w badaniu, a takze ciagle jeszcze wyolbrzymione
(mimo pewnego uspokojenia) opinie o =zasiggu podwyzek cen S$wiadcza o ciaglym
przezywaniu przez spoteczenstwo szoku cenowego, wyraznego na poczatku lata. Wydaje si¢

jednak, ze szok ten zaczyna z wolna mijac.

Opracowata

Bogna WCIORKA
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Tabela 1. Zmiany ilosci i1 jakosci miesa i wedlin kupowanych przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni

(%)

Nie mniej|Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osdéb
tansze
Ogdtem 53 22 9 16 927
Ptet
Mezczyzni 59 19 8 15 438
Kobiety 48 25 10 17 489
Wiek
18-24 lat 62 15 9 14 138
25-34 61 15 8 15 169
35-44 59 21 8 12 159
45-54 44 29 9 18 192
55-64 42 28 10 21 105
65 lat 1 wiecej 50 24 9 17 164
Miejsce zamieszkania
Wies 54 24 8 14 339
Miasto do 20 tys. 58 16 12 13 111
20-100 tys. 55 20 10 16 182
101-500 tys. 53 21 6 20 180
501 tys.i wiecej mieszk. 43 26 12 20 114
Wyksztalcenie
Podstawowe 49 26 7 18 259
Zasadnicze zawodowe 44 25 11 20 235
Srednie 57 20 9 14 329
Wyzsze 73 10 10 8 103
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 78 11 7 3 64
Prac.umyst.niz.szczebla 68 14 9 10 69
Pracownicy fiz.- umyst. 53 18 7 22 94
Robotnicy wykwalifikowani 61 21 4 14 76
Robotnicy niewykwalifik. 41 26 17 16 37
Rolnicy 62 23 9 6 47
Pracujacy na wtasny rach. 67 16 8 9 34
Bierni zawodowo
Rencisci 38 30 8 23 97
Emeryci 49 25 8 19 184
Uczniowie 1 studenci 69 13 10 8 68
Bezrobotni 36 30 12 22 109
Gospodynie domowe i inni 38 30 11 21 45
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 67 14 7 11 132
spbdice wtascicieli
prywatnych i panstwa 57 22 3 18 72
sekt. pryw. poza rolnict. 61 17 10 12 172
prywatnym gosp. rolnym 59 28 10 3 52
Dochody na jedna osobe
Do 300 =zt 30 33 16 21 126
301-500 52 23 8 17 180
501-900 52 21 9 18 212
901-1200 58 21 9 13 77
Powyzej 1200 zi 67 12 5 15 70
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 35 30 9 26 256
Srednie 53 23 10 14 434
Dobre 74 11 6 9 236
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 46 20 16 17 49
Raz w tygodniu 56 23 7 15 469
1-2 razy w miesiacu 54 22 9 15 131
Kilka razy w roku 48 27 10 16 174
W ogble nie uczestniczy 51 12 14 23 104
Poglady polityczne
Lewica 60 18 11 11 169
Centrum 53 21 8 18 274
Prawica 56 23 8 12 213
Trudno powiedzied 46 25 9 20 270
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Tabela 2. Zmiany ilosci i jakosci cukru i wyrobédw cukierniczych kupowanych przez

gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu ostatnich 30 dni

oe

Nie mniej|Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze oséb
tansze
Ogdtem 67 15 9 9 930
Ptec
Mezczyzni 71 14 7 8 437
Kobiety 64 15 12 10 493
Wiek
18-24 lat 71 10 11 8 139
25-34 70 12 11 8 169
35-44 68 19 8 5 160
45-54 63 20 7 10 189
55-64 61 15 9 15 107
65 lat 1 wiecej 69 10 12 9 165
Miejsce zamieszkania
Wies 70 14 8 7 343
Miasto do 20 tys. 69 12 10 9 112
20-100 tys. 72 11 8 8 183
101-500 tys. 60 18 11 11 178
501 tys.i wiecej mieszk. 59 17 14 10 113
Wyksztalcenie
Podstawowe 67 15 9 9 263
Zasadnicze zawodowe 60 23 6 10 238
Srednie 69 11 12 9 327
Wyzsze 79 5 11 5 102
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 84 6 5 5 62
Prac.umyst.niz.szczebla 74 6 16 3 71
Pracownicy fiz.- umyst. 71 11 9 8 94
Robotnicy wykwalifikowani 64 26 3 7 80
Robotnicy niewykwalifik. 61 31 3 6 39
Rolnicy 71 14 6 9 48
Pracujacy na wtasny rach. 78 13 3 6 34
Bierni zawodowo
Rencisci 55 18 17 10 97
Emeryci 69 13 8 10 184
Uczniowie i studenci 75 10 10 5 68
Bezrobotni 57 20 10 13 110
Gospodynie domowe i inni 57 9 17 17 44
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 78 12 5 5 135
spbdice wtascicieli
prywatnych i panstwa 66 16 10 8 72
sekt. pryw. poza rolnict. 70 16 8 6 173
prywatnym gosp. rolnym 72 15 7 6 52
Dochody na jedna osobe
Do 300 zit 54 27 7 12 127
301-500 66 14 10 10 180
501-900 62 15 11 12 212
901-1200 72 13 7 8 76
Powyzej 1200 zi 73 11 11 5 71
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 52 22 11 15 254
Srednie 69 13 10 9 438
Dobre 81 10 7 2 238
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 60 12 16 11 53
Raz w tygodniu 70 14 9 7 472
1-2 razy w miesiacu 67 12 11 11 132
Kilka razy w roku 64 20 6 10 170
W ogble nie uczestniczy 63 16 12 9 103
Poglady polityczne
Lewica 75 9 9 7 167
Centrum 67 17 7 10 274
Prawica 70 13 11 6 214
Trudno powiedzied 60 17 12 11 274

CBOS
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Tabela 3. Zmiany ilosci i jakosci nabialu (mleko, sery, jajka, maslo) kupowanego
przez gospodarstwa domowe respondentédw w ciagu ostatnich 30 dni

o

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdtem 73 16 6 © 895
Ptec
Mezczyzni 76 14 4 5 426
Kobiety 69 18 7 6 469
Wiek
18-24 lat 74 14 8 5 130
25-34 75 14 7 5 166
35-44 74 18 4 4 154
45-54 70 20 5 6 185
55-64 67 19 3 10 101
65 lat 1 wiecej 75 13 6 5 159
Miejsce zamieszkania
Wies 76 11 6 6 296
Miasto do 20 tys. 72 16 6 5 117
20-100 tys. 75 17 4 5 181
101-500 tys. 69 19 5 6 184
501 tys.i wiecej mieszk. 66 22 8 3 117
Wyksztalcenie
Podstawowe 70 16 7 8 241
Zasadnicze zawodowe 63 25 5 7 222
Srednie 76 15 5 5 326
Wyzsze 91 4 5 0 106
Grupa spoil.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 87 7 6 0 64
Prac.umysl.niz.szczebla 84 8 6 2 69
Pracownicy fiz.- umysit. 73 16 6 4 94
Robotnicy wykwalifikowani 71 24 2 4 78
Robotnicy niewykwalifik. 71 26 0 3 38
Rolnicy 81 7 6 6 34
Pracujacy na witasny rach. 82 13 3 3 36
Bierni zawodowo
Rencisci 63 23 9 6 89
Emeryci 74 13 5 8 181
Uczniowie 1 studenci 76 13 12 0 64
Bezrobotni 60 22 5 13 105
Gospodynie domowe i inni 62 24 4 10 45
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 85 8 4 2 132
spbice wtascicieli
prywatnych i panstwa 71 17 8 4 70
sekt. pryw. poza rolnict. 75 19 4 2 177
prywatnym gosp. rolnym 83 9 5 2 37
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 55 26 10 10 118
301-500 69 22 3 6 172
501-900 71 17 6 7 212
901-1200 78 11 7 5 79
Powyzej 1200 zi 84 9 5 2 71
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 56 26 7 12 245
Srednie 75 15 5 4 418
Dobre 85 8 5 1 232
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 71 11 11 7 49
Raz w tygodniu 77 13 5 5 443
1-2 razy w miesiacu 73 19 2 6 130
Kilka razy w roku 66 21 7 6 169
W ogdle nie uczestniczy 66 21 8 4 103
Poglady polityczne
Lewica 82 10 6 2 165
Centrum 70 21 6 4 260
Prawica 78 11 5 5 209
Trudno powiedzieé 65 20 5 10 260
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Tabela 4. Zmiany ilosci i jakosci tiuszczédw roslinnych, np. margaryny, oleju, oliwy
kupowanych przez gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu ostatnich 30 dni

o

(%)

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdtem 74 18 5 4 933
Ptec
Mezczyzni 77 16 4 3 436
Kobiety 70 20 6 4 497
Wiek
18-24 lat 76 14 5 5 135
25-34 76 15 7 3 171
35-44 70 23 5 3 163
45-54 72 22 2 4 194
55-64 69 21 5 5 105
65 lat 1 wiecej 78 14 5 3 166
Miejsce zamieszkania
Wies 74 17 5 3 341
Miasto do 20 tys. 75 19 4 1 113
20-100 tys. 78 16 3 3 181
101-500 tys. 68 21 4 7 182
501 tys.i wiecej mieszk. 72 20 5 4 115
Wyksztalcenie
Podstawowe 72 19 5 4 263
Zasadnicze zawodowe 67 24 5 5 236
Srednie 75 18 3 3 329
Wyzsze 86 4 8 2 105
Grupa spoil.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 82 7 12 0 64
Prac.umyst.niz.szczebla 82 8 7 2 71
Pracownicy fiz.- umysit. 76 17 2 4 92
Robotnicy wykwalifikowani 76 19 3 2 79
Robotnicy niewykwalifik. 62 35 3 0 38
Rolnicy 80 14 4 2 49
Pracujacy na witasny rach. 82 18 0 0 36
Bierni zawodowo
Rencisci 63 25 8 4 99
Emeryci 78 15 4 3 184
Uczniowie 1 studenci 82 11 4 3 67
Bezrobotni 60 31 2 8 110
Gospodynie domowe i inni 61 20 6 14 44
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 78 13 8 1 135
spbice wtascicieli
prywatnych i panstwa 71 23 3 3 70
sekt. pryw. poza rolnict. 79 15 4 2 174
prywatnym gosp. rolnym 82 14 4 0 54
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 62 26 6 6 127
301-500 67 25 4 4 182
501-900 74 17 3 6 212
901-1200 75 16 8 2 76
Powyzej 1200 zi 84 11 5 0 72
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 61 27 4 7 255
Srednie 74 18 5 3 439
Dobre 85 9 4 1 239
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 75 16 5 5 54
Raz w tygodniu 75 16 6 3 474
1-2 razy w miesiacu 73 18 4 4 132
Kilka razy w roku 69 26 3 3 173
W ogdle nie uczestniczy 73 16 5 6 101
Poglady polityczne
Lewica 82 12 4 2 169
Centrum 69 21 6 4 274
Prawica 78 16 4 1 215
Trudno powiedzieé 69 21 4 6 275
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Tabela 5. Zmiany ilosci i jakosci maki, makaronu i innych wyrobdéw macznych, kasz
kupowanych przez gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu ostatnich 30 dni
(%)
Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze oséb
tansze
Ogdiem 76 15 6 3 918
Ptet
Mezczyzni 81 13 4 2 427
Kobiety 72 17 7 4 492
Wiek
18-24 lat 72 12 10 6 134
25-34 75 15 8 2 166
35-44 74 18 4 4 158
45-54 75 20 4 1 188
55-64 75 15 6 5 104
65 lat i wiecej 83 10 5 2 168
Miejsce zamieszkania
Wies 79 14 5 3 338
Miasto do 20 tys. 79 15 5 1 111
20-100 tys. 80 12 5 3 179
101-500 tys. 66 21 8 4 176
501 tys.i wiecej mieszk. 72 15 8 5 115
Wyksztatcenie
Podstawowe 76 15 6 3 262
Zasadnicze zawodowe 69 21 8 2 234
Srednie 78 14 4 4 324
Wyzsze 85 4 8 3 98
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 84 5 10 0 60
Prac.umyst.niz.szczebla 89 7 1 2 65
Pracownicy fiz.- umysi. 74 18 4 4 92
Robotnicy wykwalifikowani 75 18 5 2 78
Robotnicy niewykwalifik. 74 23 3 0 39
Rolnicy 79 14 4 2 47
Pracujacy na witasny rach. 85 12 0 3 36
Bierni zawodowo
Rencisci 70 16 9 4 97
Emeryci 82 12 4 2 186
Uczniowie i studenci 73 10 11 6 67
Bezrobotni 62 27 6 5 106
Gospodynie domowe i inni 64 15 17 4 45
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 83 11 5 1 130
spbice wiascicieli
prywatnych i panstwa 76 15 7 2 68
sekt. pryw. poza rolnict. 79 15 3 2 171
prywatnym gosp. rolnym 78 16 6 0 52
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 61 31 6 2 125
301-500 71 20 5 3 180
501-900 78 13 5 4 210
901-1200 85 9 3 3 77
Powyzej 1200 zi 80 11 9 0 69
Ocena witasnych war. mater.
Zte 67 23 6 5 253
Srednie 78 14 6 2 436
Dobre 82 9 7 2 229
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 74 12 13 1 54
Raz w tygodniu 80 12 5 3 469
1-2 razy w miesiacu 75 19 3 3 129
Kilka razy w roku 66 23 6 5 169
W ogdle nie uczestniczy 78 13 8 2 98
Poglady polityczne
Lewica 82 11 6 1 165
Centrum 75 17 4 4 269
Prawica 79 14 6 2 213
Trudno powiedziecé 71 17 8 4 271
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Tabela 6. Zmiany ilosci i jakosci pieczywa kupowanego przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni

o

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| 1 tansze osbéb
tansze
Ogdtem 81 12 5 2 952
Ptec
Mezczyzni 84 12 3 1 450
Kobiety 79 11 8 2 502
Wiek
18-24 lat 80 8 10 2 143
25-34 84 9 6 1 172
35-44 78 14 5 3 162
45-54 79 16 4 1 196
55-64 82 12 3 3 109
65 lat 1 wiecej 85 9 4 2 171
Miejsce zamieszkania
Wies 83 10 4 2 349
Miasto do 20 tys. 81 11 7 1 118
20-100 tys. 84 9 5 1 184
101-500 tys. 78 14 6 2 184
501 tys.i wiecej mieszk. 74 16 8 2 117
Wyksztalcenie
Podstawowe 80 13 4 3 271
Zasadnicze zawodowe 73 19 6 2 241
Srednie 86 7 5 2 333
Wyzsze 87 4 8 0 106
Grupa spoil.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 91 4 5 0 64
Prac.umyst.niz.szczebla 85 6 7 2 71
Pracownicy fiz.- umysit. 80 15 5 1 95
Robotnicy wykwalifikowani 79 15 5 1 80
Robotnicy niewykwalifik. 84 16 0 0 38
Rolnicy 88 10 0 2 51
Pracujacy na witasny rach. 88 9 3 0 37
Bierni zawodowo
Rencisci 76 11 8 5 102
Emeryci 85 10 4 1 189
Uczniowie i studenci 86 4 8 1 70
Bezrobotni 67 23 8 2 111
Gospodynie domowe i inni 77 9 10 4 45
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 87 7 5 1 137
spbdice wtascicieli
prywatnych i panstwa 83 12 5 0 72
sekt. pryw. poza rolnict. 82 12 5 1 178
prywatnym gosp. rolnym 87 11 2 0 56
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 69 25 4 2 129
301-500 82 12 6 1 181
501-900 81 10 7 3 217
901-1200 83 11 5 2 78
Powyzej 1200 zi 90 9 1 0 72
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 72 21 4 4 262
Srednie 84 8 6 2 446
Dobre 85 8 6 0 245
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 79 12 8 1 53
Raz w tygodniu 86 8 4 2 483
1-2 razy w miesiacu 82 12 5 1 135
Kilka razy w roku 72 19 6 3 178
W ogdle nie uczestniczy 74 16 9 1 104
Poglady polityczne
Lewica 89 6 4 1 171
Centrum 79 15 4 2 279
Prawica 85 10 5 1 220
Trudno powiedzied 76 13 8 2 282






