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CBOS POLACY O PODWYZKACH CEN
;: N I SPOSOBACH RADZENIA SOBIE Z NIMI

= Od lipca systematycznie maleje odsetek ankietowanych dostrze-
gajacych wzrost cen w miesiacu poprzedzajacym sondaz, coraz
wigcej 0sOb uwaza tez, ze podwyzki te byly niewielkie. Wigkszo$¢
badanych zauwazyta jednak rowniez w ostatnim miesigcu wzrost
cen migsa 1 wedlin (76%), paliw (61%), cukru 1 wyrobow
cukierniczych (60%), a ponad potowa - lekarstw (54%) 1 nabiatu
(53%).

W  ostatnim miesiacu  w czgs$ci  gospodarstw  domowych
zdecydowano si¢ na zakup tanszych produktéw, niz kupowano
wczesniej. Dotyczylo to przede wszystkim migsa 1 wedlin (36%
wskazan), a takze papierosoOw (28%), cukru i jego przetworow
(23%), nabialu 1 S$rodkow czystosci (po 22%), thuszczow
ro$linnych, kawy 1 herbaty (po 20%), lekarstw (19%), maki,
makaronu 1 kasz, §wiezych warzyw 1 owocow (po 18%), alkoholu
(17%), przetworéw z warzyw 1 owocoOw (16%), gazet, czasopism
1 ksiazek (15%) oraz pieczywa i paliw (po 12%)).

= W miesiagcu poprzedzajacym ostatni sondaz c¢zg¢$¢ rodzin
wprowadzita ograniczenia ilosciowe przy zakupie poszczegdlnych
produktéw. Dotyczylo to migsa i wedlin (22% wskazan), alkoholu
(18%), cukru i jego przetworéw, gazet, czasopism 1 ksiazek
(po 16%), przetwordw z warzyw i owocow (15%), $wiezych
warzyw i owocow (12%), lekarstw (11%), maki, makaronu i kasz
(10%), nabiatu (9%), paliw, tluszczow roslinnych (po 8%),
pieczywa, papierosow, kawy 1 herbaty (po 6%) oraz srodkéw
czystoscii higieny (4%).

Od lipca stopniowo rosna odsetki rodzin kupujacych tansze gatunki
niektorych produktow. Jednocze$nie coraz mniej gospodarstw
domowych stosuje ograniczenia iloSciowe przy zakupie migsa
1 wedlin, a takze cukru i wyrobow cukierniczych oraz nabiatu.

= Pesymistyczny wydzwigk maja przewidywania inflacyjne Polakow.
Wigkszo$¢ ankietowanych (68%) uwaza, ze w ciagu najblizszych
kilku miesigcy ceny w Polsce wzrosna; zaledwie co piaty badany
(19%) sadzi, ze pozostana one bez zmian, i tylko dwoch na stu
(2%) ma nadziejg¢ na spadek cen w tym roku.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (173) przeprowadzono w dniach 1-4 pazdziernika 2004 roku
na liczacej 988 0sob reprezentatywnej probie losowej dorostych Polakow.



W zwiazku z odnotowanym pod koniec pierwszego pdtrocza wzrostem cen niektorych
towarow 1 ushug konsumpcyjnych (co znalazto odbicie w istotnym wzroscie wskaznika
inflacji), od lipca monitorujemy opinie Polakéw na temat podwyzek cen oraz o sposobach
radzenia sobie z nimi przez gospodarstwa domowe. Pazdziernikowy sondaz' pozwala

spojrze¢ na te problemy z dluzszej perspektywy czasowej.

OPINIE O PODWYZKACH CEN

Od lipca, kiedy to obserwowaliSmy wyrazne symptomy ,,szoku cenowego” w Polsce,
systematycznie maleje odsetek ankietowanych dostrzegajacych wzrost cen w miesiacu
poprzedzajacym sondaz. Coraz wigcej osob uwaza tez, ze podwyzki te byly niewielkie,
wyraznie maleje natomiast liczba tych, ktorzy okreslaja je jako znaczne.

W pazdzierniku poprawity si¢ opinie na temat ruchu cen o$miu sposrod pigtnastu
uwzglednionych w badaniu grup artykuldw - mniej 0s6b niz we wrzes$niu odczuwa wzrost
cen cukru 1 wyrobow cukierniczych, pieczywa, maki oraz jej przetwordw i kasz (spadek po
10 punktéw), a takze nabiatu i papierosow (spadek po 6 punktéw), thuszczow roslinnych,
srodkow czystosci (spadek po 5 punktow) oraz migsa i jego przetwordw (spadek o 4 punkty).
Niemal nie zmienity si¢ natomiast opinie o cenach paliw, lekarstw oraz pozostalych grup
artykutow uwzglednionych w badaniu (zob. tabele aneksowe).

Nadal jednak w odczuciu znacznej czesci spoleczenstwa w ciagu miesigca
poprzedzajacego pazdziernikowy sondaz miala miejsce podwyzka cen wielu podstawowych

artykutow.

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (173) zrealizowano w dniach 1-4 pazdziernika 2004 roku
na liczacej 988 0sob reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancoéw Polski. Zob. komunikaty CBOS:
»Postrzegane zmiany cen i ich konsekwencje dla konsumpcji”, lipiec 2004 oraz ,Percepcja zmian cen
a zachowania konsumenckie”, sierpien 2004 (oprac. K. Zagorski), ,,Opinie o podwyzkach cen i zmiany
w konsumpcji”, wrzesien 2004 (oprac. B. Wciorka).



RYS. 1. ODSETKI RESPONDENTOW DOSTRZEGAJACYCH W CIAGU 30 DNI
POPRZEDZAJACYCH SONDAZE WZROST CEN WYMIENIONYCH PRODUKTOW
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Pelny rozktad odpowiedzi z ostatnich czterech miesigcy zamieszczono w aneksie
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Wigkszos¢ ankietowanych wskazuje na wzrost cen migsa 1 wedlin (76%, w tym 27%
uznaje podwyzke¢ za znaczng), benzyny i oleju napgdowego (61% 1 23%), cukru 1 wyroboéw
cukierniczych (odpowiednio: 60% 1 20%). Ponad potowa ankietowanych odczuta tez wzrost
cen lekarstw (54%), nabiatu (53%), a okoto dwodch piatych - pieczywa (41%), papierosow
(38%), maki, jej przetworow oraz kasz i thuszczéw ro$linnych (po 36%). Dla uzupeknienia
obrazu skali podwyzek odczuwanej przez spoteczenstwo warto doda¢, ze zdaniem jednej
czwartej badanych podrozaly tez $rodki czystosci i higieny (26%) oraz Swieze owoce
1 warzywa (23%), a mniej wigcej co piaty zauwaza podwyzki cen gazet, czasopism 1 ksiazek
(21%), przetworow z warzyw 1 owocow (20%), kawy 1 herbaty (19%). Niezmiennie
najmniejsza grupa (11%) wskazuje na wzrost cen alkoholu.

Nalezy wyraznie podkresli¢, ze odczuwane w ostatnim miesiacu podwyzki znacznie
czesciej okreslane sa przez ankietowanych jako niewielkie niz znaczne i ocena taka po raz
pierwszy dotyczy wszystkich grup artykutow uwzglednionych w badaniu.

Mimo widoczne] poprawy opinii na temat podwyzek cen, nadal wydaja si¢ one
przesadne, co wida¢ w konfrontacji z rzeczywistymi zmianami cen, jakie mialy miejsce
w ostatnim okresie’. Nasuwa to przypuszczenie, ze cze$¢ respondentdw poréwnuje obecne
ceny nie tyle z cenami sprzed miesiaca (czego dotyczy pytanie), ile z tymi sprzed pierwszej

fali tegorocznych podwyzek.

JAK ZMIENIALY SIE, ZACHOWANIA KONSUMPCYJNE

W OSTATNICH CZTERECH MIESIACACH?

Z deklaracji ankietowanych wynika, ze czg$¢ gospodarstw domowych zareagowata na
wzrost cen zmiang modelu konsumpcji wigkszosci omawianych artykutow, polegajaca
przede wszystkim na kupowaniu tanszych (a wigc czesto gorszych) produktow danego
asortymentu oraz - rzadziej - na kupowaniu mniejszych ich ilosci. W ponizszej tabeli oraz na
rysunku przedstawiono odsetki respondentéw, ktorych rodziny w ostatnich czterech

miesiacach stosowaty takie sposoby radzenia sobie z nowa sytuacja cenowa.



-4 -

Wyraznie wida¢é, ze poprawa percepcji ruchu cen nie przeklada si¢ bezposrednio na
zachowania konsumenckie. Liczba osob decydujacych si¢ na zakup tanszych rodzajow
poszczegoOlnych kategorii produktow ulega bowiem w wigkszosci przypadkow tylko
nieznacznym zmianom. Wyjatkiem jest tylko wyrazny wzrost zastgpowania drozszych
gatunkow tanszymi w odniesieniu do papieroséw, lekarstw, $§wiezych i1 przetworzonych

warzyw i owocow, napojow alkoholowych, kawy, herbaty oraz gazet, czasopism i ksigzek.

Tabela 1

Czy dla oszczgdnosci lub z powodu wyzszych cen musiat(a) Odsetki odpowiedzi twierdzacych wedlug
Pan(i) (musieli Panstwo) w ciagu ostatnich 30 dni kupowac termindéw badan

ktory$ z wymienionych produktow tanszego gatunku niz

kupowany poprzednio? vl vl IX X
Migso i wedliny 38 37 37 36
Papierosy 20 21 26 28
Cukier i wyroby cukiernicze 19 19 23 23
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) 20 20 21 22
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny osobistej, proszki

i plyny do prania i czyszczenia itp.) 17 18 21 22
Thuszcze roslinne (np. margaryna, olej, oliwa) 19 18 21 20
Kawa i herbata 14 13 17 20
Lekarstwa 16 13 15 19
Maka, makaron, kasza itp. 17 17 18 18
Swieze warzywa i owoce 15 11 15 18
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) 11 9 14 17
Przetwory warzywne i owocowe 12 9 13 16
Gazety, czasopisma, ksiazki 11 11 13 15
Pieczywo 12 10 13 12
Benzyna lub olej napedowy 11 9 12 12

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych
produktow (100% = konsumenci danego produktu)

? Zob. dane GUS: www.stat.gov.pl. Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych (potocznie ,,inflacja’)
oraz artykul Nareszcie maleje, ,,Rzeczpospolita” z 15. 10. 2004.
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RYS. 2. ODSETKI RESPONDENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE MNIEJSZYCH ILOSCI
PRODUKTOW W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH PAZDZIERNIKOWY SONDAZ
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Pelny rozktad odpowiedzi z ostatnich czterech miesigcy zamieszczono w aneksie

O skali zachowan przystosowawczych Polakow zastosowanych w zwiazku
z podwyzkami cen najlepiej §wiadcza zmiany w konsumpcji migsa i wedlin. Z deklaracji
badanych wynika, ze w miesiacu poprzedzajacym pazdziernikowy sondaz ponad jedna trzecia
gospodarstw domowych (36%) musiata kupowac tansze ich gatunki, a ponad jedna piata
(22%) ograniczata ich ilo$¢. Prawie co czwarta rodzina (23%) wybierala tez tansze wyroby
cukiernicze, a prawie co szosta (16%) kupowala ich mniej. Ponad jedna piata rodzin (22%
nabywata tanszy nabial, a co jedenasta (9%) decydowata si¢ na mniejsza ilo$¢ tego typu

produktow. Podobnie ksztattowaty si¢ zakupy thuszczoé6w roslinnych (20% kupowato tansze
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ich rodzaje, a 9% ograniczyto ich ilo$¢), maki 1 jej przetwordw oraz kasz (odpowiednio: 18%
1 10%), a takze Swiezych warzyw 1 owocow (odpowiednio: 18% 1 12%). Zrozumiate, ze
sposrod artykutéw spozywczych najmniej ograniczen stosowano przy zakupie pieczywa (12%
wybieralo tansze, a 6% - mniej).

Podwyzki cen negatywnie odbily si¢ takze na zakupie lekarstw (19% kupowalo
tansze, a 11% mniej), srodkow czystosci 1 higieny (odpowiednio: 22% 1 4%), a takze gazet,
czasopism 1 ksiazek (odpowiednio: 15% 1 16%). Zmienita si¢ takze konsumpcja uzywek -
papierosow (28% rodzin przerzucilo si¢ na tansze, w 6% ograniczono ich ilo$¢), alkoholu
(odpowiednio: 17% 1 18%) oraz kawy 1 herbaty (odpowiednio: 20% 1 6%). Najmniej
oszczgdzano (poza pieczywem) na paliwach (odpowiednio: 12% 1 8%).

W poréwnaniu z wrzesniowym pomiarem, w ostatnim miesigcu prawie nie zmienity
si¢ odsetki rodzin, ktore w miesiacu poprzedzajacym sondaz ograniczaly ilo§¢ kupowanych
produktow.

Jednak spojrzenie z dtuzszej perspektywy czasowej (od lipca br.) ukazuje istotne
zmiany w zachowaniach konsumenckich zwiazanych z ,,szokiem cenowym”. Stopniowo
rosng odsetki rodzin kupujacych tansze gatunki niektorych produktow. Jednoczes$nie
coraz mniej gospodarstw domowych stosuje ograniczenia iloSciowe przy zakupie migsa
i wedlin, a takze cukruiwyrobow cukierniczych oraz nabialu.

Warto tez zauwazy¢, ze - podobnie jak w poprzednich miesiacach - na podwyzke cen
poszczegdlnych artykuldow rodziny na ogoél znacznie czgSciej zareagowaly rezygnacja
z drozszych produktéw na rzecz tanszych niz zmniejszeniem wielkosci spozycia (jedynie
w przypadku alkoholu, przetworow z warzyw i owocOw oraz gazet, czasopism i ksiazek
réwnie czesto stosowano oba rodzaje oszczgdnosci).

Zwraca uwagg fakt, ze wsrod pigtnastu artykuldéw uwzglednionych na naszej liscie
znajduja sig takie, ktore przez znaczna cze$¢ gospodarstw domowych w ogole nie byly
kupowane w omawianym okresie. Podobnie jak wcze$niej, rowniez w pazdzierniku ponad
dwie piate respondentow (46%) zadeklarowalo, ze w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaz
w ogo6le nie kupowali na potrzeby gospodarstwa domowego papieroséw, prawie dwie piate

(38%) nie nabywalo benzyny lub olejow napedowych, a ponad jedna trzecia (35%) -
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alkoholu. W cze$ci gospodarstw domowych nie kupowano ponadto przetworéw warzywnych
1 owocowych (24%), gazet, czasopism 1 ksiazek (11%), a takze swiezych warzyw i owocow
(13%) oraz lekarstw (10%). Dlatego tez dla ukazania caloksztalttu zmian konsumpcji
omawianych grup artykutow w dalszej czg$ci komunikatu bedziemy analizowaé¢ odpowiedzi

tylko tych respondentow, ktorzy deklaruja, ze ich rodziny nabywaty poszczegolne produkty.

STRATEGIE PRZYSTOSOWAWCZE STOSOWANE PRZEZ KONSUMENTOW

Laczna analiza zmian standardu konsumpcji - o charakterze jako$ciowym (tzn.
deklaracji dotyczacych kupowania tanszych produktow) oraz iloSciowym (tzn. deklaracji
dotyczacych kupowania mniejszych ilosci) - doprowadzita w pazdzierniku do prawie takich
samych rezultatow jak we wrzesniu. Moze to $wiadczy¢ zardwno o rzetelnosci pomiaru, jak
1 o statosci strategii przystosowawczych, jakie konsumenci poszczegolnych artykutow

stosuja po wzroscie ich cen’.

* Nalezy tu jednak wyraznie podkreslié, iz nasze dane przedstawiaja subiektywne oceny zmian konsumpcji, nie
za$ ich rzeczywistg wielko$¢ mierzona obiektywnymi wskaznikami.
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RYS. 3. ODSETKI KONSUMENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE PRZEZ ICH
GOSPODARSTWA DOMOWE MNIEJSZEJ ILOSCI LUB/I TANSZYCH PRODUKTOW
W OKRESIE 30 DNI POPRZEDZAJACYCH PAZDZIERNIKOWY SONDAZ
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Petny rozktad odpowiedzi z ostatnich czterech miesigcy zamieszczono w aneksie

Podobnie jak w ubieglych miesiacach, zmiany w konsumpcji spowodowane wzrostem
cen najczesciej dotycza migsa i wedlin. Ponad jedna siddma rodzin kupujacych migso
1 wedliny (15%) nabywala nie tylko tansze, a wigc zazwyczaj gorsze ich gatunki, ale takze
ograniczala ich ilo$¢. Ponad jedna piata (22%) nie zmniejszyta wprawdzie ilosci, jednak
kupowata tansze rodzaje migsa i jego przetwordw, a 8% zdecydowato si¢ ograniczy¢ tylko
ich ilo$¢ (nie decydujac si¢ na kupowanie tanszych rodzajow). W sumie prawie potowa
konsumentéow migsa 1wedlin (45%) zareagowata na podwyzki obnizeniem standardu
konsumpcji. Trzeba jednak wyraznie podkresli¢, ze odsetek ten jest obecnie o 6 punktéw

nizszy niz w lipcu i sierpniu, co $wiadczy o stopniowej poprawie w tej dziedzinie.
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RYS. 4. ZMIANY JAKOSCI I ILOSCI MIESA I WEDLIN KUPOWANYCH PRZEZ
GOSPODARSTWA DOMOWE W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE

= Kupowali nie mniej niz  E@Kupowali nie mniej niz 1 Kupowali mniej niz B Kupowali mniej niz
poprzednio i nie tansze poprzednio, ale tansze poprzednio, ale nie tansze  poprzednio i tansze

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych
produktow, oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)

Z deklaracji konsumentéw poszczegolnych produktéw wynika ponadto, ze okoto
jednej trzeciej ich gospodarstw domowych zmuszonych bylo obnizy¢ standard konsumpcji
(kupowa¢ taniej lub w mniejszej ilosci) papierosoOw (35%), napojow alkoholowych (34%),
produktow cukierniczych (32%) oraz przetworow warzywnych 1 owocowych (29%). Ponad
jedna czwarta rodzin (27%) musiata oszczedzaé takze na lekarstwach. Przede wszystkim
jednak mniej wigcej w co czwartym gospodarstwie domowym na niekorzy$¢ zmienita sig
konsumpcja takich podstawowych produktow zywnosciowych, jak: nabial, §wieze warzywa
1 owoce (po 26%) oraz tluszcze roslinne, maka, jej przetwory 1 kasze (po 25%). Co czwarta
rodzina (24%) kupowata takze mniej gazet, czasopism 1 ksiazek lub starata si¢ wybieraé
tansze ich rodzaje. Rownie czgsto oszczedzano na Srodkach czystosci (24%), na kawie

1 herbacie (23%) oraz - nieco rzadziej - na paliwach (21%). Postrzegane podwyzki cen
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stosunkowo najmniej odbily si¢ na konsumpcji pieczywa, cho¢ niemal co szdsta rodzina
(16%) zmuszona byta 1 w tym przypadku wprowadzi¢ ograniczenia.

Nalezy podkresli¢, ze patrzac z dhuzszej perspektywy czasowej, tzn. od lipca br.,
mozna zauwazy¢ pozytywne tendencje w zachowaniach konsumentéw omawianych
artykulow. Stopniowo maleje liczba rodzin, ktére stosuja strategie przystosowawcze
przy zakupie migsa i jego przetworow oraz - w mniejszym stopniu - nabialu, a ponadto
w ostatnim miesiacu nieco ubylo tych, u ktérych podwyzki odbily si¢ na spozyciu
pieczywa. JednoczeS$nie od lipca stopniowo ros$nie odsetek rodzin oszczedzajacych na
kawie i herbacie, a od sierpnia powoli przybywa tych, ktére ratuja budzet domowy

obnizajac standard konsumpcji alkoholu oraz papierosow.

PRZEWIDYWANIA INFLACYJNE

Wyniki monitoringu moga $wiadczy¢ o tym, ze reakcje Polakéw na podwyzki cen
powoli si¢ uspokajaja. W ciagu ostatnich czterech miesigcy odnotowujemy bowiem
pozytywne zmiany opinii o ruchach cen podstawowych artykutow konsumpcyjnych,
obserwujemy tez pewna poprawe zachowan konsumpcyjnych. Znaczna czg$¢ spoleczenstwa
nadal jednak przezywa ,szok cenowy” w zwiazku z podwyzkami. Za jeden z jego
komponentow mozna uzna¢ pesymistyczne przewidywania inflacyjne, ujawnione

w pazdziernikowym sondazu.

CBOS

RYS. 5. JAK PAN(I) SADZI, CZY, OGOLNIE RZECZ BIORAC, W CIAGU NAJBLIZSZYCH KILKU MIESIECY
CENY W POLSCE WZROSNA, ZMALEJA CZY RACZEJ POZOSTANA BEZ ZMIAN?

| N“H
8%
fl i \N\N

Pozostang bez zmian

Wzrosng

Zmaleja 2%

Trudno powiedzie¢




-11 -

Wigkszos¢ ankietowanych (68%) przewiduje, ze w ciagu najblizszych kilku miesigcy
ceny w Polsce wzrosng; co piaty badany (19%) uwaza, Zze pozostana one bez zmian,
1 zaledwie dwoch na stu (2%) ma nadziej¢ na spadek cen w tym roku. Opinie w tej sprawie
niemal w ogole nie zaleza od cech potozenia spotecznego badanych (zob. tabele aneksowe).
Nieco mniej pesymistyczny wydzwigk maja jedynie przewidywania inflacyjne oséb najlepiej
sytuowanych, o dochodach powyzej 1200 zt na osobg¢ w rodzinie, jednak nawet w tej grupie
ponad potowa ankietowanych (58%) spodziewa si¢ w tym roku wzrostu cen, a niespelna dwie
piate jest zdania, Ze ceny si¢ juz nie zmienia (35%) lub zmaleja (2%). Nalezy podkresli¢, ze
deklarowane przewidywania inflacyjne ogotu spoteczenstwa zasadniczo odbiegaja od

prognoz ekspertow, ktorzy nie przewiduja dalszego wzrostu inflacji w tym roku®.

Opracowata

Bogna WCIORKA

4 Jestesmy teraz w okresie ustabilizowanej inflacji, ktory potrwa pewnie do konca pierwszego kwartatu. W tym
czasie jej wskaznik bedzie si¢ wahal w granicach 4,2 - 4,6 proc. [...] W grudniu wskaznik inflacji moze wynie$¢
4,2 - 4,3 proc.”. Zob. wypowiedz w artykule Nareszcie maleje, ,,Rzeczpospolita” z 15. 10. 2004.
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ANEKS
Tabela 1
Czy, Pana(i) zdaniem, w ciagu ostatnich Wazrosty Pozostaty Spadty Trudno
39 dni ceny wymieni‘onych produktow spadty, podniosty zdecyflo- nieco Ogolem takie same powiedziee
si¢ czy pozostaly takie same? wanie wzrosly
w procentach
Vil 63 29 92 4 1 3
Migso i wedliny VIII 48 38 86 8 1 5
IX 37 43 80 13 1 6
X 27 49 76 15 1 8
Vil 38 30 68 4 3 25
Benzyna, olej napedowy VIII 32 35 67 7 1 25
IX 33 30 63 11 1 26
X 23 38 61 9 2 28
VII 54 33 87 7 1 5
Cukier i wyroby cukiernicze VIII 43 38 81 12 1 6
IX 30 40 70 22 1 6
X 20 40 60 28 4 8
viI 29 34 63 18 1 18
Lekarstwa VIII 21 37 58 20 1 21
IX 19 35 54 25 0 21
X 15 39 54 27 1 18
viI 25 48 73 20 1 6
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) VIII 18 49 67 23 1 9
X 14 45 59 30 1 10
X 10 43 53 36 1 10
VII 12 49 61 32 1 6
Pieczywo VIII 7 51 58 35 1 6
X 5 46 51 41 1 7
X 4 37 41 51 1 7
VII 22 32 54 10 1 35
Papierosy VIII 13 32 45 13 0 41
X 14 30 44 16 0 40
X 9 29 38 20 1 41
Maka, makaron i inne wyroby maczne, VII 11 44 55 33 1 11
kasze VIII 7 44 51 37 2 10
X 5 41 46 41 1 12
X 3 33 36 48 1 15
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, VII 13 39 52 38 1 9
oliwa VIII 8 37 45 41 1 13
IX 5 36 41 50 1 11
X 5 31 36 54 1 9
Srodki czystosci (mydto, $rodki Vil 7 28 35 56 1 9
higieny osobistej, proszki i ptyny VIII 4 28 32 56 1 11
do prania i czyszczenia itp.) X 3 28 31 58 1 11
X 3 23 26 64 1 9




Tabela 1 (cd.)

-13 -

CBOS

Czy, Pana(i) zdaniem, w ciagu ostatnich Wazrosty Pozostaty Spadly Trudno
39 dni ceny wymieni.onych produktow spadty, podniosty zdecy.do— nieco Ogolem takie same powiedzieé
sig czy pozostaly takie same? wanie wzrosly
w procentach
VII 9 32 41 31 17 11
Swieze warzywa i owoce Vi 4 22 26 34 23 17
IX 2 20 22 38 24 17
X 3 20 23 42 16 19
VII 6 20 26 56 1 17
Gazety, czasopisma, ksigzki VIII 2 19 21 58 1 20
IX 4 18 22 60 0 18
X 4 17 21 61 1 17
VI 7 24 31 43 3 23
Przetwory warzywne i owocowe VI 4 17 21 40 6 33
X 2 16 18 43 7 32
X 2 18 20 45 3 32
VII 4 19 23 67 2 8
Kawa, herbata VIIL 2 19 21 68 1 10
IX 2 18 20 70 1 9
X 3 16 19 70 1 10
Napoje alkoholowe (wodka, wino, VII 4 9 13 38 16 33
piwo) VIII 1 9 10 41 15 34
IX 2 10 12 40 16 32
X 9 11 43 9 37
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CBOS
Tabela 2
Czy w ciagu ostatnich 30 dni na potrzeby Kupowali Kupowali Nie
gospodarstwa domowego kupowali wigeej tyle Kupowali mniej kupowali [ Trudno
Panstwo wigcej niz poprzednio znacznie | nieco samo nieco | znacznie* | Ogélem | w ogéle | powie-
czy tez mniej wymienionych ponizej produktow? mniej dzie¢
w procentach
VII 2 6 61 19 10 29 1 1
Migso i wedliny VIII 1 5 62 20 9 29 1 2
IX 1 7 65 18 6 24 2 1
X 1 5 69 16 6 22 1 2
VII 1 3 48 8 9 16 29 2
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) | VIII 2 7 51 11 7 18 21 2
IX 0 3 47 8 8 16 33 1
X 0 1 45 9 9 18 35 1
VII 2 7 70 13 6 19 1 1
Cukier i wyroby cukiernicze VIII 2 9 65 15 6 21 1 2
IX 1 8 71 14 4 18 1 1
X 1 8 72 11 5 16 1 2
VII 0 3 67 9 7 16 12 2
Gazety, czasopisma, ksigzki VIII 1 3 67 9 6 15 12 2
IX 1 4 66 9 7 16 12 1
X 2 5 65 9 7 16 11 1
VII 2 8 55 12 6 18 15 2
Przetwory warzywne i owocowe VIII 2 7 51 11 6 17 21 2
IX 2 7 51 11 5 16 23 1
X 0 6 53 9 6 15 24 2
VII 12 20 48 8 5 13 6 1
Swieze warzywa i owoce VIII 11 19 46 8 4 12 10 2
IX 8 17 49 9 4 13 12 1
X 5 14 54 8 4 12 13 1
VII 7 16 50 9 4 13 12 2
Lekarstwa VIII 6 13 53 7 5 12 13 2
IX 7 14 52 8 5 13 12 2
X 7 17 54 8 3 11 10 1
VII 1 5 79 8 4 12 2 1
Maka, makaron, kasza itp. VIII 1 4 79 10 3 13 1 2
IX 1 6 81 7 2 9 2 1
X 1 3 82 8 2 10 2 2
VII 2 6 75 9 4 13 3 1
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) VIII 2 7 71 11 3 14 4 2
IX 2 8 73 8 2 10 5 1
X 2 7 77 6 3 9 4 1
VII 3 5 45 5 4 9 36 2
Benzyna i olej napgdowy VIII 4 9 42 6 3 9 33 3
IX 6 8 40 5 4 9 36 1
X 3 6 43 5 3 8 38 2
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, VII 1 3 84 8 2 10 1 1
oliwa VIIL 1 5 80 9 2 11 1 2
IX 1 6 83 7 1 8 1 1
X 1 3 86 6 2 8 1 1
VII 2 6 83 6 1 7 1 1
Pieczywo VIII 2 5 82 7 2 9 1 2
IX 1 7 83 6 1 7 0 1
X 2 4 86 5 1 6 1 1
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Tabela 2 (cd.)
Czy w ciagu ostatnich 30 dni na potrzeby Kupowali Kupowali Nie
gospodarstwa domowego kupowali wigcej tyle Kupowali mniej kupowali [ Trudno
Panstwo wigcej niz poprzednio znacznie | nieco samo nieco | znacznie* | Ogélem | w ogéle | powie-
czy tez mniej wymienionych ponizej produktow? mniej dzie¢
w procentach

VII 0 2 44 5 4 9 41 4
Papierosy VIII 1 3 41 4 4 8 45 2

IX 2 2 44 4 3 7 43 2

X 0 3 44 4 2 6 46 1

VII 1 3 88 4 2 6 1 1
Kawa i herbata VI 1 4 86 4 2 6 1 2

IX 1 4 87 5 1 6 1 1

X 0 4 87 4 2 6 1 1
Srodki czystosci (mydto, érodki higieny VII 2 5 88 3 1 4 0 1
osobistej, proszki i plyny Vi 2 6 85 3 1 4 1 2
do prania i czyszczenia itp.) X 2 6 86 2 1 3 1 2

X 1 5 88 3 1 4 1 1

* W tym ci, ktorzy w ogodle przestali kupowac
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Tabela 3
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Kupowali nie mniej niz

wczesniej

Kupowali mniej niz

Kupowali mniej
lub/i tansze

wczesniej
Kategorie produktow nie tansze tansze nie tansze tansze produkty
w procentach
viI 49 21 12 18 51
Migso i wedliny VIII 49 21 12 18 51
IX 53 22 9 16 47
X 55 22 8 15 45
VII 68 15 10 7 32
Papierosy VI 70 19 6 6 30
IX 67 21 5 7 33
X 65 23 5 7 35
VII 68 7 20 5 32
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) VIII 73 6 16 5 27
IX 69 9 16 6 31
X 66 9 15 9 34
VII 68 13 12 7 32
Cukier i wyroby cukiernicze VI 65 12 15 8 35
IX 67 15 9 9 33
X 68 15 8 9 32
VII 71 8 16 5 29
Przetwory warzywne i owocowe VI 74 6 17 3 26
IX 72 9 15 4 28
X 71 12 12 5 29
VII 71 14 12 3 29
Lekarstwa VIII 77 11 9 3 23
IX 73 12 11 4 27
X 73 16 7 4 27
VII 71 16 8 5 29
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) Vi 70 16 8 6 30
IX 72 16 6 6 28
X 74 17 4 5 26
viI 76 11 9 4 24
Swieze warzywa i owoce VIII 79 8 9 4 21
IX 76 11 9 4 24
X 74 14 8 5 26
VII 73 17 7 3 27
Thuszcze roslinne, np. margaryna, olej, oliwa VIII 73 14 8 5 27
IX 73 18 5 4 27
X 75 17 4 4 25
VII 75 13 8 4 25
Maka, makaron, kasza itp. VIII 72 14 9 5 28
IX 76 15 6 3 24
X 75 14 6 4 25
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Kupowali nie mniej niz

Kupowali mniej niz

Kupowali mniej

weczesniej wezesniej lub/i tansze
Kategorie produktow nie tansze tansze nie tansze tansze produkty
w procentach
VII 76 7 12 5 24
Gazety, czasopisma, ksigzki VIII 78 6 11 5 22
X 75 8 11 6 25
X 76 9 9 6 24
Srodki czystosci (mydto, érodki higieny VI 81 16 1 2 19
osobistej, proszki i ptyny do prania i czyszczenia) | VIII 79 17 2 2 21
IX 77 20 1 2 23
X 76 21 1 2 24
viI 82 12 4 2 18
Kawa, herbata VIIL 81 12 4 3 19
IX 78 16 4 2 22
X 77 17 3 3 23
viI 79 7 10 4 21
Benzyna, oleje napgdowe VII 80 6 10 5 20
IX 78 8 10 4 22
X 79 9 9 3 21
viI 81 11 6 2 19
Pieczywo VI 81 8 7 4 19
X 81 12 5 2 19
X 84 10 4 2 16

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych produktow, oraz niepotrafiace okresli¢
kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)
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respondentdw w ciagu ostatnich 30 dni

oe

Tabela 4.Zmiany ilos$ci i jakos$ci miesa i wedlin kupowanych przez gospodarstwa domowe

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| 1 tansze osbéb
tansze
Ogdlem 55 22 8 15 941
Pied
Mezczyzni 58 21 7 13 444
Kobiety 52 23 9 16 497
Wiek
18-24 lat 62 25 5 8 140
25-34 64 22 6 8 168
35-44 56 29 5 10 170
45-54 48 20 12 19 183
55-64 49 21 11 19 127
65 lat i wiecej 51 17 8 23 153
Miejsce zamieszkania
Wies 59 22 8 11 334
Miasto do 20 tys. 57 19 9 15 124
20-100 tys. 56 25 4 14 190
101-500 tys. 49 24 9 18 184
501 tys.i wiecej mieszk. 49 19 11 21 109
Wyksztalcenie
Podstawowe 47 25 8 19 260
Zasadnicze zawodowe 53 24 8 16 246
Srednie 58 21 8 12 331
Wyzsze 69 18 6 8 104
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 70 14 9 8 57
Prac.umyst.niz.szczebla 57 25 7 11 75
Pracownicy fiz.- umysi. 54 24 11 11 68
Robotnicy wykwalifikowani 64 20 8 8 92
Robotnicy niewykwalifik. 50 26 9 16 53
Rolnicy 56 25 8 11 50
Pracujacy na wiasny rach. 61 14 14 12 33
Bierni zawodowo
Rencisci 53 21 8 17 82
Emeryci 51 19 9 21 189
Uczniowie i studenci 71 20 5 5 74
Bezrobotni 40 34 7 20 113
Gospodynie domowe 1 inni 47 24 5 24 54
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 54 24 12 10 149
spbdice witascicieli
prywatnych i panstwa 54 22 11 13 60
sekt. pryw. poza rolnict. 66 18 6 10 178
prywatnym gosp. rolnym 57 23 5 14 47
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 39 32 6 22 140
301-500 47 31 9 13 158
501-900 58 15 9 18 225
901-1200 72 14 8 7 78
Powyzej 1200 zi 66 12 17 6 55
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 36 30 8 25 309
Srednie 58 21 8 12 397
Dobre 74 14 8 4 235
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 56 16 11 18 48
Raz w tygodniu 56 22 8 14 521
1-2 razy w miesiacu 55 26 9 10 114
Kilka razy w roku 53 24 7 16 170
W ogbéle nie uczestniczy 53 23 6 19 87
Poglady polityczne
Lewica 6l 19 7 12 142
Centrum 59 23 6 12 304
Prawica 51 22 10 17 225
Trudno powiedziecd 50 24 8 17 271
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gospodarstwa domowe respondentdéw w ciagu ostatnich 30 dni

o

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdtem 74 17 4 5 920
Piet
Mezczyzni 78 15 4 4 435
Kobiety 71 18 4 7 485
Wiek
18-24 lat 78 13 6 4 143
25-34 77 17 4 2 163
35-44 74 21 3 2 166
45-54 73 18 3 7 181
55-64 71 16 6 7 119
65 lat i wiecej 71 14 4 11 148
Miejsce zamieszkania
Wies 81 12 4 3 307
Miasto do 20 tys. 72 18 8 2 123
20-100 tys. 78 14 3 6 194
101-500 tys. 61 25 4 10 186
501 tys.i wiecej mieszk. 73 18 1 8 111
Wyksztalcenie
Podstawowe 70 18 4 7 241
Zasadnicze zawodowe 71 20 3 6 241
Srednie 77 14 5 5 332
Wyzsze 82 12 3 2 106
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencia 88 11 0 1 58
Prac.umyst.niz.szczebla 80 13 2 5 78
Pracownicy fiz.- umysi. 68 21 7 4 65
Robotnicy wykwalifikowani 78 17 2 2 92
Robotnicy niewykwalifik. 76 19 0 5 52
Rolnicy 78 15 5 3 40
Pracujacy na wiasny rach. 72 19 7 2 33
Bierni zawodowo
Rencisci 73 20 5 2 78
Emeryci 72 16 3 9 184
Uczniowie i studenci 82 8 7 3 79
Bezrobotni 62 22 6 10 109
Gospodynie domowe i inni 65 19 7 8 53
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 78 15 2 5 146
spbdice witascicieli
prywatnych i panstwa 70 25 2 3 63
sekt. pryw. poza rolnict. 80 15 3 2 176
prywatnym gosp. rolnym 81 12 5 3 37
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 65 19 4 11 130
301-500 66 23 6 4 153
501-900 76 14 3 7 225
901-1200 83 9 3 5 79
Powyzej 1200 zi 86 7 6 2 57
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 61 23 5 11 303
Srednie 75 17 5 3 387
Dobre 89 7 1 2 230
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 82 12 2 5 46
Raz w tygodniu 77 14 4 5 504
1-2 razy w miesiacu 75 21 1 3 112
Kilka razy w roku 68 20 5 7 169
W ogble nie uczestniczy 65 19 7 9 89
Poglady polityczne
Lewica 78 17 2 3 140
Centrum 75 16 4 5 295
Prawica 71 19 6 4 220
Trudno powiedzieé 74 15 4 8 265

CBOS
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Tabela 6.Zmiany ilosci i jakosci cukru i wyrobdéw cukierniczych kupowanych przez

gospodarstwa domowe respondentdw w ciagu ostatnich 30 dni

o

(

)

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbb
tansze
Ogdiem 68 15 8 9 938
Ptet
Mezczyzni 75 13 4 7 445
Kobiety 62 17 11 10 493
Wiek
18-24 lat 72 15 8 6 145
25-34 70 18 6 6 166
35-44 68 18 7 6 169
45-54 70 12 9 10 183
55-64 68 12 9 11 123
65 lat i wiecej 62 15 10 14 152
Miejsce zamieszkania
Wies 77 13 5 5 336
Miasto do 20 tys. 62 15 14 9 121
20-100 tys. 69 14 7 9 192
101-500 tys. 57 23 10 10 184
501 tys.i wiecej mieszk. 65 10 8 16 106
Wyksztaicenie
Podstawowe 65 16 7 12 259
Zasadnicze zawodowe 71 18 4 7 247
Srednie 68 13 11 8 328
Wyzsze 72 12 9 7 104
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 76 11 6 6 56
Prac.umyst.niz.szczebla 59 18 14 10 75
Pracownicy fiz.- umysi. 77 12 8 3 66
Robotnicy wykwalifikowani 79 12 5 3 91
Robotnicy niewykwalifik. 62 26 4 9 55
Rolnicy 82 10 6 2 50
Pracujacy na witasny rach. 79 10 3 8 33
Bierni zawodowo
Rencisci 62 21 9 8 83
Emeryci 66 13 9 12 185
Uczniowie i studenci 77 14 5 4 78
Bezrobotni 56 19 10 14 111
Gospodynie domowe i inni 64 11 9 16 54
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 67 18 8 7 149
spbdice wiascicieli
prywatnych i panstwa 70 18 7 4 60
sekt. pryw. poza rolnict. 76 14 6 5 175
prywatnym gosp. rolnym 82 10 6 2 47
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 61 17 9 13 141
301-500 65 19 7 9 158
501-900 71 12 8 9 224
901-1200 77 9 6 8 76
Powyzej 1200 zit 75 9 11 6 55
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 58 20 7 16 310
Srednie 71 15 8 6 395
Dobre 78 10 8 3 234
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 75 13 7 5 45
Raz w tygodniu 72 12 7 8 523
1-2 razy w miesiacu 66 22 6 7 113
Kilka razy w roku 63 18 9 10 167
W ogdle nie uczestniczy 56 19 11 14 89
Poglady polityczne
Lewica 71 13 11 5 142
Centrum 69 17 6 7 297
Prawica 68 15 8 9 225
Trudno powiedzieé 67 14 8 12 274
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w ciagu ostatnich 30 dni
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o

Nie mniej|Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdtem 84 10 4 2 962
Piet
Mezczyzni 87 9 2 2 458
Kobiety 81 11 5 3 503
Wiek
18-24 lat 85 9 4 2 147
25-34 86 10 3 0 169
35-44 86 10 3 1 170
45-54 82 11 6 2 188
55-64 82 9 4 4 127
65 lat i wiecej 83 10 2 4 160
Miejsce zamieszkania
Wies 90 6 3 1 344
Miasto do 20 tys. 91 6 2 1 125
20-100 tys. 83 13 3 1 196
101-500 tys. 69 19 7 5 186
501 tys.i wiecej mieszk. 83 9 5 4 110
Wyksztalcenie
Podstawowe 83 12 2 2 271
Zasadnicze zawodowe 80 13 3 3 251
Srednie 87 7 5 2 335
Wyzsze 86 7 6 1 104
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencia 94 4 3 0 57
Prac.umyst.niz.szczebla 87 5 6 1 76
Pracownicy fiz.- umysi. 85 9 6 0 69
Robotnicy wykwalifikowani 84 10 6 0 95
Robotnicy niewykwalifik. 82 11 4 3 54
Rolnicy 91 7 1 0 50
Pracujacy na wiasny rach. 85 9 5 0 33
Bierni zawodowo
Rencisci 87 10 1 2 89
Emeryci 83 10 3 4 189
Uczniowie i studenci 88 5 4 2 81
Bezrobotni 71 19 5 5 115
Gospodynie domowe i inni 80 14 4 2 54
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 90 5 3 2 149
spbdice witascicieli
prywatnych i panstwa 84 11 5 0 61
sekt. pryw. poza rolnict. 84 11 5 0 181
prywatnym gosp. rolnym 94 6 0 0 48
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 73 19 4 3 141
301-500 78 16 4 2 160
501-900 85 6 6 3 233
901-1200 93 3 2 1 78
Powyzej 1200 zi 91 2 8 0 55
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 75 18 3 4 319
Srednie 86 8 5 1 405
Dobre 93 2 3 1 238
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 86 13 1 0 48
Raz w tygodniu 86 7 4 3 530
1-2 razy w miesiacu 84 12 3 1 117
Kilka razy w roku 81 12 5 2 175
W ogble nie uczestniczy 75 20 4 1 90
Poglady polityczne
Lewica 89 8 3 0 143
Centrum 83 11 3 2 308
Prawica 80 11 5 3 228
Trudno powiedzieé 85 9 3 3 283
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Tabela 8. Jak Pan(i) sadzi, czy, ogdélnie rzecz biorac, w ciagu najblizszych kilku
miesiecy ceny w Polsce wzrosna, zmaleja czy raczej pozostana bez zmian?

o

(%)

Wzrosna Zmaleja Pozostana| Trudno Liczba
bez zmian|powiedziec 0s6b
Ogdiem 68 2 19 11 986
Ptet
Mezczyzni 69 2 20 9 470
Kobiety 68 2 18 12 516
Wiek
18-24 lat 67 1 22 10 152
25-34 70 3 19 8 174
35-44 71 0 22 7 172
45-54 66 3 22 9 191
55-64 70 1 16 12 129
65 lat i wiecej 67 2 12 19 168
Miejsce zamieszkania
Wies 70 1 14 15 358
Miasto do 20 tys. 65 3 23 10 126
20-100 tys. 68 1 22 9 197
101-500 tys. 70 3 21 6 188
501 tys.i wiecej mieszk. 67 2 21 9 116
Wyksztaicenie
Podstawowe 70 2 13 15 280
Zasadnicze zawodowe 71 1 18 10 253
Srednie 65 2 24 10 344
Wyzsze 71 3 22 3 109
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 70 1 23 6 60
Prac.umyst.niz.szczebla 66 0 25 9 79
Pracownicy fiz.- umysi. 70 0 23 7 69
Robotnicy wykwalifikowani 60 3 29 9 95
Robotnicy niewykwalifik. 70 5 14 11 56
Rolnicy 68 1 17 14 52
Pracujacy na witasny rach. 66 7 25 2 36
Bierni zawodowo
Rencisci 78 2 11 9 91
Emeryci 66 2 15 17 196
Uczniowie i studenci 66 2 19 13 84
Bezrobotni 70 0 19 11 114
Gospodynie domowe i inni 76 2 18 3 54
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 66 1 25 8 153
spdice wiascicieli
prywatnych i panstwa 67 2 29 1 63
sekt. pryw. poza rolnict. 66 3 20 10 183
prywatnym gosp. rolnym 68 1 16 15 50
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 75 1 18 6 142
301-500 74 2 16 9 160
501-900 70 2 18 10 236
901-1200 65 4 19 12 80
Powyzej 1200 zit 58 2 35 5 60
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 75 2 11 12 324
Srednie 66 2 20 12 417
Dobre 64 2 28 7 245
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 65 2 19 13 50
Raz w tygodniu 69 1 18 12 540
1-2 razy w miesiacu 67 2 22 8 120
Kilka razy w roku 68 2 19 11 182
W ogdle nie uczestniczy 72 2 20 6 93
Poglady polityczne
Lewica 73 1 18 7 147
Centrum 69 2 21 8 311
Prawica 69 2 22 7 233
Trudno powiedzieé 65 2 14 19 294






