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CBOS KONIEC ,,SZOKU CENOWEGO™?
PERCEPCJA ZMIAN CEN 1 JEJ] WPLYW NA KONSUMPCIJE

e 7 miesiaca na miesiac Polacy postrzegaja ceny podstawowych
artykutow konsumpcyjnych jako coraz bardziej stabilne. R6znice
W percepcji zmian cen w ciagu drugiego poétrocza ubiegtego roku
dotycza gtownie takich produktow, jak cukier 1 wyroby
cukiernicze (w lipcu 87% badanych postrzegato te artykuly jako
drozejace, podczas gdy w grudniu jedynie 40%), migso 1 wedliny
(odpowiednio: 92% 1 62%) oraz pieczywo (odpowiednio: 61%
128%).

e Model konsumpcji wynikajacy z lipcowego sondazu nie
wykazuje w toku dalszego monitoringu znacznych zmian,
zwlaszcza pod wzgledem jako$ci nabywanych produktow.
Wedhlug danych z grudnia w dalszym ciagu niemal w co trzeciej
polskiej rodzinie (32%) kupowano tansze niz dotychczas migso 1
wedliny, prawie w co czwartej (23%) - papierosy, a w co piatej -
nabial 1 $rodki czysto$ci (po 22%) oraz cukier i wyroby
cukiernicze (20%).

e Mniej trwale niz substytucja okre§lonych produktow ich
tanszymi odpowiednikami sa zachowania wplywajace na
ilosciowe zmiany w modelu konsumpcji. W poréwnaniu z
wynikami badan sprzed pot roku grudniowe dane wskazuja na
znacznie rzadsze ograniczanie ilo§ci nabywanych towarow.

e Mimo poprawy biezacej percepcji ruchu cen coraz bardziej
pesymistyczne sa przewidywania inflacyjne Polakow. W grudniu
juz prawie trzy czwarte (74%) uwazalo, ze w ciagu najblizszych
kilku miesigcy ceny w Polsce wzrosna.

CZY, OGOLNIE RZECZ BIORAC, W CIAGU NAJBLIZSZYCH KILKU
MIESIECY CENY W POLSCE WZROSNA, ZMALEJA CZY RACZE]
POZOSTANA BEZ ZMIAN?

X12004 XIl 2004
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Badania ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (175), 3-6 grudnia 2004 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancéw Polski (N=973), oraz ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (174), 5-8 listopada 2004
roku, reprezentatywna proba losowa dorostych mieszkancoéw Polski (N=988).



Wzrost cen znacznej cze$ci towarow 1 ustug o charakterze konsumpcyjnym, jaki
nastapit pod koniec pierwszej potowy 2004 roku, sprawil, ze zaczgto méwi¢ o ,,szoku
cenowym”. Mial si¢ on przejawia¢ w znacznych zmianach modelu konsumpcji, zaréwno
o chrakterze jako$ciowym, jak i iloSciowym. Prowadzone przez nas od lipca 2004 roku
badania opinii publicznej w zakresie postrzegania zmian cenowych 1 ich wplywu na model
konsumpcji w znacznym stopniu potwierdzaja t¢ tezg. Wprawdzie sytuacja cenowa na rynku
podstawowych artykuldw konsumpcyjnych stosunkowo dawno si¢ ustabilizowata, jednak
skutki wspomnianego ,,szoku cenowego” odczuwane sa przez respondentow do dzis,
szczegoOlnie 1z dane statystyczne §wiadcza o ciagle utrzymujacej sig, cho¢ niewielkiej, inflacji.
Kazde z kolejnych badan CBOS realizowanych od lipca 2004 roku wykazywalo spadek
liczby osob dostrzegajacych wzrost cen najwazniejszych towardéw konsumpcyjnych. Pod
koniec ubiegtego roku' Polacy oceniali wzrost cen produktow jako wyraznie mniejszy niz w

lipcu®.

POSTRZEGANIE ZMIAN CEN

Z miesiaca na miesiac wyraznie zmniejsza si¢ odsetek osob dostrzegajacych wzrost
cen produktéw uwzglednionych przez nas w badaniu. Dane empiryczne uzyskane w szesciu
ubieglorocznych sondazach $wiadcza, ze w ciagu miesiaca poprzedzajacego badanie
grudniowe respondenci w znacznie mniejszym stopniu niz wczesniej odczuli wzrost cen
takich produktéw, jak: cukier 1 wyroby cukiernicze, migso i wedliny, pieczywo, benzyna i

olej napedowy, thuszcze roslinne oraz nabiat.

' Badania ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (175), 3-6 grudnia 2004 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancéw Polski (N=973), oraz ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (174), 5-8 listopada 2004
roku, reprezentatywna proba losowa dorostych mieszkancow Polski (N=988).

* Zob. komunikat CBOS ,,Postrzegane zmiany cen i ich konsekwencje dla konsumpcji”, lipiec 2004 (oprac.
K. Zagorski).



CBOS
RYS. 1. ODSETKI RESPONDENTOW DOSTRZEGAJACYCH W CIAGU 30 DNI
POPRZEDZAJACYCH SONDAZE WZROST CEN WYMIENIONYCH PRODUKTOW
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Wyrazne roéznice w percepcji zmian cen w drugim poétroczu ubiegtego roku dotycza
glownie takich produktow, jak cukier i wyroby cukiernicze oraz migso i wedliny. Wzrost cen
artykutow cukierniczych dostrzeglo w ciagu trzydziestu dni poprzedzajacych grudniowy
sondaz mniej 0sOb niz miesiac wczesniej (spadek o 9 punktéw, do 40%), a w poréwnaniu
z badaniem lipcowym - o ponad potoweg mniej (40% wobec 87%). Migso 1 wedliny
postrzegano nadal jako produkty w znacznym stopniu drozejace (62% takich deklaracji
w grudniu), jednak liczba oséb dostrzegajacych wzrost cen zmalata w stosunku do badania
sprzed po6t roku (w lipcowym sondazu o wzro$cie cen migsa i wedlin przekonanych bylo az
92% respondentow).

Od lipca do grudnia 2004 roku zmniejszyta si¢ o ponad polowg liczba badanych
dostrzegajacych wzrost cen pieczywa (z 61% do 28%) oraz tluszczow roslinnych (z 52%
do 24%), wyraznie zmalata takze liczba 0s6b wskazujacych na podwyzki cen maki i wyrobow
macznych (z 55% do 27%), nabiatu (z 73% do 42%) oraz papierosoéw (z 54% do 28%).

Podobnie jak we wczesniejszych miesiacach, takze w poprzedzajacych badanie
zarowno listopadowe, jak i grudniowe Polacy w znacznie mniejszym stopniu odczuli wzrost
cen takich produktow, jak: gazety, czasopisma, ksiazki, kawa i herbata oraz napoje
alkoholowe (chociaz w grudniu odsetki oséb wskazujacych na wzrost cen alkoholi 1 uzywek
zwigkszyly si¢ w stosunku do listopada po 3 punkty).

Jedynym towarem, ktérego wzrost cen respondenci czgsciej dostrzegali w ostatnich
miesigcach ubiegtego roku, byly swieze warzywa i owoce. W pordwnaniu z pazdziernikiem
odsetek osob, ktore odczuly podwyzki cen tych produktéw, zwigkszyt si¢ o 5 punktow
(z 23% do 28%). W grudniu zanotowalismy dalszy przyrost (o 12 punktoéw, do 40%) liczby
badanych, ktorzy zaobserwowali wzrost cen §wiezych warzyw i owocow. Zjawisko to nie jest
jednak niczym nienaturalnym i nalezy je tlumaczy¢ sezonowoscia tego typu towarow i
zwiazanymi z nig wahaniami cenowymi.

Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze opinie o zmianach cen wyrazane przez
respondentow w dwoch ostatnich sondazach wskazuja, iz symptomy ,,szoku cenowego” sa
znacznie stabsze, niz mialo to miejsce w lipcu. Czy przektada si¢ to rowniez na zmiang

modelu zachowan konsumenckich Polakow?
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ZMIANY JAKOSCIOWE W ZACHOWANIACH KONSUMENCKICH

Czerwcowy wzrost cen znacznej czgsci podstawowych artykutow konsumpceyjnych

niemal natychmiast przetozyt si¢ na zmiany w zachowaniach konsumenckich, zwtaszcza pod

wzgledem jakosci konsumowanych doébr. Mimo zZe ostatnio ceny produktéw i uslug

konsumpcyjnych z miesiaca na miesiac postrzegane sa przez obywateli jako coraz bardziej

stabilne, model konsumpcji nie wykazuje w toku dalszego monitoringu znacznych zmian,

zwlaszcza jesli chodzi o jako$¢ kupowanych produktow.

RYS. 2.

POPRZEDNIO?
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CZY DLA OSZCZEDNOSCI LUB Z POWODU WYZSZYCH CEN MUSIAL(A) PAN(I)
(MUSIELI PANSTWO) W CIAGU OSTATNICH 30 DNI KUPOWAC KTORYS
Z WYMIENIONYCH PRODUKTOW TANSZEGO GATUNKU NIZ KUPOWANY
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Tabela 1

Czy dla oszczednosci lub z powodu
wyzszych cen musiat(a) Pan(i) (musieli ] o ]
Panstwo) w ciagu ostatnich 30 dni Odsetki odpowiedzi twierdzacych wedlug termindéw badan
kupowa¢ ktory$ z wymienionych
produktow tanszego gatunku niz

kupowany poprzednio? VII 2004 | VIII 2004 | 1X 2004 | X 2004 | XI2004 | XII 2004
Migso i wedliny 38 37 37 36 36 32
Papierosy 20 21 26 28 26 23
Nabial (mleko, sery, jajka, masto) 20 20 21 22 19 22
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny

osobistej, proszki i plyny do prania

i czyszczenia itp.) 17 18 21 22 20 22
Cukier i wyroby cukiernicze 19 19 23 23 21 20
Thuszcze roslinne (np. margaryna, olej,

oliwa) 19 18 21 20 19 19
Swieze warzywa i owoce 15 11 15 18 16 19
Kawa i herbata 14 13 17 20 18 17
Maka, makaron, kasza itp. 17 17 18 18 17 17
Lekarstwa 16 13 15 19 17 16
Napoje alkoholowe (wddka, wino,

piwo) 11 9 14 17 15 16
Przetwory warzywne i owocowe 12 9 13 16 14 15
Gazety, czasopisma, ksigzki 11 11 13 15 13 13
Benzyna, olej napedowy 11 9 12 12 15 12
Pieczywo 12 10 13 12 12 11

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych
produktow (100% = konsumenci danego produktu)

W polskich gospodarstwach domowych w dalszym ciagu oszczedza si¢ przy zakupie
migsa i wedlin, poprzez zastgpowanie ich produktami tanszymi, cho¢ niekoniecznie gorszymi.
Tego typu metody oszczedno$ciowe stosowala w miesiacu poprzedzajacym grudniowy
sondaz niemal co trzecia polska rodzina (32% - o 6 punktéw mniej niz w lipcu).

W catym analizowanym okresie zastgpowanie takich artykutow, jak ttuszcze roslinne,
lekarstwa, maka i produkty maczne, pieczywo oraz benzyna, tanszymi niz kupowane
dotychczas ksztattuje si¢ na pordwnywalnym poziomie i dotyczy od 11% do 20% polskich
rodzin.

W ostatnim kwartale 2004 roku nieco wzrdst natomiast odsetek gospodarstw
domowych, ktore kupowaly tansze niz wczesniej napoje alkoholowe, papierosy, srodki
czystosci, §wieze warzywa i owoce, przetwory warzywne i owocowe, a takze nabial oraz

wyroby cukiernicze. Wszystkie te zmiany sa jednak stosunkowo niewielkie.
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ZMIANY ILOSCIOWE W ZACHOWANIACH KONSUMENCKICH

Wzrost cen podstawowych artykutow konsumpcyjnych, jaki nastapit pod koniec

drugiego kwartalu 2004 roku, sprawit, ze obok zmian jakos$ciowych, zwiazanych z

substytucja kupowanych produktéw ich tanszymi odpowiednikami, w modelu konsumpcji

zaobserwowano réwniez zmiany ilosciowe, polegajace na kupowaniu mniejszych ilosci

konsumowanych artykutow. Pojawia si¢ pytanie, czy tego typu zmiany w modelu konsumpcji

charakteryzuja si¢ rownie wysoka trwatos$cia jak zmiany o charakterze jakosciowym.

RYS. 3.

CBOS

ODSETKI RESPONDENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE MNIEJSZYCH ILOSCI
WYMIENIONYCH PRODUKTOW W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZ
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Tabela 2

Odsetki respondentéw deklarujacych kupowanie mniejszych ilosci wymienionych produktow
w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaze

VII 2004 | VIII 2004 | IX 2004 X 2004 X12004 | XII 2004

Migso i wedliny 29 29 24 22 20 17
Napoje alkoholowe 16 18 16 18 18 17
Cukier i wyroby cukiernicze 19 21 18 16 15 14
Swieze warzywa i owoce 13 12 13 12 13 14
Przetwory warzywne i owocowe 18 17 16 15 16 13
Gazety, czasopisma, ksiazki 16 15 16 16 14 12
Lekarstwa 13 12 13 11 11 11
Nabial (mleko, sery, jajka, masto) 13 14 10 9 8 10
Maka, makaron, kasza itp. 12 13 9 10 9 9
Benzyna, olej napedowy 9 9 9 8 8 9
Ttuszcze roslinne (np. margaryna,

olej, oliwa) 10 11 8 8 7 8
Papierosy 9 8 7 6 5 7
Kawa i herbata 6 6 6 6 6
Pieczywo 7 9 7 6 5 4

Srodki czystosci (mydto, $rodki
higieny osobistej, proszki i ptyny
do prania i czyszczenia itp.) 4 4 3 4 3 4

* Pelny rozktad odpowiedzi zamieszczono w aneksie (tabela 2)

Reakcja Polakéw na wzrost cen konsumowanych produktéw od samego poczatku
rzadziej wiazata si¢ z ograniczaniem ilosci ich spozycia niz z rezygnacja z jakosci w celu
obnizenia kosztow. Okazuje si¢ rowniez, ze ten sposOb zachowan przystosowawczych
do wzrostu inflacji ma charakter bardziej przejSciowy niz kupowanie tanszych produktow
danego asortymentu.

Kolejne sondaze wskazuja, ze z miesigca na miesiac respondenci w coraz mniejszym
stopniu ograniczaja spozycie poszczegdlnych produktéw. Jest to widoczne przede wszystkim
przy zakupie migsa 1 wedlin. Od lipca do grudnia liczba rodzin, ktére wprowadzity ilosSciowe
ograniczenia w zakupie tych produktow, zmalala niemal o polowg (z 29% do 17%). Pod
koniec roku zmniejszyta si¢ takze liczba gospodarstw domowych, ktére na skutek podwyzek
ograniczyly konsumpcje cukru i artykuldw cukierniczych, przetworow warzywnych
1 owocowych, gazet, czasopism 1 ksiazek, maki 1 wyrobow macznych, nabiatu oraz pieczywa.
W catym drugim poétroczu ubiegltego roku na zblizonym poziomie, cho¢ z reguly nieco
nizszym pod koniec niz na poczatku, ksztaltowaly si¢ ograniczenia ilosciowe w kupowaniu
takich produktéw, jak: napoje alkoholowe, §wieze warzywa i owoce, lekarstwa, benzyna i

olej napgedowy, tluszcze roslinne, papierosy, kawa 1 herbata oraz srodki czystosci.
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W ciagu miesiaca poprzedzajacego grudniowy sondaz konsumpcja zadnego
z uwzglednionych w badaniu produktéw nie byla przez Polakéw ograniczana czgséciej, niz
miato to miejsce sze$¢ miesigcy wezesniej. Pod tym wzgledem z pewnos$cia nie mozna mowic
o0 progresji ,,szoku cenowego”, a wrgcz przeciwnie - 0 jego wygasaniu.

Ostatnie sondaze wskazuja natomiast, ze czgsciej niz w lipcu respondenci deklarowali,
iz na uzytek gospodarstwa domowego w ogoéle nie kupuja napojow alkoholowych oraz
papierosoOw (w grudniu jednak liczba takich deklaracji byla nieco nizsza niz w dwoch
poprzednich miesiacach). Nasuwa si¢ pytanie, na ktore nie sposob odpowiedzie¢. W jakim
stopniu dane te sa wiarygodne, a w jakim zadziatala tu ch¢¢ ukazania siebie w lepszym

sSwietle?

JAKOSCIOWO-ILOSCIOWE ZMIANY W ZACHOWANIACH KONSUMENCKICH

Z kompleksowej analizy zmian modelu konsumpcji, jakie nastapity w ciagu szesciu
miesiecy od zanotowanego wzrostu cen podstawowych artykuléw konsumpcyjnych, wynika,
ze metody przystosowawcze, zaobserwowane u respondentow po wspomnianych
podwyzkach, cechuja si¢ dos¢ duza stabilnoscia.

Odsetki gospodarstw domowych, ktore na poczatku drugiego pdtrocza ubiegtego roku
kupowaty mniejsza ilo$¢ produktow danego asortymentu lub/i tansze ich odpowiedniki,
w przypadku wigkszo$ci artykulow w zasadzie nie ulegly zmianom w ciagu kolejnych
miesiecy. W analizowanym okresie mniej wigcej co trzecia rodzina kupujac takie produkty,
jak: papierosy, napoje alkoholowe oraz cukier i wyroby cukiernicze wprowadzata restrykcje
jakosciowe lub ilosciowe, badz oba ich rodzaje. Mniej wigcej co czwarte gospodarstwo
domowe stosowato tego typu metody przystosowawcze kupujac lekarstwa, nabial, §wieze
warzywa 1 owoce, tluszcze ros§linne oraz make, makarony 1 kasze, a co piate - przy zakupie

prasy i ksiazek, uzywek typu kawa, herbata, jak rowniez benzyny i oleju napgdowego.



Tabela 3

Kupowali nie mniej niz wczesniej

Kupowali mniej niz wezesniej

Kupowali mniej
lub/i tansze

Kategorie produktow i nie tansze ale tansze ale nie tansze i tafisze
produkty
w procentach

VII 49 21 12 18 51

VIII 49 21 12 18 51

Migso i wedliny IX 53 22 9 16 47

X 55 22 8 15 45

XI 57 23 7 13 43

XII 62 21 6 11 38

VII 68 15 10 7 32

VIII 70 19 6 6 30

. IX 67 21 5 7 33
Papierosy

X 65 23 5 7 35

XI 68 23 5 4 32

XII 69 19 7 5 31

VII 68 7 20 5 32

VIII 73 6 16 5 27

Napoje alkoholowe IX 69 9 16 6 31

(wodka, wino, piwo) X 66 9 15 9 34

XI 65 9 20 6 35

XII 68 9 17 6 32

VII 68 13 12 7 32

VIII 65 12 15 8 35

Cukier i wyroby IX 67 15 9 9 33

cukiernicze X 68 15 8 9 32

XI 70 15 9 6 30

XII 71 14 9 6 29

VII 71 8 16 5 29

VIII 74 6 17 3 26

Przetwory warzywne IX 72 9 15 4 28

i owocowe X 71 12 12 5 29

XI 71 10 15 4 29

XII 76 10 9 5 24

VII 71 14 12 3 29

VIII 77 11 9 3 23

Lekarstwa IX 73 12 11 4 27

X 73 16 7 4 27

XI 76 13 7 4 24

XII 76 13 8 3 24

VII 71 16 8 5 29

VIII 70 16 8 6 30

Nabiat (mleko, sery, IX 72 16 6 6 28

jajka, masto) X 74 17 4 5 26

XI 76 15 5 4 24

XII 74 16 5 5 26

VII 76 11 9 4 24

VIII 79 8 9 4 21

Swieze warzywa i IX 76 11 9 4 24

owoce X 74 14 8 5 26

XI 75 12 9 4 25

XII 73 13 9 5 27




Tabela 3 cd.
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Kupowali nie mniej niz wczesniej

Kupowali mniej niz wezesniej

Kupowali mniej
lub/i tansze

Kategorie produktow i nie tansze ale tansze ale nie tansze i tafisze
produkty
w procentach

vl 73 17 7 3 27

VIII 73 14 8 5 27

Thuszeze roslinne, np. IX 73 18 5 4 27

margaryna, olej, oliwa X 75 17 4 4 25

XI 77 16 4 3 23

XII 76 16 5 3 24

VII 75 13 8 4 25

VIII 72 14 9 5 28

Maka, makaron, kasza IX 76 15 6 3 24

itp. X 75 14 6 4 25

XI 78 13 5 4 22

XII 76 15 7 2 24

VII 76 7 12 5 24

VIII 78 6 11 5 22

Gazety, czasopisma, IX 75 8 11 6 25

ksiazki X 76 9 9 6 24

XI 78 7 9 6 22

XII 80 8 7 5 20

VIl 81 16 1 2 19

Srodki czystosci (mydto, | VIII 79 17 2 2 21

srodki higieny osobistej, | IX 77 20 1 2 23

proszki i ptyny do prania | y 76 21 1 9 24

i czyszczenia) X1 79 18 1 ) 21

X1I 76 19 2 3 24

VII 82 12 4 2 18

VIII 81 12 4 3 19

Kawa, herbata X 78 16 4 2 2

X 77 17 3 3 23

XI 79 15 3 3 21

XII 79 15 4 2 21

VII 79 7 10 4 21

VIII 80 10 5 20

Benzyna i olej IX 78 10 4 22

napedowy X 79 9 3 21

XI 78 11 7 4 22

XII 77 9 11 3 23

VII 81 11 6 2 19

VIII 81 8 7 4 19

. X 81 12 5 2 19
Pieczywo

X 84 10 4 2 16

XI 85 9 3 3 15

XII 86 10 3 1 14

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych produktow,
oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)
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W tym samym okresie w czesci polskich rodzin stopniowo wycofywano si¢
z restrykcji jako$ciowych co do niektérych nabywanych produktow, a takze z ograniczania
ich ilosci. Dotyczyto to m. in. przetworéw warzywnych i owocowych, srodkéw czystosci,
pieczywa, a przede wszystkim migsa 1 wedlin (w ciagu ostatniego potrocza odsetek rodzin,
ktore przy zakupie tych ostatnich produktow przestaty kierowac sig¢ cena i ogranicza¢ ich

ilos¢, wzrost o 13 punktéw - z 49% w lipcu do 62% w grudniu).

CBOS

RYS. 4. ZMIANY JAKOSCI I ILOSCI MIESA I WEDLIN KUPOWANYCH PRZEZ GOSPODARSTWA
DOMOWE W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE

O Kupowali nie mniej niz B Kupowali nie mniej niz [ Kupowali mniej niz EKupowali mniej niz

poprzednio i nie tansze poprzednio, ale tansze poprzednio, ale nie tansze  poprzednio i tansze
VI 2004 | 49% 18%
VIl 2004 | 49% 18%

X 2004 | 53% 16%

X 2004 | 55% 15%
X12004 | 57% 13%
Xil 2004 |

62% ¥V 11%

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych
produktow, oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)

PRZEWIDYWANIA DOTYCZACE ZMIAN CEN

Mimo coraz silniejszego przekonania respondentow o wystgpujacej w ostatnim czasie
stabilizacji cen nabywanych produktow, opinie o utrzymaniu sig takiego stanu w najblizszych
miesiacach nie sa zbyt czgste, a w grudniu wyrazane jeszcze rzadziej niz w listopadzie.
Nie wzrasta rowniez odsetek respondentéw przewidujacych spadek cen w ciagu nastgpnych

kilku miesiecy - nadal naleza oni do nielicznych (w grudniu stanowili zaledwie

2% ankietowanych).
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RYS.5. JAK PAN(I) SADZI, CZY, OGOLNIE RZECZ BIORAC, W CIAGU NAJBLIZSZYCH
KILKU MIESIECY CENY W POLSCE WZROSNA, ZMALEJA CZY RACZEJ POZOSTANA
BEZ ZMIAN?

I Wzrosng B2 Zmalejg [ Pozostang bez zmian [ Trudno powiedzie¢

X 2004 19% 1%
X12004 20% 10%
X1l 2004 15% 9%

2%

Ostatnie sondaze wyraznie wskazuja na przewidywanie przez Polakow wzrostu
poziomu inflacji w najblizszych kilku miesiacach. Niemal trzy czwarte respondentow
uczestniczacych w grudniowym badaniu (74%) byto zdania, ze w stosunkowo krotkim czasie
ceny w Polsce beda wyzsze niz obecnie. W poréwnaniu z pazdziernikiem odsetek ten wzrost

0 6 punktow (wowczas wzrost cen przewidywato 68% ankietowanych).

Symptomy ,szoku cenowego”, na ktore wskazywaly wyniki sondazu
przeprowadzonego bezposrednio po czerwcowych podwyzkach, jak rowniez w dwoch
kolejnych miesiacach, zdecydowanie ostabty w ostatnim kwartale minionego roku. Widoczne
to jest zarowno w percepcji zmian cen podstawowych artykuléw konsumpcyjnych, jak tez
w wynikajacych z niej zmianach modelu konsumpcji. Ostatnie sondaze wyraznie wskazuja,
ze ograniczenia jakosciowe, a przede wszystkim ilosciowe nabywanych produktéw nie sa juz
tak radykalne jak pol roku wcze$niej. Mniej optymistyczne sa natomiast spoleczne
przewidywania dotyczace cen. Wigkszo$¢ Polakow jest przekonana, ze ich wysokos¢

w najblizszych miesiacach wzro$nie.

Opracowat

Rafal BOGUSZEWSKI
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Tabela 1
. . . . Wzrosty Pozostaly Spadly Trudno
o) e coguouaneh | eeyio [ i | Ogitom | akiesame
podniosty sig czy pozostaty takie same? wanie wzrosty
w procentach
vl 63 29 92 4 1 3
VIII 48 38 86 8 1 5
Migso i wedliny IX 37 43 80 13 1 6
X 27 49 76 15 1 8
XI 23 49 72 22 1 5
XII 15 47 62 30 1 7
Vil 38 30 68 4 3 25
VIII 32 35 67 7 1 25
Benzyna, olej napedowy X 33 30 63 1 ! 26
X 23 38 61 9 2 28
XI 26 34 60 11 1 28
XII 14 34 48 21 3 28
vl 54 33 87 7 1 5
VIII 43 38 81 12 1 6
o Lo IX 30 40 70 22 1 6
Cukier i wyroby cukiernicze X 20 40 60 2% 4 g
XI 14 35 49 40 3 8
XII 9 31 40 49 3 8
vl 29 34 63 18 1 18
VIII 21 37 58 20 1 21
Lekarstwa IX 19 35 54 25 0 21
X 15 39 54 27 1 18
XI 18 33 51 31 0 18
XII 11 34 45 38 1 16
vl 25 48 73 20 1 6
VIII 18 49 67 23 1 9
. . IX 14 45 59 30 1 10
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) X 10 43 53 36 ] 10
XI 8 36 44 48 1 7
XII 5 37 42 48 1 9
vl 12 49 61 32 1 6
VIII 7 51 58 35 1 6
Picczywo IX 5 46 51 41 1 7
X 4 37 41 51 1 7
XI 4 29 33 58 2 7
XII 2 26 28 66 1 5
vl 22 32 54 10 1 35
VIII 13 32 45 13 0 41
Papicrosy IX 14 30 44 16 0 40
X 9 29 38 20 1 41
XI 11 22 33 24 1 42
XII 6 22 28 28 1 43
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CBOS
Tabela 1 cd.
. . . . Wzrosty Pozostaty Spadty Trudno
Gt e, v g gt o |0 | Ogilom | takic e
podniosty sig czy pozostaty takie same? wanie wzrosly
w procentach
vl 11 44 55 33 1 11
VIII 7 44 51 37 2 10
Maka, makaron i inne wyroby IX 5 41 46 41 1 12
maczne, kasze X 3 33 36 48 1 15
XI 4 23 27 63 0 10
XII 2 25 27 63 1 9
VII 13 39 52 38 1 9
VIII 8 37 45 41 1 13
Tluszcze roslinne, np. margaryna, IX 5 36 41 50 1 11
olej, oliwa X 5 31 36 54 1 9
XI 4 21 25 66 0 9
XII 2 22 24 66 1 9
VII 7 28 35 56 1 9
. ) o ; . VIII 4 28 32 56 1 11
1E.ro.dkl czystosci (mydto, Srodki IX 3 28 31 58 1 11
igieny osobistej, proszki i ptyny
do prania i czyszczenia itp.) X 3 23 26 64 1 9
XI 4 19 23 67 1 9
XII 2 22 24 67 1 8
VII 9 32 41 31 17 11
VIII 4 22 26 34 23 17
Swieze warzywa i owoce X 2 20 22 38 24 17
X 3 20 23 42 16 19
XI 4 24 28 51 7 14
XII 4 36 40 45 3 12
VII 6 20 26 56 1 17
VIII 2 19 21 58 1 20
. o IX 4 18 22 60 0 18
Gazety, czasopisma, ksiazki X 4 17 21 61 1 17
XI 2 16 18 63 1 18
XII 2 15 17 67 1 15
VII 7 24 31 43 3 23
VIII 4 17 21 40 6 33
Przetwory warzywne i owocowe X 2 16 18 43 7 32
X 2 18 20 45 3 32
XI 3 15 18 56 3 23
XII 1 21 22 55 2 21
VII 4 19 23 67 2 8
VIII 2 19 21 68 1 10
IX 2 18 20 70 1 9
Kawa, herbata X 3 16 19 70 ] 10
XI 3 11 14 77 1 8
XII 1 16 17 75 1 7
VII 4 9 13 38 16 33
VIII 1 9 10 41 15 34
Napoje alkoholowe (wddka, wino, IX 2 10 12 40 16 32
piwo) X 2 9 11 43 9 37
XI 2 6 8 45 9 38
XII 1 10 11 49 5 35




-15 -

CBOS
Tabela 2
Czy w ciagu ostatnich 30 dni na potrzeby Kupox')vah wieee) Kvblgl(i)_ : Kupowali mnicj - kuN(;sval Tg\l;}ilé(_)
gospodarstwa domowego kupowali znacznie | nieco e nieco zngc*z— Ogo!egn Pi pdziec’
Pafistwo wigcej niz poprzednio czy tez ngo nie mniej W ooble
mniej wymienionych ponizej produktow? W procentach g
vl 2 6 61 19 10 29 1 1
VII 1 5 62 20 9 29 1 2
L . IX 1 7 65 18 6 24 2 1
M dl
10 Twediny X 1 5 69 16 6 2 1 2
XI 1 7 70 16 4 20 1 1
XII 2 5 74 13 4 17 1 1
vl 1 3 48 8 9 16 29 2
VII 2 7 51 11 7 18 21 2
Napoje alkoholowe (wodka, wino, | IX 0 3 47 8 8 16 33 1
piwo) X 0 1 45 9 9 18 35 1
XI 0 2 44 9 9 18 34 2
XII 0 2 46 8 9 17 33 2
vl 2 7 70 13 6 19 1 1
VII 2 9 65 15 6 21 1 2
o Lo IX 1 8 71 14 4 18 1 1
Cuk by cuk
ukier i wyroby cukiernicze X ) g - 1 5 16 ] 5
XI 1 5 76 11 4 15 2 1
XII 1 5 78 11 3 14 1 1
vl 0 3 67 9 7 16 12 2
VII 1 3 67 9 6 15 12 2
Gazety, czasopisma, ksiazki g( ; 2 22 g ; 12 ﬁ }
XI 0 3 71 8 6 14 11 1
XII 1 3 74 7 5 12 8 2
vl 2 8 55 12 6 18 15 2
VII 2 7 51 11 6 17 21 2
Przetwory warzywne i owocowe X 2 7 o 1 > 16 23 !
X 0 6 53 9 6 15 24 2
XI 1 4 61 10 6 16 16 2
XII 1 4 66 8 5 13 15 1
vl 12 20 48 8 5 13 6 1
VII 11 19 46 8 4 12 10 2
Lo . IX 8 17 49 9 4 13 12 1
Swieze warzywa i owoce
X 5 14 54 8 4 12 13 1
XI 2 11 64 10 3 13 9 1
XII 2 8 68 11 3 14 7 1
vl 7 16 50 9 4 13 12 2
VII 6 13 53 7 5 12 13 2
IX 7 14 52 8 5 13 12 2
Lekarstwa
X 7 17 54 8 3 11 10 1
XI 8 17 54 7 4 11 8 2
XII 7 16 57 8 3 11 8 1
vl 1 5 79 8 4 12 2 1
VII 1 4 79 10 3 13 1 2
. IX 1 6 81 7 2 9 2 1
Maka, makaron, k tp.
aka, makaron, kasza itp X ) 3 - g 5 10 5 5
XI 1 2 86 7 2 9 1 1
XII 1 3 85 7 2 9 1 1

* W tym ci, ktorzy w ogole przestali kupowaé
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Tabela 2 cd.
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Czy w ciagu ostatnich 30 dni na potrzeby Kupowali wi'e;cej Kuplq— - Kupowali mnicj - Kk Nie 1 Trudno
gospodarstwa domowego kupowali znacznie | nieco ‘;V?iel nieco znacz- Ogélem uP‘i)Wa Pé)z‘?’elg'
Pafistwo wigeej niz poprzednio czy tez s gm o nie mmey o oole
mniej wymienionych ponizej produktow?
w procentach
vl 2 6 75 9 4 13 3 1
VII 2 7 71 11 3 14 4 2
. . IX 2 8 73 8 2 10 5 1
Nabiat (mleko, sery, jajka, masto) X 5 7 77 6 3 9 4 )
XI 2 6 80 7 1 8 3 1
XII 1 5 80 7 3 10 3 1
vl 3 5 45 5 4 9 36 2
VII 4 9 42 6 3 9 33 3
Benzyna i olej napgdowy X 6 8 40 > 4 o 36 !
X 3 6 43 5 3 8 38 2
XI 3 6 47 6 2 8 34 2
XII 1 7 49 6 3 9 31 3
vl 1 3 84 8 2 10 1 1
VII 1 5 80 9 2 11 1 2
Tluszcze roslinne, np. margaryna, |IX 1 6 83 7 1 8 1 1
olej, oliwa X 1 3 86 6 2 8 1 1
XI 0 3 88 6 1 7 1 1
XII 1 3 87 7 1 8 0 1
vl 2 6 83 6 1 7 1 1
VII 2 5 82 7 2 9 1 2
Picczywo IX 1 7 83 6 1 7 0 1
X 2 4 86 5 1 6 1 1
XI 1 4 88 4 1 5 1 1
XII 2 4 89 3 1 4 0 1
vl 0 2 44 5 4 9 41 4
VII 1 3 41 4 4 8 45 2
Papicrosy IX 2 2 44 4 3 7 43 2
X 0 3 44 4 2 6 46 1
XI 1 3 42 3 2 5 47 2
XII 0 2 44 4 3 7 45 2
vl 1 3 88 4 2 6 1 1
VII 1 4 86 4 2 6 1 2
Kawa i herbata X ! 4 87 > ! 6 ! !
X 0 4 87 4 2 6 1 1
XI 0 4 88 5 1 6 1 1
XII 1 2 89 5 1 6 1 1
vl 2 5 88 3 1 4 0 1
. ) ) o vl 2 6 85 3 1 4 1 2
Srodki czystosci (mydto, Srodki IX 2 6 36 2 1 3 1 2
higieny osobistej, proszki i
ptynydo prania i czyszczenia itp.) X 1 5 88 3 1 4 1 1
XI 1 4 91 2 1 3 0 1
XII 1 4 88 3 1 4 1 2

* W tym ci, ktorzy w ogole przestali kupowaé
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Tabela 3. Zmiany iloéci i jakos$ci miesa i wedlin kupowanych przez gospodarstwa
domowe respondentdéw w ciagu 30 dni poprzedzajacych grudniowy sondaz

Nie mniej [Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| 1 tansze osbéb
tansze
Ogdiem 62 21 6 11 928
Piet
Mezczyzni 64 21 5 10 445
Kobiety 61 22 6 12 483
Wiek
18-24 lat 73 19 1 7 150
25-34 66 18 8 7 166
35-44 63 26 4 7 159
45-54 58 22 5 14 194
55-64 55 19 8 18 110
65 lat i wiecej 56 22 8 14 149
Miejsce zamieszkania
Wies 63 20 7 10 336
Miasto do 20 tys. 64 19 3 13 114
20-100 tys. 66 20 8 6 180
101-500 tys. 62 24 3 11 186
501 tys.i wiecej mieszk. 53 23 7 17 112
Wyksztaicenie
Podstawowe 62 21 3 14 257
Zasadnicze zawodowe 54 26 8 13 240
Srednie 65 19 7 9 330
Wyzsze 73 15 5 6 101
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 70 18 8 4 72
Prac.umyst.niz.szczebla 73 9 11 7 72
Pracownicy fiz.- umyskt. 78 10 5 8 73
Robotnicy wykwalifikowani 61 26 4 8 81
Robotnicy niewykwalifik. 50 31 3 16 40
Rolnicy 58 32 4 6 49
Pracujacy na wktasny rach. 71 9 10 9 36
Bierni zawodowo
Rencisci 50 22 6 23 95
Emeryci 57 20 9 13 184
Uczniowie 1 studenci 77 17 0 6 76
Bezrobotni 51 31 4 13 109
Gospodynie domowe i inni 65 26 2 8 42
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 67 17 9 7 131
spbdice wtascicieli
prywatnych i panstwa 63 21 3 13 68
sekt. pryw. poza rolnict. 71 15 6 8 178
prywatnym gosp. rolnym 55 30 6 9 53
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 42 32 8 18 140
301-500 53 26 6 15 156
501-900 64 20 5 11 188
901-1200 69 16 8 7 94
Powyzej 1200 zi 85 7 4 4 56
Ocena witasnych war. mater.
Zte 35 33 9 22 279
Srednie 68 19 5 8 387
Dobre 82 11 4 3 262
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 53 17 12 18 81
Raz w tygodniu 64 21 5 9 437
1-2 razy w miesiacu 62 24 3 11 139
Kilka razy w roku 62 22 3 12 196
W ogdle nie uczestniczy 64 16 12 8 74
Poglady polityczne
Lewica 68 12 7 13 110
Centrum 59 26 5 9 334
Prawica 65 18 7 9 238
Trudno powiedzieé 61 20 5 13 245

CBOS
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Tabela 4. Zmiany ilo$ci i jakos$ci cukru i wyrobdéw cukierniczych kupowanych
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przez gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu 30 dni poprzedzajacych

grudniowy sondaz

(

oe

)

Nie mniej |Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdiem 71 14 9 6 934
Ptet
Mezczyzni 71 16 7 5 444
Kobiety 70 13 10 6 490
Wiek
18-24 lat 69 16 9 5 150
25-34 77 14 6 3 171
35-44 71 19 7 3 159
45-54 67 14 12 8 194
55-64 66 12 11 11 109
65 lat i wiecej 73 13 8 6 150
Miejsce zamieszkania
Wies 75 12 8 5 341
Miasto do 20 tys. 68 16 6 10 114
20-100 tys. 70 16 11 4 184
101-500 tys. 71 17 8 4 186
501 tys.i wiecej mieszk. 60 16 14 9 108
Wyksztatcenie
Podstawowe 72 14 7 7 261
Zasadnicze zawodowe 65 18 9 7 239
Srednie 72 14 8 5 330
Wyzsze 76 8 15 2 105
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 72 9 19 0 76
Prac.umyst.niz.szczebla 79 7 11 3 71
Pracownicy fiz.- umysi. 80 10 6 4 74
Robotnicy wykwalifikowani 69 23 6 3 81
Robotnicy niewykwalifik. 67 17 11 5 40
Rolnicy 71 21 5 3 50
Pracujacy na witasny rach. 69 6 17 7 36
Bierni zawodowo
Rencisci 60 17 9 14 92
Emeryci 72 14 9 6 185
Uczniowie i studenci 69 15 12 4 76
Bezrobotni 69 16 2 13 110
Gospodynie domowe i inni 70 22 6 2 42
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 69 13 16 3 135
spbice witascicieli
prywatnych i panstwa 66 17 14 3 68
sekt. pryw. poza rolnict. 78 11 7 4 178
prywatnym gosp. rolnym 69 20 6 6 54
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 61 20 4 14 142
301-500 65 22 6 7 156
501-900 70 16 10 4 187
901-1200 77 8 12 4 94
Powyzej 1200 zi 81 1 15 2 56
Ocena wiasnych war. mater.
Zte 51 25 9 15 279
Srednie 78 13 7 2 390
Dobre 81 6 11 2 263
Udzial w prakt. religiijnych
Kilka razy w tygodniu 67 14 10 9 79
Raz w tygodniu 74 13 8 5 440
1-2 razy w miesiacu 72 17 6 5 140
Kilka razy w roku 68 16 9 7 199
W ogdle nie uczestniczy 61 17 17 5 74
Poglady polityczne
Lewica 77 9 8 6 115
Centrum 70 16 8 6 333
Prawica 70 16 11 4 236
Trudno powiedziecé 69 14 9 8 249
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Tabela 5. Zmiany ilosci i jakos$ci pieczywa kupowanego przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciagu 30 dni poprzedzajacych grudniowy sondaz

(%)

Nie mniej [Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| 1 tansze osbéb
tansze
Ogdiem 86 10 3 1 948
Piet
Mezczyzni 86 10 3 1 451
Kobiety 87 9 2 2 497
Wiek
18-24 lat 86 10 2 2 151
25-34 91 6 2 1 175
35-44 84 13 2 1 16l
45-54 87 9 4 1 194
55-64 81 11 7 1 113
65 lat i wiecej 86 11 1 1 155
Miejsce zamieszkania
Wies 89 7 2 1 347
Miasto do 20 tys. 81 14 2 3 115
20-100 tys. 89 8 2 1 184
101-500 tys. 84 11 4 1 187
501 tys.i wiecej mieszk. 81 14 4 1 115
Wyksztalcenie
Podstawowe 86 11 2 1 264
Zasadnicze zawodowe 84 11 3 2 243
Srednie 87 9 3 1 335
Wyzsze 89 7 3 1 106
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 93 4 3 0 77
Prac.umyst.niz.szczebla 90 2 6 2 72
Pracownicy fiz.- umyskt. 92 5 4 0 75
Robotnicy wykwalifikowani 92 7 1 0 82
Robotnicy niewykwalifik. 75 15 5 5 40
Rolnicy 87 13 0 0 48
Pracujacy na wktasny rach. 89 3 9 0 36
Bierni zawodowo
Rencisci 74 21 5 1 96
Emeryci 88 9 2 1 191
Uczniowie i studenci 87 9 1 3 77
Bezrobotni 82 14 2 3 111
Gospodynie domowe i inni 83 13 4 0 43
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 90 7 2 1 137
spbdice wtascicieli
prywatnych i panstwa 87 7 5 1 69
sekt. pryw. poza rolnict. 90 5 4 1 179
prywatnym gosp. rolnym 88 12 0 0 52
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 73 21 2 4 144
301-500 82 13 3 2 157
501-900 88 7 4 0 191
901-1200 87 10 3 0 96
Powyzej 1200 zi 94 0 4 2 56
Ocena witasnych war. mater.
Zte 72 21 4 3 281
Srednie 91 7 2 0 398
Dobre 93 3 3 0 268
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 84 10 4 2 82
Raz w tygodniu 87 10 3 1 444
1-2 razy w miesiacu 89 9 1 1 142
Kilka razy w roku 84 11 3 2 203
W ogbdle nie uczestniczy 85 7 5 2 76
Poglady polityczne
Lewica 87 10 2 1 115
Centrum 86 11 2 1 338
Prawica 86 9 4 0 241
Trudno powiedzieé 86 8 3 2 253

CBOS



CBOS

-20 -

Tabela 6. Zmiany ilosci i jako$ci nabiatu (mleko, sery, jajka, masito) kupowanego
przez gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu 30 dni poprzedzajacych

grudniowy sondaz

(%)

Nie mniej |Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze oséb
tansze
Ogdiem 74 16 5 5 915
Ptet
Mezczyzni 73 16 5 6 438
Kobiety 74 17 5 5 476
Wiek
18-24 lat 72 19 6 4 146
25-34 82 10 4 4 167
35-44 71 22 2 6 158
45-54 70 15 8 6 187
55-64 70 14 6 10 109
65 lat i wiecej 75 18 4 4 148
Miejsce zamieszkania
Wies 75 12 7 7 319
Miasto do 20 tys. 73 17 1 9 114
20-100 tys. 78 18 3 2 181
101-500 tys. 73 20 5 3 187
501 tys.i wiecej mieszk. 66 21 7 6 114
Wyksztatcenie
Podstawowe 75 16 5 4 252
Zasadnicze zawodowe 66 20 5 10 234
Srednie 76 15 4 4 326
Wyzsze 79 11 7 2 104
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 86 8 5 1 75
Prac.umyst.niz.szczebla 85 7 4 3 69
Pracownicy fiz.- umysi. 89 8 1 2 73
Robotnicy wykwalifikowani 72 19 2 7 81
Robotnicy niewykwalifik. 70 15 6 10 38
Rolnicy 65 20 8 6 42
Pracujacy na witasny rach. 73 15 8 3 36
Bierni zawodowo
Rencisci 57 22 9 12 92
Emeryci 76 17 4 3 183
Uczniowie i studenci 73 16 9 1 76
Bezrobotni 64 25 3 8 108
Gospodynie domowe i inni 70 18 4 7 41
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 82 11 4 3 133
spbice wiascicieli
prywatnych i panstwa 76 15 3 6 68
sekt. pryw. poza rolnict. 80 12 4 4 175
prywatnym gosp. rolnym 63 20 8 9 42
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 57 28 3 13 130
301-500 65 24 5 6 151
501-900 79 11 5 5 188
901-1200 75 16 7 1 96
Powyzej 1200 zi 88 5 7 0 56
Ocena witasnych war. mater.
Zte 52 30 6 11 268
Srednie 81 12 3 4 383
Dobre 85 8 6 1 263
Udzial w prakt. religiijnych
Kilka razy w tygodniu 74 19 2 5 79
Raz w tygodniu 76 13 5 6 426
1-2 razy w miesiacu 77 17 2 4 138
Kilka razy w roku 68 20 7 5 198
W ogdle nie uczestniczy 69 20 8 3 71
Poglady polityczne
Lewica 76 16 6 2 114
Centrum 74 17 3 6 329
Prawica 74 15 7 5 232
Trudno powiedziecé 71 17 6 7 239






