CBOS

CENTRUM BADANIA OPINII SPOLECZNEJ

SEKRETARIAT 629 - 35-69, 628 - 37 - 04 UL. ZURAWIA 4A, SKR. PT.24

OSRODEK INFORMACJI 693-46-92, 625-76-23 00-503 WARSZAWA
TELEFAX 629 - 40 - 89

INTERNET http://www.cbos.pl E-mail: sekretariat@cbos.pl

BS/67/2005

SPOLECZNA PERCEPCJA CEN TOWAROW CODZIENNEGO UZYTKU
I JEJ WPLYW NA KONSUMPCJE

KOMUNIKAT Z BADAN

WARSZAWA, KWIECIEN 2005

PRZEDRUK MATERIALOW CBOS W CALOSCI LUB W CZESCI ORAZ WYKORZYSTANIE DANYCH EMPIRYCZNYCH
JEST DOZWOLONE WYLACZNIE Z PODANIEM ZRODEA




G
WARA N Cua

JAKosc

Znak jakosci przyznany CBOS przez Organizacje Firm Badania Opinii i Rynku
22 pazdziernika 2004 roku



? CBOS SPOLECZNA PERCEPCJA CEN TOWAROW CODZIENNEGO UZYTKU
IJEJ WPLYW NA KONSUMPCIJE

e W ciggu miesiaca poprzedzajacego marcowy sondaz Polacy
postrzegali ceny wigkszosci produktéw raczej jako utrzymujace si¢
na jednakowym poziomie niz rosngce. Wyjatek nadal stanowia
migso 1 wedliny oraz lekarstwa (wigcej osob dostrzeglo podwyzki
cen tych produktéw niz stabilizacjg), jak rowniez artykuty, ktorych
znaczna cz¢$¢ respondentdw nie nabywata w ostatnim okresie, jak:
papierosy, benzyna 1 olej napgdowy (przewazaja tutaj osoby

niepotrafiace oceni¢ ewentualnych ruchow cen).

e Od ostatniego sondazu najbardziej (o 8 punktow, z 28% do 36%)
przybyto osob dostrzegajacych wzrost cen papierosow. O spadku
cen respondenci najczg$ciej moéwia w odniesieniu do cukru

1 wyrobow cukierniczych (11%, wzrost od grudnia o 8 punktow).

e Polacy stopniowo odchodza od oszczgdzania przy zakupie towaréw
codziennego uzytku przez nabywanie tanszych ich odpowiednikow.
Dotyczy to glownie nabiatu (spadek o 5 punktéw) oraz migsa
i wedlin, srodkéw czystosci, cukru i wyrobow cukierniczych oraz

benzyny i olejow napedowych (spadek po 4 punkty).

e Nieznacznie, w poréwnaniu z wynikami z grudnia 2004 roku,
zmniejszyt si¢ odsetek respondentow deklarujacych stosowanie
ograniczen ilosciowych w konsumpcji. Dotyczy to wigkszosci

analizowanych przez nas produktow.

e W okresie od lipca 2004 roku do marca 2005 najwigksze zmiany
modelu konsumpcji nastapity w odniesieniu do takich produktow,

jak: migso i wedliny, cukier i wyroby cukiernicze oraz nabiat.

e Obecne przewidywania inflacyjne Polakéw sa nieco bardziej
optymistyczne niz uzyskane w grudniu 2004 roku. Odsetek 0sob
przekonanych o wzro$cie cen w najblizszych miesiacach spadt
o 7 punktow - do 67%, co piaty badany (20%) uwaza, ze ceny
pozostang bez zmian, 2% liczy na ich spadek, a co dziewiaty (11%)

nie potrafi si¢ ustosunkowac do tej kwestii.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (178) przeprowadzono w dniach 4-7 marca 2005 roku na liczacej
1025 0so6b reprezentatywnej probie losowej dorostych Polakow.



Od lipca 2004 roku monitorujemy subiektywne odczucia Polakéw w kwestii ruchu cen
podstawowych artykutow konsumpcyjnych oraz wywotywane tym reakcje konsumenckie,
zarObwno te o charakterze ilosciowym, jak tez jakosciowym. Po wyraznie odczuwanym
w polowie ubieglego roku wzroscie cen wigkszosci produktéw codziennego uzytku
1 zwiazanymi z tym zmianami w zachowaniach konsumenckich, co znalazto
odzwierciedlenie w lipcowym sondazu, kolejne wyniki wskazywaly na stopniowa
stabilizacje, zarowno jesli chodzi o postrzeganie wzrostu cen produktow, jak tez o
zachowania konsumenckie wynikajace z owej percepcji. Okreslenie ,,szok cenowy”, czgsto
uzywane na przetomie drugiego 1 trzeciego kwartalu ubiegtego roku, w p6zniejszym okresie
byto juz znacznie rzadziej stosowane, gdyz nie miato podstaw zarowno ze wzgledu na realny
poziom inflacji, jak i subiektywne odczucia respondentéw w kwestii ruchu cen towarow'.

Ostatni sondaz’, a jednoczesnie pierwszy w 2005 roku,  ktory podejmuje
problematyke percepcji cen produktéw 1 jej wplyw na konsumpcje Polakoéw, wyraznie
koresponduje z wykazana na podstawie ubiegtorocznych badan tendencja do odchodzenia od
jakosciowych 1 ilo$ciowych ograniczen konsumpcji wskutek postrzegania mniejszego niz

wczesniej wzrostu cen produktéw codziennego spozycia.

! Zob. komunikat CBOS ,,Koniec «szoku cenowego»? Percepcja zmian cen i jej wptyw na konsumpcje”, styczen
2005 (oprac. R. Boguszewski).

? Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (178), 4-7 marca 2005 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancoéw Polski (N=1025).



-0

POSTRZEGANIE ZMIAN CEN

Od lipca ubiegltego roku z miesiagca na miesiac ceny podstawowych artykulow
konsumpcyjnych postrzegane sa przez Polakow jako coraz bardziej stabilne. Obecnie istnieje
raczej przekonanie o utrzymujacym si¢ poziomie cen wigkszosci produktow. Wyjatek
w dalszym ciagu stanowia migso 1 wedliny oraz lekarstwa (ceny tych produktéw czesciej
postrzegane sa jako rosnace niz stabilne), a takze artykuly, ktore przez znaczna czgs$¢
respondentow - co wynika z ich deklaracji - nie byly w ostatnim miesiacu kupowane, jak:
papierosy, benzyna i olej napedowy oraz alkohole (w przypadku tych artykutdow znaczny
pozostaje odsetek ankietowanych niepotrafiacych stwierdzi¢ ewentualnej mobilnosci badz tez

stabilizacji cen w ostatnim okresie).

CBOS
RYS. 1. CZY, PANA(I) ZDANIEM, W CIAGU OSTATNICH 30 DNI CENY WYMIENIONYCH
PRODUKTOW SPADLY, PODNIOSLY SIE CZY POZOSTALY TAKIE SAME?
(%)
ey 000000 | 38 {12 J
Swieze warzywa i owoce _ 48 3] 11§
Benzyna, olej napedowy _ 24 14| 38 I
Nabiat (mleko, sery, jaja, masto) _ 56 H 9 I
Cukier i wyroby cukiernicze _ 52 | 11 | i
Przetwory warzywne i owocowe - 57 H 21 i
Maka, makaron i inne wyroby maczne, kasze - 68 |3_| 9 i
Tiuszcze roglinne, np. margaryna, olej, oliwa - 71 8 |
Srodki czystosci - 71 H 8 l
Gazety, czasopisma, ksigzki - 64 H 17 I
Kawa, herbata - 76 H 8 I
Napoje alkoholowe (wodka, wino, piwo) - 44 |5] 39 J
B Wzrosty [ Pozostaty bez zmian @ Spadty O Trudno powiedzie¢




_3-

Wprawdzie niemal potowa respondentéw (47%) w ciagu miesigca poprzedzajacego
marcowy sondaz odczuta wzrost cen migsa i wedlin, ale jest to az o 15 punktéw mniej niz pod
koniec ubiegtego roku, a od lipca 2004 roku, kiedy po raz pierwszy pytaliSmy o percepcje
cen, odsetek ten zmalal niemal o potowg. Wowczas o podwyzce cen migsa i wedlin
przekonanych byto az 92% ankietowanych.

W ostatnim okresie rowniez prawie co drugi badany (47%) odczut wzrost cen
lekarstw, a wigcej niz co trzeci stwierdzil podwyzke cen §wiezych warzyw 1 owocow (38%),
papierosow (36%), benzyny i olejow napgdowych (34% - w poréwnaniu z grudniem spadek
o 14 punktow) oraz nabialu (34% - w poréwnaniu z grudniem spadek o 8 punktéw). Nieco
mniej 0s6b odczuto wzrost cen cukru i wyrobdw cukierniczych (29%). Nalezy zwrdci¢ uwage
na to, iz percepcja cen tego produktu od poczatku monitoringu zmienita si¢ najwyraznie;j.
W ciagu ostatnich trzech miesigcy odsetek oséb odczuwajacych podwyzki cukru i1 jego
artykutow pochodnych spadt o 11 punktow, natomiast w lipcu 2004 roku byt trzykrotnie
wyzszy niz obecnie (87%).

Co czwarty respondent w ciagu miesiaca przed ostatnim sondazem dostrzegt
podwyzke cen pieczywa (24%), a co piaty zaobserwowat ja w przypadku takich produktow,
jak: przetwory warzywne 1 owocowe (21%), wyroby maczne, thuszcze roslinne i $rodki
czystosci (po 20%) oraz gazety, czasopisma i ksiazki (18%). Podobnie jak we wczesniejszych
miesigcach, rowniez ostatnio najmniej os6b odczulo podwyzke cen kawy i1 herbaty (15%)
oraz napojoéw alkoholowych (12%).

Wyraznie czg$ciej natomiast niz w poprzednim sondazu dotyczacym percepcji cen
produktow - z grudnia 2004 roku - respondenci mowili ostatnio o podwyzce cen papieroséw
(wzrost o 8 punktéw). Minimalnie czgsciej postrzegano jako drozejace takze lekarstwa, prase
1 ksiazki oraz alkohole.

Jezeli chodzi natomiast o odczuwane obnizki cen, ktore generalnie sa niezauwazalne
w przypadku produktow nie bgdacych stricte sezonowymi, jak §wieze warzywa i owoce,
nalezy zwroci¢ uwage na cukier 1 wyroby cukiernicze. W marcowym sondazu na spadek cen
tego typu produktow zwrocit uwage az co dziewiaty badany (11%). Co dwudziesty
respondent (5%) dostrzegl obnizke cen alkoholi. Tanienie innych artykutéw w ostatnim

czasie odczuly tylko sladowe odsetki respondentow.



CBOS

RYS. 2. CZY, PANA(I) ZDANIEM, W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZ CENY
WYMIENIONYCH PRODUKTOW SPADLY, PODNIOSLY SIE CZY POZOSTALY TAKIE
SAME?
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WYMIENIONYCH PRODUKTOW SPADLY, PODNIOSLY SIE CZY POZOSTALY
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JAKOSC 1 ILOSC NABYWANYCH PRODUKTOW

Pierwsza reakcja na wyrazny wzrost cen towardw codziennego uzytku, jak wskazuja
analizy, jest zastgpowanie nabywanych produktow ich tanszymi odpowiednikami, co wiaze
si¢ czgsto z gorsza ich jako$cia. W dalszej kolejnos$ci natomiast nastgpuja ograniczenia ilo$ci
kupowanych dobr. Analiza wynikdw naszych dotychczasowych badan (od lipca 2004 roku),
w ktorych podjeliSmy problematyke zmian w zachowaniach konsumenckich na skutek
odczuwanych podwyzek cen towarow 1 uslug, wyraznie potwierdza t¢ tezg. Co wigcej,
wskazuje, iz zmiany jako$ciowe modelu konsumpcji, oprocz wigkszego zasiggu od
ograniczen iloSciowych, charakteryzuja si¢ jednoczesnie wigksza trwatoscia. Do pewnego
czasu bowiem, pomimo stabilizacji cen na rynku, respondenci deklarowali ciagle
ograniczenia jakosciowe nabywanych produktéw, a pod koniec roku w przypadku znacznej
czesci towaréw skala tych ograniczen nawet nieznacznie wzrosta. Dopiero w ostatnich
miesigcach obserwujemy dosy¢ wyrazne pozytywne zmiany w tym zakresie.

Porownanie wynikow grudniowego sondazu z uzyskanymi w marcu wskazuje na
zmniejszenie skali ograniczen jakosci wigkszosci nabywanych dobr konsumpcyjnych.
Dotyczy to przede wszystkim nabiatu (spadek o 5 punktéw), migsa 1 wedlin, Srodkow
czystosci, cukru 1 wyrobdéw cukierniczych oraz benzyny i olejow napedowych (spadek po
4 punkty). W stopniu zblizonym do zaobserwowanego pod koniec ubieglego roku utrzymata
si¢ gatunkowa substytucja tluszczow roslinnych, kawy 1 herbaty, wyrobow macznych,
napojow alkoholowych, pieczywa, papierosow, S$wiezych warzyw 1 owocow, gazet,

czasopism 1 ksiazek, lekarstw oraz przetworéw warzywnych i owocowych.



CBOS

RYS.3. CZY DLA OSZCZEDNOSCI LUB Z POWODU WYZSZYCH CEN MUSIAL(A) PAN(I)
(MUSIELI PANSTWO) W CIAGU OSTATNICH 30 DNI KUPOWAC KTORYS
Z WYMIENIONYCH PRODUKTOW TANSZEGO GATUNKU NIZ KUPOWANY
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Tabela 1

Odsetki respondentéw deklarujacych kupowanie tanszych gatunkéw wymienionych produktow
w ciagu 30 dni poprzedzajacych sondaze

VII 2004 | VIII 2004 | 1X 2004 | X 2004 | XI12004 | XII2004 | III 2005
Migso i wedliny 38 37 37 36 36 32 28
Papierosy 20 21 26 28 26 23 23
Swieze warzywa i owoce 15 11 15 18 16 19 19
Srodki czystosci (mydto,
srodki higieny osobiste;j,
proszki i ptyny do prania
1 czyszczenia itp.) 17 18 21 22 20 22 18
Nabiat (mleko, sery, jajka,
masto) 20 20 21 22 19 22 17
Thuszcze roslinne (np.
margaryna, olej, oliwa) 19 18 21 20 19 19 17
Lekarstwa 16 13 15 19 17 16 17
Cukier i wyroby
cukiernicze 19 19 23 23 21 20 16
Przetwory warzywne
1 owocowe 12 9 13 16 14 15 16
Kawa i herbata. 14 13 17 20 18 17 15
Maka, makaron, kasza itp. 17 17 18 18 17 17 15
Napoje alkoholowe
(wdédka, wino, piwo) 11 9 14 17 15 16 14
Gazety, czasopisma,
ksiazki 11 11 13 15 13 13 13
Pieczywo 12 10 13 12 12 11 10
Benzyna lub ole;j
napgdowy 11 9 12 12 15 12 8

* W obliczeniach pominigto osoby, ktoérych gospodarstwa domowe nie kupowaty i nie kupuja danych

produktow (100% = konsumenci danego produktu)

W stosunku do wynikéw grudniowego sondazu, ostatnio nieznacznie (w granicach

btedu statystycznego, o 1-2 punkty) zmalato rowniez stosowanie ograniczen ilosciowych

w nabywaniu wigkszosci produktow. W tym przypadku jednak zmiany te sq nieco bardziej

wyrazne z dhuzszej perspektywy, zwlaszcza jezeli porownamy je z wynikami uzyskanymi

w lipcu 2004 roku (wyjatek, ze wzgledu na specyfike produktu, stanowia §wieze warzywa

1 owoce).
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CBOS

RYS.4. ODSETKI RESPONDENTOW DEKLARUJACYCH KUPOWANIE MNIEJSZYCH ILOSCI
WYMIENIONYCH PRODUKTOW W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE
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Na tym samym poziomie co przed trzema miesiacami utrzymaly si¢ restrykcje
ilosciowe, stosowane przy zakupie przetworow warzywnych i owocowych, papierosow
1 srodkow czystosci. Ostatnio natomiast czgsciej niz w okresie poprzedzajacym grudniowy
sondaz Polacy stosowali ograniczenia ilosci kupowanych gazet, czasopism 1 ksiazek (wzrost
o 3 punkty), $wiezych warzyw 1 owocow (wzrost o 2 punkty) oraz pieczywa (wzrost

o 1 punkt), cho¢ i te zmiany mieszcza si¢ w granicach btedu statystycznego.

Tabela 2
Odsetki respondentéw deklarujacych kupowanie mniejszych ilosci wymienionych produktéw w ciagu 30 dni
poprzedzajacych sondaze
VI VIII IX X XI XII 111
2004 2004 | 2004 | 2004 | 2004 | 2004 | 2005

Swieze warzywa i owoce 13 12 13 12 13 14 16
Migso i wedliny 29 29 24 22 20 17 15
Napoje alkoholowe 16 18 16 18 18 17 15
Gazety, czasopisma, ksiazki 16 15 16 16 14 12 15
Cukier i wyroby cukiernicze 19 21 18 16 15 14 13
Przetwory warzywne i owocowe 18 17 16 15 16 13 13
Lekarstwa 13 12 13 11 11 11 10
Nabial (mleko, sery, jajka, masto) 13 14 10 9 8 10 8
Maka, makaron, kasza itp. 12 13 9 10 9 9 8
Benzyna, olej napgdowy 9 9 9 8 8 9 8
Thuszcze roslinne (np. margaryna, olej, oliwa) 10 11 8 8 7 8 7
Papierosy 7 6 5 7 7
Pieczywo 7 6 5 4 5
Kawa i herbata 6 6 6 6 5
Srodki czystosci (mydto, $rodki higieny
osobistej, proszki i ptyny do prania
1 czyszczenia itp.) 4 4 3 4 3 4 4

Od sondazu realizowanego w grudniu 2004 roku wzrdst odsetek osob, ktore
w ostatnich miesiacach nie kupowaty w ogole benzyny 1 oleju napedowego (o 7 punktow -
do 38%), gazet, czasopism i ksiazek (o 3 punkty - do 11%) oraz napojow alkoholowych
(o 2 punkty - do 35%). Nieznacznie zmniejszyt si¢ natomiast odsetek osob, ktore w okresie
poprzedzajacym sondaz nie kupowaty §wiezych warzyw i owocow (spadek o 3 punkty - do

4%).
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CALOSCIOWE UJECIE ZMIAN MODELU KONSUMPCJI

Jakosciowo-ilosciowa analiza zmian zachodzacych w konsumpcji Polakow wskazuje

na stopniowe odchodzenie od ograniczen w tym zakresie w wymiarze ilo§ciowym

1 jako$ciowym jednoczesnie. W poréwnaniu z lipcem 2004 roku widoczne jest to

w przypadku wszystkich branych przez nas pod uwage produktéw konsumpcyjnych (wyjatek

stanowia jedynie sezonowe zmiany konsumpcji §wiezych warzyw i owocow).

Najwyrazniej trend ten jest zauwazalny w przypadku produktéw, ktérych wzrost cen

w $wietle lipcowego sondazu byt najbardziej odczuwalny, a wigc migsa 1 wedlin. Zmiana

spozycia tych produktow przez ich ograniczenie lub nabywanie tanszych niz dotychczas

towarow tego gatunku (badz tez przez zastosowanie obydwu rozwiagzan) dotyczyta w lipcu

potowy respondentow (51%), obecnie stosowanie ktérego$ z nich (badz obu rozwiazan)

deklaruje 34% ankietowanych. Dosy¢ wyrazne zmiany modelu konsumpcji dotycza takze

spozycia takich produktow, jak: cukier i wyroby cukiernicze oraz nabiat.

CKupowali nie mniej niz
poprzednio i nie tansze

CBOS

RYS. 5. ZMIANY JAKOSCI I ILOSCI MIESA I WEDLIN KUPOWANYCH PRZEZ GOSPODARSTWA

E Kupowali nie mniej niz
poprzednio, ale tansze

DOMOWE W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE

O Kupowali mniej niz W Kupowali mniej niz

poprzednio, ale nie tansze  poprzednio i tansze

12% 18%

9% 16%

8% 15%

& 11%

VIl 2004 49%
VIl 2004 49%
IX 2004 53%
X 2004 55%
XI 2004 57%
XI1 2004 62%
111 2005 66%

6% ENI
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O Kupowali nie mniej niz
poprzednio i nie tansze

[ Kupowali nie mniej niz & Kupowali mniej niz

poprzednio, ale tansze

CBOS

RYS. 6. ZMIANY JAKOSCI I ILOSCI CUKRU I WYROBOW CUKIERNICZYCH KUPOWANYCH
PRZEZ GOSPODARSTWA DOMOWE W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE

EKupowali mniej niz

poprzednio, ale nie tansze  poprzednio i tansze

VIl 2004 68%
VIl 2004 65% 8%
IX 2004 67% 9%
X 2004 68% 9%
XI 2004 70% 9% K
Xl 2004 71% 9% ¥
1112005 76% 5%

O Kupowali nie mniej niz
poprzednio i nie tansze

I Kupowali nie mniej niz

poprzednio, ale tansze

O Kupowali mniej niz
poprzednio, ale nie tansze  poprzednio i tansze

CBOS

RYS. 7. ZMIANY JAKOSCI I ILOSCI NABIALU (MLEKA, SEROW, JAJEK, MASEA) KUPOWANYCH
PRZEZ GOSPODARSTWA DOMOWE W CIAGU 30 DNI POPRZEDZAJACYCH SONDAZE

HKupowali mniej niz

| 3% 2

8% ¥

6% K4

%5%
00

VIl 2004 71%
VIl 2004 70%

IX 2004 72%

X 2004 74%
XI 2004 76%
Xl 2004 74%
111 2005 78%

W ciagu 30 dni przed marcowym sondazem respondenci czgsciej niz przed badaniem

grudniowym sktonni byli zaprzestawa¢ jakichkolwiek, a wigc zardwno jakosciowych, jak

i ilo$ciowych ograniczen przy zakupie wigkszosci towaréw konsumpcyjnych branych przez

nas pod uwagg. Dotyczy to przede wszystkim $rodkéw czystosci, benzyny i olejow

napgdowych (wzrost po 6 punktow), cukru i wyrobéw pochodnych (wzrost o 5 punktéw) oraz

migsa 1 wedlin, nabiatu, produktéw macznych, kawy i1 herbaty (wzrost po 4 punkty).
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Réznego rodzaju restrykcje zakupowe natomiast nieco czg$ciej niz poprzednio
stosowano przy nabywaniu gazet, czasopism i ksiazek (wzrost o 3 punkty). Zakup $§wiezych
warzyw 1 owocOw oraz ich przetwordéw, jak rowniez lekarstw, pieczywa, papierosow

1 alkoholi utrzymywat si¢ na podobnym poziomie jak pod koniec ubieglego roku.

Tabela 3
Kupowali nie mniej niz Kupowali mniej niz Kupowali
wczesniej wezesniej mniej lub/i
Kategorie produktow inie tansze | ale tansze | ale nie tansze | i tansze tansze
produkty
w procentach
VII <04 49 21 12 18 51
Migso i wedliny VIII 49 21 12 18 51
IX 53 22 9 16 47
X 55 22 8 15 45
XI 57 23 7 13 43
XII 62 21 6 11 38
111 05 66 18 6 10 34
Papierosy VII ‘04 68 15 10 7 32
VIII 70 19 6 6 30
IX 67 21 5 7 33
X 65 23 5 7 35
XI 68 23 5 4 32
XII 69 19 7 5 31
111 05 70 16 7 7 30
VII <04 68 7 20 5 32
Napoje alkoholowe (wodka, | VIII 73 6 16 5 27
Wwino, piwo) X 69 9 16 6 31
X 66 9 15 9 34
XI 65 9 20 6 35
XII 68 9 17 6 32
111 05 69 9 16 6 31
VII <04 68 13 12 7 32
Cukier i wyroby cukiernicze | VIII 65 12 15 8 35
IX 67 15 9 9 33
X 68 15 8 9 32
XI 70 15 9 6 30
XII 71 14 9 6 29
111 05 76 11 8 5 24
VII <04 71 8 16 5 29
Przetwory warzywne A1 74 6 17 3 26
i owocowe X 72 9 15 4 28
X 71 12 12 5 29
XI 71 10 15 4 29
XII 76 10 9 5 24
111 05 75 10 9 6 25
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Kupowali nie mniej niz

wczesniej

Kupowali mniej niz

Kupowali
mniej lub/i

wczesniej
Kategorie produktow inie tansze | ale tansze | ale nie tahsze | i tafisze tansze
produkty
w procentach
VII ‘04 71 14 12 3 29
Lekarstwa VIII 77 11 9 3 23
IX 73 12 11 4 27
X 73 16 7 4 27
XI 76 13 7 4 24
XII 76 13 8 3 24
III ‘05 76 13 7 4 24
VII ‘04 71 16 8 5 29
Nabiat (mleko, sery, jajka, VIII 70 16 8 6 30
masto) IX 72 16 6 6 28
X 74 17 4 5 26
XI 76 15 5 4 24
XII 74 16 5 5 26
III ‘05 78 14 5 3 22
VII ‘04 76 11 9 4 24
Swieze warzywa i owoce Vil 79 8 9 4 21
IX 76 11 9 4 24
X 74 14 8 5 26
XI 75 12 9 4 25
XII 73 13 9 5 27
111 <05 72 12 9 7 28
VII ‘04 73 17 7 3 27
Ttuszcze roslinne, np. VIl 73 14 8 5 27
margaryna, olej, oliwa IX 73 18 5 4 27
X 75 17 4 4 25
XI 77 16 4 3 23
XII 76 16 5 3 24
III ‘05 79 14 4 3 21
VII ‘04 75 13 8 4 25
Maka, makaron, kasza itp. VIII 72 14 9 5 28
IX 76 15 6 3 24
X 75 14 6 4 25
XI 78 13 5 4 22
XII 76 15 7 2 24
III ‘05 80 11 5 4 20
VII ‘04 76 7 12 5 24
Gazety, czasopisma, ksiazki | VIII 78 6 11 5 22
IX 75 8 11 6 25
X 76 9 9 6 24
XI 78 7 9 6 22
XII 80 8 7 5 20
III ‘05 71 6 11 6 23
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Tabela 3 (cd.)

Kupowali nie mniej niz Kupowali mniej niz Kupowali
wczesniej wezesniej mniej lub/i
Kategorie produktow inie tansze | ale tansze | ale nie tansze | itansze tansze
produkty
w procentach
Srodki czystosci (mydto, VIIL *04 81 16 1 2 19
srodki higieny osobiste;j, VIII 79 17 2 2 21
proszki i ptyny do prania IX 77 20 1 2 23
1 czyszczenia) X 76 21 1 ) 24
XI 79 18 1 2 21
XII 76 19 2 3 24
111 “05 82 15 1 2 18
VII <04 82 12 4 2 18
Kawa, herbata VIII 81 12 4 3 19
IX 78 16 4 2 22
X 77 17 3 3 23
XI 79 15 3 3 21
XII 79 15 4 2 21
111 “05 83 12 3 2 17
VII ‘04 79 7 10 4 21
Benzyna, oleje napgdowe VI 80 6 10 5 20
IX 78 8 10 4 22
X 79 9 9 3 21
XI 78 11 7 4 22
XII 77 9 11 3 23
111 “05 83 9 3 17
VII <04 81 11 6 2 19
Pieczywo VIII 81 8 7 4 19
IX 81 12 5 2 19
X 84 10 4 2 16
XI 85 9 3 3 15
XII 86 10 3 1 14
111 “05 87 8 4 2 14

* W obliczeniach pominigto osoby, ktorych gospodarstwa domowe nie kupowaly i nie kupuja danych produktow,
oraz niepotrafiace okresli¢ kierunku zmian w zakupach (100% = konsumenci danego produktu)

PRZEWIDYWANIA INFLACYJNE

W dalszym ciagu zdecydowana wigkszo$¢ polskiego spoleczenstwa pytana o to, czy
w najblizszych kilku miesiacach ceny w Polsce wzrosna, zmaleja czy raczej pozostana bez
zmian, wskazuje na podwyzki (67%). Jednak odsetek osob przewidujacych wzrost cen
produktow i ustug jest obecnie o 7 punktéw mniejszy niz w grudniu 2004 roku (wéwczas
wyniost 74%), a caty rozktad odpowiedzi przypomina ten z pazdziernika 2004 roku, kiedy to
po raz pierwszy zapytalis§my respondentdw o ich przewidywania dotyczace inflacji. Co piaty
badany (20%) uwaza, ze w najblizszych miesiacach ceny pozostang bez zmian, 2% respon-

dentow liczy na ich spadek, a co dziewiaty (11%) nie potrafi odpowiedzie¢ na to pytanie.
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CBOS

RYS.8. JAK PAN(I) SADZI, CZY, OGOLNIE RZECZ BIORAC, W CIAGU NAJBLIZSZYCH KILKU
MIESIECY CENY W POLSCE WZROSNA, ZMALEJA CZY RACZEJ POZOSTANA BEZ
ZMIAN?

(%)

X 2004

X1 2004

X1l 2004

I11 2005

B Wzrosng O Zmalejg @ Pozostang bez zmian O Trudno powiedzie¢

Na krétkoterminowe przewidywania ruchow cen wplywa niewatpliwie obiektywna,
ale takze subiektywna ocena warunkow materialnych respondentow. Najbardziej
pesymistyczne prognozy inflacyjne wysuwaja respondenci o najnizszych dochodach
przypadajacych na jedna osobg (do 300 zt) - 74% z nich sadzi, ze w najblizszej przysziosci
ceny wzrosna. Tego samego zdania jest nieco ponad polowa ankietowanych (53%) o
najwyzszych dochodach - powyzej 1200 zt na osobg. O wzro$cie cen moéwi roOwniez trzy
czwarte badanych oceniajacych swoje warunki materialne jako zte (76%). Przekonanie takie
wyraza natomiast 62% tych, ktorzy wtasne warunki materialne oceniaja jako dobre.

Podobne zrdznicowanie wystgpuje ze wzgledu na wyksztatcenie respondentow 1 ich
status zawodowy. Zagrozenie inflacja najrzadziej dostrzegaja osoby z wyzszym
wyksztatlceniem, stanowiace kadrg¢ kierownicza i inteligencjg, najwigksza za$ grupa
przewidujaca wzrost cen produktow i uslug sa respondenci z wyksztalceniem zasadniczym

zawodowym oraz robotnicy niewykwalifikowani (zob. tabele aneksowe).
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Wyniki marcowego sondazu wskazuja na postrzeganie cen towardw codziennego
uzytku jako coraz bardziej stabilnych w poréwnaniu z poprzednimi miesiacami, gtdéwnie tymi
z potowy ubieglego roku. Stopniowo maleja obserwowane wowczas zmiany w zachowaniach
konsumenckich, ktére przyjety formeg oszczedzania kosztem zarowno jakosci, jak i ilosci
nabywanych dobr. Wywotane one byly prawdopodobnie nie tylko realnymi podwyzkami, ale
tez zwiazanym z wej$ciem Polski do struktur Unii Europejskiej medialnym naglo$nieniem
pesymistycznych prognoz cenowych, stanowiacych niejako konieczny skutek owej integracji.
Obecnie w co trzecim gospodarstwie domowym oszczgdza si¢ przy zakupie migsa i wedlin,
napojow alkoholowych i papieroséw, a w co czwartym praktyka ta stosowana jest przy
nabywaniu warzyw 1 owocdéw oraz ich przetworéw, cukru i artykuldw cukierniczych,
lekarstw oraz prasy i ksiazek.

Negatywne zmiany konsumpcji sa szczegdlnie widoczne w przypadku oséb
oceniajacych wilasne warunki materialne jako zte. Respondenci z tej grupy wielokrotnie
czesciej niz oceniajacy swoj status materialny jako dobry przyznawali si¢ do stosowania
w ciaggu miesiagca poprzedzajacego sondaz ograniczen ilosciowych 1 jako$ciowych
wigkszosci nabywanych produktow. Prawidlowo$¢ ta znajduje rOwniez zastosowanie w
przewidywaniach inflacyjnych. Prze§wiadczenie o wzroscie cen produktéw 1 ustug w
najblizszej przysziosci jest zdecydowanie silniejsze u respondentow o niskim statusie

materialnym niz u tych, ktorzy oceniaja go jako mniej lub bardziej wysoki.

Opracowat

Rafal BOGUSZEWSKI
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Tabela 1. Zmiany ilosci i jakos$ci miesa i wedlin kupowanych przez gospodarstwa domowe
respondentdéw w ciagu 30 dni poprzedzajacych marcowy sondaz

oe

Nie mniej [Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdiem 66 18 6 10 986
Piet
Mezczyzni 70 17 3 9 469
Kobiety 63 19 8 10 517
Wiek
18-24 lat 78 10 5 7 147
25-34 73 18 4 5 178
35-44 63 20 5 13 156
45-54 64 20 7 9 219
55-64 53 27 8 12 128
65 lat i wiecej 66 14 6 15 157
Miejsce zamieszkania
Wies 68 17 6 8 357
Miasto do 20 tys. 63 23 2 12 124
20-100 tys. 69 12 7 12 192
101-500 tys. 66 17 6 11 189
501 tys.i wiecej mieszk. 62 26 5 8 124
Wyksztaicenie
Podstawowe 59 22 7 13 276
Zasadnicze zawodowe 64 22 4 10 253
Srednie 68 16 6 10 347
Wyzsze 89 6 3 2 110
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 90 5 5 0 64
Prac.umyst.niz.szczebla 75 17 5 3 89
Pracownicy fiz.- umyst. 67 23 2 7 88
Robotnicy wykwalifikowani 64 22 2 12 68
Robotnicy niewykwalifik. 69 15 4 12 58
Rolnicy 73 14 8 6 53
Pracujacy na wiasny rach. 79 7 10 4 29
Bierni zawodowo
Rencisci 48 24 10 19 106
Emeryci 66 17 6 11 206
Uczniowie i studenci 80 12 8 0 70
Bezrobotni 54 24 4 18 118
Gospodynie domowe 1 inni 58 26 6 10 37
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 76 14 3 7 142
spbdice witasdcicieli
prywatnych i panstwa 72 22 2 4 67
sekt. pryw. poza rolnict. 73 15 6 7 183
prywatnym gosp. rolnym 71 15 7 7 69
Dochody na Jjedna osobe
Do 300 z% 51 24 3 23 152
301-500 59 23 6 11 171
501-900 67 18 5 9 226
901-1200 82 10 7 1 85
Powyzej 1200 zi 86 6 9 0 56
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 44 29 6 21 307
Srednie 71 19 5 6 434
Dobre 87 4 6 3 244
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 64 13 10 13 75
Raz w tygodniu 69 18 5 8 487
1-2 razy w miesiacu 60 23 6 12 160
Kilka razy w roku 69 15 5 11 188
W ogdle nie uczestniczy 62 20 6 12 76
Poglady polityczne
Lewica 70 12 6 11 131
Centrum 67 19 6 9 275
Prawica 70 15 7 7 257
Trudno powiedzied 61 22 4 12 320




Tabela 2. Zmiany iloéci i jakos$ci cukru i wyrobdéw cukierniczych kupowanych
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przez gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu 30 dni poprzedzajacych

marcowy sondaz

oe

Nie mniej [Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogbdiem 76 11 8 5 987
Piet
Mezczyzni 79 11 6 4 472
Kobiety 74 11 9 6 516
Wiek
18-24 lat 75 8 10 8 149
25-34 86 8 5 1 179
35-44 76 14 6 4 156
45-54 717 13 6 3 218
55-64 69 14 11 7 126
65 lat i wiecej 71 10 9 10 159
Miejsce zamieszkania
Wies 78 11 6 4 362
Miasto do 20 tys. 79 9 5 6 124
20-100 tys. 76 10 7 6 190
101-500 tys. 69 12 14 5 190
501 tys.i wiecej mieszk. 77 12 5 5 121
Wyksztalcenie
Podstawowe 67 18 8 7 276
Zasadnicze zawodowe 78 12 6 4 257
Srednie 79 7 9 5 343
Wyzsze 88 3 6 4 111
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 88 3 8 0 64
Prac.umyst.niz.szczebla 85 9 4 2 87
Pracownicy fiz.- umyst. 81 9 9 1 87
Robotnicy wykwalifikowani 77 12 5 6 70
Robotnicy niewykwalifik. 72 11 7 10 59
Rolnicy 87 13 0 0 54
Pracujacy na wiasny rach. 85 6 8 0 28
Bierni zawodowo
Rencisci 63 18 10 9 107
Emeryci 75 9 9 7 205
Uczniowie i studenci 74 8 14 4 70
Bezrobotni 67 18 9 7 119
Gospodynie domowe i inni 83 10 0 8 37
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 83 9 5 4 144
spbdice wtasdcicieli
prywatnych i panstwa 82 11 5 1 67
sekt. pryw. poza rolnict. 81 7 8 3 181
prywatnym gosp. rolnym 85 9 4 2 70
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 66 17 9 7 155
301-500 75 14 6 6 173
501-900 77 8 8 6 224
901-1200 82 5 12 1 84
Powyzej 1200 zi 80 3 14 2 57
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 61 21 8 11 309
Srednie 82 9 7 2 434
Dobre 86 3 8 3 244
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 73 11 9 7 75
Raz w tygodniu 79 10 6 5 488
1-2 razy w miesiacu 66 16 12 6 158
Kilka razy w roku 79 9 8 4 188
W ogdle nie uczestniczy 76 10 9 5 78
Poglady polityczne
Lewica 80 6 9 5 130
Centrum 77 11 6 5 277
Prawica 76 12 8 4 254
Trudno powiedzied 74 12 8 6 322

CBOS
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Tabela 3. Zmiany ilo$ci i jakos$ci nabiatu (mleko, sery, jajka, maslo) kupowanego przez
gospodarstwa domowe respondentdéw w ciagu 30 dni poprzedzajacych marcowy

sondaz
(%)
Nie mniej [Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdiem 78 14 5 3 952
Piet
Mezczyzni 78 14 5 4 453
Kobiety 78 14 5 3 499
Wiek
18-24 lat 84 7 6 3 150
25-34 81 13 3 2 175
35-44 76 17 5 2 151
45-54 76 14 5 4 202
55-64 73 19 3 5 123
65 lat i wiecej 78 12 5 5 151
Miejsce zamieszkania
Wies 81 11 6 3 323
Miasto do 20 tys. 80 10 3 6 123
20-100 tys. 76 15 4 4 192
101-500 tys. 77 16 3 4 190
501 tys.i wiecej mieszk. 75 19 5 1 124
Wyksztalcenie
Podstawowe 72 18 4 7 256
Zasadnicze zawodowe 75 17 4 3 245
Srednie 82 10 6 2 342
Wyzsze 90 7 2 1 110
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 87 7 6 0 62
Prac.umyst.niz.szczebla 88 7 3 1 88
Pracownicy fiz.- umysk. 76 14 8 2 89
Robotnicy wykwalifikowani 77 14 3 6 68
Robotnicy niewykwalifik. 77 15 2 6 57
Rolnicy 85 9 6 0 41
Pracujacy na wiasny rach. 86 11 4 0 29
Bierni zawodowo
Rencisci 65 23 4 8 97
Emeryci 80 13 4 3 200
Uczniowie i studenci 88 6 6 0 70
Bezrobotni 69 19 5 7 113
Gospodynie domowe 1 inni 69 23 6 3 37
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 82 11 6 1 144
spbdice witasdcicieli
prywatnych i panstwa 85 13 1 0 67
sekt. pryw. poza rolnict. 81 10 4 5 182
prywatnym gosp. rolnym 77 12 9 2 57
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 65 23 4 8 146
301-500 75 18 5 2 165
501-900 80 10 5 4 221
901-1200 94 4 2 0 85
Powyzej 1200 zi 91 5 4 0 56
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 62 25 5 8 296
Srednie 83 12 4 2 415
Dobre 91 3 5 1 242
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 84 12 1 3 73
Raz w tygodniu 78 14 4 4 461
1-2 razy w miesiacu 71 20 6 4 154
Kilka razy w roku 81 10 5 3 185
W ogdle nie uczestniczy 79 11 6 4 79
Poglady polityczne
Lewica 79 8 5 8 131
Centrum 79 14 4 2 274
Prawica 80 15 4 1 242
Trudno powiedzied 75 15 5 5 303
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Tabela 4. Zmiany ilo$ci i1 jakos$ci pieczywa kupowanego przez gospodarstwa domowe
respondentéw w ciagu 30 dni poprzedzajacych marcowy sondaz

oo

Nie mniej |Nie mniej, |Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| i tansze osbéb
tansze
Ogdtem 87 8 4 2 994
Ptet
Mezczyzni 88 7 3 2 476
Kobiety 86 8 4 2 518
Wiek
18-24 lat 92 4 3 1 147
25-34 93 4 3 0 179
35-44 86 10 3 1 156
45-54 86 9 4 1 222
55-64 78 14 5 2 129
65 lat i1 wiecej 84 7 4 5 161
Miejsce zamieszkania
Wies 89 6 4 1 362
Miasto do 20 tys. 90 7 2 1 125
20-100 tys. 81 11 5 3 194
101-500 tys. 86 8 4 2 191
501 tys.i wiecej mieszk. 86 9 4 1 123
Wyksztaicenie
Podstawowe 81 11 4 4 279
Zasadnicze zawodowe 84 10 5 1 256
Srednie 90 6 3 1 348
Wyzsze 94 3 3 0 111
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 95 0 5 0 64
Prac.umysl.niz.szczebla 93 4 3 0 87
Pracownicy fiz.- umysi. 93 4 3 0 88
Robotnicy wykwalifikowani 86 8 3 2 71
Robotnicy niewykwalifik. 92 4 4 0 58
Rolnicy 91 7 0 3 54
Pracujacy na witasny rach. 89 8 4 0 29
Bierni zawodowo
Rencisci 73 17 5 4 108
Emeryci 86 8 4 2 210
Uczniowie i studenci 95 4 1 0 68
Bezrobotni 78 14 4 3 119
Gospodynie domowe i inni 85 4 8 2 38
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 90 4 6 0 145
spbice witascicieli
prywatnych i panstwa 91 6 2 0 67
sekt. pryw. poza rolnict. 94 3 2 1 183
prywatnym gosp. rolnym 93 5 0 2 70
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 75 17 5 3 154
301-500 85 9 6 0 171
501-900 87 6 4 3 230
901-1200 96 2 1 0 85
Powyzej 1200 zi 96 0 4 0 56
Ocena wilasnych war. mater.
Zte 73 18 5 5 312
Srednie 92 4 4 0 436
Dobre 95 2 2 0 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 82 8 8 2 77
Raz w tygodniu 88 8 2 2 491
1-2 razy w miesiacu 82 10 5 3 160
Kilka razy w roku 91 7 2 0 187
W ogdle nie uczestniczy 80 8 9 3 78
Poglady polityczne
Lewica 86 8 4 2 133
Centrum 88 7 3 2 277
Prawica 88 7 5 1 256
Trudno powiedziecé 85 9 4 2 326
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Tabela 5. Zmiany ilosci i jakos$ci $wiezych warzyw i owocdw kupowanych
przez gospodarstwa domowe respondentdédw w ciagu 30 dni poprzedzajacych

marcowy sondaz

o\°

(

)

Nie mniej [Nie mniej, [Mniej, ale Mniej Liczba
i nie ale tansze|nie tansze| 1 tansze osbéb
tansze
Ogdtem 72 12 9 7 942
Piet
Mezczyzni 75 11 8 6 452
Kobiety 68 13 11 8 490
Wiek
18-24 lat 71 6 13 10 145
25-34 82 9 6 4 177
35-44 66 15 10 9 153
45-54 70 16 11 3 205
55-64 70 16 6 8 117
65 lat i wiecej 69 11 10 10 145
Miejsce zamieszkania
Wies 74 11 8 6 327
Miasto do 20 tys. 69 15 9 8 119
20-100 tys. 73 10 10 7 188
101-500 tys. 72 11 8 9 188
501 tys.i wiecej mieszk. 65 18 12 5 120
Wyksztaicenie
Podstawowe 66 15 10 9 252
Zasadnicze zawodowe 71 13 9 7 244
Srednie 73 13 9 5 336
Wyzsze 82 2 9 6 111
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 82 4 6 8 64
Prac.umyst.niz.szczebla 76 13 8 4 87
Pracownicy fiz.- umyskt. 72 11 12 5 88
Robotnicy wykwalifikowani 78 11 4 8 69
Robotnicy niewykwalifik. 77 7 8 9 54
Rolnicy 81 9 9 2 48
Pracujacy na wiasny rach. 79 8 13 0 28
Bierni zawodowo
Rencisci 63 18 9 9 96
Emeryci 71 14 9 7 190
Uczniowie 1 studenci 79 8 11 3 69
Bezrobotni 58 17 12 13 113
Gospodynie domowe i inni 63 15 14 8 37
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 76 9 9 6 139
spbice wtascicieli
prywatnych i panstwa 80 8 6 6 67
sekt. pryw. poza rolnict. 76 10 8 6 183
prywatnym gosp. rolnym 76 12 10 1 64
Dochody na jedna osobe
Do 300 z% 57 17 10 16 144
301-500 70 14 13 3 156
501-900 72 11 10 6 217
901-1200 81 7 8 4 84
Powyzej 1200 zi 87 4 6 3 55
Ocena wiasnych war. mater.
Zte 53 23 11 13 285
Srednie 75 10 9 5 414
Dobre 88 3 7 2 243
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 71 10 10 8 72
Raz w tygodniu 74 12 7 7 455
1-2 razy w miesiacu 60 15 15 9 155
Kilka razy w roku 76 12 9 3 183
W ogdéle nie uczestniczy 69 10 12 9 76
Poglady polityczne
Lewica 69 13 9 9 129
Centrum 72 11 9 7 270
Prawica 73 12 11 3 244
Trudno powiedzieé 71 12 7 9 295




Tabela 6. Jak Pan(i) sadzi,

-23 -

czy, ogdlnie rzecz biorac,
miesiecy ceny w Polsce wzrosna,

w ciagu najblizZszych kilku

zmaleja czy raczej pozostana bez zmian?

(%)

Wzrosna Zmaleja Pozostanag Trudno Liczba
bez zmian |powiedziec osbéb
Ogdiem 67 2 20 11 1025
Piec
Mezczyzni 67 1 21 11 488
Kobiety 68 2 19 11 537
Wiek
18-24 lat 70 3 23 4 157
25-34 71 1 22 6 184
35-44 64 1 25 10 158
45-54 67 2 22 9 226
55-64 67 1 17 16 130
65 lat i wiecej 65 1 12 21 170
Miejsce zamieszkania
Wies 66 2 18 14 378
Miasto do 20 tys. 75 1 16 8 127
20-100 tys. 63 0 26 11 201
101-500 tys. 72 1 20 7 194
501 tys.i wiecej mieszk. 62 3 23 12 125
Wyksztatcenie
Podstawowe 67 1 14 19 293
Zasadnicze zawodowe 72 1 17 9 261
Srednie 68 2 23 7 357
Wyzsze 56 2 37 5 114
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 55 4 36 5 64
Prac.umyst.niz.szczebla 66 2 29 3 92
Pracownicy fiz.- umyskt. 67 2 18 14 90
Robotnicy wykwalifikowani 69 1 26 3 73
Robotnicy niewykwalifik. 81 1 9 9 61
Rolnicy 69 0 19 12 54
Pracujacy na wiasny rach. 67 0 27 7 30
Bierni zawodowo
Rencisci 64 1 20 16 112
Emeryci 68 1 12 19 216
Uczniowie i studenci 67 1 28 5 76
Bezrobotni 71 3 19 7 120
Gospodynie domowe i inni 58 2 24 15 38
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 71 2 23 4 152
spbice wtascicieli
prywatnych i panstwa 70 0 24 6 67
sekt. pryw. poza rolnict. 64 2 25 8 187
prywatnym gosp. rolnym 65 0 20 15 70
Dochody na Jjedna osobe
Do 300 z% 74 1 14 10 159
301-500 65 1 23 11 178
501-900 66 2 21 10 234
901-1200 68 1 24 7 87
Powyzej 1200 zi 53 0 37 9 58
Ocena wilasnych war. mater.
Zte 76 1 13 10 317
Srednie 64 2 21 13 455
Dobre 62 1 29 8 253
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 68 2 17 13 78
Raz w tygodniu 69 2 18 11 504
1-2 razy w miesiacu 66 2 24 9 163
Kilka razy w roku 61 2 25 12 192
W ogdle nie uczestniczy 74 2 17 8 86
Poglady polityczne
Lewica 70 1 21 8 135
Centrum 64 2 24 10 281
Prawica 65 2 26 7 263
Trudno powiedzieé 71 1 13 15 344
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