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%%B&S NASZE UBRANIA

O Polacy najczsiciej kupup ubrania wygodne (84%), tanie (55%)
i eleganckie (28%). Maszjednak o tym,zeby byly one przede
wszystkim wysokiej jakéci, dobre gatunkowo (54%), na co
obecnie mge sobie pozwoti jedna pita (21%). Eleganckie
ubrania chciatoby nosiprawie dwa razy wicej oséb (47%), i
czyni to obecnie. Markowe sim kupuje co dwunasty badany
(8%), a marzy o nich prawie co trzeci (30%).

O W ciagu roku poprzedzagego sonda Polacy wydawali na
ubraniasrednio miesicznie 146 zt. Rénica medzy przecgtnymi
wydatkami mzczyzn i kobiet byta znikoma (niespetna 2 zi).

O Dla wiekszaci ankietowanych nie stawi problemu znalezienie
w ofercie handlowej ubraniaktére odpowiadatoby im pod
wzgledem estetycznym i rozmiar(odpowiednio: 61% i 67%
twierdzi, ze jest to tatwe). Prawie co czwarty badany (23%) ma
trudnaci  z dobraniem stroju w odpowiednim dla siebie
rozmiarze, a nieco wksza grupa (28%) - ze znalezieniem ubra
ktére by im st podobaly. Odsetek 6b, ktérym odpowiadaj
ceny ubra (45%), jest taki sam jak odsetek ocequgch, ze
trudno jest im znal& ubrania ,na ich kieszé (44%).

O Najczsciej wskazywane miejsca zakupow odgieto sklepy,
w ktorych mana naby ubrania ranych marek (13%
ankietowanych zazwyczaj tam kupuje, a dalsze 30% € do
czgsto) oraz bazary i sprzedawcy uliczni (odpowiednio: 12%
i 27%). Ponad potowa badanych (51%) deklarage,nigdy nie
robi zakupéw w firmowych, markoyeh sklepach, prawie tyle
samo (53%) nigdy nie kupuje w sklepach zywam, tanh
odzieza.

Q Zaréwno u kobiet, jak i u mtczyzn najbardziej ceniony jest
elegancki, klasyczny sposob ubierania. sbpadgrod damskich
strojow czsciej niz inne krytykowane & takie, ktére zbytnio
eksponuy ciato, odstaniaj zbyt wiele, natomiast najegcie]
wymieniary wadh meskich ubra jest niechlujny wygid.

O Wicgkszaci Polakédw podobaj sie gicbokie dekolty i krotkie
spodniczki noszone przez kobiety. W kwestii ubra
odstaniagcych brzuch zdaniaaspodzielone. Natomiast ponad
80% badanych nie akceptuje noszenia kolczykbw w nosie
zaréwno przez kobiety, jak igaczyzn.

O Powszechne jest przekonanieze sytuacje wymagage
szczegOlnego, Gwictnego stroju to przede wszystkigluby
i pogrzeby.

Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia’ (181), 3-6 czerwca 2005 roku, reprezentatywna préba losowa
dorostych mieszkiacdw Polski (N=1037).



Lato bardziej ni zima sprzyja m§leniu o modzie - odwieszamy do szaf
cigzkie, ciepte ptaszcze i glamy po ubraniazejsze i bardziej kolorowe. Nie kdy jednak
ma ocho¢ podporadkowywa sig coraz szybciej zmieniggym sk w modzie trendom. Aby
sprawdzé, co na temat strojow ray Polacy, postanowiimy zapyta', jakie ubrania
zazwyczaj kupwj, a jakie najbardziej chcieliby nésizapytalimy rowniez, ile rGznych ubra
Polacy kupili w cagu ostatniego roku i jakie kwytna nie przeznaczyli, a tak - gdzie
najchetniej dokonug zakupdw.

Stro) maze by (w sposéb mniej lub bardziéyiadomy i celowy) wyrazem naszych
poghdéw, a jednoczZmie komunikowda otoczeniu, jak zajmujemy pozye spoteczn.

W historii ludzkaci podstawowa funkcja ubrania echrona przed zimnem czy innymi
warunkami zewetrznymi, np. przed owadami - mogta nigdy nie¢hgdym, natomiast
kanony okrélajace, co jest stosowne, ewoluowaty g wiekow i byly réne dla r@nych
kultur’. Mozemy sk tudzi¢, ze daleko odeszliny od naszych ,dzikich” przodkéw i nie
nadajemy naszym strojom magicznych znaczde przecig nadal uwaamy, ze niektore
okazje wzyciu wymagaq szczegOllnego stroju, oktenego spotecznymi normami, a sposoby
ubierania si bliznich potrafy wciaz budzit wiele kontrowersjl. Cze$¢ pytaa paswiecilismy
zatem temu, co obecnie Polacy aprabaj co im s nie podoba w sposobach ubierania si

innych, oraz sytuacjom wymagaym stroju innego iicodzienny.

JAKIE UBRANIA POLACY KUPUJ A, O JAKICH MARZ A

Pytapc ankietowanych, jakie ubrania najéziej kupup dla siebie, prossmy ich
o wybranie z podanej listy trzechech najlepiej je charakteryagych. Zdecydowana
wicksza¢ (84%) wskazata na wygedako podstawowe kryterium, ktorym Kieruje: girzy
zakupie ubra. Drugim pod wzgidem czstasci wskaza (55%) czynnikiem okazataesniska

cena.

! Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (181) zrealizowano w dniach 3-6 czerwca 2005 rokuaoej licz
1037 oséb reprezentatywnej prébie losowej dorostych miésakaPolski.

2 Patrz np.: M. Touissant-Samatistoria stroju, Warszawa 2002; N. EliaBrzemiany obyczajow w cywilizagji
Zachodu, Warszawa 1980.

® Przyktady mana znalé¢ chatby na forum internetowym ,Gazety Wyborczej” §@oeconym modzie:
forum.gazeta.pl



CBOS
RYS. 1.JAKIE UBRANIA NAJCZ ESCIEJ KUPUJE PAN(I) DLA SIEBIE?
Wygodne, takie, w ktérych czuje 0
sie swobodnie | | 84%
Tanie | 55%
Eleganckie | | 28%

Modne, "na czasie" I:I 21%
Wysokiej jakosci, dobre gatunkowo |:| 18%
Ukrywajace niedoskonatosci figury I:I 17%
Nietypowe, inne niz nosza wszyscy |:| 8%

Markowe |:| 8%

Seksowne, takie, w ktérych wzbudzam |:| 20
zainteresowanie pici przeciwnej 0

Inne |:| 3%
Trudno powiedzie¢ |:| 2%

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewabadani mogli wybr&z podanej listy trzy odpowiedzi

Pozostate cechy byly wskazywane przez zdecydowanie mniejsze liczebnie grupy.
Ponad jedna czwarta badanych (28%) zayae wane jest, aby ubranie bylo eleganckie,
jedna pata (21%) deklarujeze kupuje stroje modne i ,na czasie”, nieco mnigj o paty
(18%) kieruje si przy zakupie wysak jakascia odziery i prawie tyle samo (17%) zwraca
uwag: na to,zeby ubranie maskowato niedoskorsaidigury.

Nietypowa¢ stroju, a take jego mark uznat za wane co dwunasty respondent
(po 8% wskazd), to z&, by ubranie bylo seksowneyzbudzalo zainteresowanie pici

przeciwnej - zaledwie co @idziesaty (2%).

Rzeczywisté¢ czgsto rozmija s§ z marzeniami, dlatego badanym zadal rownie
pytanie dotyczce strojéw, jakie chcieliby nasi o jakich marz. Okazato sj, ze ponad
potowa Polakow (54%) kupowataby, gdyby miata afiveosé, ubrania dobre gatunkowo -
obecnie czyni tak zaledwie coapi. W tym aspekcie mniej istotne jest kryterium wygody,
chaé zajmuje drugie co do waosci miejsce - wskazata je niehpotowa badanych (48%),

prawie tyle samo co kryterium elegancji (47%).



CBOS
RYS. 2.JAKIE UBRANIA CHCIAL(A)BY PAN(I) NOSI €, O JAKICH PAN(I) MARZY?
Wysokiej jakosci, dobre gatunkowo | | 54%
Wygocne: ki i caue | o
Eleganckie | | 47%
Modne, "na czasie" | | 32%
Markowe | | 30%

Tanie | |12%
Ukrywajace niedoskonatosci figury I:I 8%

Nietypowe, inne niz nosza wszyscy |:| 8%

Seksowne, takie, w ktérych wzbudzam |:| 3%
zainteresowanie pici przeciwnej

Inne |:|2%
Trudno powiedzie¢ I:I 6%

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewabadani mogli wybr&z podanej listy trzy odpowiedzi

Polacy chcieliby nogi zdecydowanie e%ciej niz czynia to rzeczywécie, ubrania
modne i markowe - o takich wéiaie marzy prawie jedna tzia (odpowiednio: 32% i 30%).
Marzenia pozwalaj zapomnié o niedostatkach portfela czy agnej figury, dlatego aspekt
ekonomiczny i ,korekcyjny” badani wskazmli rzadziej (odpowiednio: 12% i 8%) mi
wtedy, gdy odpowiadali na pyitee, jakie ubrania rzeczywdie kupuj. Odsetek wskazana
nietypowa¢ i seksowné¢ ubrar wiasciwie sie nie zmienit - mae to oznaczg ze ci, ktorzy
chcieliby nost takie ubrania, na ogot realizugswoje marzenia. Nieliczni badani (6%) nie
potrafili okresli¢, jakie stroje im odpowiadaj

Wybor okré&lonych cech ubta roznicuje przynalenos¢ do poszczegolnych grup
spotecznych. Najistotniejsze kryterium, czyli wygoda, jest uniwersalngnevwa podobnym
stopniu dla wszystkich, ale junp. nisk cere zdecydowanie eZciej niz przecgtnie
wskazuj, co oczywiste, osoby mniej zavre, zle oceniagce wkasne warunki materialne,
gorzej wyksztatcone. Istotna, cher mniejszym stopniu, jest rowriavielkosé¢ miejscowdci,

w ktérej mieszka badani - im ona mniejsza, tym mwaejsza jest niska cena ubrania.
Na postrzeganie ceny jako iveego kryterium wptyw ma tade wiek ankietowanych. Okazuje
sig, ze najmtodsi g najmniej oszczdni - zaledwie co trzeci wymienia nigkerg jako istotra
cecle kupowanego ubrania (zob. tabele aneksowe).

Z kolei jakas¢ kupowanej odziey czgsciej niz przecetnie wskazuj badani dobrze

zarabiagcy, lepiej wyksztatceni, mieszkaly w dwych miastach. Mzczyzni nieco czsciej
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niz kobiety kieruj sie jakoscia kupowanych ubrmga a wyranie czsciej - mark (11%
mezczyzn wobec 4% kobietNatomiast kobiety nieco egciej wybieraj stroje nietypowe,
inne niz nosz wszyscy (deklaracje takie sktada co dztsk nich), ponadtozgedna czwarta
kobiet preferuje ubrania umldwiajace maskowanie defektow figury. Teeby ubranie byto
markowe, istotne jest w wkszym stopniu dla najmtodszychdsmych, z ktérych co czwarty
wymienia t ceclg jako wana, natomiast z wiekiem znaczenie marki ubrania maleje.
Im starsi § respondenci, tym mniej wae dla nich jest rownieto, by ubranie bylo modne.
To kryterium w wgkszym stopniu bier pod uwag osoby dobrze ocenigje wiasne warunki
materialne. Co ciekawe, mato znaca w tym przypadku jest wielké miejsca zamieszkania

- jedynie osoby z najwkszych miast nieco rzadziejznpozostate deklaryj ze istotne jest dla

nich, by stroj byt ,na czasie” (por. tabele aneksowe).

Sparéd analizowanych grup wykdiaja sSie szczegOllnie uczniowie i studenci.

W naszym badaniu jest to grupsunkowo mata liczebnie, jedrakpoczynione obserwacje

sa na tyle ciekaweze warto je przynajmniej zasygnalizo§va

Tabela 1
Odpowiedzi uczniéw Ogotem
Jakie ubrania najezciej kupuje Pan(i) dla siebie? i studentow (N=59)
w procentach

Wygodne, takie, w ktorych czupic swobodnie 81 84
Modne, ,ha czasie” 47 21
Wysokiej jakdci, dobre gainkowo 38 18
Markowe 26 8
Eleganckie 26 28
Tanie 21 55
Nietypowe, inne rii nosz, wszyscy 17 8
Ukrywajace niedoskonakei figury 14 17
Seksowne, takie, w ktorych wzbudzam
zainteresowanie pici przeciwnej 10 2
Inne 0 3

Trudno powiedzié 0 2

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewabadani mogli wybr&z podanej listy trzy odpowiedzi

Podobnie jak dla ogo6tu badanych, najwigjsz dla uczniow i studentéw cegh

ubrania jest jego wygoda. Jednakdrugie co do wanosci kryterium, jakim kieruje si ogot,

czyli niska cena ubrania, w deklaracjach osélaeyzh seé znalazto si dopiero na széstym

miejscu (21% wskazd. Okazato sj, ze zdecydowanie istotniejsze dla nich jestyy ubranie

bylo modne, wysokiej jakwmi i markowe. Jak widg stereotyp biednego studenta

W wyciagnigtym, szarym swetrze nadg odtozy¢ do lamusa.
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To, jakie ubrania Polacy najgzxiej kupup, réznicuje ich w znacznie wkszym
stopniu nk to, o jakich marz Najwigksze ranice dotycz jakosci stroju oraz jego marki.
Ludzie miodzi, lepiej wyksztalceni oraz miesakg najwikszych miast ogciej niz inni
deklarup, ze chcieliby nosi ubrania markowe i modne, chaie naley zapoming, ze
i wsrod osoéb starszych, stabiejyksztatconych, mieszkagych na wsi i w matych miastach
wiecej niz obecnie chciatoby méeubrania zarbwno wysokiego gatunku, jak i znanych marek.
Kobiety nieco czsciej niz mezczyzni deklaruj, ze chciatyby nosi ubrania eleganckie

i modne, dla pandéw #anieco waniejsza jest wygoda i dobra marka.

| LE UBRAN KUPUJA POLACY I ILE NA NIE WYDAJ A

Chcielsmy sprawdz, ile ubrax kupuje Polak w a@gu roku, zapytasimy wiec

0 zakupy podstawowych elementéw stroju.

Tabela 2
Prosze powiedzég ile w ciagu 0 1 2 3 4 5 sztukl Liczba
minionych 12 miesicy kupit(a) iwigcej | sztuk
Pan(i) dla siebie: w procentach srednio
- koszul lub bluzek (wliczag w to

koszulki typu T-shirt aywane jako

ubranie, a nie bielizna) 25 10 17 13 11 25 3,92
- spodni (nezczyzni) badz spodni,

spédnic, sukienek (kobiety) 28 21 24 14 6 8 1,92
- par butéw (wszelkie rodzaje

obuwia) 19 26 26 17 6 6 1,89
- swetrow 48 22 16 7 3 4 1,17
- plaszczy, kurtek, innych okéy mniej

wierzchnich 46 37 13 3 1 niz 0,5 0,77
- garnituréw i marynarek

(mezczyzni) badz kostiumow, mniej

garsonekzakietow (kobiety) 63 25 8 3 niz 0,5 1 0,56

Pominkto ,trudno powiedzié” (nie wiccej niz 2% wskaza w przypadku kadego z punktow)
Przy obliczaniusrednich uwzgidniono wartdci ,0”, a wiec takze osoby, ktére w ogole nie dokonywaly
zakupow

W ciagu minionych dwunastu miesly badani kupilisrednio po trzy koszule lub
bluzki, przy czym jedna czwart(25%) kupita ich co najmniej ¢ i tyle samo o0sob (25%)
nie nabyto ani jednej. Nieco mnikjipowano spodni, spddnic lub sukienedtednio po dwie
sztuki, 28% ankietowanych zdecydowate sa zakup co najmniej trzech par spodni czy te
trzech spddnic. Podobnie ksztadtigie rozklady odpowiedzi dotyazych zakupow obuwia,

chat warto zauway¢, ze buty g tym elementem ubrania, ktory kupowato najwej osob -
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cztery piate badanych (81%) nabyto ahgedm pak. W ciagu ostatniego roku Polacy kupili
rowniez srednio po jednym swetrze, ptaszczu lub kurtce ¢ghrawie potowa nie kupita ani
jednego. Tylko co siédmy zdecydowat sia zakup co najmniej trzech swetréw, a jedynie co
dwudziesty pity - trzech i wecej ptaszczy lub kurtek. Najrzadziej kupowanym elementem
garderoby byly garnitury i marynarki (dlagatzyzn) oraz kostiumy, garsonkizakiety (dla
kobiet) - jedna czwarta badanych (25%yeldarowata kupno jednej sztuki takiej odzie

a co 0smy (12%) przynajmnidjvoch. Prawie dwie trzecie ankietowanych (63%) w ogole nie

dokonato takiego zakupu.

Tabela 3
lle w ciagu minionych 12 miescy kupit(a) Pan(i) dla siebie:
koszul, spodni, par butow swetréw ptaszczy,| garnituréw,
bluzek spodnic kurtek garsonek
srednio (liczba sztuk)
Ogotem 32 | 1,9 | 1,9 | 1,2 | 08 | 0,6

Wiek
18-24 lat 55 3,3 2,7 2,2 1,2 0,6
25-34 4,7 2,7 2,4 1,6 1,1 0,6
35-44 3,4 2,2 2,0 1,2 0,8 0,7
45-54 2,5 1,5 1,8 0,9 0,7 0,6
55-64 2,3 1,2 1,6 0,7 0,6 0,6
65 lat i wiecej 1,3 0,7 0,9 0,5 0,3 0,4
Wyksztatcenie
Podstawowe 1,6 1,1 1,3 0,6 0,5 0,3
Zasadnicze
zawodowe 2,9 1,7 1,8 1,1 0,7 0,5
Srednie 4,3 2,3 2,2 1,5 0,9 0,7
Wyzsze 5,2 3,3 2,6 1,8 1,1 1,1
Dochody na jedry osole
Do 300 zt 1,8 1,3 1,3 0,7 0,5 0,2
301-500 3,2 1,9 2,0 1,2 0,9 0,6
501-900 3,1 1,7 1,8 1,0 0,7 0,6
901-1200 3,0 2,0 2,1 1,2 0,9 0,6
powyzej 1200 zi 5,3 3,5 29 1,9 1,0 1,3
Ocena wiasnych warunkéw materialnych
Zte 2,2 1,3 1,3 0,8 0,5 0,3
Srednie 3,2 1,9 1,9 1,2 0,8 0,6
Dobre 4,7 2,9 2,5 1,7 1,1 0,9
Miejsce zamieszkania
Wies 2,7 1,6 1,7 1,1 0,6 0,5
Miasto do 20 tys. 2,8 1,9 1,9 1,2 0,8 0,6
20-100 tys. 3,6 2,0 1,9 1,1 0,8 0,6
101-500 tys. 3,8 2,1 2,0 1,4 0,9 0,5
501 tys. i wecej 4,0 2,6 2,2 1,4 0,8 0,8
Pte¢
Mezczyzni 3,2 1,9 1,8 1,1 0,9 0,4
Kobiety 3,3 1,9 2,0 1,3 0,7 0,7

Srednie zostaty obliczone z uwzghieniem 0sob, ktére w ogdle nie dokonywaty zakupow
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Czynnikiem najbardziej tmicujacym ilos¢ kupowanych ubta jest wiek. Najmiodsi
badani kupuj najwigcej, a im starsi, tym agza przeginie liczba zakupionych sztuk odzje
Jedynym wyjtkiem od tej reguly jest liczba kumych w ostatnim roku garniturow lub
garsonek.

Liczba kupowanych ubfarosnie wraz z poziomem wyksztatcenia badanych oraz
wielkoscia miejsca ich zamieszkania. Ponadt@aej ubra niz inni kupup osoby osigajce
wysokie dochody i uwajace wkasne warunki materialne za dobre.

Whbrew rozpowszechnionemu stereotypowi o zawsartkobiecych szaf, tdnice co do
sredniej liczby ubra zakupionych przez kobiety i g¢iczyzn, § minimalne. W cigu
dwunastu miescy poprzedzagcych sonda kupowali oni przegitnie tyle samo koszul czy

bluzek, spodnic czy spodni, a nawet butow!

Badanych zapytaliny rowniez, ile pientdzy w chgu ostatniego roku wydawali
przecetnie miesgcznie na ubrania, buty, bielignOkazuje si, ze 12% ankietowanych nie
poniostozadnych kosztow, poniewanie kupowato ubna Wigkszas¢ (61%) wydawata w tym
czasie na ubrania, buty i bielizdo 100 zt miesicznie, w tym 15% badanych - nieee€j niz
20 zi, a jedna czwarta - od 21 zt do 50 zt.dafki kolejnych 15% ankietowanych wynosity
od 101 zt do 200 zt. Niewielu respondentow (§%@eznaczyto na ten cel od 201 zt do 500 zi,
a nieliczni (4%) wydali ponad 500 zi.

CBOS

RYS. 3. ILE PIENI EDZY WYDAWAL(A) PAN(I) PRZECI ETNIE MIESI ECZNIE NA UBRANIA,
BUTY, BIELIZN E W CIAGU OSTATNICH 12 MIESI ECY?

1zt-20z

N=848*
21 zt - 50 zt

201 zt - 500 zt
51 zt- 100 zt

101 zt - 200 zt

Srednio 146,10 zt

* Przy obliczeniach pomigto odpowiedzi ,trudno powiedz&
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Polacy przeznaczali na ubrardi@dnio miesicznie prawie 150 zt (gdyby uwzgini¢
wytacznie te osoby, ktére ponioshakiekolwiek wydatki, srednia kwota wyniostaby
mieskcznie 166 zi).

Podobnie jak w przypadku #oi kupowanych ubma réwniez w kwestii
przeznaczanych na nie piedry odpowiedzi razczyzn i kobiet rania si¢ nieznacznie:
panowie wydawali na ubrangaednio 145 zi, panie za 147 zt (przy czym wgicej kobiet ni
mezczyzn w ogole nie kupowato ulita Najwieksze znaczenie ma tu poziom wyksztatcenia
i ocena whasnych warunkéw materialnych: osolaylepiej wyksztatcone i dobrze oceniz
SWoja sytuacg materialm wydap na ubrania zdecydowanie @@ej niz przecetnie, srednia
w tych grupach wynosi odpowiednio 281 zt (azevprawie dwa razy wcej niz wsréd ogotu
badanych) i 235 zi. Najmniej wydajosoby stabo wyksztatconeZle oceniajce whasne
warunki materialne, svdéd nich rownie najwyzszy jest odsetek tych, ktére przeznagzm
ubrania mniej i 20 zt mies¢cznie albo w ogéle ich nie kupufpor. tabele aneksowe).

Mniejsze znaczenie hiw przypadku iléci kupowanych ubra ma natomiast wiek
badanych. Najmtodsi (m&y od 18 do 24 lat) przeznaczaja odzie i buty kwoty wyzsze
niz przecetnie, jednak nie g grum, ktéra wydaje najwecej. Zdecydowanie wygze sumy
wydaja bowiem osoby w wieku od 25 do 34 lat. Oznacza¢onajmiodsi kupuj co prawda

najwiccej ubra, ale nie g to ubrania najdresze (zob. tabele aneksowe).

Co pity respondent (19%) twierdzke w cagu minionych dwunastu miesy nie
kupit ani jednej pary butéw. Nowkoszule lub bluzki, spodnieadiz spodnice nie znalaztyesi
w szafach co czwartej osoby (odpowiedn5% i 28%). Prawie potowa badanych nie
dokonata w cjgu ostatniego roku zakupu swetra (48@aszcza lub kurtki (46%), a niemal
dwie trzecie (63%) nie nabyltadnego garnituru, kostiumu, garsontakietu czy marynarki
(por. tabet 2). Zapytalimy wigc, jakie byly powody rezygnacji z tych zakupow.

We wszystkich przypadkach nagéeziej wskazywanym powodem byt brak potrzeby
zakupu okrélonego elementu stroju. Ponad potobadanych, ktérzy deklarowate w cagu
ostatnich dwunastu miesy nie kupowali butéw, koszul lub bluzek, spodni czy spédnic,
swetrow, ptaszczy, garniturOw oraz garsonek, twierdz@ayystarcz im te ubrania, ktére
maj. Drugim istothnym powodem rezygnacji z zakupu ubrhyt brak piengdzy.
Niekupowanie w ceigu ostatniego roku butdéw, koszul lub bluzek oraz spédnic i spodni (czyli

elementéw odzigy na ogot czsciej noszonych, a zatem szybcigj suzywajacych i bardziej
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potrzebnych ri pozostate uwzgtinione w badaniu) deklaruponad jedna trzecia badanych,

a w przypadku bardziej trwatych i mniej unimsalnych swetréw, ptaszczy i kurtek oraz
garnituréw lub garsonek nieco mniejsza grupa (od 28% do 30%). Pozostate powody, czyli to,
ze odzie kupuje kt@ inny, lub to,ze w ofercie rynkowej nie znalaztyesiakie ubrania, ktore

podobatyby si kupupcemu, wskazywali nieliczni.

Tabela 4
Nie potrzebuj: | Brak pienedzy, Ktos inny Nie Inne powody
te, ktére mam, | nie st& mnie Z mojego znalazte(a)m
mi wystarca na nie gospodarstwa | takich, ktore by
domowego | mi sie podobaty
kupuje mi
Dlaczego nie ubrania
kupowat@Pan()f 9 | =z | x |o |z | x|lolz|l=|o|lz|xlo|z=z|=
Q @ o «Q @ o «Q @ o «Q ) o Q @ o
O N- O [e) N- O O N- O [e) N- O O N- O
s | 8|3 5|8 |2|d|8 a|5 |8 |a|lad|8|@a
S | % | < |3 |IS|I<|I3 |8 (<3| /<]|3|%5|<
=. =3 =3 =3 =3
w procentach
- koszul, bluzek
(N=254) 56 | 63 | 50 | 35 | 24 | 44| 5 7 3 0 1 0 4 4
- spodni, spédnic
(N=280) 55 | 64 | 50 | 36 | 28 | 40| 3 4 3 2 1 3 4 3 5
- butow
(N=191) 55| 61| 51| 37|30 | 43| 4 5 3 1 0 2 2 4 1
- swetrow
(N=483) 61 | 68 | 56 | 28 | 18 | 36| 3 4 2 2 2 2 6 9 4
- pfaszczy, kurtek]
(N=470) 66 | 75| 60 | 30 | 22 | 36| 1 2 1 1 0 1 1 1 2
- garniturow,
garsonek
(N=644) 62 | 75 | 47 | 30 | 17 | 44| 1 2 1 2 1 2 5 5 5

W tabeli uwzgtdniono odpowiedzi tylko tych oséb, ktére nie kupowaly danych produktéw, pgmini
odpowiedzi ,trudno powiedzé

Odpowiedzi na to pytanie w dym stopniu ranicuje pt€ badanych. Mzczyzni
zdecydowanie cgciej niz kobiety wyj&niali, ze nie kupili jakiegé ubrania, bo go nie
potrzebug (w przypadku ptaszczy i garniturow twikzito tak trzy czwarte). Kobiety za
czesciej nie dokonywaly tego rodzaju zakupow z powodu braku giegi (okoto dwoch
piatych takich deklaracji). Ponadtoettzyzni nieco czsciej niz kobiety odpowiadali,ze
ubrania kupuje im k& z ich gospodarstwa domowego - odnosi ® do wszystkich

elementoéw garderoby.
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Jeszcze wkszy wpltyw na uzyskane odpowiedmiata ocena wikasnych warunkow
materialnych. Badani okékajacy swop sytuacg materiala jako doba w ogromnej
wiekszaici twierdz, ze nie kupowali ubng poniewa ich nie potrzebuj (ponad 80%
wskaza, a w przypadku butow oraz ptaszczy labrtek nawet 90%). Ci, ktérzy oceriaj
swoje warunki materialne jako zte,esziej wskazywali na brak piegdzy jako powdd, dla
ktérego w ostatnim roku nie kupowali ubiraTylko w przypadku swetréw i ptaszczy lub
kurtek powdd ten ugpowat brakowi potrzeb, w przypadku pozostatyclkscez garderoby
istotniejsza okazata gijednak zle oceniana witasna sytuacja materialna - brak gieyi

wskazywata ponad potowsadanych z tej grupy.

CzY tATWO JEST KUPI ¢ ODPOWIEDNIE UBRANIE

Badani bardzo rzadko twierglzze nie kupowali ubng poniewa nie znaléeli takich,
ktore by im st podobaly. Zapytalmy jednak, czy znalezienie odpowiedniego stroju
przychodzi im z tatwécia czy tez raczej sprawia problemy.

Okazato si, ze oferta handlowa najlepigaspokaja potrzeby Polakow sliechodzi
o rozmiar ubra. Dwie trzecie badanych (67%) deklaruje,tatwo (przy czym 22% ocenize
bardzo tatwo) znajduje ubrania odpowiednie pod wd®yin rozmiaru. Jedkaprawie jedna
czwarta uwaa, ze dobranie stroju pasigego do sylwetki jest trudne.

Nieco trudniej jest trafi w gust estetyczny Polakow, chponad trzy pite (61%)
twierdzi, ze bez wtkszego trudu znajduje ubrania, ktére ing plodobaj. Problemy ze
znalezieniem ubrania odpowiedniego pod wdgm fasonu czy koloru deklaruje 28%
ankietowanych.

Tym, co najczsciej przeszkadza badanym przy zakupie fipj@st cena: 44% uwa,
ze trudno znat& ubrania odpowiednie pod tym wgdem, jednak tyle samo (45%) twierdzi,
ze obecna oferta handlowa pozavaa zakup strojow po przysinej cenie.

Kobiety 1 nieco bardzie] wybredne mnimezczyzni - czscie] deklaruy, ze oferta
handlowa nie utatwia im znalenia odpowiednich strojow. @dtek kobiet niezadowolonych

z proponowanych cen przekracza patd®1%o).
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CBOS
RYS. 4. CZY ZAZWYCZAJ JEST PANU(l) LATWO CZY TE Z TRUDNO ZNALE ZC W OFERCIE
HANDLOWEJ UBRANIA, KTORE ODPOWIADAJ A PANU(I) POD WZGL EDEM:
ROZMIARU, TZN. MAJ A TAKI ROZMIAR, JAKI PAN(I) NOSI, PASUJ A DO PANA(I)
SYLWETKI
O Bardzo O Raczej [ Raczej W Bardzo O Trudno = Nie dotyczy,
tatwo tatwo trudno trudno powiedzieé¢ nie kupuje
ubran
(%)
Ogdtem 22 45 19 2 8
Mezczyzni 24 48 2 8
Kobiety 20 42 21 3 8
ESTETYCZNYM, TZN. MAJ A ODPOWIEDNI FASON, KOLOR, PO PROSTU
PODOBAJA SIE PANU(I)
O Bardzo O Raczej [ Raczej M Bardzo O Trudno = Nie dotyczy,
tatwo tatwo trudno trudno powiedzieé¢ nie kupuje
ubran
(%)
Mezczyzni 20 47 20 43| 8
Kobiety 15 40 28 3 8
CENOWYM, TZN. ICH CENA JEST DLA PANA(I) ODPOWIEDNIA
O Bardzo O Raczej [ Raczej W Bardzo O Trudno = Nie dotyczy,
tatwo tatwo trudno trudno powiedzieé¢ nie kupuje
ubran
(%)
Ogotem 11 34 36 A3 8
Kobiety 10 29 40 11 plfs

Na maliwos¢ zaspokojenia potrzeb ubraniowych na ogoét wplywazdakasobn&
portfela: osoby mage wysokie dochody i dobrze ocen@@ wiasne warunki materialne
czesciej niz przecetnie przyznawaly,ze znalezienie stosownych ubrgrzychodzi im
z tatwacia (zob. tabele aneksowe).
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Ponad jedna trzecia badanych (36%) zayae tatwo jest (odpowazi ,bardzo tatwo”
I yaczej tatwo” fhcznie) znale¢c w ofercie handlowej ubrania spetnieg wszystkie
wymienione warunki, a jedna czwarta (24%j3e- tatwo kupt ubrania odpowiadage pod
dwoma wzgtdami. Co szosty respondent (17%) z taiov® znajduje ubrania spemnigie
tylko jeden warunek. Z koleR5% ankietowanych ma trudém z dobraniem ubrania
z jednego powodu, dalsze 15% - z dwdlto 6smej osobie (13%) trudno jest Kupbrania

odpowiadajce zarowno pod wzgllem estetycznym, cenowym, jak i rozmiaru.

CBOS

RYS.5. CZY ZAZWYCZAJ JEST PANU(l) LATWO CZY TE Z TRUDNO ZNALE ZC W OFERCIE
HANDLOWEJ UBRANIA, KTORE ODPOWIADAJ A PANU(I) POD WZGL EDEM
ROZMIARU, ESTETYCZNYM B ADZ CENOWYM?

Ot atwo* ETrudno*

36%

24%

17%

Pod wszystkimi Pod dwoma wzgledami Pod jednym wzgledem
trzema wzgledami

* Zsumowano odpowiedzi ,bardzo tatwo” i ,raczej fatwo” oraz ,bardzo trudno” i ,raczej trudno”

Kobiety rzadziej ni mgzczyzni deklaruj, ze nie maj problemow z wyszukaniem dla
siebie stroju, ktéry odpowiadathich wszystkim wymaganiom, e¢fciej tez widza trudngci
we wszystkich aspektach. @ezienie ubrania odpowiadaggo pod kadym wzgkdem
najmniej trudnéci sprawia badanym, ktorzy dobrze oceqigjasne warunkmaterialne; w tej
grupie najmniejszy jest teodsetek 0sob, ktdre wymienity wstkie trzy aspekty stroju jako

sprawiajce im trudnéci.
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GDZzIE NAJCZ ESCIEJ POLACY KUPUJ A UBRANIA

Badanie wykazalo,ze najwiksza popularnécia ciesz sie sklepy odzieowe
z mieszan oferta - wigcej niz dwie pate badanych (43%) kupuje w nichsdazsto i bardzo
czesto, a tylko co pity (20%) deklarujeze nigdy nie robi tam zakupow. Prawie dadana
popularndcia cieszy st handel uliczny i bazarowy12% ankietowanych twierdzig odzie,
bielizre, buty zazwyczaj kupuje na bazarach i u sprzedawcow ulicznych, a kolejne 27% robi

to das¢ czsto. Jedna czwarta nigdy rkerzysta z takich ofert.

CBOS

RYS. 6. JAK CZESTO KUPUJE PAN(I) UBRANIA, BIELIZN E LUB BUTY W:
(%)

w sklepach, gdzie s g ubrania
roznych marek, firm 13 29 20 7

na bazarach, od sprzedawcéw

. 28 26
ulicznych

w supermarketach, hipermarketach 28 42
w sklepach z u zywan a, tani g odzie za 21 53

firmowych, markowych sklepach 4 31 51

u krawca lub szewca, ! 11 77
szyte na miar e

EEEEERE

w internecie (sklepy i
internetowe, aukcje) 1I‘ 89

W Zazwyczaj B Dos¢ czesto @ Rzadko O Nigdy tam O3 Trudno Nie dotyczy,
tam kupuje tam kupuje tam kupuje nie kupuje powiedzie¢ nie kupuje
ubran

Inne formy sprzedey ubra ciesz sig mniejsz popularnécia: co paty respondent
(21%) zaopatruje sizazwyczaj hdz dos¢ czesto w supermarketach hipermarketach.
Niewiele mniej oséb (18%) egto robi zakupy w sklepach zywam, tank odzieza, jednak
ponad potowa (53%) nigdy tam nie kupujeaWwie tyle samo (51%) nigdy nie kupuje
w sklepach firmowych, markowych, a zazwyczaj luldéddozesto robi tam zakupy tylko co
dziesity respondent (10%).
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Wickszas¢ badanych (77%) deklarujee nigdy nie korzystata z ustug krawcadb
szewca; jedynie 15% - przynajmnigadko korzysta z tej formy zakupu ubygrzy czym
zaledwie co setny (1%) twierdzie jest to staty zwyczaj. Najmniejszym powodzeniem aiesz
sie zakupy internetowe - z mtiwosci kupowania odzigy, bielizny lub butéw w sklepie
internetowym hdz na aukcji korzystajnieliczni (3%). Zapewne kupagym brakuje zaufania
do tej formy nabywania ubfia mimo ze maj one standaryzowane momry, najlepiej jest je
przymierzy przed podjciem decyzji o kupieniu. Ponadtzakupy internetowe nie ciesz
jeszcze w Polsce zbyt gupopularndcia®.

Najwieckszy wpltyw na to, gdzie Polacy kupujbrania, ma wyksztatcenie i wysako
dochodow: osoby dobrze sytuowan@ajlepiej wyksztatcone eg#ciej niz pozostate rohi
zakupy w firmowych, markowych sklepachgézej rowniez zamawiag ubrania u krawca czy
przez internet. Z kolei $v6d 0s6b o najiszych dochodach najekiszy popularnécia ciesz
sie bazary i uliczni handlowcy - tylkt6% badanych z tej grupy deklaruje, nigdy u nich nie
kupuje, a potowa co najmniej €foczesto robi tam zakupy. Drugimrédiem zaopatrzenia
w ubrania § dla osOb gorzej sytuowanych sklepy zywam odzieza, gdzie czsto robi
zakupy co trzecia z nich (zob. tabele aneksowe).

Wielkos¢ miejsca zamieszkania wptywa naesti¢ robienia zakupdéw na bazarach
I w markowych sklepach: mieszkay na wsi i w najmniejszych miastach znaczniesce)
niz pozostali kupuyj od sprzedawcow ulicznych, natomiast mieszkanajwikszych miast -
w sklepach firmowych. Réwnieosoby najmiodsze egciej niz przecetnie deklaryy, ze
kupuja w takich sklepach. Do markowych sklepowedde] zaghdaja mezczyzni niz kobiety -
one z kolei w wgkszym stopniu i mezczyzni korzystag z ustug krawcow 41z szewcow.

Stali klienci markowych sklepéyosoby, ktore zazwyczaj lub gtoczesto roby tam
zakupy) zdecydowanie exiej niz ogot badanych deklarjze nigdy nie robi zakupow

w sklepach z zywam odzieza | na bazarach.

“ Zob. komunikat CBOS ,Internet i komputery: wypgsaie gospodarstw domowych, korzystanie, perspektywy
rozwoju”, kwiecier 2005, oprac. M. Wenzel.
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Tabela 5
Odpowiedzi og6tu badanych Odpowiedzi os6b dekiaggh,ze
.Zazwyczaj” i ,dos¢ czesto” robi
ak firmowych, markowych
Jak czsto kupuje Pan(i) ubrania, z upysvﬁlelpac\r,}v)(/N:109) 4
bielizng lub buty w: Czesto tam Nigdy tam nie Czesto tam Nigdy tam nie
kupuje* kupuje kupuije* kupuje
w procentach
- w sklepach z iywar, tani
odzieza 18 53 7 81
- na bazarach, od sprzedawcéw
ulicznych 39 26 9 64

Pominkto odpowiedzi ,rzadko tam kupgij ,trudno powiedzi€” i ,nie dotyczy, nie kupuj ubra”
*Zsumowano odpowiedzi ,zazwyczaj tam kuglij ,do $¢ czesto tam kupuj”

Zaleznosé ta dziata take w przeciwnym kierunku - osobygsto kupugce ubrania na
bazarach i w sklepach zywam odzieza rzadziej nk pozostate deklaruj ze zaopatryj sie

w markowych sklepach, egiej niz inne za twierdz, ze nigdy nie kupw w firmowych

sklepach.
Tabela 6
Odpowiedzi ogétu Odpowiedzi oséb Odpowiedzi os6b
badanych deklarupcych,ze deklarupcych,ze
.Zazwyczaj” i ,das¢ .Zazwyczaj” i ,das¢
. . czgsto” robh zakupy czesto” robik zakupy na
Jak czsto kupuje Pan(i) w sklepach z iywara, | bazarach, u sprzedawcdw
ubrania, bieliza lub buty w: tank odzieia (N=192) | ulicznych (N=404)
Czesto tam| Nigdy tam | Czesto tam| Nigdy tam | Czesto tam| Nigdy tam
kupuje* nie kupug kupuje* nie kupug kupuje* nie kupug
w procentach
- firmowych, markowych
sklepach 11 51 4 67 3 67

Pominkto odpowiedzi ,rzadko tam kuptij ,trudno powiedzi€” i ,nie dotyczy, nie kupuj ubray”
* Zsumowano odpowiedzi ,zazwyczaj tam kuguj,do $¢ czesto tam kupyy”

CO PODOBA SIE POLAKOM , A CO NIE W SPOSOBIE UBIERANIA SIE INNYCH

Powiada sj, ze nie szata zdobi cztowieka. Obt#go przystowigunkcjonuje jednak
réwniez inne porzekadto: ,jak eiwidza, tak ck pisz” - wszak ubiér ma niebagatelny wptyw
na to, jak jestemy postrzegani przez innych. Zapytaly wigc badanych, co im i
szczegoOlnie podoba, a co nie w tym, jak obecnie uhisiakobiety i nezczyzni, co zyskuje

aprobag, a czego raczej nalg uniket.
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W przypadku stroju kobiet (eaczyzn rownie, ale o nich bdzie mowa w dalszej
czeSci opracowania) najwaej cenionm wartcicia jest elegancja - wymienia j19% ogoétu
ankietowanych, przy czym vmiejsza jest ona dla kobiet znimezczyzn, badanych
z wyksztalceniem wiszym lubsrednim ni stabiej wyksztatconych. Co szdOsty respondent

(16%) zwraca rownie uwag na dobry gust Polek i towarzygz temu umigtnosé

dobierania stroju stosownie do okolicZoip wieku i figury.

Tabela 7
Co st Panu(i)szczegélnie podobav tym, jak dzisiaj Ogolem ?ndeWIedZI Odpowled2|
ubierap si¢ kobiety? kzezyzn kobiet
w procentach
Elegancja, styl klasyczny 19 15 23
Dobry gust, stosowrs¢ ubrania 16 14 17
Wyeksponowane ciato, seksowio 13 24 4
Kolory 12 9 15
Wygoda 7 5 8
Réznorodndé¢, ekstrawagancja 7 4 10
Obecna moda (ogo6lnie lubage konkretne przyktady
nieujte w innych punktach) 7 6 8
Kostiumy, garsonki 6 2 9
Skromna@¢ 5 4 6
Sukienki, spodnice 4 4 4
Spodnie 2 2 2
Swoboda wyboru ubrania 2 1 2
Kobieca¢, styl kobiecy 2 2 2
Schludng¢, czystaé 2 3 2
Modne ubieranie si 2 1 2
Wysoka jaké¢ 1 0 1
Nic 1 1 1
Wszystko 2 2 1
Inne odpowiedzi 3 4 3
Trudno powiedzié 18 20 16

Procenty nie sumaijsie do 100, poniewabadani mogli samodzielnie padkilka odpowiedzi

Co 6smy ankietowany (13% ogo6tu, ale 24%zozyzn i zaledwie 4% kobiet) za
pozytywne zjawisko w dzisiejszej modzie kobiecej mavdurza ilos¢ strojow eksponugych
ciato - obcistych hdz duzo odstaniajcych, przy czym szczegélnie podobaje odstongte
kobiece nogi (6% ogotu). Znaczna liczba badanych (12% ogodeejkobiet nk mezczyzn)
ceni wspotczesn kolorystyke ubrai, ich barwnéé. Doceniana jest rownie wygoda
wspotczesnych strojow (7% ogotu) oraz ichzau&norodndé, brak monotonii, a nawet
ekstrawagancija (7%), cbmiewiele mniej 0sob (5%) wymienito skromi¢on ubiorze jakogd

cecle, ktdra najwyzej ceni.
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Co czternastemu respondentowi (7%) podokaogiblnie pogta wspotczesna moda
badz konkretne jej elementy, np. ,buty z czubemstretch”, ,krotkie kurteczki’, a take
garsonki i kostiumy (wymienito je 6% ogotudpodnice i sukienki (4%) oraz spodnie (2%,
przy czym cgs¢ podkrélata, ze podoba im si to, ze obecnie kobiety magchodzé
w spodniach).

Eksponowanie ciata, #dorodnd¢ strojow oraz ich ciekasvkolorystyke szczegdlnie
ceng miodsi badani, natomiast dla osébssednim wieku i starszych wksze znaczenie ma
raczej skromng& stroju, czsciej niz najmtodszym podobajim sk rOwniez noszone przez
panie garsonki i kostiumy.

To, ze kobiety staraj sig ubier& modnie, zauwzaa i dobrze ocenia 2% badanych.
Takie same liczebnie grupy (po 2%) twiegdze podoba im giswoboda wyboru ubrania, styl
podkrelajacy kobiecd¢, a take schludnéc i czystg¢. Co setny respondent zwraca uwag
na wysol jakos¢ wspoétczesnych damskich ulara

Prawie jedna pta badanych (18%) nie potrafita oklié, co im s¢ podoba, w tym 4%
wyrazito brak zainteresowania problematyl. Niewielkie grupy zajty stanowiska skrajne,

twierdzc, ze podoba im giwszystko albo, nieco rzadziég nic im s¢ nie podoba.

To, co jednym si podoba, u innych budzi zdecydowany sprzeciw. Najiesze
réznice opinii zaobserwowaliny w przypadku poghow na eksponowanie ciata we
wspoitczesnej modzie. Mimo licznegoona zwolennikéw, szczegdlniegstid pandw, ma ono
jeszcze wgksz liczebnie grup przeciwnikow. Prawie jedn&rzecia uczestnikbw badania
(wsrod kobiet ponad dwie gie) twierdzi,ze nie podoba im ei,golizna” czy ,wszystko na
wierzchu”, a take obciste i przezroczyste ubrania, przy czym szczegolnieali@h ogotu)
grupe przeciwnikbw maj odstongte brzuchy kobiet. Prawdopodobnie dziata tu efekt
nowasci, poniewa do spodniczek mini mma bylo st przyzwyczaja przez ostatnie
kilkadziesit lat, natomiast dekoltpywaty modne réwnie w czasach, gdy suknia musiata
siegat ziemi. Ponadto nieeld do odstongtych brzuchow mze st wiazat i z tym, ze duej
grupie os6b (14% ogotu, przy czym kobietytmrdziej krytyczne i mezczyzni) nie podoba
sie¢ brak gustu i nieumiejnos¢ dostosowania stroju do figury, sytuacji czy wieku. Badani
niejednokrotnie podkigali, ze przeszkadza im nie tyle nagsama w sobie, ile szczegoélnie
nieumiegtne eksponowanie ciata, nieestetycznegoh punktu widzenia, np. ,ttusty brzuch
na wierzchu”. Znacznej grupie badanych (12%) nie podolsa& tez kobiety ubrane

wyzywajco i ekstrawagancko.
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Tabela 8
Co skt Panu(i)szczegélnie nie podoba tym, jak dzisiaj Ogotem OdPOWIGdZI Odpovyled2|
ubieraj, sic kobiety? MmezCzyzn kobiet
w procentach
Wyeksponowane ciato, seksowao 31 18 42
Brak gustu, niedostosowanie stroju (do okolicgmio
wieku, figury) 14 10 17
Ubrania wyzywajce, ekstrawaganckie 12 9 14
Styl meski, noszenie spodni 5 8 2
Rézne elementy obecnej mody (ogdlnie lub konkretne
przyktady nieugte w innych punktach) 5 6 5
Niechlujstwo, zaniedbanie 4 4 3
Ubrania diugie i szerokie 3 4 1
Ozdoby, makija, ich nadmiar bdz niska jakéc¢ 3 5 2
Kolory ubrax (szczegdlnie zbyt jaskrawe) 4 2 5
Zbytnie podzanie za mogl 1 1 1
Wszystko mi si podoba, podobajmi sie kobiety 5
Inne odpowiedzi 2 1 2
Trudno powiedzié 25 32 18

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewabadani mogli samodzielnie padkilka odpowiedzi

Pozostate aspekty damekmody wymieniano wytaie rzadziej: cgsci badanych (5%
ogotu, w przewaajacej mierze mzczyznom) nie podoba ¢ize kobiety nosz spodnie,
ubierap sie po nesku, a dalsze 3% krytykuje diugie spddnice i obszerne ubrania, m.in.
dlatego,ze ,nie wid& nog”. Co dwudziesty pty Polak (4%) nie pochwala niechlujstwa
I zaniedbania, nielicznym nie podobag sinakijaz kobiet oraz nadmiar i niska jai®
noszonych przez nie o0zdob (3%), azelkolorowe ubrania (4% - szczegdlnie krytykowano
zbyt jaskrawe kolory, cltoznaleli si¢ réwniez przeciwnicy nadmiaru czerni). Sporadycznie
(1%) uznawano za wadzbytnie podzanie za mogl prowadace do tegoze ,wszystkie §
jednakowo ubrane”, ,brak oryginalém w ubiorze”.

Wymieniano rownie obeca modc: badz rozne konkretne jej priawy (np. ,niektére
fasony butéw”, ,stringi” czy ,zbyt lana bielizna”, ,spodnie biodréwki”). Co dwudziesty
badany (5%) twierdzize podoba mu siwszystko albo po prostu podobapu st kobiety.
Jedna czwarta nie potrafita sprecyzéweo jej s¢ nie podoba w tym, jak ubietggie kobiety,
przy czym znikomy byt odsek niezainteresowanych problematyl (1%).

Im wyzsze wyksztatcenie badanych, tymsizze deklaracjee nie podoba im sibrak
gustu i niestosowrio stroju oraz zbyt wyzywagy i ekstrawagancki sposob ubierania. si

Co ciekawe, to ostatnie zjawisko negatywnie ocenigksgy ni przecgtnie odsetek



-19 -

do ubra

odstaniagcych zbyt duo ciata - ponad potowa oséb w wieku 65 lat ¢@gj wymienia zbytnie

najmtodszych badanychNajstarsi z kolei & najkrytyczniej nastawieni

rozneglzowanie jako wag wspoétczesnej mody damskie;.

Wsrod pozytywnych ocen pdiych aspektéw stylu ubieraniag $Polek i Polakow jest
kilka podobigéstw. W przypadku mrrczyzn rownieé najczsciej wymienian zalet jest
elegancja, ceniona przez 19% spotésiwa (bardziej przez kobiety)yle samo (19% ogo6tu,
czesciej kobiety ni mezczyzni) deklaruje,ze podobaj im si noszone obecnie przez panéw
garnitury, koszule i krawaty. Warto podkii¢, ze bardziej znacke i zauwaane jest
noszenie garnituréw przezetatzyzn ni kostiuméw i garsonek przez kobiety (przypomnijmy:

spontanicznie wymienitfe 6% badanych).

Tabela 9
Co st Panu(i)szczegélnie podobav tym, jak dzisiaj Ogotem Odpomedm Odpovyled2|
ubierap sic mezczyzni? Mezczyzn kobiet
w procentach
Elegancja, styl klasyczny 19 15 23
Garnitury, koszule, krawaty 19 12 24
Wygoda 10 13 7
Schludng¢, czysta¢, dbalae o wyghd 8 7 8
Styl sportowy 7 7 6
Dobry gust, stosowr¢ ubrania 7 7 8
Aktualna moda (ogdlnie lub zée konkretne przyktady
nieujte w innych punktach) 5 6 5
Kolory 3 2 3
Réznorodndé¢, ekstrawagancja 2 1 2
Dzinsy 2 3 2
Swoboda wyboru ubrania 1 1 1
Wyeksponowane ciato 1 1 1
Wysoka jaké¢, markowe ubrania 1 2 1
Skromng¢ 1 0 2
Modne ubieranie si 1 2 1
Nic 2 2 1
Wszystko 2 2 1
Inne odpowiedzi 4 3 4
Trudno powiedzié 26 30 22

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewabadani mogli samodzielnie padkilka odpowiedzi
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Co dziesity badany (10% ogo6tu, egciej nmezczyzni niz kobiety) wysoko ceni wygad
wspoitczesnych gskich ubra, nieco mniejsza grupa (8%) jako zalgostrzega schludgé
i czysta¢. Trzeba zaznacgyze respondenci ¢sto podkrélali, iz docenia to, ze mezczyzni
zaczli dbat o wygld i obecnie przywizuja wieksza wag: do higieny osobistej aikiedys.
Po 7% ankietowanych wymienitoswod pozytywdw styl sportowy w modzie oraz dobry gust
i umiejetnos¢ doboru stroju do sytuacji. Kolory i ¥dorodnd¢, tak czsto wymieniane jako
zalety stylu ubierania sikobiet, w przypadku ubfia meskich podobaj sie nielicznym
(odpowiednio: 3% i 2%).

Badanym podobajsie réwniez dzinsy (2%), swoboda wyboru ubrania, wysoka fako
odziezy, a take to,ze nmgzczyzni ubiera sic modnie (po 1%). Nieliczni (po 1%, mniejzni
w przypadku oceny stylu ubieraniag diobiet) jako pozytywy wymieniajz jednej strony
stroje ekspongdge ciato, a z drugiej skromfow ubiorze. Najwidoczniej kobiety bardziegni
mezczyzni s oceniane pod wzgllem obyczajnéci stroju i umiegtnosci dobrania go do
okolicznaici, cha: przyczyna takiego stanu rzeczy iadkwic i w tym, ze to kobiety ubieraj
sie ,odwazniej” i ich stroje bardziej zwracauwag;. Tez te potwierdza réwnigzto, ze wiccej
badanych nie umiato powiedzieco im s¢ podoba w strojach gskich niz w kobiecych.

Dodajmy,ze najmiodsi badani i mieszkey najwikszych miast mniej cemigarnitury,
dla nich bardziej istotnniz dla pozostatych ceghubraxr meskich jest wygoda. Wymienia |
wsrod  pozytywéw réwnig stosunkowo wysoki odsetek badanych <z zswym
wyksztatceniem, ktérzy u wspéiczesnyckaceyzn wysoko cenitakze schludnéc i wieksz

dbatai¢ o wygld.

Woprawdzie 8% ankietowanych uwnag ze nezczyzni dbap obecnie o wygld znacznie
bardziej nk kiedys, jednak niechlujstwo i zaedbanie w ubiorze nadah snajwickszym
.grzechem” panow, dostrzeganym przez 17% badanych (przy czym imzyypoziom
wyksztatcenia, tym wicej postrzegapych brak dbakxci o wyghd). Co 6smy respondent
(13%) nie lubi réwnie obszernych ubra(spodnie i bluzy, kojarzone z subkulfigkate hdz
hip-hopu, przy czym w wkszaci przypadkow chodzi o ,szerokie spodnie z krokiem
w kolanach”). Negatywnie oceniany jestzteorak gustu i niedostosowanie stroju
do okoliczndci (8%).
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Tabela 10
Co sk Panu(i)szczegdlnie nie podoba tym, jak Ogotem OdPOWIedZI OdeWIEdZI
dzisiaj ubieraj sic mezczy#ni? Mmezczyzn kobiet
w procentach
Niechlujstwo, zaniedbanie 17 15 19
Obszerne ubrania (w tym ,spodnie z krokiem
w kolanach” - 10%) 13 11 15
Brak gustu, niedostosowanie stroju (do okolicgmio
wieku, figury) 8 7 10
Rézne elementy obecnej mody (ogélnie lub konkretne
przyktady nieugte w innych punktach) 7 8 6
Ozdoby, kolczyki 4 5 4
Wyeksponowane ciato, seksowao 4 4 4
Dresy 3 3 3
Ubrania wyzywajce, ekstrawaganckie 3 4 2
Fryzury (ogolnie lub konkretne przyktady) 2 2 2
Zniewiesciatosé 1 1 2
Nijakos¢ 1 1 1
Zbytnie podzanie za mog 1 1 1
Kolory ubraa 1 1 1
Wszystko mi si podoba 5 6 4
Inne odpowiedzi 3 2 3
Trudno powiedzié 37 40 35

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewabadani mogli samodzielnie padkilka odpowiedzi

Ogodlnie pojmowana wspoitczesna modaska nie podoba sico czternastej osobie

(7%), mniejsze grupy (po 4%) nie lakiiakich jej przejawow, jakolczyki i inne ozdoby oraz

stroje zbyt obciste dulz odkrywapce zbyt dao ciata; nielicznym nie podohkapgie rowniez

dresy (3% ogétu, 8% &wod najlepiej wyksztatconych), a tak stroje wyzywajce i ekstrawa-

ganckie (3%). Sporadyczne (2%) byly zasterea co do reskich fryzur (najczsciej

wymieniano tyse gtowy” i ,dredy”). Ponadto nie podo¥aic u dzisiejszych myczyzn:

Zniewieciatos¢, nijakas¢ (ten ostatni zarzut nie znalazk svsrod odpowiedzi dotyceych

kobiet), zbytnie poglzanie za mogli kolorowe ubrania (po 1%).

Podobnie jak w przypadku oceny ubieraniaksibiet, niektorym podobaesivszystko
(5%). Prawie dwie pte badanych (37%) nigotrafito jednak powiedzig czy jest ¢, co im

nie odpowiada w tym, jak dzubieraj sie mezczyzni.
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OCENA TRENDOW WE WSPOLCZESNEJ MODZIE

Odpowiedzi na pytanie otwarte pokazatg, niektore aspekty dzisiejszej mody maj
zarbwno swoich zwolennikgwjak i przeciwnikébw. Pamtamy, ze opinie na temat
eksponowania ciata przez kobidiylty podzielone - okazuje sijednak,ze gkbokie dekolty
i krotkie spodniczki & akceptowane przez gkisza¢ badanych (odpowiednio: 57% i 54%).
Ci, ktérym st one nie podobaj to grupy mniej liczne (odpowiednio: 35% i 39%). Nieco
inaczej przedstawiajsic opinie dotycace ubra odstaniagcych brzuch (przypomnijmyze
9% badanych spontemznie odpowiedziato,ze nie podobaj im sk takie stroje) - ich
zwolennicy i przeciwnicy to grupy pwie réwnoliczne (45% i 47%), z tyrre znaczco

wieksza nk w poprzednich dwoch przypadkach jest liczba osob iageych zdecydowan

dezaprobat
Tabela 11
Czy podoba siPanu(i) czy te nie,ze obecnie Podoba mi Nie podoba mi g Trudrgc()) Zpglgedz@
mozna spotka na ulicy: y
w procentach

- kobiety w bluzce z bardzogdokim

dekoltem 57 (16) 35 (14) 8
- kobiety w bardzo krétkiej spédniczce 54 (18) 39 (15) 7
- kobiety w ubraniu odstaniggym brzuch 45 (14) 47 (25) 7
- mezczyzn z wiosami ogolonymi bardzo

krétko lub zupetnie ,na zero” 44 (9) 45 (22) 11
- mezczyzn z tatuzem, np. na ramieniu 40 (6) 50 (29) 10
- kobiety z wtosami ufarbowanymi na

nienaturalny, jaskrawy kolor 35 (7) 56 (24) 9
- megzczyzn z diugimi wiosami 29 (5) 58 (32) 12
- kobiety z tatuaem, np. na ramieniu 27 (5) 66 (41) 6
- mezczyzn z kolczykami w uszach 16 (2) 78 (53) 6
- mezczyzn z farbowanymi wiosami 13 (2) 80 (50) 7
- kobiety z kolczykiem w nosie 12 (3) 83 (55) 5
- mezczyzn z kolczykiem w nosie 7 (1) 88 (65) 5
- megzczyzn z wydepilowanymi nogami 7(1) 75 (54) 19

Zsumowane odpowiedzi ,zdecydowanie mi ppdoba” i ,raczej mi si podoba” oraz

podoba” i ,raczej mi sinie podoba”. W nawiasach podano odpowiedzi skrajne

.Zdecydowanie migiie

Smiate odstanianie kobiecego ciata nrvolennikdw przede wszystkim wod

mezczyzn oraz miodszych badanych. Kobiety oraz osoby starsZeigjztwierdz, ze nie

podobag im si¢ gicbokie dekolty, krotkie spddniczki i odkryte brzuchy.
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Tabela 12
Podoba mi s*
Czy podoba siPanu(i) czy te nie,ze obecnie Ogotem Odpowiedzi Odpowiedzi
mozna spotka na ulicy: mezczyzn kobiet
w procentach

- kobiety w bluzce z bardzogfiokim dekoltem 57 71 44
- kobiety w bardzo krétkiej spédniczce 54 70 40
- kobiety w ubraniu odstaniggym brzuch 45 62 30
- mezczyzn z wiosami ogolonymi bardzo

krétko lub zupetnie ,na zero” 44 43 45
- megzCzyzn z tatuzem, np. na ramieniu 40 44 36
- kobiety z wtosami ufarbowanymi

na nienaturalny, jaskrawy kolor 35 35 36
- megzczyzn z diugimi wiosami 29 25 33
- kobiety z tatuaem, np. na ramieniu 27 29 25
- megzczyzn z Kolczykami w uszach 16 14 18
- mezczyzn z farbowanymi wiosami 13 11 13
- kobiety z kolczykiem w nosie 12 10 14
- mezczyzn z kolczykiem w nosie 7 5 8
- megzczyzn z wydepilowanymi nogami 7 4 9

* Zsumowano odpowiedzi ,zdecydowanie m§ podoba” i ,raczej mi si podoba”

Podzielone s réwniez opinie na temat bardzo krétko ostrapych lub wecz ,na
zero” ogolonych reskich gtéw. Co ciekawe, taki sposéb stregia nieznacznie bardziejzni
pozostatym podobagbsobom osigajpcym najwysze dochody i dobrze ocerieym wiasn
sytuacg materialm, natomiast z mniejgazniz przecetna aprobat spotyka si wsrod osob
starszych i respondentow o pagdpch prawicowych (por. tabele aneksowe).

Pozostale wymieniane przez nas trendy nie podolk& co najmniej potowie
badanych, chbstopia ich akceptacji jest zédicowany. Dwie pite respondentéw deklaruje,
ze podoba im sitatua& u nmezczyzny, np. na ramieniu, potowadnak nie akceptuje tego
(50%, w tym 29% zdecydowanie). Tatuleobiecy spotyka giz jeszcze mniejgazaprobad -
niewiele ponad jedna czwa badanych twierdze im st podoba, a przeciwnicy to alwie
trzecie. Tatuze (u ngzczyzn czy u kobiet) majwiecej zwolennikéw wréd oséb miodszych
oraz dobrze ocenigjych swoj sytuacg materiala, czsciej tez akceptuy je mezczyzni niz
kobiety.

Ponad potowie badanych nie podabsk rowniez kobiety z wiosami ufarbowanymi
na nienaturalny, jaskrawy koloFarbowania wioséw przezeitzyzn nie aprobujezacztery
piate Polakow (80%). Stosunkowo #gza jest tolerancja dla noszonych przezzamyzn
dtugich wtoséw (29% wobec 58% dezaprobatyarbowane wiosy najbardziej nie podabaj
sie osobom najstarszym, natomiasgzceyzni o diugich wiosach zyskajnieco wysz niz

przecktna aprobat wsrdd kobiet i 0s6b z waszym wyksztatceniem.



-24 -

Nieakceptowane jest noszenie przezeayzn kolczykdédw w uszach (78%) lub w nosie
(88%). Kolczyk w nosie kobiety réwnienie podoba si ogromnej wgkszasci Polakow
(83%). Z ponadprzeging akceptagj spotyka si noszenie kolczykow tylko $wvod badanych
do 34 rokuzycia.

To, ze obecnie mma spotkd na ulicy ngzczyzn z wydepilowanymi nogami,
pozytywnie ocenia 7% badanychtomiast trzy czwarte (75%) wyta opinie negatywne.

Okazuje st, ze odkryte kobiece ciato, w tym tz& od niedawna widoczne na ulicach
brzuchy, cieszy sio wiele weksz aprobad niz zdobienia w postaci tatia czy kolczykdw.
Prawdopodobnie z samym ciatem Polagyus ,oswojeni”, byt maze zgadzaj sie z tym, ze
naturalia non sunt turpia (chat otwarcie krytykug eksponowanie tego, co uweg za
brzydkie), natomiast kolczyki i tata@, jako ingerencja w natyr nie s akceptowane.

Potwierdzenie tej tezwymagatoby jednak poghionych bada.

»1 RZABYC W BUTACH NA WESELU”

Polacy pytani o to, co imgipodoba, a co nie w tym, jak dzisiaj ubigrajg kobiety
I megzczyzni, daé¢ czesto zwracaj uwag; na stosown stroju. Wane jest,zeby ubranie
pasowalo do wieku czy sylwetki, ale rowhi¢o, by bylo odpowiednie na darokazg.
Badanym nie podobajsie np. ,kobiety w kdciele z odkrytymi brzuchami” lub ,za sgo
ubrane do pracy”, ale ta& - w odniesieniu do @iczyzn - ,dziinsy na kada okazg”,
.podkoszulki jako ubiér na ulig€ czy nawet ,przesadzanie z elegaficjZwracano uwag
na to,ze obecnie ludzie ubierggic ,czesto nieelegancko, mimae wymaga tego sytuacja”.

W Polsce powszechne jest przekonanie, sytuacje wymagage eleganckiego,
oddwictnego stroju to przede wszystkistuby i pogrzeby. Ogromna wksza¢ spoteczéastwa
(90%) uwaa réwniez, ze naley ubra sig elegancko, kiedy idzie giw odwiedziny do
znajomych lub rodziny w starszym wieku, jedriglko potowa jest adym w petni przekonana,
natomiast 8% badgch twierdzi,ze nie ubratloby si z tej okazji jaké szczegdlnie. Trzy
czwarte ankietowanycha@zi, ze odwiedziny u rodziny lub znajomych w miodym wieku
wymagaj rowniez odwietnego stroju (76%, w tym dwie qt€ wyraa & opini
zdecydowanie), jedna gia natomiast jest zdaniae z takiej okazji nie ma potrzeby ubiéra

si¢ elegancko.



-25 -

Tabela 13
Ktére z wymienionych przypadkow wymagaj Tak Nie Trudno Nie dotyczy,
Pana(i) zdaniem, stroju szczego6lnego, powiedzie nie biok
odswietnego, bardziej eleganckiegazmia co udziatu
dzien? Czy ubral(a)by siPan(i) inaczej ri
na co dzié z okazji: w procentach
- $lubu kogd@ znajomego 99 (89) 0 (0) 0 1
- pogrzebu 98 (81) 2 (0) 0 0
- odwiedzin u znajomych lub rodziny
w starszym wieku 90 (50) 8 (1) 0 1
- sylwestra 88 (74) 3(0,5) 1 9
- niedzielnej mszy w kaiele 87 (56) 10 (1) 1 3
- rozmowy o pra¢ 83 (67) 1(0,5) 1 14
- wyjscia do teatru, opery 80 (65) 21 1 17
- odwiedzin u znajomych lub rodziny w mtodym
wieku 76 (41) 19 (2) 2 2
- egzaminu w szkole, na uczelni 71 (59) 2 (0) 1 26

Zsumowane odpowiedzi ,zdecydowanie tak” i ,raczej tak” oraz ,zdecydowanie nie” i ,raczej nie”. W nawiasach
podano odpowiedzi skrajne

Polacy w wekszaci twierdz, ze ubraliby s¢ odwigtnie z okazji sylwestra (88%),
niedzielnej mszy (87%), w§gia do teatru, opery (80%). Wkiszag¢ uwaza rownie, ze
inaczej nk na co dzié nalezy si¢ ubra idac na rozmow w sprawie pracy (83%) lub egzamin
w szkole czy na uczelni (71%).

Badani g na ogoét zgodnize naley sig ubra elegancko nalub i pogrzeb. Natomiast
we wszystkich pozostatyciprzypadkach kobiety nieco €ziej niz mezczyzni naleza
do zdecydowanych edowniczek odwictnego ubierania si Okazuje si rowniez, ze im
miodsi i bardziej zammi s3 badani, tym mniejsz (chac nadal daa) wag: przywiazuja
do odpowiedniego ubrania. Move jednak, ze w przypadku respondentéw dobrze
oceniajcych wilasne warunki materialne ubranmodzienne” jest strojem, ktory pozostal

uznap za ,elegancki’ - wszak €ato na co dziechodz oni w np. garniturach.

Polacy podchodgzdo kwestii ubierania siw sposéb bardzo praktyczny, liczy slla
nich przede wszystkim wygoda strajyego niska cena. Nie znaczy to jednak, - gdyby
mogli - nie ubieraliby i inaczej. Wielu badanych chcialoby méc sobie pozived ubrania
dobre jakéciowo, markowe i w wgkszym n¢ dotad stopniu nagta¢ za mod. Stosunkowo

niskie dochody uniemiiwiaja znacznej ogci spoteczastwa peilne zaspokojenie tych
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pragnié.. Mimo ze dla 36% Polakéw znalezienie sklepach (lub na bazarach) ubra
odpowiadajcych im pod wzgidem rozmiaru, estetycznyntenowym nie stanowi wkszego
problemu, handlowcy nie powinni jednak &émpokojnie, wiedgc, ze co najmniej 20% ich
potencjalnych klientbw ma trudéd ze znalezieniem strojow, ktdre by img gpodobaty
i pasowaty do ich sylwetki, a prawigotowa z trudem znajduje ubrania gwg przystpna
cerg.

Zarowno u mzczyzn, jak i u kobiet wysoko ceniorjast elegancja (w przypadku
mezczyzn réwnie to, ze obecnie ogto nosz tadne garnitury i krawaty), natomiast
najbardziej krytykowaneasdamskie ubrania odstariagp zbyt dao ciata oraz niechlujstwo
mezCzyzn i hoszone przez nich obszerne spodnie i bluzy. Z dezapspmyka si rowniez
nieumiegtnos¢ dobrania stroju do okolicz&ol, wieku i figury. Okazuje gi ze znaczenie
odpowiedniego ubrania jest w Polsce bardzaedu naprawd nieliczni deklary, ze
zdecydowaliby s na zataenie codziennego stroju 8lb, pogrzeb czy zabawsylwestrova.
Podobnie traktowaneasegzaminy i rozmowy 0 pracoraz wygcia do opery czy teatru.
Stosunkowo najwgcej (cha@ i tak niewiele) os6b zadeklarowale eleganckiego ubrania nie
wymagaj odwiedziny u znajomych (szczegOlnie miodych) i niedzielna mszasuoigte.
Okazuje s, ze powiedzenie ,jak €i widza, tak ck pisz”, jest stale aktualne ijedynie

nieliczni pozwalaj sobie na jego ignorowanie.

Opracowata

Joanna EWANDOWSKA



Tabela 1. Jakie ubrania najcz

ANEKS

esciej kupuje Pan(i) dla siebie? 1 - Wysokiej jako
na czasie"; 3 - Wygodne, takie, w ktérych czuj i
zainteresowanie pici przeciwnej; 5 - Tanie; 6 - Nietypowe, inne ni

5ci, dobre gatunkowo; 2 - Modne,

e si e swobodnie; 4 - Seksowne, takie, w ktérych wzbudzam
# NOSZ a wszyscy 7 - Markowe 8 - Eleganckie;

CBOS

(%)
1 2 3 4 5 6 7 8
Ogotem 18 21 84 2 55 8 8 28
Ple ¢
M ezczy zni 20 20 85 2 54 6 11 27
Kobiety 17 22 83 2 55 10 4 29
Wiek
18-24 lat 28 43 87 5 34 13 25 32
25-34 21 30 86 3 47 11 10 31
35-44 21 23 89 1 62 10 6 28
45-54 12 13 86 1 66 6 5 28
55-64 15 12 87 0 67 6 1 28
65 lat i wi ecej 16 9 71 0 51 3 0 22
Miejsce zamieszkania
Wie $ 11 22 82 1 61 6 6 26
Miasto do 20 tys. 14 21 86 1 59 10 6 27
20-100 tys. 21 21 86 1 55 8 8 28
101-500 tys. 22 23 84 4 46 9 9 30
501 tys.i wi ecej mieszk. 35 17 85 2 44 11 13 32
Wyksztatcenie
Podstawowe 12 13 76 2 66 3 3 21
Zasadnicze zawodowe 10 22 86 0 65 6 6 26
Srednie 24 27 89 2 45 13 12 30
Wy zsze 38 22 85 5 32 11 11 46
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 42 24 84 5 28 12 10 49
Prac.umyst.ni z.szczebla 25 27 82 4 41 15 13 37
Pracownicy fiz.- umyst. 22 28 90 2 45 11 13 27
Robotnicy wykwalifikowani 16 22 93 0 64 4 4 30
Robotnicy niewykwalifik. 8 21 76 0 75 4 9 11
Rolnicy 13 21 96 5 66 5 6 31
Pracuj acy na wlasny rach. 20 17 87 0 44 13 12 40
Bierni zawodowo
Renci sci 10 13 76 1 69 3 2 19
Emeryci 17 11 79 0 57 4 1 25
Uczniowie i studenci 38 47 81 10 21 17 26 26
Bezrobotni 11 22 89 0 65 9 8 27
Gospodynie domowe i inni 11 28 84 0 57 16 8 28
Pracuje w:
inst. pa nstw., publicznej 31 24 79 2 42 9 13 37
spotce wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 22 33 93 2 53 12 7 26
sekt. pryw. poza rolnict. 18 23 89 2 51 10 10 32
prywatnym gosp. rolnym 15 21 91 2 68 5 2 26
Dochody na jedn & 0sob e
Do 300 zt 6 20 83 2 78 14 3 20
301-500 12 23 85 2 60 5 7 27
501-900 20 18 86 2 59 6 5 26
901-1200 27 26 81 2 32 4 14 35
Powy zej 1200 zt 36 30 76 2 35 17 12 37
Ocena whasnych war. mater.
Zte 13 14 81 1 75 9 3 20
Srednie 14 21 87 2 52 7 8 28
Dobre 34 33 84 2 30 8 14 39
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 20 11 91 1 67 8 5 31
Raz w tygodniu 16 23 85 2 54 7 5 31
1-2 razy w miesi acu 18 25 80 2 58 7 9 21
Kilka razy w roku 19 23 87 2 49 11 10 27
W ogéle nie uczestniczy 27 13 71 2 52 11 16 24
Pogl ady polityczne
Lewica 22 23 87 2 52 9 10 33
Centrum 15 25 83 1 56 10 8 32
Prawica 23 20 87 2 52 7 8 27
Trudno powiedzie é 16 19 81 2 57 7 6 23

(continued)
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Tabela 1. cd. 9 - Ukrywaj ace niedoskonato sci figury
(%)
9 Inne Trudno Liczba
powiedzie ¢| oséb
Ogotem 17 3 2 1037
Pte ¢
M ezczy zni 8 4 2 495
Kobiety 25 3 3 542
Wiek
18-24 lat 11 1 0 151
25-34 20 2 0 187
35-44 14 5 1 169
45-54 22 1 3 215
55-64 20 3 2 127
65 lat i wi ecej 12 8 8 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 14 3 3 391
Miasto do 20 tys. 12 4 2 128
20-100 tys. 19 3 2 199
101-500 tys. 19 4 2 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 22 4 1 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 12 6 5 302
Zasadnicze zawodowe 15 2 1 265
Srednie 22 2 2 359
Wy zsze 18 2 0 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 15 0 1 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 26 3 1 81
Pracownicy fiz.- umyst. 17 3 2 97
Robotnicy wykwalifikowani 14 4 1 86
Robotnicy niewykwalifik. 12 3 2 52
Rolnicy 26 0 0 55
Pracuj acy na wiasny rach. 18 3 0 27
Bierni zawodowo
Renci sci 18 4 8 113
Emeryci 13 6 3 221
Uczniowie i studenci 14 0 0 59
Bezrobotni 13 3 2 121
Gospodynie domowe i inni 26 6 2 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 16 1 3 143
spoétce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 11 3 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 19 3 0 200
prywatnym gosp. rolnym 29 0 1 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 15 1 3 145
301-500 18 6 3 196
501-900 17 3 2 260
901-1200 14 6 1 77
Powy zej 1200 zt 22 2 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 16 3 3 346
Srednie 19 4 3 443
Dobre 14 3 1 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 21 4 0 93
Raz w tygodniu 16 3 2 520
1-2 razy w miesi acu 16 1 1 155
Kilka razy w roku 17 1 3 168
W ogdle nie uczestniczy 18 9 5 100
Pogl ady polityczne
Lewica 16 4 0 159
Centrum 19 1 1 277
Prawica 17 5 1 264
Trudno powiedzie é 15 3 5 336
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Tabela 2. lle pieni edzy wydawat(a) Pan(i) przeci etnie miesi ecznie na ubrania, buty, bielizn e WCi agu ostatnich
12 miesi ecy?
(%)
0zt 1-20 zt 21-50 zt 51-100 zt 101 - 201 - Powy zej srednia Liczba
200 zt 500 zt 500 zt w zt 0s6b
Ogoétem 12 15 25 21 15 8 4 146.1 848
Pte ¢
M ezczy zni 10 14 25 22 13 12 4 145.3 394
Kobiety 14 16 24 20 17 5 4 146.7 454
Wiek
18-24 lat 2 4 24 31 22 13 5 182.5 130
25-34 4 11 24 28 17 11 5 203.3 156
35-44 6 20 27 21 16 8 3 120.9 130
45-54 9 16 31 12 19 9 5 169.9 175
55-64 14 25 23 20 8 8 3 94.4 107
65 lat i wi ecej 37 18 17 15 7 3 2 85.7 150
Miejsce zamieszkania
Wie $ 17 14 23 22 14 7 3 116.6 325
Miasto do 20 tys. 13 14 25 22 10 9 7 207.3 109
20-100 tys. 8 17 25 23 19 4 4 122.6 172
101-500 tys. 8 12 30 16 17 13 4 167.3 151
501 tys.i wi ecej mieszk. 6 21 20 21 15 12 4 187.4 90
Wyksztatcenie
Podstawowe 28 18 23 15 7 5 3 88.5 258
Zasadnicze zawodowe 7 14 31 23 13 8 2 115.5 214
Srednie 4 14 23 25 21 10 4 179.9 289
Wy zsze 2 10 21 18 24 14 10 281.2 86
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 2 7 20 14 25 22 11 318.3 57
Prac.umyst.ni z.szczebla 1 7 19 28 32 6 5 193.5 61
Pracownicy fiz.- umyst. 2 9 21 31 24 10 3 179.8 80
Robotnicy wykwalifikowani 2 10 36 18 15 14 6 157.8 71
Robotnicy niewykwalifik. 3 28 30 20 9 10 0 81.3 45
Rolnicy 3 19 31 13 16 15 3 148.6 46
Pracuj acy na wiasny rach. 0 4 28 32 18 17 0 136.1 21
Bierni zawodowo
Renci  sci 26 15 16 19 9 8 6 131.2 98
Emeryci 28 20 21 18 9 3 1 85.9 177
Uczniowie i studenci 0 7 26 36 22 3 5 131.0 a7
Bezrobotni 13 24 29 18 9 4 3 146.5 100
Gospodynie domowe i inni 12 16 30 18 12 7 6 136.7 46
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 2 11 17 22 27 14 7 250.0 113
spoétce wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 2 6 39 20 19 10 3 159.0 53
sekt. pryw. poza rolnict. 2 11 27 27 18 12 3 143.3 167
prywatnym gosp. rolnym 2 18 30 16 14 18 2 148.0 53
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 15 23 27 22 7 5 1 72.8 132
301-500 7 19 30 23 12 5 4 153.2 166
501-900 13 16 24 20 19 7 1 100.5 222
901-1200 12 11 22 17 25 6 7 213.5 66
Powy zej 1200 zt 2 5 22 27 27 17 0 152.1 43
Ocena whasnych war. mater.
Zte 17 23 25 15 10 7 3 109.2 289
Srednie 11 15 26 24 16 7 1 126.8 358
Dobre 6 5 21 24 22 13 9 234.7 200
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 11 22 29 15 12 9 2 126.7 76
Raz w tygodniu 12 14 23 22 16 8 4 150.2 423
1-2 razy w miesi acu 12 14 25 23 16 9 2 1171 130
Kilka razy w roku 9 9 28 23 13 9 8 215.2 137
W ogéle nie uczestniczy 19 28 19 14 15 5 0 71.9 81
Pogl ady polityczne
Lewica 5 14 24 21 18 13 4 191.9 128
Centrum 8 12 29 25 13 9 4 139.7 245
Prawica 11 14 24 23 15 8 5 156.1 216
Trudno powiedzie é 20 20 21 16 16 6 3 121.0 259
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Tabela 3. Czy zazwyczaj jest Panu(i) tatwo czy te z trudno znale z¢ w ofercie handlowej ubrania, ktére
odpowiadaj a Panu(i) pod wzgl edem rozmiaru , tzn. maj a taki rozmiar, jaki Pan(i) nosi, pasuj a
do Pana(i) sylwetki?
(%)
Bardzo Raczej Raczej Bardzo Trudno Nie kupuj e| Liczba
fatwo tatwo trudno trudno powiedzie ¢| ubra n 0s6b
Ogotem 22 45 19 4 2 8 1037
Ple ¢
M ezczy zni 24 48 16 3 2 8 495
Kobiety 20 42 21 6 3 8 542
Wiek
18-24 lat 27 47 19 7 1 0 151
25-34 23 53 20 3 0 1 187
35-44 32 44 18 5 1 1 169
45-54 20 49 19 4 3 6 215
55-64 21 41 22 7 2 8 127
65 lat i wi ecej 10 34 15 3 8 29 188
Miejsce zamieszkania
Wie s 20 46 18 2 4 10 391
Miasto do 20 tys. 22 45 19 3 1 10 128
20-100 tys. 20 52 15 6 1 6 199
101-500 tys. 18 44 22 6 3 7 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 38 30 21 8 1 3 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 17 39 17 3 4 20 302
Zasadnicze zawodowe 23 49 16 5 3 4 265
Srednie 24 46 21 6 1 1 359
Wy zsze 23 49 22 2 1 3 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 25 48 20 3 1 2 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 22 47 24 7 0 0 81
Pracownicy fiz.- umyst. 33 46 14 6 2 0 97
Robotnicy wykwalifikowani 15 59 18 4 2 2 86
Robotnicy niewykwalifik. 22 53 17 4 2 2 52
Rolnicy 26 55 16 0 2 0 55
Pracuj acy na wiasny rach. 31 53 13 3 0 0 27
Bierni zawodowo
Renci sci 19 34 20 6 2 20 113
Emeryci 13 38 19 4 7 19 221
Uczniowie i studenci 22 55 19 4 0 0 59
Bezrobotni 22 46 19 3 2 8 121
Gospodynie domowe i inni 39 31 18 7 0 5 55
Pracuje w:
inst. pa nstw., publicznej 25 50 19 4 1 1 143
spotce wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 21 58 14 4 1 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 25 48 18 6 1 2 200
prywatnym gosp. rolnym 22 53 20 1 2 1 64
Dochody na jedn & o0sob e
Do 300 zt 17 48 17 4 2 11 145
301-500 27 45 17 4 3 4 196
501-900 20 40 23 5 3 10 260
901-1200 29 35 18 4 4 9 77
Powy zej 1200 zt 33 35 28 4 0 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 18 46 15 5 3 13 346
Srednie 23 42 22 5 2 6 443
Dobre 26 49 18 3 2 3 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 13 48 19 7 8 5 93
Raz w tygodniu 21 44 21 4 3 7 520
1-2 razy w miesi acu 25 46 14 5 1 7 155
Kilka razy w roku 27 47 15 5 1 5 168
W ogéle nie uczestniczy 19 41 17 3 1 19 100
Pogl ady polityczne
Lewica 27 45 20 4 2 2 159
Centrum 19 49 20 6 1 5 277
Prawica 23 42 20 4 2 8 264
Trudno powiedzie é 20 44 16 3 4 13 336
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z trudno znale

z¢ w ofercie handlowej ubrania, ktére

CBOS

odpowiadaj a Panu(i) pod wzgl edem estetycznym , tzn. maj a odpowiedni fason, kolor, po prostu
podobaj a si e Panu(i)?
(%)
Bardzo Raczej Raczej Bardzo Trudno Nie kupuj e| Liczba
fatwo tatwo trudno trudno powiedzie ¢| ubra n 0s6b
Ogotem 17 44 24 4 3 8 1036
Ple ¢
M ezczy zni 20 47 20 2 3 8 495
Kobiety 15 40 28 6 3 8 541
Wiek
18-24 lat 17 44 33 5 2 0 151
25-34 16 51 27 5 0 1 187
35-44 21 47 25 3 2 2 169
45-54 20 43 23 5 3 6 215
55-64 20 42 25 3 1 8 126
65 lat i wi ecej 13 33 14 2 10 29 188
Miejsce zamieszkania
Wie s 14 46 23 2 4 10 391
Miasto do 20 tys. 26 41 20 2 1 11 128
20-100 tys. 18 48 21 5 2 6 198
101-500 tys. 14 41 30 5 4 6 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 26 35 28 7 2 3 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 17 39 17 3 4 20 302
Zasadnicze zawodowe 20 50 21 2 3 4 264
Srednie 17 43 30 5 3 2 359
Wy zsze 17 42 31 5 2 3 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 17 40 29 7 5 2 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 13 33 41 9 3 0 81
Pracownicy fiz.- umyst. 22 45 28 3 2 0 97
Robotnicy wykwalifikowani 17 60 17 2 2 2 85
Robotnicy niewykwalifik. 21 51 20 4 2 2 52
Rolnicy 14 57 27 0 2 0 55
Pracuj  acy na wiasny rach. 24 41 23 3 3 5 27
Bierni zawodowo
Renci sci 22 33 20 2 2 21 113
Emeryci 15 37 20 3 8 18 221
Uczniowie i studenci 14 48 31 6 0 0 59
Bezrobotni 15 53 20 3 1 8 121
Gospodynie domowe i inni 24 39 24 9 0 5 55
Pracuje w:
inst. pa nstw., publicznej 21 40 31 7 1 1 143
spotce wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 14 54 24 6 2 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 18 48 26 4 3 2 200
prywatnym gosp. rolnym 10 56 26 1 3 3 64
Dochody na jedn & 0sob e
Do 300 zt 12 46 24 4 2 12 145
301-500 21 49 23 2 1 4 196
501-900 17 40 23 6 5 10 260
901-1200 22 34 24 5 4 9 77
Powy zej 1200 zt 20 39 36 5 0 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 17 42 20 4 3 13 346
Srednie 16 44 27 3 3 6 443
Dobre 21 44 24 5 3 3 246
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 12 44 26 4 7 6 93
Raz w tygodniu 16 46 24 3 3 8 519
1-2 razy w miesi acu 20 44 22 5 1 7 155
Kilka razy w roku 20 44 24 4 2 5 168
W og6le nie uczestniczy 21 30 25 5 2 17 100
Pogl ady polityczne
Lewica 18 43 29 5 3 2 159
Centrum 16 46 27 3 2 6 276
Prawica 18 43 23 5 2 8 264
Trudno powiedzie ¢ 18 42 19 3 5 12 336
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Tabela 5. Czy zazwyczaj jest Panu(i) tatwo czy te z trudno znale z¢ w ofercie handlowej ubrania, ktére
odpowiadaj a Panu(i) pod wzgl edem cenowym, tzn. ich cena jest dla Pana(i) odpowiednia?
(%)
Bardzo Raczej Raczej Bardzo Trudno Nie kupuj e| Liczba
fatwo fatwo trudno trudno powiedzie ¢| ubra n oséb
Ogotem 11 34 36 8 3 8 1037
Pte ¢
M ezczy zni 13 40 32 4 4 8 495
Kobiety 10 29 40 11 2 542
Wiek
18-24 lat 10 38 44 6 2 0 151
25-34 11 41 37 10 0 1 187
35-44 12 30 49 6 2 1 169
45-54 12 35 35 8 4 6 215
55-64 15 39 25 12 1 8 127
65 lat i wi ecej 8 23 25 6 7 30 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 9 36 35 6 3 11 391
Miasto do 20 tys. 14 26 41 8 1 10 128
20-100 tys. 11 37 36 8 3 6 199
101-500 tys. 11 32 36 8 5 7 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 17 34 32 13 1 3 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 10 29 29 8 4 20 302
Zasadnicze zawodowe 8 39 39 7 3 5 265
Srednie 13 35 40 8 3 2 359
Wy zsze 15 35 36 8 2 3 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 14 39 37 4 3 2 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 7 39 36 17 1 0 81
Pracownicy fiz.- umyst. 17 37 39 5 2 0 97
Robotnicy wykwalifikowani 5 37 47 4 6 2 86
Robotnicy niewykwalifik. 11 36 40 9 2 2 52
Rolnicy 9 48 39 2 2 0 55
Pracuj acy na wiasny rach. 24 34 33 0 8 0 27
Bierni zawodowo
Renci sci 14 33 24 6 1 21 113
Emeryci 10 25 30 10 6 20 221
Uczniowie i studenci 7 42 44 7 0 0 59
Bezrobotni 9 34 41 8 1 8 121
Gospodynie domowe i inni 16 27 35 17 0 5 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 12 37 40 8 3 1 143
spoice wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 9 35 46 6 4 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 12 39 38 7 3 2 200
prywatnym gosp. rolnym 5 44 38 7 4 1 64
Dochody najedn a 0sob e
Do 300 zt 5 31 43 8 2 11 145
301-500 11 36 39 8 1 4 196
501-900 12 30 36 8 4 10 260
901-1200 15 35 24 12 3 11 77
Powy zej 1200 zt 24 29 42 6 0 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 8 29 36 11 2 13 346
Srednie 10 33 38 8 4 7 443
Dobre 17 43 31 3 2 3 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 10 36 31 9 5 8 93
Raz w tygodniu 12 32 40 6 3 7 520
1-2 razy w miesi acu 9 34 37 10 2 7 155
Kilka razy w roku 12 41 33 7 2 5 168
W ogéle nie uczestniczy 8 32 25 12 4 19 100
Pogl ady polityczne
Lewica 14 35 37 7 4 3 159
Centrum 8 39 41 6 2 5 277
Prawica 14 31 36 9 2 8 264
Trudno powiedzie é 11 32 32 9 4 13 336
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Tabela 6. Jak cz esto kupuje Pan(i) ubrania, bielizn e lub buty na bazarach, od sprzedawcéw ulicznych ?
(%)
Zazwyczaj Do s¢ Rzadko Nigdy Trudno Nie kupuj e[| Liczba
cz esto powiedzie ¢| ubra n 0s6b
Ogotem 12 27 28 26 1 6 1037
Pte ¢
M ezczy zni 12 29 27 26 2 5 495
Kobiety 11 26 29 25 0 8 542
Wiek
18-24 lat 9 23 35 31 2 0 151
25-34 12 34 29 24 0 1 187
35-44 7 30 36 26 1 1 169
45-54 14 32 24 24 1 5 215
55-64 16 24 28 26 1 6 127
65 lat i wi ecej 12 19 19 24 0 25 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 16 30 26 20 1 8 391
Miasto do 20 tys. 11 32 31 18 0 8 128
20-100 tys. 9 24 32 29 1 5 199
101-500 tys. 8 28 26 30 2 6 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 8 19 30 37 2 4 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 17 24 19 23 0 17 302
Zasadnicze zawodowe 14 33 28 21 1 3 265
Srednie 8 28 34 26 2 2 359
Wy zsze 2 18 37 40 0 3 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 1 15 42 42 0 0 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 8 27 36 28 1 0 81
Pracownicy fiz.- umyst. 8 33 32 24 4 0 97
Robotnicy wykwalifikowani 7 42 25 24 0 2 86
Robotnicy niewykwalifik. 23 30 37 10 0 0 52
Rolnicy 19 33 29 15 2 2 55
Pracuj acy na wiasny rach. 5 25 27 43 0 0 27
Bierni zawodowo
Renci sci 17 24 20 23 0 16 113
Emeryci 12 20 25 26 1 17 221
Uczniowie i studenci 8 15 28 48 2 0 59
Bezrobotni 15 36 24 20 0 6 121
Gospodynie domowe i inni 16 32 27 20 0 5 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 8 24 36 31 1 0 143
spoétce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 10 34 32 22 1 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 8 33 33 25 1 1 200
prywatnym gosp. rolnym 19 28 32 17 2 2 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 20 34 22 16 0 8 145
301-500 11 31 28 25 0 4 196
501-900 11 24 32 24 1 8 260
901-1200 10 20 26 36 1 6 77
Powy zej 1200 zt 7 21 32 40 0 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 14 29 25 22 1 10 346
Srednie 12 28 30 24 0 6 443
Dobre 8 24 30 33 2 3 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 15 29 20 29 0 8 93
Raz w tygodniu 13 29 29 22 1 5 520
1-2 razy w miesi acu 15 28 29 22 0 6 155
Kilka razy w roku 4 24 33 34 1 5 168
W ogdle nie uczestniczy 7 23 26 31 0 15 100
Pogl ady polityczne
Lewica 10 27 28 32 0 3 159
Centrum 14 28 29 26 0 3 277
Prawica 9 28 29 26 2 6 264
Trudno powiedzie é 13 26 27 22 1 11 336

CBOS
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Tabela 7. Jak cz esto kupuje Pan(i) ubrania, bielizn e lub buty w sklepach z u zywana, tani  a odzie za?
(%)
Zazwyczaj Do s¢ Rzadko Nigdy Trudno Nie kupuj e| Liczba
cz esto powiedzie ¢| ubra n 0s6b
Ogotem 5 13 21 53 1 7 1037
Pte ¢
M ezczy zni 3 11 19 60 1 6 495
Kobiety 7 15 23 47 0 542
Wiek
18-24 lat 3 8 25 65 0 0 151
25-34 5 16 21 58 0 1 187
35-44 5 13 26 54 1 1 169
45-54 8 17 18 51 2 4 215
55-64 6 16 17 54 1 7 127
65 lat i wi ecej 4 11 17 39 0 29 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 4 12 21 53 1 9 391
Miasto do 20 tys. 5 18 21 47 1 8 128
20-100 tys. 8 12 28 46 1 6 199
101-500 tys. 6 12 18 56 0 7 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 2 16 13 66 1 3 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 8 14 18 41 1 18 302
Zasadnicze zawodowe 5 16 18 56 1 4 265
Srednie 3 11 25 58 1 2 359
Wy zsze 2 11 22 62 1 2 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 4 10 20 67 0 0 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 5 10 26 57 2 0 81
Pracownicy fiz.- umyst. 2 18 16 64 1 0 97
Robotnicy wykwalifikowani 5 10 18 65 0 2 86
Robotnicy niewykwalifik. 9 23 27 42 0 0 52
Rolnicy 5 20 16 55 5 0 55
Pracuj acy na wiasny rach. 0 9 19 73 0 0 27
Bierni zawodowo
Renci sci 7 15 21 38 0 19 113
Emeryci 3 13 19 47 1 18 221
Uczniowie i studenci 2 7 24 67 0 0 59
Bezrobotni 7 14 24 48 0 6 121
Gospodynie domowe i inni 18 15 21 41 0 5 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 5 9 23 60 2 1 143
spoice wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 4 15 19 61 0 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 3 16 19 61 0 1 200
prywatnym gosp. rolnym 7 16 19 53 4 1 64
Dochody najedn a o0sob e
Do 300 zt 12 20 24 35 0 9 145
301-500 5 16 26 48 0 4 196
501-900 3 16 18 53 1 9 260
901-1200 5 5 15 66 0 9 77
Powy zej 1200 zt 2 10 23 65 0 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 8 21 21 37 1 11 346
Srednie 4 12 19 59 0 6 443
Dobre 3 6 22 65 1 3 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 8 21 17 a7 1 7 93
Raz w tygodniu 4 13 23 52 1 7 520
1-2 razy w miesi acu 8 12 20 54 0 6 155
Kilka razy w roku 3 11 21 58 2 5 168
W ogéle nie uczestniczy 8 13 11 54 0 15 100
Pogl ady polityczne
Lewica 5 13 14 65 0 2 159
Centrum 6 14 24 52 0 4 277
Prawica 3 15 22 53 1 7 264
Trudno powiedzie é 6 11 20 48 1 13 336
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Tabela 8. Jak cz esto kupuje Pan(i) ubrania, bielizn e lub buty w firmowych, markowych sklepach ?
(%)
Zazwyczaj Do s¢ Rzadko Nigdy Trudno Nie kupuj e[| Liczba
cz esto powiedzie ¢| ubra n 0s6b
Ogotem 4 6 31 51 0 8 1037
Pte ¢
M ezczy zni 5 8 32 48 1 6 495
Kobiety 3 5 30 53 0 9 542
Wiek
18-24 lat 10 19 43 28 1 0 151
25-34 9 9 44 36 0 1 187
35-44 1 6 40 52 0 1 169
45-54 2 3 29 60 1 6 215
55-64 2 3 18 68 1 8 127
65 lat i wi ecej 0 1 10 59 0 29 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 2 3 26 58 1 10 391
Miasto do 20 tys. 4 6 27 53 1 8 128
20-100 tys. 5 5 37 47 0 6 199
101-500 tys. 6 7 36 43 1 8 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 7 20 30 40 0 3 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 1 1 12 66 0 19 302
Zasadnicze zawodowe 3 2 30 59 1 5 265
Srednie 6 12 40 39 1 2 359
Wy zsze 9 12 53 24 0 3 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 8 17 54 21 0 0 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 9 10 54 27 0 0 81
Pracownicy fiz.- umyst. 4 6 44 44 2 0 97
Robotnicy wykwalifikowani 4 6 35 52 0 2 86
Robotnicy niewykwalifik. 4 0 20 72 0 4 52
Rolnicy 0 2 32 61 2 2 55
Pracuj acy na wiasny rach. 6 18 48 28 0 0 27
Bierni zawodowo
Renci sci 1 1 17 60 0 21 113
Emeryci 1 2 14 64 1 18 221
Uczniowie i studenci 16 23 41 20 0 0 59
Bezrobotni 3 5 27 59 0 7 121
Gospodynie domowe i inni 6 7 28 53 0 6 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 10 11 44 33 1 2 143
spoétce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 0 14 51 36 0 0 69
sekt. pryw. poza rolnict. 5 7 39 48 0 1 200
prywatnym gosp. rolnym 1 4 29 61 2 3 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 0 0 23 67 0 10 145
301-500 2 5 32 54 1 7 196
501-900 3 5 27 56 0 9 260
901-1200 8 4 35 41 1 10 77
Powy zej 1200 zt 13 19 41 27 0 0 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 2 2 21 63 0 12 346
Srednie 3 6 33 51 0 7 443
Dobre 10 14 40 31 1 4 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 1 2 28 62 0 7 93
Raz w tygodniu 4 4 31 54 1 7 520
1-2 razy w miesi acu 5 8 31 50 0 6 155
Kilka razy w roku 5 13 35 40 1 6 168
W ogdle nie uczestniczy 7 11 25 41 0 16 100
Pogl ady polityczne
Lewica 7 6 38 47 0 3 159
Centrum 4 3 37 50 1 5 277
Prawica 3 9 32 47 1 8 264
Trudno powiedzie é 3 7 20 56 0 13 336
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Tabela 9. Czy podoba si e Panu(i) czy te z nie, ze obecniemo  znaspotka ¢ na ulicy kobiety w ubraniu
odstaniaj acym brzuch ?
(%)
Zdecydowa- |Raczejmi Raczej mi Zdecydowa- | Trudno Liczba
nie mi si e|si e podoba | si e nie nie mi si e |powiedzie ¢| o0s6b
podoba podoba nie podoba
Ogotem 14 31 23 25 7 1037
Pte ¢
M ezczy zni 21 41 18 12 7 495
Kobiety 7 23 27 36 7 542
Wiek
18-24 lat 23 51 11 6 9 151
25-34 23 41 22 8 6 187
35-44 13 33 25 18 10 169
45-54 13 29 29 21 8 215
55-64 8 28 21 35 8 127
65 lat i wi ecej 2 10 24 59 4 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 14 30 26 25 5 391
Miasto do 20 tys. 11 32 24 27 6 128
20-100 tys. 18 34 23 18 7 199
101-500 tys. 12 29 18 29 13 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 16 35 18 23 8 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 10 21 22 41 6 302
Zasadnicze zawodowe 18 36 24 17 5 265
Srednie 16 35 22 18 8 359
Wy zsze 8 37 24 17 14 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 6 42 24 12 16 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 18 33 19 18 12 81
Pracownicy fiz.- umyst. 22 43 19 12 4 97
Robotnicy wykwalifikowani 22 42 23 8 6 86
Robotnicy niewykwalifik. 12 36 23 24 5 52
Rolnicy 18 26 38 13 5 55
Pracuj acy na wiasny rach. 18 54 9 7 12 27
Bierni zawodowo
Renci sci 6 23 29 39 4 113
Emeryci 5 16 26 49 4 221
Uczniowie i studenci 28 42 12 4 14 59
Bezrobotni 14 37 22 15 12 121
Gospodynie domowe i inni 21 26 14 37 2 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 18 37 22 14 9 143
spoétce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 14 41 20 17 8 69
sekt. pryw. poza rolnict. 18 43 19 12 9 200
prywatnym gosp. rolnym 17 28 36 14 6 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 17 33 26 20 4 145
301-500 10 32 28 21 9 196
501-900 13 29 23 29 5 260
901-1200 17 22 14 36 11 77
Powy zej 1200 zt 22 35 19 14 10 51
Ocena whasnych war. mater.
Zte 12 31 24 25 8 346
Srednie 12 30 23 27 8 443
Dobre 21 34 21 18 6 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 4 11 32 44 9 93
Raz w tygodniu 12 30 26 26 6 520
1-2 razy w miesi acu 16 36 21 21 6 155
Kilka razy w roku 20 38 15 16 10 168
W og6le nie uczestniczy 19 41 13 18 9 100
Pogl ady polityczne
Lewica 21 33 19 21 7 159
Centrum 16 36 24 20 3 277
Prawica 12 29 24 26 8 264
Trudno powiedzie é 10 29 22 29 10 336
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Tabela 10. Czy podoba si e Panu(i) czy te z nie, ze obecniemo  znaspotka ¢ na ulicy mezczyzn
z wlosami ogolonymi bardzo krétko lub zupetnie ,na zero"?
(%)
Zdecydowa- |Raczejmi Raczej mi Zdecydowa- | Trudno Liczba
nie mi si e|si e podoba | si e nie nie mi si e |powiedzie ¢| o0s6b
podoba podoba nie podoba
Ogotem 9 35 23 22 11 1037
Pte ¢
M ezczy zni 9 34 23 21 13 495
Kobiety 9 36 23 22 10 542
Wiek
18-24 lat 11 43 25 10 11 151
25-34 13 45 17 14 12 187
35-44 7 34 26 18 15 169
45-54 6 34 25 24 12 215
55-64 12 30 23 24 11 127
65 lat i wi ecej 4 26 25 38 8 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 6 34 26 23 11 391
Miasto do 20 tys. 10 36 24 20 10 128
20-100 tys. 10 39 24 19 9 199
101-500 tys. 9 35 18 21 17 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 12 33 21 22 12 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 8 31 20 31 10 302
Zasadnicze zawodowe 8 36 25 18 14 265
Srednie 9 39 25 17 11 359
Wy zsze 13 34 24 19 11 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 9 35 24 20 12 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 18 37 15 10 20 81
Pracownicy fiz.- umyst. 10 42 19 17 11 97
Robotnicy wykwalifikowani 11 38 20 19 12 86
Robotnicy niewykwalifik. 10 33 20 25 11 52
Rolnicy 0 40 29 28 3 55
Pracuj acy na wiasny rach. 8 42 24 10 15 27
Bierni zawodowo
Renci sci 10 28 25 25 12 113
Emeryci 5 29 26 32 8 221
Uczniowie i studenci 12 37 27 9 15 59
Bezrobotni 4 40 25 18 14 121
Gospodynie domowe i inni 9 38 24 19 10 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 12 37 18 17 16 143
spotce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 7 38 21 22 11 69
sekt. pryw. poza rolnict. 14 38 21 14 14 200
prywatnym gosp. rolnym 2 39 27 29 4 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 5 37 24 27 7 145
301-500 6 39 26 15 13 196
501-900 7 35 24 24 11 260
901-1200 12 24 20 31 14 77
Powy zej 1200 zt 10 48 22 16 4 51
Ocena whasnych war. mater.
Zle 7 39 25 21 9 346
Srednie 8 32 24 23 14 443
Dobre 13 36 20 20 11 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 4 33 29 30 5 93
Raz w tygodniu 7 36 25 21 11 520
1-2 razy w miesi acu 10 37 24 17 12 155
Kilka razy w roku 12 33 20 20 14 168
W ogdle nie uczestniczy 13 35 13 26 13 100
Pogl ady polityczne
Lewica 11 30 23 28 7 159
Centrum 10 40 21 17 12 277
Prawica 7 28 28 23 13 264
Trudno powiedzie é 8 39 21 20 12 336
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Tabela 11. Czy podoba si e Panuczyte  znie, ze obecnie mo  zna spotka ¢ na ulicy kobiety
ztatua zem, np. na ramieniu?
(%)
Zdecydowa- |Raczejmi Raczej mi Zdecydowa- | Trudno Liczba
nie mi si e|si e podoba | si e nie nie mi si e |powiedzie ¢| o0s6b
podoba podoba nie podoba
Ogotem 5 22 25 41 6 1037
Pte ¢
M ezczy zni 6 23 27 36 7 495
Kobiety 4 21 23 46 5 542
Wiek
18-24 lat 10 39 25 15 11 151
25-34 10 38 28 16 8 187
35-44 5 28 26 34 5 169
45-54 4 14 29 47 7 215
55-64 1 15 23 55 6 127
65 lat i wi ecej 1 2 18 77 2 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 4 22 24 45 6 391
Miasto do 20 tys. 6 25 25 42 2 128
20-100 tys. 6 22 31 36 5 199
101-500 tys. 6 21 26 36 10 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 6 23 19 44 8 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 2 14 20 59 5 302
Zasadnicze zawodowe 8 26 26 34 6 265
Srednie 5 27 25 36 7 359
Wy zsze 9 20 36 28 7 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 5 23 36 28 9 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 9 28 28 24 10 81
Pracownicy fiz.- umyst. 9 37 23 29 2 97
Robotnicy wykwalifikowani 11 25 26 29 9 86
Robotnicy niewykwalifik. 4 40 20 31 5 52
Rolnicy 0 11 28 56 6 55
Pracuj acy na wiasny rach. 7 31 27 21 14 27
Bierni zawodowo
Renci sci 1 10 26 55 7 113
Emeryci 1 6 18 73 2 221
Uczniowie i studenci 14 39 27 12 9 59
Bezrobotni 4 27 34 25 11 121
Gospodynie domowe i inni 10 32 13 41 5 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 8 29 30 26 7 143
spotce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 8 28 28 28 7 69
sekt. pryw. poza rolnict. 8 30 24 29 8 200
prywatnym gosp. rolnym 2 14 26 54 5 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 4 25 24 43 4 145
301-500 4 24 30 32 11 196
501-900 4 19 27 48 2 260
901-1200 5 14 23 52 7 77
Powy zej 1200 zt 9 25 21 39 6 51
Ocena whasnych war. mater.
Zle 4 18 28 44 7 346
Srednie 4 21 24 43 7 443
Dobre 9 30 23 33 4 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 1 17 24 56 2 93
Raz w tygodniu 4 19 28 44 5 520
1-2 razy w miesi acu 2 24 25 38 10 155
Kilka razy w roku 11 29 24 28 8 168
W ogdle nie uczestniczy 11 26 13 39 11 100
Pogl ady polityczne
Lewica 7 25 25 38 5 159
Centrum 8 23 24 37 7 277
Prawica 4 21 28 41 6 264
Trudno powiedzie é 4 21 23 46 6 336
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Tabela 12. Czy podoba si e Panuczyte  znie, ze obecnie mo  znaspotka ¢ na ulicy mezczyzn
ztatua zem, np. na ramieniu ?
(%)
Zdecydowa- |Raczejmi Raczej mi Zdecydowa- | Trudno Liczba
nie mi si e|si e podoba | si e nie nie mi si e |powiedzie ¢| o0s6b
podoba podoba nie podoba
Ogotem 6 34 21 29 10 1037
Pte ¢
M ezczy zni 6 38 21 24 10 495
Kobiety 6 30 22 34 9 542
Wiek
18-24 lat 12 52 17 8 11 151
25-34 10 53 16 12 9 187
35-44 8 38 27 17 11 169
45-54 4 29 22 35 10 215
55-64 3 25 24 37 11 127
65 lat i wi ecej 1 7 22 61 9 188
Miejsce zamieszkania
Wie $ 5 38 20 30 8 391
Miasto do 20 tys. 7 33 22 31 7 128
20-100 tys. 6 31 23 28 12 199
101-500 tys. 7 31 19 29 14 199
501 tys.i wi ecej mieszk. 7 32 25 27 9 119
Wyksztatcenie
Podstawowe 4 27 17 45 7 302
Zasadnicze zawodowe 8 38 21 22 10 265
Srednie 5 38 24 23 11 359
Wy zsze 8 29 24 24 14 111
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 4 32 31 16 17 70
Prac.umyst.ni z.szczebla 13 30 23 19 16 81
Pracownicy fiz.- umyst. 9 50 19 14 8 97
Robotnicy wykwalifikowani 7 42 25 14 12 86
Robotnicy niewykwalifik. 13 39 14 22 11 52
Rolnicy 0 39 22 32 8 55
Pracuj acy na wiasny rach. 4 53 14 23 5 27
Bierni zawodowo
Renci sci 4 22 20 48 6 113
Emeryci 1 14 23 53 9 221
Uczniowie i studenci 11 49 21 6 13 59
Bezrobotni 7 45 20 20 9 121
Gospodynie domowe i inni 9 46 13 28 5 55
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 9 35 22 20 14 143
spotce wia scicieli
prywatnych i pa Astwa 10 39 31 12 9 69
sekt. pryw. poza rolnict. 9 42 20 17 12 200
prywatnym gosp. rolnym 0 39 21 33 6 64
Dochody najedn ao0sob e
Do 300 zt 7 40 16 28 9 145
301-500 5 39 22 22 12 196
501-900 5 31 24 34 6 260
901-1200 8 19 25 39 9 77
Powy zej 1200 zt 9 33 21 32 5 51
Ocena whasnych war. mater.
Zle 5 34 23 29 9 346
Srednie 5 31 20 33 11 443
Dobre 9 40 21 22 8 247
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 3 24 22 41 9 93
Raz w tygodniu 4 31 26 31 8 520
1-2 razy w miesi acu 6 35 17 28 14 155
Kilka razy w roku 12 41 18 17 11 168
W ogdle nie uczestniczy 6 45 9 29 11 100
Pogl ady polityczne
Lewica 9 39 16 25 11 159
Centrum 7 36 20 28 8 277
Prawica 4 30 27 30 9 264
Trudno powiedzie é 5 33 20 31 11 336






