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Wyborcy decydujc sk na poparcie jakiegougrupowania rzadko podchaddo tego
wytacznie racjonalnie, studigg programy polityczne i dokfadnie wg w swoim
obywatelskim sumieniu wszystkie argumenty za i przeciwestoz na decyzje wyborcze
najwigkszy wplyw mag emocje polityczne, sytuacja ma#gdna lub spatczna respondenta
czy te sugestie najhiszych. Glosujcy ulegaa réwniez ogolnej atmosferzezycia
publicznego, mediomaolz dalszemu otoczeniu spotecznemiolegom, znajomym. Proces
indywidualnego podejmowania decyzji wyborczych jest zatemonlp i dlatego w wielu
aspektach trudny do zmierzenia i przeweidiza. Jednym z tych aspektéw, bardzanyan, jest
stan swiadomaci, samowiedzy w tym zakresie. Jak Polacy uzasadrsajop decyzg
wyborcz, co wiedz o jejzrédiach? Zapytadimy ankietowanych zadajc pytanie zamknie,
aczkolwiek skonstruowane na podstawtipowiedzi udzielanych w jednym z wéneéjszych

bada na pytanie otwarte, z jakiego powodu glytosowad wiasnie na ¢, a nie inm parte

polityczr.

Ankietowani deklarujcy wziecie udziatu w glosowaniu i m@y sprecyzowane
sympatie partyjne wskazywali cechy, ktére, jak zme fdzi¢, odpowiadaly sposobowi
myslenia danej grupy wyborcow o polityce, demokracjigdzeniu pastwem. Pojawialy si
w nich zaréwno opisy dotyaze stricte programdéw poszczegoOlnych partii, jak
i charakterystyki odnogze s¢ do emocjonalnej aury zawartej w wizerunkuzd@go
z ugrupowa. Wsrod wszystkich wyborcow, tzn. przetiie w calej ich populacii,
najwazniejsze dla motywacji gtosagych okazaly si uczciwa¢ i wiarygodna¢ politykow
| partii (38% wskaza), wrazliwos¢ spoteczna, czyli wz emocjonalna i zrozumienie dla

problemow zwyklych ludzi (36%), proponawy program gospodarczy (32%), azakviara

! Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (183) przeprowadzono w dniach 5-8 sierpnia 2005 rokyaeg licz
949 0s06b reprezentatywnej probie losowej dorostych Polakéw.
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w to, ze po dojciu danego ugrupowania do whadzytigcja ludzi takich jak respondent
zmieni s¢ na korzy¢ (31%). Te cechy wymienito po olmljednej trzeciej ankietowanych
deklarupcych udziat w wyborach i majych sprecyzowane symiga partyjne. Na dalszym
miejscu znalazty gi motywacje - méwiac w uproszczeniu - negatywne, czyli wybér danej
partii z powodu pocatia zawodu zwjzanego z decyzjwyborcz sprzed czterech lat (26%).
Jeszcze rzadziej wskazywano motywacje patriotyczne, czyli przekonanidana partia
Kieruje st& polskim interesem narodowyr23%), kompetencje i fachow® politykbw danej
partii (21%). Prawie co piy wyborca uwaa, ze dogcie do wiadzy popieranego ugrupowania
wplynie na zmniejszenie przeptzaci w kraju (19%) i zapobiegnie wyprzegamaptku
narodowego (18%). W e¢giu ogllnym relatywnie mniejsze znaczenie dla wyborcéwamaj
takie cechy wyréniajace poszczegolne partie, jak: stanowisko wobedckn i wartgci
religijnych (15%), a take rodowoOd i korzenie politycznéanego ugrupowania (13%).
Dla decyzji wyborczej mniejsze znaczenie ma rowpieyzwyczajenie, czyli inaczej moxya
gtosowanie na dan parte motywowane wilasp tozsamdcia polityczra (14%). Spérod
wymienionych w pytaniu motywacji relatyie najrzadziejwskazywano na dwiadczenie
polityczne lub déwiadczenie wynikajce ze sprawowania wiadzy w przeseip a take na
motywacje taktyczne, czyli glos@mie na dane ugrupowanie, poniewaocenie respondenta
ma ono - sp&dd parti maliwych do zaakceptowania - napkisze szanse waia
do parlamentu (po 12%).

Podobne pytanie zadgiy przed wyborami w 2001 roku. Porowagejéwczesne
i obecne wskazania memy stwierdat, ze dla wyborcéw ogromnie wzrosto znaczenie
uczciwaci i wiarygodndci kandydatéw na postéw. Cztery lata temu opcja ta byta
wymieniana dopiero na trzynastym miejscu (na niececeyi mazliwosci - osiemnécie),
wskazato § tylko 13% wyborcow. Obecnie wymieniang najczsciej, a cazstas¢ wskaza
jest niemal trzykrotnie wksza (38%). W tym roku wyborcy ¢xiej niz przed czterema laty
motywuja sSwOj wybor take pozytywr ocery patriotyzmu i dbaleci o polskie interesy
narodowe - w 2001 roku czynnik ten praytywato 8% wyborcow (lokowat gina szesnastym
miejscu), obecnie Zatrzy razy wecej (25% - széste miejsce). Wydaje, ste ten wzrost
wskaza i zwickszenie wraliwosci Polakbw w tym wzgldzie mana whza ze
swieza przynalenoscia naszego kraju do Unii Europejskiej. W mniejszym stopniu wzrosto
takze znaczenie gtosowania odrzugago - ankietowani g#ciej niz cztery lata temu
motywuja swoOj obecny wybor zawiedzionymi nadziejamiamdnymi z ugrupowaniem,

na ktére gtosowali w poprzednich fagrach parlamentarnych. W 2001 rokuatakotywacg
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wskazato 17% wyborcow (6sme miejsce), podczas gdy obecnie 26Gfe (piejsce).
Dla motywacji wyborczych spadio natiast znaczenie przekonania o fachéevo
i kompetencjach kandydatowa postow - w 2001 roku opgcjte wskazato 31% wyborcow

(trzecie miejsce), obecnie&Za1% (si6dme miejsce).

Tabela 1
Dlaczego zamierza Pan(i) glosawea t ?\ﬂgrsn Potencjalne elektoraty
parti, ugrupowanie lub koaligj PO PiS Samo{ LPR SLD PSL
wyborcz? obrona
w procentach

Sq uczciwi, wiarygodni, nieskorumpowani 38 46 52 32 37 3 24
Rozumiej problemy zwyklych ludzi, &da
o nich db& 36 28 31 61 50 15 39
Ich program gospodarczy 32 48 29 27 16 29 28
Kiedy dojdy do wtadzy, to poprawi si
sytuacja ludzi takich jak ja 31 29 30 45 29 10 32
Zawiodte(a)m si na tych, na ktérych
glosowate(a)m w poprzednich wyborach 26 32 26 27 27 12 22
Kieruja si¢ patriotyzmem, polskim
interesem narodowym 25 15 42 20 36 9 30
Fachowdc¢ ich politykéw 21 35 17 6 11 21 8
Daja szang na zmniejszenie
przestpczaici 19 11 47 11 15 16 3
Sprzeciwiag sic wyprzeday majptku
narodowego 18 5 18 35 37 7 11
Ich stanowisko wobec Kaeiota i wartgci
religijnych 15 14 6 9 47 9 22
Zawsze na nich glosowate(a)m
i popierate(a)m 14 13 3 4 7 54 37
Ze wzgkdu na korzenie, rodowdd
polityczny 13 13 7 7 7 31 41
Maja doswiadczenie, sprawdzili si
w dotychczasowych dziataniach lub
rzadzeniu 12 10 18 4 5 32 6
Spasréd partii, na ktore moégl(mogta)bym
glosowd, map najwigksze szanse
na wejcie do parlamentu 12 22 16 1 4 21 3
Inny powdd 8 8 5 7 6 14 3

Trudno powiedzié 1 0 1 3 0 0 4

Procenty nie sumaijsic do 100, poniewaankietowani mogli wskazacztery najwaniejsze powody

Jak ksztaltyj sie motywacje wyborcze zwolennikbw najbardziej #icgch sg
ugrupowa politycznych?
Potencjalni wyborcy obu najpopulaejszych partii - PO i PiS najegciej motywowali

swojp decyzg przekonaniem o0 uczciwoi i wiarygodndci politykbw tych ugrupows,
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nieznacznie cgciej przywotywali ten argument wyborcy PiS (52%)z nPO (46%).
Dla zwolennikbw PO roéwnie waym uzasadnieniem wyborwgrupowania jest jego
program gospodarczy (48%). Wyrcow PO do gtosowania na Pparte sklania take
przekonanie o fachowoi jej politykdw (35%). Istota czescia obecnego sukcesu PO jest
takze kontekst polityczny - zawdd, jaki rspvity swym wyborcom ugrupowania adzace
w ostatnich latach. Prawie jedna dcia zwolennikbw PO (32%) deklarujee kedzie
glosowata na to ugrupowanie, poniemzawiodta st na tych, ktérych poparta w poprzednich
wyborach. Czynnik ten, clkkovazny, ma nieco mniejsze znaczenie dla wyborcow PiS (26%)
Dla zwolennikow partii braci Kacagkich istotna jest, poza uczcivai i wiarygodndcia,
wiara, ze PiS ldzie w stanie wptyit na zmniejszenie giprzesgpczaci w kraju (47%).
Dla wyborcow PiS wazne jest take przekonanie o patriotyze jej politykdw i dbatéci
0 polski interes narodowy, cechogj to ugrupowanie (42%).

Najwazniejsz cechy sktaniajca wyborcoéw do poparcia Sabrony jest przekonanie
0 spotecznym zakorzenieniu politykow twacgch to ugrupowanie - znajorm problemow
zwyktych ludzi i nieodwracaniu siod rzeczywistych potrzeb spoteéseva. A 61%
wyborcow Samoobrony uzasadnia swoj wyboér tym,ugrupowanie to rozumie problemy
zwyktych ludzi i - w zatgeniu - kgdzie s¢ nimi zajmow&. Wiaze sk z tym wiara,ze
po dogciu do wiadzy politycy Samoobrony sprawiz poprawi s¢ sytuacja ludzi takich jak
respondent (45% wskaZa Trzecim czynnikiem, Kiry najbardziej liczy si dla wyborcéw
Samoobrony, jest przekonani®, sprzeciwi si ona wyprzeday magtku narodowego (35%).

Réwniez dla wyborcow LPR najwaniejsze jest toze ich zdaniem politycy tego
ugrupowania rozumiegjproblemy zwyktych ludzi i &da o nich dbé po dofciu do wiadzy
(50%). Jednak w od#dieniu od wyborcow Samoobrony, dla sympatykéw LPR réwnienea
jest stanowisko tego ugrupowania wobeddt{ota i wartgci religijnych (47%). Inne czynniki
maja nieco mniejsze znaczenie. Dla zwolennikdw LPR istotne jedbtee politycy tej partii
Sa uczciwi i wiarygodni,ze - ich zdaniem - dgla si¢ przeciwstawia wyprzeday maptku
narodowego (po 37%). Znagxm czynnikiem wyraniajacym to ugrupowanie jest - wedtug
jego potencjalnych wyborcéw - przekonariepatriotyzmie politkdw LPR i ich dbatéci
o polski interes narodowy (36%).

O obecnych wyborcach SLD rama powiedzié, ze gtosuj na t parte przede
wszystkim z przyzwyczajenia. Ponad potowaomnikow tego ugrupoania (54%) uznaje
glosowanie na Sojusz za element wiasnegdmdci politycznej i deklarujeze odda gtos

na SLD, bo zawsze popierata parte. Dla elektoratu SLD istotneastakze korzenie
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i rodowod polityczny tego ugrupamia (31%). Wyborcy SLD uwaja rowniez, ze politycy
tej partii pozytywnie wyréniaja si¢ doswiadczeniem zdobytym w czasie sprawowania wtadzy
(32%).

Motywacje potencjalnych wyborcow PSla gelatywnie najbardziej rozproszone.
Podobnie jak w przypadku SLD, tak dla elektoratu PSL - partii magj w swej historii
rowniez rozdziat PRL-owski - najwksze znaczenie maodowdd polityczny tego
ugrupowania (41%), a ta& przyzwyczajenie do gtosowania na nie (37%). Jednak
w odr&nieniu od SLD motywacjom tym towarzyszy przekonamgeugrupowanie to rozumie
problemy zwyktych ludzi i bdzie o nich db&(39%). Wyborcy PSL uwaja tez, ze zdobycie
przez ludowcow wiadzy skutkowatoby poprawytuacji zwykilych ludzi (32%). Istotnym
czynnikiem sktaniajcym do gtosowania na PSL jest takprzekonanie o patriotyzmie jej

politykéw i programowe]j dbakei o polski interes narodowy (30%).

Zdeklarowani wyborcy npppularniejszych obecnie partii politycznych - PO i PiS
zamierzaj glosowa na nie przede wszystkim dlatege, wierz, iz tworza je ludzie uczciwi,
wiarygodni i nieskorumpowaniPo czterech latach ggéw SLD znaczenie uczcika
i wiarygodndci jako wymiaru oceny politykéw zdecydowanie wzrosto - w tej chwili jest to
jedna z dwoch najwaiejszych kategorii branych pod uwsagrzez potencjalnych wyborcéw.
Dla zwolennikbw PO réwnie istotny jegirogram gospodarczy popieranego przez nich
ugrupowania. Populargé Platformy bierze sitez z przekonania o fachowa i wysokich
kompetencjach jej politykodw. Jest tak skutkiem rozczarowania, jakiego sdaadczyli
wyborcy gtosujcy na ugrupowania gglzace w ostatnich latach - zamiar oddania gtosu na PO
jest wyborem nowego ugrupowania, ktore, wealdwaniach wyborcéwnie sprawi takiego
zawodu. W przypadku PiS w@e znaczenie motywage wyborcow, poza uczciwoia
politykbw tej partii, maj zapowiedzi zmniejszenia przgstzaci. Istotne jest te
przekonanie o patrigzmie jej politykdwi dbaniu o ochrogpolskich intereséw narodowych.

Rowniez ta kategoria ocen po roku obeécioPolski w Unii Europejskiej zdecydowanie
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nabrata znaczenia w opiniach na temat partii politycznych i politykow¢ (ci® naley
do najistotniejszych wymiaréw ocen). §iprzycagajaca wyborcow do Samoobrony jest
przede wszystkim jej wizerunek ugrupowanudowego - bliskiego zwyklym ludziom
I rozumiepcego ich problemy. Wyborcy zamierzey poprz€ parte Andrzeja Lepperaas
ponadto przekonange po zdobyciu przez siwtadzy poprawitaby sisytuacja ludzi takich
jak oni. Take LPR to, w przekonaniu jego wyborcaugrupowanie bliskie zwyklym ludziom
i rozumiepce ich problemy. Dla zwolennikéw LPRemal w takim samym stopniu liczyesi
wizerunek tej partii jako troszgee] sk 0 wartgci religijne w zyciu spotecznym i magej
poparcie Kdciota. Che¢ oddania gtosu na SLD deklarugbecnie przede wszystkim tzw.
twardy elektorat tego ugrupowania, czyli wyborcy uzog] glosowanie na pai

postkomunistyczg (w wymiarze rodowodu) za e swojej tazsamdci politycznej.

Opracowat

Krzysztof RANKOWSKI



