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Ze wzgkdu na wzrost cereywnaosci, jaki nasipit w tym roku, oraz prognozy
wskazuace na dalsze podvdgi cen artykutdw spoywczych, zapytaiimy ankietowanych, jak
ich zdaniem zmienity si ceny — nie tylko produktowywnosciowych, ale take innych
towaréw codziennego zytku. Interesowato nas, w Kem stopniu gospodarstwa domowe

odczuly podwyki, a take — jak dostosowaty do nich swgj styl konsumpcji.

PERCEPCJA CEN

Wzrost cen surowcéw i energii jest jeadae skladowych wzrostu cerywnosci.
Zapytalémy Polakéw, czy w ich odczuciu wostatnich dwunastu miesiach zmienily si
ceny energii elektrycznej, gazu oraz wody. Uzyskane deklaragdasciwie jednoznaczne.
Przekonanie,ze w chgu ostatniego roku wzrosty ceny energii elektrycznej i gazu, jest
powszechne (odpowiednio95% i 90% wskazg. Nieco mniej ankietowanych (81%)

wskazuje na wzrost optat za wdylko nieliczni (8%) sdza, ze nie ulegly one zmianie.

Tabela 1

Spadty Nie zmienity si Wzrosty Trudno

Czy, w Pana(i) odczuciu, wagju powiedzié

ostatnich dwunastu miesiy ceny:

w procentach

— energii elektrycznej 0,3 2 95 3
- gazu 0,3 4 90 6
- wody 0,3 8 81 11

Zdaniem badanych ceny niemal wszystkiplzedstawionych pez nas kategorii
produktow wzrosty, szczegolnie podrazaty artykuty spaywcze. Od stycznia do kwietnia
2008 roku, jak podaje GUS, cerywnosci wzrosty w stosunku do analogicznego okresu
ubiegtego roku o 7,2%. Mimee zwikszyto seé réwniez przecetne wynagrodzenie, wzrost

cen artykutéw spiywczych jest odczuwany niemal powszechnie.

! Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (216) zrealizowano w dniach 9-12 maja 2008 rokuanaj licz
1116 oséb reprezentatywnej prébie losowej dorostych miésakaPolski.



Tabela 2
Spadty Nie Wzrosty Trudno
Czy, Pana(i) zdaniem, wagju ostatnich trzech zmienity powiedzié
mieskcy, tzn. od potowy lutego, ceny: sie
w procentach

— produktéw zbaowych (pieczywa, rki,

makaronow) 0,4 9 86 5
- nabialu (jajek, mleka, masta, sera) 1 9 84 6
— miesa, vedlin 1 10 83 6
- benzyny, oleju nag@lowego 1 4 81 14
- lekarstw 1 12 69 18
— cukru i wyrobow cukierniczych 4 25 62 9
- papierosow 0,4 10 60 30
- $rodkow higieny (mydtasrodkéw higieny osobistej,

proszkow i ptynéw do prania, czyszczenia itp.) 1 30 57 12
- napojow alkoholowych (piwa, wina, wodki) 1 28 39 32
- gazet, czasopism 1 45 33 21

Najczsciej wskazywano na wzrost cen produktow zbeych, takich jak pieczywo,

maka, makarony — wiej ptaci za te artykuty 86%olakow, w tym 40% deklarujege ich

ceny zdecydowanie wzrosty. Prawie powszechne jest rawsrisekonanie o wzkgie cen

nabiatu — jajek, mleka, &, sera (84% wskazaw tym 39% —ze podwyki sa znacace)

oraz cen mgsa i wedlin (83%). Prawie dwie trzecie amtowanych (62%) wskazuje na wzrost

cen cukru i wyrobow cukierozych, w tym 40% twierdzize za tego typu produkty ptaci

obecnie nieco wcej, a 22% deklarujee znacznie wicej. Jedna czwarta (25%) nie dostrzega

zmian w cenach cukru wagu ostatnich trzech miesgly.

W przypadku percepcji cen paliw rowniedominup deklaracje wskazage na

podwyzki. Przewaajaca wikkszas¢ dorostych (81%) uwe, ze wzrosty ceny benzyny i oleju

napgdowego, co wicej, czsciej mowiono o znacgym ich wzrdcie (47%) nk o niewielkim

(34%).

Zdaniem wgkszaici Polakow istotnie podiéaty lekarstwa. Ponad dwie trzecie (69%)

uwaza, ze ceny lekdw wzrosty, w tym 37% zaobserwowato zaegich wzrost, a 32% —

umiarkowany. Stosunkowo wielu da@nych (18%) nie orientuje esw cenach produktow

farmaceutycznych.

Srodki higieny osobistej rodki czystdci w opinii ponad potowy badanych (57%)

rowniez podrazaty, blisko jedna trzecia 2430%) uwaa, ze ich ceny i nie zmienity.
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Zdaniem wgkszasci dorostych (60%) wzrosty tak ceny papierosow, w tym co trzeci
(32%) wskazuje na znaczne ich podwiy Tylko co dziesity (10%) nie dostrzega zmian
w cenach wyrobow tytoniowych, a @oznaczna grupa (30%) nie radania na ten temat.

Percepcja cen napojow alkoholowyche njest tak jednoznaczna. Wprawdzie
najwicksza grupa dorostych (39%) deklaruje, w cagu ostatnich trzech miesly podwyki
objety rowniez t¢ kategoré¢ produktéw, niemniej ssunkowo wielu (28%) wyta opink, ze
w tym czasie ich ceny nie ulegty zmianie. Pozostali (32%) nie oriesitujv cenie wyrobdéw
alkoholowych.

Jedyna kategoria produktow, w przypadku ktore¢oej osob nie zauwgto zmian
cen, nk odnotowato ich wzrost, to gazety i czasopisma. Ponad dwie Piolakow (45%)
sadzi, ze ceny prasy sinie zmienity, a co trzeci (33%) twierdzie wzrosty. Jedna gia
(21%) nie ma orientacji w tym zakresie.

Co ciekawe, uzyskiwane przez gospodarstwa domowe dochedycapita nie
réznicuja istotnie percepcji cemywnosci. Wszystkie wyodgbnione grupy — od najmniej do
najwiccej zarabiajcych — w wekszaci deklarug, ze ceny produktéw spgwczych wzrosty.
Pewne zrénicowania mana zauway¢ w odniesieniu do cen cukru i wyrobéw cukierniczych
— im wyzsze dochody, tym estsze deklaracjee ta grupa produktéw nie podada. Ponadto
zauwaalny wptyw wysokéci dochoddéw na postrzeganie zmian cen odnotowujemy
w przypadku srodkow czyszczcych i kosmetykow; ankietowani o aszych dochodach
per capita relatywnie czsciej niz inni odczuwaj wzrost cen tego rodzaju produktéwslde
chodzi o percepegjcen napojow alkoholowych i papietys, otrzymane deklaracje wskazuj
ze 0soby mniej zarabige czsciej dostrzegaj podwyki. Zapewne wynika to stl, ze ci,
ktorzy uzyskuj wyzsze dochody, rzadziej orierdugic w cenach tych artykutéw (deklaracje
»trudno powiedzié”). O wzrdscie cen prasy przekonana jestzaugrupa osob najmniej
zarabiagcych, natomiast im wasze dochody, tym estsze prz@viadczenie,ze ceny gazet
I czasopism nie zmienity §iw ciagu ostatnich trzech miegy. Na postrzeganie cen wptywa
rowniez ocena wiasnych warunkéw materialhycZazwyczaj im gorzej respondenci je
oceniaj, tym czsciej deklarug, ze ceny wymienionych produktow wzrosty. \ifiem s tu
napoje alkoholowe i papierosy, wzgpadku ktorych subiektywnie pa jakaé warunkéw

bytu nie odgrywa znaagzej roli w percepcji cen tych wyrobdw.
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REAKCJE NA PODWY ZKI CEN

Ponad potowa Polakow (57%) przyznate, skutki ostatnich podwgk cen odczuta
w dos¢ duwzym (43%) lub bardzo diym (14%) stopniu. Pozostali odczuli podiky

nieznacznie (37%) lub w ogodle niessdadczyli skutkbw wzrostu cen (4%).

CBOS

RYS. 1. JAK PAN(l) OCENIA, W JAKIM STOPNIU OSTATNIE PODWY ZKI CEN ODBILY SI E
NA SYTUACJI PANA(l) GOSPODARSTWA DOMOWEGO?

Odczute(a)m (odczulismy)
skutki tych podwyzek,
ale w niewielkim stopniu

W ogdle nie odczute(a)m
(nie odczulismy) skutkow
tych podwyzek

2% Trudno powiedziec¢

Odczute(a)m (odczulismy)
skutki tych podwyzek
w bardzo duzym stopniu

Odczute(a)m (odczulismy)
skutki tych podwyzek
w do$¢ duzym stopniu

Pominkto ankietowanych, ktérzy nie zaobserwowali podek/cen (0,5%)

Podwyki cen w daym lub bardzo diym stopniu najogciej odczuli ludzie starsi,
emeryci, rengici, bezrobotni, ponadto osobyabiej wyksztatcone, mieszkey mniejszych
miast (od 20 tys. do 100 tys. ludwwg, respondenci o mszych dochodachper capita
(do 500 zt) i gorzej oceniggy witasne warunki materialne. Maa réwnie zauwayé, ze
czesciej byli to pracownicy spotek wiaicieli prywatnych i pastwa, rzadziej Zazatrudnieni
w instytucjach pastwowych i sektorze prywatnym poza rolnictwem.

Ankietowanych zapytalmy rowniez o r&ne sposoby radzenia sobie z podkami
cen, takie jak: catkowite regmowanie z nabywania olstenych produktow, ograniczanie
konsumpciji, kupowanie f@zych towaréw i robienie zakupéw ,na zapas”. Z uzyskanych
deklaracji wynika, ze wigkszag¢ badanych (59%) w ggu ostatnich trzech miesy

ograniczyta konsumpej tzn. kupowata mniejazilos¢ niektérych produktéw. Niemal tyle
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samo (58%) twierdzize w tym okresie z powodu wzrostu cen nabywato towafigzi,
nizszej jakdci. Mniej populara reakca na podwyki byto catkowite skréenie danych
produktow z listy zakupdw. Taki sposéb radzesabie ze wzrostem cen praktykowat co
czwarty dorosty (24%). Jeszcze mniej 0oséb (10%) przyzrejepbito zapasy niektdrych

produktow, spodziewag sk dalszego wzrostu ich cen.

Tabela 3

Tak Nie Trudno

Czy z powodu wzrostu cen niektérych produktow w okresi powiedzié

ostatnich trzech miesty:

D

w procentach

- kupowat(a) Pan(i) /kupowali Ratwo/ mniej niekt6rych
produktéw 59 39 3

- kupowal(a) Pan(i) /kupowali Ratwo/ niektore produkty
tansze, nkszej jakdci 58 40 2

- byl(a) Pan(i) zmuszony(a) /byli Rstwo zmuszeni/
catkowicie zrezygnowaz kupowania niektorych produktow 24 71 4

- robit(a) Pan(i) /robili Pastwo/ zapasy niektdrych
produktow, spodziewag sk, ze ich ceny nadaldala rosty 10 89 2

Pominkto grug ankietowanych, ktéra nie zaocbserwowata patkiycen

Do catkowitej rezygnacji z zakupu niektérych produktow stosunkowescies
zmuszeni byli starsi ankietowani, emeryci i réogi bezrobotni, najmniej zarabaay
I najgorzej oceniary wtasne warunki bytowe. Strategia polegajna gromadzeniu zapaséw
niektérych produktéw nie jest silnie uwerkowana statusem matnym, niemniej
zauwaalnie najrzadziej praktykowalsjcztonkowie gospodarstw o najaszych dochodach
per capita.

Dwie najbardziej rozpowszechnioetategie radzenia sobie z podkgmi cen mana
rowniez przedstawd nastpujaco. Niemal potowa dorostych (49%) przyznaje w cagu
ostatnich trzech miegiy kupowata zaréwno mniej niektorych produktéw, jak i gasivata
pewne artykuty ich t@&szymi odpowiednikami. Co dziewty dorosty (11%) ograniczyt
konsumpgt, ale nie kosztem jakoi nabywanych towardw, natomiast co dzigsi(10%) —
odwrotnie — kupowat tyle samo proddit, ale niektére z nich byly taze, niszej jakdci.
Blisko jedna trzecia Polakéw (30%) ani nie zmniejszyt&cilonabywanych dobr, ani nie

zastpita zadnego z nich odpowiednikamrisgiej jakdci, taiszymi.



CBOS

RYS. 2. ZMIANY W ILO SCI | JAKO $CI KONSUMPCJI ZE WZGL EDU NA PODWY ZKI CEN.
ODSETKI ANKIETOWANYCH, KTORZY KUPOWALI:

mniej i tansze produkty

mniej, ale nie tansze
produkty

nie mniej i nie tansze
. - , produkty
nie mniej, ale tansze

produkty

Respondencizle oceniagcy witasne warunki matmlne, mniej zarabiacy —
szczegoOlnie ci o dochodach 301-500 zt na dedsolz w gospodarstwie domowym —
relatywnie czsciej niz inni nabywali zar6wnanniej produktow, jak i zagpowali niektore
Z nich taisszymi odpowiednikami. Ponad potovemkietowanych, ktérzy uzyskujdochody
powyzej 1200 ziper capita, nie musiata ani ogranicz&konsumpciji, ani kupowatanszych
produktow. Ponadto istnieje #zl rozbienos¢ opinii miedzy wsh a miastami (szczegolnie
najwiekszymi aglomeracjami), ktérych mieszky w wiekszaci deklaruj, ze nie stosowali
zadnej z tych strategii konswmckich, podczas gdy trzy g mieszkacow wsi musiato
kupow& zaroéwno mniej produktéw, jak i1s8zej jakdci.

Jak w kontekcie czterech strategii radzenia sobie z padayni cen zachowywali si
ankietowani deklaragy, ze odczuli podwyki w duzym stopniu, a jak ci, ktérzy odczuli je
nieznacznie #dz w ogole nie déwiadczyli skutkbw wzrostu céhPonad jedna trzecia 0sob,
ktére odczuty podwski w znacznym stopniu (37%), przyznajes w cagu ostatnich trzech
mieskcy zrezygnowata z zakupu niektorych towarowsrd osob, ktore méwj ze ich
gospodarstwa domowe nie odczuty wzrostu @eb odczuty tylko w niewielkim stopniu), ta
strategia praktykowana jeselatywnie rzadko (8%). de chodzi o gromadzenie zapasow
majacych uchroni gospodarstwo przed dalszymi skutkami pozlsky to, ogdlnie rzecz

biorac, jest to mato popularny sposob ppstwania zarowno dla tych, ktérzy odczuli wzrost
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cen, jak i nieéwiadamiajcych sobie tego. Niemniej nale zauway¢, ze ta pierwsza grupa

postpowata w ten sposéb dwukrotnieeéeiej niz ci, dla ktérych podwiki nie stanowity

wiekszego problemu.

Tabela 4

Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie patkivgen

D

Czy z powodu wzrostu cen niektorych produktp

w okresie ostatnich trzech miesy byla) Pan(i)
zmuszon(a) /byli Restwo zmuszeni/ catkowici
zrezygnowa z kupowania niektérych produktow

A1

~

odbity sk na sytuacji Pana(i) gospodarstwa domowegop? Tak Nie Trudno
powiedzie
w procentach
Nie odczute(a)m (nie odczsiny) skutkdéw tych podwsek 8 89 3
Odczute(a)m (odczufiny) skutki tych podwyek 37 59 4
Trudno powiedzié 6 53 41

Tabela 5

Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie patkivgen

Czy z powodu wzrostu cen niektorych produktd

w okresie ostatnich trzech miesy robit(a) Pan(i)
[robili Panstwo/ zapasy niektérych produktéw,
spodziewajc sk, ze ich ceny nadalduala rosty?

Y

odbity sk na sytuacji Pana(i) gospodarstwa domowego? Tak Nie Trudno
powiedzie
w procentach
Nie odczute(a)m (nie odczsitny) skutkdéw tych podwsek 6 94 0
Odczute(a)m (odczufiny) skutki tych podwyek 12 86 2
Trudno powiedzié 4 67 29

Ograniczenie konsumpciji i kupowanieasaych produktow byto praktykowane przez

zdecydowan wicksza¢ oséb, ktdre odczuly podwki cen, oraz d& znaczma grup tych,
ktorzy ich nie odczuli. Warto zazna&zyze w tej drugiej grupie nieco bardziej
rozpowszechnione byto kupowanie produktowistgych, niszej jakdci niz nabywanie

mniejszej liczby towaréw. Natomiastmd osob, ktore w diym stopniu odczuty wzrost cen,

nieco czsciej wspomina & 0 ograniczaniu konsumpcji mio zasgpowaniu niektorych

produktow ich taszymi odpowiednikami.

Tabela 6
Czy z powodu wzrostu cen niektorych produktgw
w okresie ostatnich trzech miesy kupowat(a)
Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie patkivgen Pan(i) /kUpowaglrgfng\fv? niej niektorych
odbity sk na sytuacji Pana(i) gospodarstwa domowegop? Tak Nie Trudno
powiedzie
w procentach

Nie odczute(a)m (nie odczsitny) skutkdéw tych podwsek 32 65 3
Odczute(a)m (odczufiny) skutki tych podwyek 80 19 1

Trudno powiedzié 6 51 43




Tabela 7

Czy z powodu wzrostu cen niektorych produktdw
w okresie ostatnich trzech miesy kupowat(a)
Pan(i) /kupowali Pastwo/ niektore produkt
Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie patkivgen ® ?aﬁsze niszej jakdci? P y
odbity sk na sytuacji Pana(i) gospodarstwa domowegof — -

Tak Nie Trudno
powiedzie
w procentach
Nie odczute(a)m (nie odczainy) skutkow tych podwsek 37 61 2
Odczute(a)m (odczuldmy) skutki tych podwygek 74 25 1
Trudno powiedzié 17 44 39

Ponizsza tabela przedstawia w bardziej szczegotowyrtiwzalenosé miedzy ocen

wptywu podwyek na wiasa sytuacg materiala a zastosowanprzez gospodarstwo domowe

stratega konsumpciji.

Tabela 8

sl Pan()ocera, wiamsopria | ™" 195 IS KoLl 30 et e ook con

ostatnie podwski cen odbity st na — — - - — - —

sytuacji Pana(i) gospodarstwa mniej i tahsze mniej, ale nie nie mniej, _nie mniej

domowego? produkty tansze ale taisze i nie tansze
w procentach

W ogdle nie odczute(a)m (nie

odczulémy) skutkéw tych podwiek 6 3 5 85

Odczute(a)m (odczuiny) skutki tych

podwyzek, ale w niewielkim stopniu 26 10 15 50

Odczute(a)m (odczuiny) skutki tych

podwyzek w da&¢ duzym stopniu 64 13 7 15

Odczute(a)m (odczuiny) skutki tych

podwyzek w bardzo diym stopniu 83 8 3 5

PRZEWIDYWANIA

Przewidywania dotyece cen & mato optymistyczne. O tynze za rok zact sam
kwote co dzk bedzie mana kupé mniej towardw, przekonanycjest 90% ankietowanych,
w tym blisko potowa (49%) aslzi, ze kgdzie to duo mniej towaréw, i mazna naby
obecnie. Tylko nieliczni (4%) nie przewidugpadku wartéci ztotego, a znikoma liczba

badanych (1%) utrzymujee jego sita nabywcza wznaie.



CBOS
RYS. 3. CZY, PANA(l) ZDANIEM, ZA ROK ZAT E SAMA SUME PIENIEDZY CO DZI $
BEDZIE MO ZNA KUPI C:
wigcej
réznych troche mniej duzo mniej
towarow réznych towaréw réznych towaréw
v __

41% 49% 5%
tyle samo lub Trudno
prawie tyle samo powiedzie¢
réznych towaréw

Przewidywania dotycece inflacji & najbardziej pesymistyczne z dotychczasowych

I najblizsze tym z kaca 1999 roku.

Tabela 9
Czy, Pana(i) zdaniem, za rok zasam, Wskazania respondentéw wedtug terminéw bada
sum,; pienidzy co dz quzie mana Kupé: X1l '99 X0 | xnoi | x5 | vo8
w procentach

— wiecej r&znych towaréw 1 1 1 2 1
- tyle samo lub prawie tyle samozrych

towaréw 6 5 11 13 4
- troche mniej 40 38 46 39 41
— dwzo mniej r&nych towarow ni dzisiaj 48 47 32 35 49

Trudno powiedzie 5 9 10 11 5
*

Nie wiemy, w jakim stopniu tegoroczny wzrost wynagradzaagodzit skutki
podwyzek cen. Bez wtpienia jednak wzrost cen prodokt — szczegOlnie artykutow
spazywczych — jest dostrzegany powszechnie. Ceceji ponad potowa Polakéw przyznaje,
ze skutki podwyek cen w cigu ostatnich trzech miesy byly odczuwalne dla buétéw
ich gospodarstw domowych, adt tez ponad potowa dorostych musiata zmienstyl

konsumpcji — kupuag albo mniej produktéw, albo wyrobyaszej jakdci.

Opracowat

Michat FELIKSIAK



CBOS

ANEKS
Tabela 1. Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie podwy zki cen odbity
si e na sytuacji Pana(i) gospodarstwa domowego? 1 - Odczute(a)m
(odczuli  smy) skutki tych podwy zek w niewielkim stopniu lub w ogéle
nie odczute(a)m (nie odczuli smy); 2 — Odczute(a)m (odczuli smy)
skutki tych podwy zek wdu zym stopniu
(%)
1 2 Trudno Liczba
powiedzie ¢| os6b
Ogétem 41 57 2 1110
Pte ¢
M ezczy zni 46 52 2 533
Kobiety 37 61 2 577
Wiek
18-24 lata 59 36 4 158
25-34 47 50 3 209
35-44 44 56 0 192
45-54 39 60 1 193
55-64 34 65 1 175
65 latiwi ecej 26 71 3 184
Miejsce zamieszkania
Wie $ 40 58 2 419
Miasto do 20 tys. 44 55 1 150
20-100 tys. 36 63 1 220
101-500 tys. 47 50 2 171
501 tys.i wi ecej mieszk. 44 53 3 150
Wyksztatcenie
Podstawowe 31 65 4 284
Zasadnicze zawodowe 39 59 2 290
Srednie 44 55 1 375
Wy zsze 58 40 2 161
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 61 38 1 81
Prac.umyst.ni z.szczebla 49 49 3 117
Pracownicy fiz.- umyst. 38 62 0 7
Robotnicy wykwalifikowani 42 56 1 118
Robotnicy niewykwalifik. 38 61 1 63
Rolnicy 41 57 2 59
Pracuj acy na wiasny rach. 66 31 3 40
Bierni zawodowo
Renci sci 28 70 1 74
Emeryci 28 69 2 239
Uczniowie i studenci 60 33 7 94
Bezrobotni 33 66 1 76
Gospodynie domowe i inni 41 58 1 71
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 52 a7 1 166
spoice wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 38 62 0 98
sekt. pryw. poza rolnict. 50 a7 3 232
prywatnym gosp. rolnym 43 56 2 55
Dochody najedn a 0sob e
Do 300 zt 22 74 4 45
301-500 26 73 1 118
501-900 36 62 2 235
901-1200 41 58 1 125
Powy zej 1200 zt 53 45 1 151
Ocena whasnych war. mater.
Zte 14 85 1 224
Srednie 39 59 2 489
Dobre 60 38 2 397
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 44 56 0 56
Raz w tygodniu 41 57 2 524
1-2 razy w miesi acu 41 57 2 211
Kilka razy w roku 47 50 3 203
W ogéle nie uczestniczy 34 65 2 117
Pogl ady polityczne
Lewica 43 56 1 149
Centrum 42 55 2 317
Prawica 43 56 2 365
Trudno powiedzie é 38 60 3 278
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Tabela 2. Czy z powodu wzrostu cen niektérych produktéw w okresie ostatnich

trzech miesi ecy kupowat(a) Pan(i) (kupowali Pa Astwo) mniej
niektérych produktow ?
(%)
Tak Nie Trudno Liczba
powiedzie ¢| oséb
Ogoétem 59 39 3 1100
Pte ¢
M ezczy zni 56 41 3 525
Kobiety 61 36 3 575
Wiek
18-24 lata 47 48 5 156
25-34 59 39 2 206
35-44 62 36 2 192
45-54 56 41 3 191
55-64 61 38 1 175
65 latiwi ecej 65 30 4 181
Miejsce zamieszkania
Wie $ 64 33 3 416
Miasto do 20 tys. 59 38 2 149
20-100 tys. 59 39 2 218
101-500 tys. 63 33 4 169
501 tys.i wi ecej mieszk. 37 60 3 148
Wyksztatcenie
Podstawowe 67 28 5 279
Zasadnicze zawodowe 63 34 3 285
Srednie 56 43 2 374
Wy zsze 43 55 2 162
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 44 55 1 81
Prac.umyst.ni z.szczebla 50 45 5 117
Pracownicy fiz.- umyst. 65 35 0 76
Robotnicy wykwalifikowani 55 42 3 116
Robotnicy niewykwalifik. 68 32 0 63
Rolnicy 62 35 4 59
Pracuj  acy na wiasny rach. 52 48 0 40
Bierni zawodowo
Renci sci 68 28 4 74
Emeryci 63 34 3 235
Uczniowie i studenci 43 49 9 92
Bezrobotni 74 26 0 76
Gospodynie domowe i inni 60 38 1 71
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 51 46 2 166
spoice wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 55 42 3 97
sekt. pryw. poza rolnict. 56 43 1 230
prywatnym gosp. rolnym 62 34 4 55
Dochody najedn a 0sob e
Do 300 zt 66 34 0 45
301-500 79 18 2 115
501-900 67 31 2 231
901-1200 54 43 3 125
Powy zej 1200 zt 37 60 2 151
Ocena wiasnych war. mater.
Zte 84 14 2 223
Srednie 60 38 3 483
Dobre 43 53 4 395
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 60 35 5 55
Raz w tygodniu 59 39 2 521
1-2 razy w miesi acu 63 33 4 209
Kilka razy w roku 50 48 3 200
W ogéle nie uczestniczy 64 34 2 115
Pogl ady polityczne
Lewica 52 45 4 149
Centrum 62 36 2 314
Prawica 56 42 2 361
Trudno powiedzie é 62 34 4 276
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Tabela 3. Czy z powodu wzrostu cen niektérych produktéw w okresie ostatnich
fAstwo) niektdre

trzech miesi ecy kupowat(a) Pan(i) (kupowali Pa

produkty ta  Asze,ni zszejjako  $ci ?
(%)
Tak Nie Trudno Liczba
powiedzie ¢| oséb
Ogétem 58 40 2 1100
Pte ¢
M ezczy zni 54 43 2 525
Kobiety 61 37 2 575
Wiek
18-24 lata 48 46 6 156
25-34 57 40 2 206
35-44 57 41 2 192
45-54 49 49 1 191
55-64 63 36 1 175
65 latiwi ecej 70 28 2 181
Miejsce zamieszkania
Wie $ 67 30 3 416
Miasto do 20 tys. 57 42 2 149
20-100 tys. 58 40 2 218
101-500 tys. 54 44 2 169
501 tys.i wi ecej mieszk. 36 63 1 148
Wyksztatcenie
Podstawowe 70 26 4 279
Zasadnicze zawodowe 64 33 3 285
Srednie 53 46 1 374
Wy zsze 34 65 1 162
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 37 62 1 81
Prac.umyst.ni z.szczebla 41 56 2 117
Pracownicy fiz.- umyst. 57 43 0 76
Robotnicy wykwalifikowani 54 41 4 116
Robotnicy niewykwalifik. 64 34 2 63
Rolnicy 68 32 0 59
Pracuj  acy na wiasny rach. 31 69 0 40
Bierni zawodowo
Renci sci 82 16 1 74
Emeryci 67 31 2 235
Uczniowie i studenci 43 50 7 92
Bezrobotni 77 22 1 76
Gospodynie domowe i inni 57 41 1 71
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 44 54 2 166
spoice wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 52 47 2 97
sekt. pryw. poza rolnict. 48 50 2 230
prywatnym gosp. rolnym 67 33 0 55
Dochody najedn a 0sob e
Do 300 zt 65 32 3 45
301-500 76 23 2 115
501-900 67 32 1 231
901-1200 56 43 1 125
Powy zej 1200 zt 36 62 2 151
Ocena wiasnych war. mater.
Zte 84 14 2 223
Srednie 57 40 2 483
Dobre 43 54 3 395
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 60 38 1 55
Raz w tygodniu 58 39 3 521
1-2 razy w miesi acu 58 39 3 209
Kilka razy w roku 47 50 3 200
W ogéle nie uczestniczy 70 30 0 115
Pogl ady polityczne
Lewica 54 43 3 149
Centrum 64 34 2 314
Prawica 52 46 1 361
Trudno powiedzie é 59 37 4 276
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Tabela 4. Czy z powodu wzrostu cen niektérych produktéw w okresie ostatnich

trzech miesi ecy byk(a) Pan(i) zmuszony(a) (byli Pa Astwo zmuszeni)
catkowicie zrezygnowa & z kupowania niektérych produktow ?
(%)
Tak Nie Trudno Liczba
powiedzie ¢| oséb
Ogétem 24 71 4 1099
Pte ¢
M ezczy zni 22 74 4 524
Kobiety 27 69 5 575
Wiek
18-24 lata 14 7 9 156
25-34 22 77 1 206
35-44 22 77 2 190
45-54 24 74 3 191
55-64 30 65 4 175
65 latiwi ecej 34 58 7 181
Miejsce zamieszkania
Wie $ 25 70 5 416
Miasto do 20 tys. 35 62 3 149
20-100 tys. 23 72 5 218
101-500 tys. 23 74 3 168
501 tys.i wi ecej mieszk. 17 80 3 148
Wyksztatcenie
Podstawowe 32 62 6 279
Zasadnicze zawodowe 28 69 3 285
Srednie 19 76 5 373
Wy zsze 18 81 1 162
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 15 84 1 81
Prac.umyst.ni z.szczebla 19 78 3 116
Pracownicy fiz.- umyst. 25 73 2 76
Robotnicy wykwalifikowani 23 75 2 116
Robotnicy niewykwalifik. 13 84 3 63
Rolnicy 22 72 5 59
Pracuj  acy na wiasny rach. 18 82 0 40
Bierni zawodowo
Renci sci 42 51 7 74
Emeryci 30 64 6 235
Uczniowie i studenci 9 7 14 92
Bezrobotni 42 58 0 76
Gospodynie domowe i inni 25 74 1 71
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 20 77 2 166
spoice wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 20 79 1 96
sekt. pryw. poza rolnict. 16 83 2 230
prywatnym gosp. rolnym 21 73 6 55
Dochody najedn a 0sob e
Do 300 zt 36 64 0 45
301-500 34 63 3 115
501-900 28 69 3 230
901-1200 26 71 3 125
Powy zej 1200 zt 11 87 2 151
Ocena wiasnych war. mater.
Zte 49 49 2 223
Srednie 23 71 6 481
Dobre 12 85 3 395
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 18 79 4 55
Raz w tygodniu 25 71 4 520
1-2 razy w miesi acu 26 67 7 209
Kilka razy w roku 19 78 3 200
W ogéle nie uczestniczy 33 66 1 115
Pogl ady polityczne
Lewica 21 76 3 149
Centrum 23 72 5 314
Prawica 22 75 3 360
Trudno powiedzie é 31 63 6 276
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Tabela 5. Czy z powodu wzrostu cen niektérych produktéw w okresie ostatnich

trzech miesi ecy robit(a) Pan(i) (robili Pa fAstwo) zapasy
niektérych produktéw, spodziewaj acsi e, zeichcenynadalb eda
rosty ?
(%)
Tak Nie Trudno Liczba
powiedzie ¢| oséb
Ogoétem 10 89 2 1098
Pte ¢
M ezczy zni 9 89 2 524
Kobiety 10 89 2 574
Wiek
18-24 lata 13 83 4 155
25-34 10 87 3 206
35-44 8 92 0 192
45-54 8 90 2 191
55-64 10 89 1 174
65 latiwi ecej 9 91 1 181
Miejsce zamieszkania
Wie $ 13 85 2 415
Miasto do 20 tys. 10 88 2 149
20-100 tys. 9 89 2 218
101-500 tys. 7 92 1 168
501 tys.i wi ecej mieszk. 5 95 1 148
Wyksztatcenie
Podstawowe 12 85 3 278
Zasadnicze zawodowe 8 90 2 284
Srednie 10 88 2 374
Wy zsze 6 94 0 162
Grupa spot.-zaw. pracuj acy
Kadra kier.,inteligencja 5 95 0 81
Prac.umyst.ni z.szczebla 6 92 2 117
Pracownicy fiz.- umyst. 15 85 0 76
Robotnicy wykwalifikowani 7 92 1 116
Robotnicy niewykwalifik. 13 87 0 63
Rolnicy 14 86 0 59
Pracuj acy na wiasny rach. 3 97 0 40
Bierni zawodowo
Renci sci 13 84 3 72
Emeryci 7 92 1 235
Uczniowie i studenci 11 82 7 91
Bezrobotni 11 85 4 76
Gospodynie domowe i inni 15 81 3 71
Pracuje w:
inst. pa Astw., publicznej 10 89 1 166
spotce wia scicieli
prywatnych i pa nstwa 6 94 0 97
sekt. pryw. poza rolnict. 7 92 1 230
prywatnym gosp. rolnym 14 86 0 55
Dochody najedn a 0sob e
Do 300 zt 11 89 0 45
301-500 13 85 2 115
501-900 7 92 1 230
901-1200 9 91 0 125
Powy zej 1200 zt 5 93 1 151
Ocena whasnych war. mater.
Zte 10 88 2 221
Srednie 9 88 2 483
Dobre 9 90 1 395
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 5 92 4 55
Raz w tygodniu 9 90 1 520
1-2 razy w miesi acu 8 88 4 208
Kilka razy w roku 12 86 3 200
W ogéle nie uczestniczy 14 86 0 115
Pogl ady polityczne
Lewica 8 92 0 149
Centrum 12 87 1 314
Prawica 7 92 1 361
Trudno powiedzie é 11 85 4 274




