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Majac na wzgledzie tegoroczny wzrost inflacji, a szczegdlnie podwyzki cen artykutow
spozywczych, przeprowadziliSmy w maju badanie, w ktérym pytaliSmy ankietowanych o to,
jak w ich percepcji zmienily si¢ ceny wybranych kategorii produktow, a takze o ich reakcje
na te zmiany'. Po trzech miesiacach powtorzylismy zadawane wowczas pytania uzupetniajac
je o nowe zagadnienia dotyczace przede wszystkim strategii konsumenckich podejmowanych
w zwiazku z podwyzkami.

Mozna si¢ zastanawia¢, w jakim celu pytamy w sondazach o postrzeganie cen
produktéw, skoro dysponujemy wskaznikami, ktore oddaja obiektywny stan rynku i
zachowan konsumenckich. Sadzimy, Zze jest to wazne co najmniej z dwdoch powodow.
Interesujaca jest przede wszystkim spoleczna percepcja obiektywnych procesow rynkowych,
ktora uwzglednia nie tylko fakty z potek sklepowych (,,co$ podrozato”, a ,,co$ jest tansze, niz
bylo”), ale takze inne informacje spoteczne, ktoére dotycza zmian cen, w tym takze przekaz
medialny. To wszystko sklada si¢ na pewne nastroje konsumenckie, ktére z kolei nie
pozostaja bez wptywu na wspomniang sytuacj¢ obiektywna, na to, jak Polacy beda si¢

zachowywac na zakupach, na to, ile 1 jak beda kupowac.

ZMIANY CEN

Odpowiadajac na pytanie o postrzeganie zmian cen w ciagu trzech miesigcy
poprzedzajacych sierpniowy sondaz® badani najczesciej wskazywali wzrost cen benzyny.
O tym, Ze jest ona obecnie drozsza, méwilo dziewigciu na dziesigciu ankietowanych (90%),
czyli 0 9 punktow wigcej niz maju. Nadal zdecydowana wigkszos$¢ spoleczenstwa ocenia, ze
podrozaty artykuty spozywecze, takie jak: produkty zbozowe (82%), migso 1 wedliny (81%),
a takze nabial (80%). W stosunku do majowego pomiaru odnotowujemy nieznaczny spadek

odsetka 0so6b dostrzegajacych wzrost cen nabiatu oraz produktéw zbozowych. Zauwazalnie

! Zob. komunikat CBOS ,,Percepcja cen i reakcje na podwyzki”, czerwiec 2008.
? Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (219) przeprowadzono w dniach od 1 do 4 sierpnia 2008 roku
na liczacej 1076 osOb reprezentatywnej probie losowej dorostej ludnosci Polski.
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natomiast zmienita si¢ percepcja cen cukru i wyrobow cukierniczych. Co prawda nadal ponad
polowa respondentéw (53%) moéwi o podwyzkach cen tej kategorii towaréw, niemniej grupa
ta zmniejszyta si¢ o 9 punktow, przybyto natomiast osob, ktére przyznaja, ze w omawianym

okresie ceny cukru si¢ nie zmienity.

Tabela 1
Czy, Pana(i) zdaniem, w ciagu ostatnich trzech miesigcy ceny
[wymienionych artykulow]
spadly nie zmienity wzrosty Trudno
Wyszczegolnione artykuty sig powiedzie¢
A% VIII v VIII \% VIII \Y% VIII
2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008
w procentach

Migso, wedliny 1 3 10 9 83 81 6 7
Nabiat (jaja, mleko, masto, ser) 1 3 9 9 84 80 6 8
Produkty zbozowe (pieczywo, maka,
makarony) 0,4 2 9 10 86 82 5 6
Cukier i wyroby cukiernicze 4 5 25 31 62 53 9 11
Benzyna, olej napedowy 1 2 4 2 81 90 14 6
Srodki higieny (mydto, srodki higieny
osobistej, proszki i ptyny do prania
i czyszczenia itp.) 1 1 30 38 57 48 12 13
Lekarstwa 1 1 12 12 69 68 18 19
Gazety, czasopisma 1 2 45 50 33 28 21 20
Papierosy 0,4 2 10 2 60 70 30 26
Napoje alkoholowe (piwo, wino,
wodka) 1 1 28 29 39 40 32 30
Odziez, buty - 5 - 43 - 34 - 18
Sprzet elektroniczny - 26 - 29 - 19 - 25

Od poprzedniego sondazu zmniejszyt si¢ odsetek osob, ktore zauwazyly podwyzki cen
srodkoéw higieny; obecnie takie odczucia ma niespelna potowa ankietowanych (48%), czyli
0 9 punktdow mniej niz trzy miesiace wczesniej. Wigkszos¢ respondentow (68%)
zaobserwowata wzrost cen lekarstw. Deklaracje na ten temat nie zmienity si¢ od majowego
pomiaru.

Zauwazalnie wigcej osOb niz w poprzednim badaniu moéwi o podwyzce cen
papierosow (70%, wzrost o 10 punktéw), ubyto jednoczesnie tych, ktorzy uwazaja, ze ich
ceny si¢ nie zmienity. Podwyzki cen napojow alkoholowych dostrzega, podobnie jak w maju,
dwie piate badanych (40%), natomiast 29% twierdzi, ze ich ceny nie ulegly zmianie.

W przypadku odziezy i butow przewazaja opinie (43%) o utrzymywaniu si¢ ich cen
na dotychczasowym poziomie. Co trzeci respondent (34%) ocenia jednak, ze tego typu
produkty podrozaty. Jesli chodzi o sprzet elektroniczny, zblizone liczebnie grupy mowia
o braku zmian w cenach takich artykulow (29%) oraz spadku ich cen (26%). Prawie co piaty

badany (19%) twierdzi, Zze od maja sprzet elektroniczny podrozat.
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Potowa Polakéw (50%) jest zdania, Ze bez zmian pozostaty ceny prasy. Zmniejszyt si¢
réwniez (o 5 punktow) odsetek badanych, ktdrzy zauwazyli wzrost cen gazet i czasopism.

Uzyskiwane dochody oraz oceny warunkow materialnych wilasnego gospodarstwa
domowego nie rdznicuja istotnie percepcji cen artykutdéw spozywczych. Dochody maja
rowniez niewielki wplyw na postrzeganie cen paliw. O wzroscie cen $rodkow higieny
relatywnie czg$ciej] mowia ankietowani, ktdrzy gorzej oceniaja wlasne warunki materialne.
Podobnie jest w przypadku lekow, ktore dodatkowo jako produkty drozejace stosunkowo
czesciej postrzegaja najstarsi badani, rencisci i emeryci. Wzrost cen papierosow, a takze
napojow alkoholowych czgsciej dostrzegaja mlodsi ankietowani, osoby z wyksztalceniem
zasadniczym zawodowym, pracownicy fizyczno-umystowi oraz robotnicy (wykwalifikowani
1 niewykwalifikowani), a sposrdd biernych zawodowo — bezrobotni, uczniowie i studenci.
O podwyzkach cen odziezy i butdw czgsciej sa przekonani ludzie znajdujacy si¢ w zlej
sytuacji materialnej. Percepcja cen sprzetu elektronicznego jest dos¢ zréznicowana i zalezy
od poziomu wyksztalcenia, wysokosci dochodow oraz oceny wlasnych warunkow
materialnych.

Ponad potowa badanych (54%) twierdzi, ze podwyzki cen w duzym lub bardzo duzym
stopniu odbity si¢ na sytuacji ich gospodarstw domowych. Blisko dwie piate ankietowanych
(39%) w niewielkim stopniu odczuto negatywne skutki tych podwyzek, natomiast tylko

nieliczni (4%) przyznaja, ze nie miato to niekorzystnego wptywu na ich budzety domowe.

Tabela 2
Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie podwyzki Wskazania respondentdw wedtug terminéw badan
cen odbily si¢ na sytuacji Pana(i) gospodarstwa V 2008 VIII 2008
domowego? w procentach
W ogéle nie odczute(a)m (nie odczulismy) skutkow 4 4
tych podwyzek
Odczute(a)m (odczulismy) skutki tych podwyzek, 37 41 39 43
ale w niewielkim stopniu
Odczute(a)m (odczuli$my) skutki tych podwyzek
h A . 43 40
w do$¢ duzym stopniu
Odczute(a)m (odczuli$my) skutki tych podwyzek 57 54
. . 14 14
w bardzo duzym stopniu
Trudno powiedzieé 2 3

Pominigto grupg ankietowanych, ktora nie zaobserwowata podwyzek cen

Badani tym czg$ciej mowia o negatywnym wplywie podwyzek na sytuacje swoich
gospodarstw domowych im sa starsi, mniej wyksztalceni oraz gorzej sytuowani. Ponadto
stosunkowo czg$ciej takie wskazania dotycza mieszkancow wsi i matych miast, natomiast

zauwazalnie rzadziej — 0os6b z najwigkszych aglomeracji miejskich.
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Aby zbada¢ wplyw postrzegania zmiany cen na oceng sytuacji gospodarstw
domowych, przeprowadzili§my regresj¢ liniowa, w ktorej zmienna zalezna byl stopien,
w jakim gospodarstwo odczuto podwyzki, natomiast zmiennymi niezaleznymi postrzeganie
zmian w cenach poszczegdlnych kategorii produktow. Z uzyskanego modelu wynika, ze do
zmiennych, ktore istotnie statystycznie ksztattuja stopien odczuwania negatywnych skutkow
podwyzek, naleza postrzegane ceny produktéw migsnych, lekarstw, srodkéw higieny oraz
sprzetu elektronicznego. Mozna wigc powiedzie¢, ze im bardziej — w spolecznej §wiadomosci
— wzrosng ceny wymienionych produktéw, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze podwyzki
beda przez gospodarstwo domowe silniej odczuwane 1 w wigkszej mierze odbija si¢ na ocenie

jego sytuacji’.

REAKCJE NA INFLACJE

Do najczesciej stosowanych sposobow radzenia sobie z podwyzkami cen nalezy
kupowanie wyrobow tanszych, nizszej jakosci (57%) lub nabywanie mniejszej ilosci
produktow (51%). Obecnie mniej os6b niz w maju deklaruje, Zze zmniejszyto ilos¢
kupowanych artykutéw (spadek o 8 punktéw). Do stosowania obu tych strategii przyznaje si¢

ponad dwie piate badanych (43%), co stanowi mniejsza grupg niz w poprzednim sondazu

(spadek o 6 punktow).
CBOS
RYS.1. ZMIANY W ILOSCI I JAKOSCI KONSUMPCJI ZE WZGLEDU NA PODWYZKI CEN.
ODSETKI ANKIETOWANYCH, KTORZY KUPOWALI:
mniej i tansze
produkty nie mniej i nie tansze
produkty
49% . . -
mniej, nie mniej,
ale nie tansze ale tansze
produkty produkty
30%

Vv 2008 mVIll 2008

’ Regresja liniowa przeprowadzona metoda Stepwise. Wspotczynniki standaryzowane Beta wynosza: migso,
wedliny — 0,22; sprzet elektroniczny — 0,14; lekarstwa — 0,14; $rodki higieny — 0,10.
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Calkowita rezygnacj¢ z kupowania pewnych produktow deklaruje co trzeci respondent
(34%). W przypadku tej formy reakcji na podwyzki odnotowujemy 10-punktowy wzrost
w stosunku do wynikow uzyskanych w maju. Nie zmienita si¢ natomiast skala robienia
zapasow jakich$ produktow spowodowana przewidywaniem dalszego wzrostu ich cen. Takie

praktyki stosuje nadal co dziesiaty badany (10%).

Tabela 3

Tak Nie Trudno
powiedzieé¢

Czy z powodu wzrostu cen niektorych produktow

w ciagu ostatnich trzech miesigcy: v VL v VL v WL

2008 2008 2008 2008 2008 2008

w procentach

— byk(a) Pan(i) zmuszon(a) (byli Panstwo zmuszeni)
catkowicie zrezygnowac z kupowania niektoérych

produktow 24 34 71 63 4 3
— kupowal(a) Pan(i) (kupowali Panstwo) mniej

produktow* 59 51 39 47 3 2
— kupowal(a) Pan(i) (kupowali Panstwo) produkty

tafnsze, nizszej jakosci* 58 57 40 41 2 2

— robit(a) Pan(i) (robili Panstwo) zapasy niektorych
produktow, spodziewajac sig, ze ich ceny nadal beda

rosty 10 10 89 88 2 2
— wkladal(a) Pan(i) (wkladali Panstwo) duzo wysitku

w to, aby znalez¢ produkty w najnizszej cenie - 33 - 64 - 3
— zmniejszyl(a) Pan(i) (zmniejszyli Panstwo) wydatki

na rozrywke i wypoczynek - 48 - 47 - 5
— notowat(a) Pan(i) (notowali Panstwo) swoje wydatki - 24 - 74 - 2
— zrezygnowal(a) Pan(i) (zrezygnowali Panstwo)

z planowanych wcze$niej zakupow - 40 - 57 - 3

— uszczuplit(a) Pan(i) (uszczuplili Panstwo) swoje
oszczednosci - 48 - 49 - 3

— podjal(eta) Pan(i) (podjeli Panstwo) dodatkowa prace
i/lub pracowal(a) Pan(i) (pracowali Panstwo) wigcej
w dotychczasowej pracy - 17 - 82 - 2

Pominigto grupg ankietowanych, ktora nie zaobserwowata podwyzek cen
* W poprzednim badaniu w obu oznaczonych pytaniach stosowano zwrot ,,niektorych produktow”

O pozostate strategie pytaliSmy po raz pierwszy. Blisko co drugi badany (48%)
przyznaje, ze ze wzgledu na podwyzki cen zmniejszyl swoje wydatki na rozrywke
1 wypoczynek. Tyle samo osob (48%) uszczuplilo z tego powodu posiadane oszczgdnosci.
Z planowanych wczesniej zakupow zrezygnowalo dwie piate pytanych (40%). Co trzeci
respondent (33%) przyznaje, ze wkladat duzo wysitku w to, aby =znalez¢ produkty
W najnizszej cenie. Notowanie swoich wydatkow praktykowata w tym czasie jedna czwarta
odpowiadajacych (24%). Mniej oso6b (17%) deklaruje podjecie dodatkowej pracy lub

poswigcenie wigkszej ilosci czasu swojemu obecnemu zatrudnieniu.
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W lipcu o podobne strategie zapytat Amerykanéw Instytut Gallupa®. Jak wynika z
tego sondazu, najbardziej powszechne wsréd mieszkancéw Standéw Zjednoczonych jest
poszukiwanie produktow w najnizszej cenie (81%), a takze ograniczenie wydatkow na
rozrywke 1 wypoczynek oraz wyjs¢ do restauracji (73%). Blisko dwie trzecie mieszkancow
USA (65%) notowato swoje wydatki, a 61% odtozyto planowane wcze$niej zakupy. Co drugi
Amerykanin uszczuplit swoje oszczednosci (50%) lub przerzucit si¢ na produkty tansze,
nizszej jakosci (49%), natomiast prawie co trzeci (30%) podjat dodatkowe zatrudnienie lub
pracowal wigcej w dotychczasowej firmie.

Wsrod Polakow powszechnos$¢ stosowania strategii polegajacej na ograniczeniu ilosci
nabywanych produktow i jednoczesnym kupowaniu dobr nizszej jakosci jest tym wigksza, im
sa starsi, mniej wyksztalceni oraz gorzej sytuowani. Z kupowania niektorych produktow
catkowicie rezygnowali przewaznie ludzie najmniej zarabiajacy oraz niezadowoleni
z wlasnych warunkéw materialnych. Podobne cechy spoteczne i demograficzne, a wigc wiek,
wyksztatcenie, dochody i1 warunki materialne, zwigkszaja réwniez prawdopodobienstwo
pojawienia si¢ pozostatych wymienionych w badaniu reakcji na inflacjg.

Jak wynika z obliczen, im silniej podwyzki dotkngly gospodarstwa domowe, tym
czesciej stosowano ograniczenia konsumpcji, takie jak zmniejszenie ilosci nabywanych dobr,
kupowanie produktow nizszej jakosci badz tez oba te sposoby jednoczesnie. Ponad polowa
0sob, ktore deklaruja, ze odczuly te podwyzki w znikomym stopniu, twierdzi, ze nie zmienita
dotychczasowego sposobu robienia zakupdéw. Natomiast respondenci, ktoérzy odczuli je
w duzym lub bardzo duzym stopniu, przyznaja w wigkszosci, ze kupowali zar6wno produkty

tansze, jak i mniejsze ich ilo$ci.

Tabela 4

Zmiany w ilosci i jako$ci konsumpcji ze wzgledu na podwyzki
Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu cen. Deklaracje ankietowanych, ktorzy kupowali:
ostatnie podwyzki cen odbity si¢ mniej i tansze mniej, nie mniej, nie mniej
na sytuacji Pana(i) gospodarstwa produkty ale nie tansze ale tansze 1 nie tansze
domowego? produkty produkty produkty

w procentach

W ogoéle nie odczute(a)m (nie odczuli§my)

skutkow tych podwyzek 9 0 7 84
Odczute(a)m (odczuli$my) skutki tych
podwyzek, ale w niewielkim stopniu 21 8 18 53
Odczute(a)m (odczuli$my) skutki tych
podwyzek w do$¢ duzym stopniu 58 11 16 15
Odczute(a)m (odczuli$my) skutki tych
podwyzek w bardzo duzym stopniu 76 8 9 7

* http://www.gallup.com/poll/108892/Surging-Prices-Changing-US-Consumer-Behavior.aspx
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ZapytaliSmy roéwniez o strategie radzenia sobie z podwyzkami w kontek$cie wzrostu
cen jedynie produktow zywnos$ciowych. Blisko potowa ankietowanych (49%) deklaruje, ze ze
wzgledu na podwyzki cen artykuldw spozywczych ograniczyta wydatki na inne zakupy.
Ponad jedna czwarta respondentdw (28%) zmienila miejsce, w ktorym zaopatruje si¢ w
artykuly spozywcze, a co piaty (20%) kupuje inne produkty zywnoSciowe niz dotychczas.

Roéwniez jedna piata (19%) ograniczyta konsumpcje zywnosci.

CBOS
RYS.2. W OSTATNICH MIESIACACH NASTAPIL. WZROST CEN NIEKTORYCH
PRODUKTOW ZYWNOSCIOWYCH. CZY W ZWIAZKU Z. TYM:
ograniczyt(a) Pan(i) ilos¢ 80% 1%
spozywanej zywnosci I
wprowadzit(a) Pan(i) zmiany 2 1%
w swojej diecie, w tym, co Pan(i) je 20% 9% 0
zmienit(a) Pan(i) miejsce zakupow 2 N
spozywczych 28% [0 2%
I
ograniczyt(a) Pan(i) inne wydatki 50% 1%
Tak Nie Trudno
powiedzie¢
*

W ostatnim czasie inflacja stata si¢ jednym z tematéw czgsciej poruszanych
w mediach. Nie pozostaje to oczywiscie bez wplywu na postrzeganie cen i nastroje w tym
wzgledzie. Polacy niemal powszechnie oceniaja, ze w ostatnich miesiagcach wzrosty ceny
artykutow zywnos$ciowych, a takze benzyny. Ponad potowa deklaruje, ze podwyzki okazaty
si¢ dotkliwe dla sytuacji ich gospodarstw domowych. Nalezy jednak pamigtaé, ze spoteczne
postrzeganie zmian cen nie zawsze jest odzwierciedleniem faktycznych zmian na rynku.
Czesto podwyzki jednej, istotnej kategorii produktow moga wptywac na postrzeganie innych
jako drozejacych, mimo ze w praktyce ich cena albo si¢ nie zmienila, albo nawet spadta.
Niewielu konsumentéw notuje ceny poszczegdlnych produktow, tak aby precyzyjnie
przesledzi¢ ich zmiany, moze wigc réwniez dochodzi¢ do wytworzenia pewnego ogolnego

przekonania, ze wszystko podrozato.

Opracowat

Michat FELIKSIAK
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Tabela 1. Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu ostatnie podwyzki cen odbity
sie na sytuacji Pana (i) gospodarstwa domowego? 1 - W ogdle nie
odczute (a)m/nie odczulismy skutkdw tych podwyzek oraz
odczule (a)m/odczulismy skutki tych podwyzek, ale w niewielkim
stopniu; 2 - Odczule (a)m/odczulismy skutki tych podwyzek w dos¢
duzym stopniu oraz odczute(a)m/odczulismy skutki tych podwyzek
w bardzo duzym stopniu

o

1 2 Trudno Liczba
powiedziecd 0sbéb
Ogdiem 43 54 3 1070
Ptet
Mezczyzni 49 48 3 509
Kobiety 38 60 2 561
Wiek
18-24 lata 61 34 5 156
25-34 55 45 1 197
35-44 46 53 1 167
45-54 34 62 4 168
55-64 34 65 1 186
65 lat i wiecej 33 64 3 196
Miejsce zamieszkania
Wies 37 60 3 401
Miasto do 20 tys. 36 62 2 148
20-100 tys. 47 52 1 207
101-500 tys. 46 51 2 168
501 tys.i wiecej mieszk. 61 37 2 147
Wyksztatcenie
Podstawowe 30 66 3 287
Zasadnicze zawodowe 35 64 1 274
Srednie 53 44 3 360
Wyzsze 61 37 2 149
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 64 33 4 83
Prac.umyst.niz.szczebla 63 37 0 80
Pracownicy fiz.- umyst. 49 50 1 101
Robotnicy wykwalifikowani 46 52 2 120
Robotnicy niewykwalifik. 36 64 0 50
Rolnicy 35 62 3 57
Pracujacy na wtasny rach. 67 29 4 44
Bierni zawodowo
Rencisci 30 69 1 97
Emeryci 31 67 3 245
Uczniowie i studenci 61 30 9 70
Bezrobotni 34 66 0 73
Gospodynie domowe i inni 37 59 3 49
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 52 47 1 134
spbtce witascicieli
prywatnych i1 panstwa 51 49 1 91
sekt. pryw. poza rolnict. 55 42 3 255
prywatnym gosp. rolnym 36 62 3 71
Dochody na jedna osobe
Do 300 =zt 20 80 0 46
301-500 27 70 3 108
501-900 37 62 1 200
901-1200 44 53 3 146
Powyzej 1200 zi 67 33 0 153
Ocena wtasnych war. mater.
Zte 18 82 1 230
Srednie 38 59 3 444
Dobre 65 33 2 397
Udziat w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 32 67 1 80
Raz w tygodniu 41 56 3 484
1-2 razy w miesiacu 43 55 2 177
Kilka razy w roku 49 51 1 194
W ogbéle nie uczestniczy 54 43 3 135
Poglady polityczne
Lewica 48 52 1 144
Centrum 45 53 2 285
Prawica 48 51 1 331
Trudno powiedziecé 35 60 5 310




Tabela 2. Zmiany w ilosci i jakosci konsumpcji ze wzgledu na podwyzki cen. Odsetki

ankietowanych, ktérzy kupowali:

1 - mniej i tansze produkty;

2 - mniej,

ale nie tansze produkty; 3 - nie mniej, ale tansze produkty; 4 - nie mniej
i nie tansze produkty
1 2 3 4 Liczba
osbéb
Ogdbtem 43 8 15 34 1035
Piet
Mezczyzni 38 7 12 42 488
Kobiety 47 10 17 26 547
Wiek
18-24 lata 27 4 21 48 150
25-34 34 12 15 39 189
35-44 44 9 13 33 165
45-54 46 8 17 29 162
55-64 51 11 9 30 182
65 lat i wiecej 53 6 16 25 189
Miejsce zamieszkania
Wies 44 7 15 34 385
Miasto do 20 tys. 46 9 12 33 140
20-100 tys. 45 8 19 28 203
101-500 tys. 45 13 14 28 164
501 tys.i wiecej mieszk. 33 8 11 48 143
Wyksztalcenie
Podstawowe 57 5 14 24 278
Zasadnicze zawodowe 49 6 17 28 265
Srednie 35 11 17 37 348
Wyzsze 25 15 6 54 144
Grupa spol.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 21 17 8 53 79
Prac.umyst.niz.szczebla 27 8 14 51 75
Pracownicy fiz.- umyskt. 39 9 21 30 99
Robotnicy wykwalifikowani 46 5 15 34 116
Robotnicy niewykwalifik. 48 5 21 26 48
Rolnicy 41 7 13 39 52
Pracujacy na wiasny rach. 23 17 12 47 44
Bierni zawodowo
Rencisci 51 8 15 26 95
Emeryci 52 8 14 27 237
Uczniowie 1 studenci 27 6 28 39 67
Bezrobotni 65 8 9 19 73
Gospodynie domowe i inni 50 8 9 32 49
Pracuje w:
inst. panstw., publicznej 43 12 12 33 130
spbice wtascicieli
prywatnych i panstwa 34 6 19 41 87
sekt. pryw. poza rolnict. 33 10 14 43 246
prywatnym gosp. rolnym 45 6 14 36 66
Dochody na jedna osobe
Do 300 zi 58 9 19 13 45
301-500 60 5 18 17 105
501-900 49 6 20 25 196
901-1200 47 7 14 32 145
Powyzej 1200 zi 27 13 13 47 150
Ocena wiasnych war. mater.
Zte 70 7 10 13 226
Srednie 47 8 18 27 421
Dobre 23 10 15 52 388
Udzial w prakt. religijnych
Kilka razy w tygodniu 51 6 23 21 77
Raz w tygodniu 42 10 16 32 467
1-2 razy w miesiacu 48 8 14 31 171
Kilka razy w roku 42 9 12 38 190
W ogbdle nie uczestniczy 38 4 11 47 131
Poglady polityczne
Lewica 48 6 11 35 137
Centrum 41 8 18 33 278
Prawica 39 10 16 36 321
Trudno powiedzieé 48 9 13 31 299
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