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Wedtug danych GUS, inflacja w ostatnich trzech mezih malata. W listopadowym
sondau® sprawdzilimy, jak w percepciji spotecznej ksztadtisic ceny wybranych kategorii
produktow. Spoteczne postrzeganie cem jest wiernym odbiciem rzeczywistd rynkowej,
wigc naley je traktowd jako jeden z wymiarow nastrajokonsumenckich, ktore z kolei
w pewnym stopniu magsie przektada na zachowania kupagych.

Zdaniem w¢kszaici Polakéw, w ostatnich trzech migsach podreaty artykuty
spazywcze, takie jak ngiso, wedliny (75% wskaza), produkty zbaowe — pieczywo, mka,
makarony (72%) oraz nabiat (70%priad potowa ankietowanych (57%) twierda, obecnie
ptaci wigcej za cukier i wyroby cukiernicze, alesdaduwa grupa (31%) uwa, ze W Cagu
ostatnich trzech miegiy ceny tych produktow nie ulegly zmianie.

Prawie trzy czwarte rpsndentow (72%) jest zdaniae podraaly papierosy, tylko
nieliczni twierda, ze ten produkt utrzymat swpjcere lub potanial. Co do cen napojéw
alkoholowych zdania ss podzielone: 40% ankietowanych uwaaze wzrosty, a 35% nie
dostrzega zmian.

Dos¢ jednoznacznie, w odczuciu spotecznym, padip produkty farmaceutyczne; na
wzrost ich cen wskazuje ponad dwie trzeciddmych (68%). Artykuty chemiczne, takie jak
srodki higieny osobistej, proszki i ptyny do praroraz czyszczenia, zachowaly — zdaniem
46% respondentoéw — swojvczeniejsz cerg, a w opinii 43% — podraty.

Deklaracje wskazage na podwski przewaaja rowniez w przypadku benzyny
i olejow nagdowych (51%). Niemniej d@ liczna grupa respondentow (29%) waaze ceny
paliw s nizsze nk trzy miesiace temu, a co jedenasty (9%) uznaje je za stabilne w ostatnim

czasie.

! Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (222), zrealizowano w dniach 6-12 listopadaacajlit@250 oséb
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszka Polski.
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Ponad potowa badanych (54%) waaze ceny gazet i czasopismsniej wiecej takie
same jak trzy miesce temu, natomiast co trze@spondent (32%) ma wienie,ze wzrosty.
Prawie potowa Polakéw (46%) twierdzg nie zmienity si ceny odziey i obuwia, natomiast
blisko dwie pate (39%) mowi o podwikach cen tych towarow. W odniesieniu do gfuz
elektronicznego okoto jednej trzeciej pytanych (31%) zeaawspadek ich cen w agu
ostatnich trzech miegty, natomiast ponad jedmawarta (28%) uznajee pozostaty one na

mniej wiecej podobnym poziomie.

CBOS

RYS. 1.CZY, PANA(I) ZDANIEM, W CIAGU OSTATNICH TRZECH MIESIECY CENY:
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Na postrzeganie cen istotnie wplywduscja materialna resndentow — w przypadku
wigkszasici wymienionych kategorii produktow osobite lub $rednio oceniajce wiasne
warunki materialne, jak réwniebadani z gospodarstw o najseych dochodacper capita
czesciej niz lepiej sytuowani mowi o podwykach. Warto rownie wspomnié€, ze dochody
maja W tej kwestii pewien wptyw nadsetek odpowiedzi ,trudno powiedie Ankietowani
najmniej zarabiacy w wielu przypadkach udzielgjjej rzadziej nt najlepiej sytuowani,
ktorzy prawdopodobnie mniej uwaie niz ci pierwsi obserwuj zmiany cen poszczegoélnych
produktow — szczegdlnie tych podstawowych, jak ¢blyoartykuty spaywcze. Kolejnym

czynnikiem, ktéry wize sk z postrzeganiem cen, jest fjgiee zamieszkania respondentow.
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Zazwyczaj ci, ktorzy mieszkajw najwiekszych aglomeracjach miejskich, nieco rzadziej ni
np. mieszkacy wsi mowa 0 wzragcie cen poszczegolinych produktow; utijem s ceny
nabiatu — na taze wyroby z tej grupy deeja, czesciej wskazug mieszkacy duzych miast ni
wsi. Poziom wyksztatcenia, ktory tak jak wiefkomiejscowdci zamieszkania jest istotnie
Zwigzany z sytua@j materiala badanych, tatle oddzialuje na postrzeganie cen: badani
majacy wyzsze wyksztalcenie relatywnie rzadziejz npozostali méwi o podwykach.
Dodatkowo mana zauway¢ roznice w wiedzy o zmianaclkten niektorych produktow
wigzace sé z wiekiem respondentéw. Na przyktad im starsi, tym czsciej dostrzegaj
wzrost cen produktéw farmaceutycznydN. pewnym stopniu wynika to z faktage mtodsi
stabiej orienty sie w cenach lekarstw, o czym z kokaviadczy relatywnie wiszy odsetek
wskaza ,trudno powiedzié” w tej grupie. Najmiodsi badani ponadto stosunkowesce)
niz starsze pokolenia nie wiegdZak ksztattuy sie ceny artykutow spgywczych (z wyjtkiem
cukru i wyrobow cukierniczych), c@rawdopodobnie spowodowane jest tyis, rzadziej

samodzielnie rohitego typu zakupy.

Tabela 1

Czy, Pana(i) zdaniem, wagju ostatnich trzech miesiy ceny
[wymienionych artykutow]

_ spadly nie zmienily si wzrosty Trudno
Wyszczegodlnione powiedzig
artykuty v [vin [ xi [ v Jvin [ xi | v [vin[xi | Vv [vii [X
2008
w procentach
Mieso, wedliny 1 3 4 10 9 16 83 81| 75 6 7 5
Nabiat (jaja, mleko,
masto, ser) 1 3| 5 9 9 19 84 80| 70 6 8 6
Produkty zbaowe
(pieczywo, mka,
makarony) 0,4 2| 4 9 10 | 19 86 82| 72 5 6 5
Cukier i wyroby
cukiernicze 4 5| 5 25 31| 31 62 53| 57 9 11| 7

Benzyna, olej nagowy 1 2 29 4 2 9 81 90 | 51 14 6 11

Srodki higieny (mydto,
srodki higieny osobistej,
proszki i ptyny do prania

i czyszczenia itp.) 1 1| 2 30 38 | 46 57 48 | 43 12 13| 9
Lekarstwa 1 1 1 12 12 | 16 69 68 | 68 18 19| 15
Gazety, czasopisma 1 2 1 45 50 | 54 33 28 | 32 21 20| 13
Papierosy 0,4 21 1 10 2 5 60 70 | 72 30 26 | 22
Napoje alkoholowe

(piwo, wino, wodka) 1 1| 2 28 29 | 35 39 40 | 40 32 30| 23

Odziez, buty - 5 3 - 43 | 46 - 34 | 39 - 18 | 12

Sprzt elektroniczny - 26| 31 - 29 | 28 - 19 | 23 - 25| 18




Mimo iz obecnie, podobnie jak w maju i sierpniu, przeayaopinie o wzrdécie cen —
szczegOlnie dotyerych artykutdbw spoywczych — mana zauwayé zmiany swiadczce
0 pewnej poprawie nastrojokonsumenckich. Mniej badanychzniv poprzednich sondach
sadzi, ze podraaty ostatnio artykuty spgwcze, natomiast zwkszyta s¢ liczba osob, ktére
nie dostrzegaj zmian. Znacznie wtcej respondentdéw aiw maju i sierpniu zauwa spadek
lub stabilng¢ cen benzyny. Ponadto adaja stopniowo ubywa wskazana podwyki cen
srodkéw higieny. W odniesieniu do wynikowoprzednich pomiaréw nie odnotowujemy
natomiast jednoznacznegerostu deklaracgwiadczicych o tym,ze — w opinii spotecznej —

jakas z wymienionych grup produktéw istotnie podata.
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