e
® cBOS

Centrum Badania
Opinii Spotecznej

S W Y W

Warszawa, grudzien 2010 www.cbos.pl @ sekretariat@cbos.pl

BS/168/2010

PORTFEL SWIETEGO MIKOtAJA

Przedruk i rozpowszechnianie materiatéw CBOS w catosci lub w czesci oraz wykorzystanie
danych empirycznych jest dozwolone wyltacznie z podaniem Zrédia



Znak jakos$ci przyznany CBOS przez Organizacje Firm Badania Opinii i Rynku
4 lutego 2010 roku

Fundacja Centrum Badania Opinii Spotecznej
ul. Zurawia 4a, 00-503 Warszawa
e-mail: sekretariat@cbos.pl; info@cbos.pl
http://www.cbos.pl
(48 22) 629 35 69



Wielkimi krokami zbliza si¢ Wigilia, a wraz z nia Swiety Mikolaj z prezentami, na
ktore czekaja przede wszystkim dzieci. W ostatnich tygodniach przed $wigtami Polacy
thumnie pojawiaja si¢ w sklepach i centrach handlowych w poszukiwaniu wymarzonych
podarunkéw dla najblizszych. Coraz wigksza popularnoscia ciesza si¢ takze zakupy przez
internet. W naszym grudniowym sondazu' zapytali$my badanych o to, jaka sume zamierzaja
w tym roku przeznaczy¢ na prezenty gwiazdkowe, dla kogo je przygotowuja, a takze, czym

przede wszystkim kieruja si¢ przy wyborze upominkow.

PREZENTY GWIAZDKOWE — ZA ILE 1 KOMU?

Jak wynika z uzyskanych deklaracji, zdecydowana wigkszo$¢ Polakéw (82%)
zamierza w tym roku obdarowac¢ swoich najblizszych prezentami gwiazdkowymi. Z drugiej
strony, blisko co piaty badany (18%) twierdzi, ze — cho¢ obchodzi $wigta Bozego Narodzenia
— nie kupi w tym roku zadnego podarunku z tej okazji. Na dwa tygodnie przed Wigilia jedna

trzecia ankietowanych (33%) wciaz nie potrafita okresli¢, jaka sume przeznaczy w tym roku

na prezenty.
CBOS
RYS. 1. JAKA SUME ZAMIERZA PAN(I) WYDAC W TYM ROKU NA PREZENTY
GWIAZDKOWE?
33%
18% 129% 18%
o,
Nic nie zamierzam Do 100 zt Od 101 Od 201 Powyzej Trudno
wydawaé do 200 zt do 500 zt 500 zt powiedzie¢

Odpowiedzi respondentow, ktorzy obchodza swigta Bozego Narodzenia (N = 849)

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (247) przeprowadzono w dniach 7 — 14 grudnia 2010 roku
na liczacej 879 o0sob reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.
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Respondenci, ktorzy podali konkretna kwotg, wydadza w tym roku na prezenty

gwiazdkowe $rednio 526 ztotych. Nalezy jednak podkresli¢, ze sumeg t¢ zawyzaja bardzo

drogie prezenty, a Polacy zdecydowanie najczegsciej deklaruja, ze wszystkie podarunki

zdotaja kupi¢ juz za 300 ztotych.

Tabela 1

Jaka sume zamierza Pan(i) wyda¢ w tym roku na prezenty gwiazdkowe?

Srednia

Mediana

Odchylenie standardowe

526 zt

300 zt

788 zt

Na podstawie odpowiedzi respondentéw, ktdrzy podali konkretna kwote (N = 420)

Kwoty, ktore Polacy wydaja na prezenty pod choinke, sa — zgodnie z przypuszcze-

niami — silnie powiazane z ich wiekiem, wyksztatceniem oraz sytuacja materialna.

Tabela 2
Jaka sum¢ zamierza Pan(i) wyda¢ w tym roku na prezenty gwiazdkowe?
Cechy spofeczno- Nic nie 0d 101 0d 201 Powyzej
_demograficzne zamierzam | Do 100 zt do 200 7t do 500 7t 500 71
wydawac
w procentach
Wiek
18 — 24 lata 14 9 20 13 6
25-34 7 10 23 14
35-44 7 3 11 27 8
45 - 54 18 4 13 18 18
55— 64 27 11 8 16 8
65 lat i wigcej 30 12 11 16 11
Wyksztalcenie
Podstawowe 31 11 11 12 6
Zasadnicze zawodowe 19 6 8 18 10
Srednie 14 9 15 19 13
Wyzsze 2 2 12 30 19
Dochody na jedna osobe
Do 500 zt 30 8 13 14 7
501 —750 21 11 12 21 3
751 — 1000 21 13 16 20
1001 — 1500 15 7 15 23 14
Powyzej 1500 zt 5 3 8 27 29
Ocena wlasnych warunkéw materialnych
Zte 45 10 9 7
Srednie 18 9 14 19 8
Dobre 7 5 10 23 19

Pominigto ,,trudno powiedzie¢”
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Na najwigksze wydatki finansowe w tym roku przygotowani sa przede wszystkim
respondenci w wieku od 45 do 54 lat, majacy wyzsze wyksztatcenie i najlepiej sytuowani.
Do osob, ktore twierdza, ze w tym roku nic nie wydadza na prezenty, czgsciej od innych
naleza najstarsi badani, majacy powyzej 65 lat, z wyksztalceniem podstawowym
1 najnizszymi dochodami na osobe¢ w rodzinie. Ponadto warto zauwazy¢, ze respondenci
najmtodsi (18 — 24 lata) zdecydowanie najczg$ciej zamierzaja przeznaczy¢ na upominki
swiateczne od 100 do 200 zlotych, natomiast ankietowani w przedziale wiekowym 35 — 44
lata — od 200 do 500 ztotych.

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow pragnie pomdc Mikotajowi, kupujac prezenty
gwiazdkowe przede wszystkim dla swoich pociech. Jak wynika z naszego sondazu, az 84%
Polakow, ktorzy zadeklarowali, ze w tym roku zaopatrza si¢ w upominki $§wiateczne dla
najblizszych, zamierza kupi¢ prezenty swoim dzieciom. Niewiele mniej 0sob (80%)
sporzadzajac list¢ prezentdéw gwiazdkowych nie zapomni takze o swoim wspotmatzonku czy
partnerze. Blisko dwie trzecie ankietowanych (64%) potozy pod choinka upominek dla
rodzicow, a ponad potowa (52%) sprawi niespodziank¢ réwniez innym cztonkom rodziny,
z ktorymi bedzie spedzata Wigilig. Co ciekawe, respondenci rzadziej deklaruja, ze przygotuja
prezent dla najmtodszych czlonkéw dalszej rodziny, z ktorymi beda spedzali Boze
Narodzenie, niz dla 0sob starszych (r6znica 7 punktéw procentowych). Moze to by¢ jednak
efekt sformutowania pytania: wydaje sig, ze dzieci z dalszej rodziny maja stabsze wigzi

z respondentem niz pozostali czlonkowie rodziny.

ODSETKI ODPOWIEDZI TWIERDZACYCH WSROD OSOB, KTORE W TYM ROKU ZAMIERZAJA KUPIC PREZENTY
GWIAZDKOWE

CBOS

RYS. 2. CZY ZAMIERZA PAN(I) KUPIC PREZENTY GWIAZDKOWE:

84| (N = 536)
wspsimatzonkowi lub partnerowi | 80 (N = 567)
rodzicom | 64] (N = 561)
z ktérymi berzjozzlg SFt’Ztrz/(T; ;g)dnzkac:m rz\(/jfglrl]lé ‘ 52 ‘ (N = 652)
dzieciom z dalszej rodziny, z ktérymi ‘ 45 ‘ (N - 612)

bedzie Pan(i) spedzat(a) Wigilie

przyjaciotom (N =682)

* Pytajac o dzieci nie ograniczaliSmy w zaden sposob ich wieku
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Zdecydowanie najrzadziej Polacy zamierzaja obdarowac prezentami gwiazdkowymi
przyjaciot (12% wskazan). Z duzym prawdopodobienstwem jest to zwigzane z faktem, ze
w nasze] kulturze wciaz nie ma zwyczaju spedzania $wiat Bozego Narodzenia w gronie
znajomych, a zaréwno Wigilia, jak i Swiety Mikotaj sa bardzo silnie zakorzenione w kulturze

rodzinne;j.

JAKIE PREZENTY DLA DZIECI, A JAKIE DLA DOROSLYCH?

Kupujac dzieciom prezenty pod choinke¢ Polacy zdecydowanie najcze¢$ciej kieruja sig
tym, aby byly one praktyczne (56%). Dla ponad jednej czwartej ankietowanych (27%) bardzo
wazne przy zakupie gwiazdkowych podarunkow dla mtodszych cztonké6w rodziny jest to, aby
odpowiadaty one ich zyczeniom. Mniej wigcej co 6smy respondent (13%) kieruje si¢ za$
przede wszystkim tym, aby prezenty byty mita, cho¢ niekoniecznie praktyczna niespodzianka.

Wedhug deklaracji respondentdéw, troche inne kryteria dotycza kupowania podarunkéw
gwiazdkowych dla dorostych. W poréwnaniu z prezentami dawanymi dzieciom, przy zakupie
swiatecznego upominku dla dorostych cztonkéw rodziny Polacy znacznie czgsciej
(o 11 punktéw procentowych) kieruja si¢ tym, aby byl on praktyczna i przydatna
niespodzianka, zdecydowanie rzadziej natomiast (o 10 punktéw) staraja si¢ trafi¢ jedynie

w oczekiwania obdarowywanego.

CBOS

RYS. 3. CZY KUPUJAC PREZENTY GWIAZDKOWE |...] KIERUJE SIE PAN(I) PRZEDE
WSZYSTKIM TYM, ABY PREZENT:

dzieciom dorostym
(N =601) (N =653)
17% odpowiadat zyczeniom
27% ° obdarowywanego
byt niespodzianka,
67% ale praktycznag i przydatng
56%

byt niespodzianka, niekoniecznie
13% 11% przydatna, ale mita

4% 5% Trudno powiedzie¢
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Podejscie do prezentow gwiazdkowych jest w duzej mierze powiazane z cechami
spoteczno-demograficznymi badanych (zob. tabele aneksowe). Ch¢¢ spetniania marzen dzieci
zdecydowanie cze$ciej od innych deklaruja respondenci w wieku od 25 do 34 lat, osoby
z wyksztalceniem wyzszym, przedstawiciele kadry kierowniczej i specjaliSci. Prezenty
odpowiadajace zyczeniom dorostych chca natomiast dawaé przede wszystkim gospodynie
domowe. Do najwigkszych zwolennikéw praktycznych podarunkow dla dzieci naleza
respondenci najmtodsi, pracownicy ustug, robotnicy niewykwalifikowani oraz bezrobotni.
O przydatnych niespodziankach dla dorostych najczgsciej za§ mowia ankietowani w wieku
od 35 do 44 lat, robotnicy niewykwalifikowani, rolnicy, uczniowie 1 studenci, a takze
bezrobotni. Prezenty mile, cho¢ niekoniecznie przydatne, przeznaczone zaréwno dla dzieci,

jak 1 dorostych, najchetniej przygotowuja rencisci.

Opracowata

Katarzyna WADOLOWSKA
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Tabela 1
Czy kupujac prezenty gwiazdkowe dzieciom kieruje sie Pan(i)
przede wszystkim tym, aby prezent:

. byt byt .
odpowiadat . . niespodzianka, Liczba
zyczeniom niespodziankg, niekoniecznie Trudno .| osob

obdarowywanego alg praktyczng przydatna, ale powiedziec
i przydatng .
mitg
% % % %
Ogotem 27 56 13 4 601
Pte¢ Mezczyzni 27 58 11 4 287
Kobiety 27 55 15 3 314
Wiek 18-24 lata 15 67 14 4 63
25-34 41 47 13 114
35-44 30 56 12 1 113
45-54 25 60 11 4 110
55-64 28 59 11 2 106
65 lat i wiecej 15 54 18 12 96
Miejsce Wies 22 62 13 3 233
zamieszkania Miasto do 20 tys. 27 59 11 3 69
20-100 tys. 24 55 18 3 111
101-500 tys. 35 48 10 8 100
501 tys. i wiecej mieszk. 36 49 11 3 88
Wyksztatcenie Podstawowe 17 57 19 8 113
Zasadnicze zawodowe 25 62 9 4 168
Srednie 25 58 14 2 208
Wyzsze 43 45 10 2 112
Grupa spot.-zaw. | Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 47 42 9 2 62
pracujacy Sredni personel, technicy 20 57 21 3 37
Pracownicy adm.-biurowi 34 53 13 35
Pracownicy ustug 23 71 6 41
Robotnicy wykwalifikowani 32 50 15 3 77
Robotnicy niewykwalifik. 15 80 3 3 33
Rolnicy 23 64 9 4 35
Pracujacy na wiasny rach. 36 53 11 30
Bierni zawodowo | Rencisci 21 50 25 3 36
Emeryci 20 55 15 10 122
Uczniowie i studenci 19 57 18 5 33
Bezrobotni 19 73 8 28
Gospodynie domowe i inni 39 49 12 33
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 33 53 13 1 100
spotce wiascicieli prywatnych i panstwa 30 62 4 4 45
sekt. pryw. poza rolnict. 30 54 14 1 154
prywatnym gosp. rolnym 26 60 10 4 32
Dochody na jedng | Do 500 zt 26 61 13 94
osobe 501-750 28 55 12 5 74
751-1000 24 57 16 3 109
1001-1500 25 53 16 5 84
Powyzej 1500 zt 31 50 16 3 102
Ocena wtasnych | Zte 28 53 14 4 56
war. mater. Srednie 22 60 14 4 283
Dobre 31 53 12 4 262
Udziat w prakt. Kilka razy w tygodniu 17 61 16 6 26
religijnych Raz w tygodniu 22 57 16 5 311
1-2 razy w miesigcu 26 63 8 3 84
Kilka razy w roku 35 57 7 2 129
W ogole nie uczestniczy 43 38 15 3 51
Poglady Lewica 32 55 11 3 107
polityczne Centrum 24 56 16 3 181
Prawica 26 57 13 5 188
Trudno powiedzie¢ 28 58 10 4 124
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Tabela 2
Czy kupujac prezenty gwiazdkowe dorostym kieruje sie Pan(i) przede
wszystkim tym, aby prezent:

. byt byt .
odpowiadat . . niespodzianka, Liczba
zyczeniom niespodzianka, niekoniecznie Trudno . | osob

obdarowywanego al_e praktyczng przydatnag, ale powiedziec
i przydatng :
mitg,
% % % %
Ogotem 17 67 11 5 653
Pte¢ Mezczyzni 17 68 10 4 323
Kobiety 17 66 11 5 329
Wiek 18-24 lata 13 74 12 2 92
25-34 25 61 12 3 139
35-44 13 79 7 1 109
45-54 16 72 8 5 112
55-64 21 65 9 5 102
65 lat i wiecej 13 56 16 15 97
Miejsce Wies 14 73 9 4 238
zamieszkania | Miasto do 20 tys. 15 71 9 5 80
20-100 tys. 13 69 14 3 122
101-500 tys. 27 53 13 7 115
501 tys. i wiecej mieszk. 21 66 8 4 98
Wyksztatcenie | Podstawowe 13 61 16 10 130
Zasadnicze zawodowe 20 68 8 3 165
Srednie 15 73 9 3 232
Wyzsze 22 63 11 4 126
Grupa spot.- Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 22 62 12 4 67
zaw. pracujacy | Sredni personel, technicy 26 67 7 38
Pracownicy adm.-biurowi 11 68 17 4 44
Pracownicy ustug 19 70 11 47
Robotnicy wykwalifikowani 16 71 9 5 82
Robotnicy niewykwalifik. 11 82 8 39
Rolnicy 15 76 9 38
Pracujacy na wiasny rach. 17 73 10 33
Bierni Rencisci 15 54 22 10 31
zawodowo Emeryci 16 58 14 12 121
Uczniowie i studenci 11 79 7 3 49
Bezrobotni 20 75 5 33
Gospodynie domowe i inni 34 54 12 31
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 17 69 11 4 109
spotce wiascicieli prywatnych i panstwa 18 68 12 2 48
sekt. pryw. poza rolnict. 17 72 10 1 178
prywatnym gosp. rolnym 16 73 10 34
Dochody na Do 500 zt 16 73 7 4 92
jedng osobe 501-750 13 68 10 8 81
751-1000 16 69 11 3 109
1001-1500 16 64 14 6 92
Powyzej 1500 zt 19 67 12 2 119
Ocena Zte 18 58 13 11 63
wiasnych war. | Srednie 16 70 10 4 293
mater. Dobre 19 67 11 4 297
Udziat w prakt. | Kilka razy w tygodniu 14 43 35 8 27
religijnych Raz w tygodniu 16 69 10 4 321
1-2 razy w miesigcu 16 73 5 6 102
Kilka razy w roku 17 71 8 5 144
W ogole nie uczestniczy 29 51 17 3 59
Poglady Lewica 25 58 11 6 110
polityczne Centrum 14 71 11 3 205
Prawica 15 73 8 5 204
Trudno powiedzie¢ 20 61 13 6 133




