e
® cBOS

Centrum Badania
Opinii Spotecznej

S W Y W

Warszawa, lipiec 2011 www.cbos.pl @ sekretariat@cbos.pl

BS/80/2011

SPOLECZNA PERCEPCJA CEN

Przedruk i rozpowszechnianie materiatéw CBOS w catosci lub w czesci oraz wykorzystanie
danych empirycznych jest dozwolone wyltacznie z podaniem Zrédia



, JAKkoge,

ARANG, 4

s

PRACy

Znak jakosci przyznany CBOS przez Organizacje Firm Badania Opinii i Rynku
13 stycznia 2011 roku

Fundacja Centrum Badania Opinii Spotecznej
ul. Zurawia 4a, 00-503 Warszawa
e-mail: sekretariat@cbos.pl; info@cbos.pl
http://www.cbos.pl
(48 22) 629 35 69



Ostatnie miesiace uptywaja pod znakiem ciagltych podwyzek cen. Na poczatku roku
Polacy odczuli wzrost cen pieczywa. Kolejne miesiace przyniosty dalsze podwyzki cen —
benzyny i1 cukru, ktérego wartos¢ rynkowa wzrosla w ciagu dwoch miesigcy niemal
dwukrotnie. Te pojedyncze przyklady podwyzek, o ktorych szczegdlnie glosno byto
w mediach, znajduja odzwierciedlenie w danych statystycznych. Jak podat GUS, w maju
inflacja byla najwyzsza od 10 lat — wyniosta 5 proc. w stosunku rocznym. W ciagu ostatniego
roku najbardziej zdrozaty paliwa (o 12 proc.) i zywno$é (o 9 proc.)".

W naszym czerwcowym sondazu® postanowili$my sprawdzié, jak te twarde wskazniki
przektadaja si¢ na spoteczna percepcje cen. Czy Polacy odczuwaja ich wzrost, a jesli tak,

to ceny ktérych produktow szczegdlnie, ich zdaniem, wzrosty?

PERCEPCJA SILY NABYWCZEJ PIENIADZA

Zdecydowana wigkszos¢ badanych (80%) przyznaje, Zze rok temu za t¢ sama sumeg
pieniedzy co dzi§ mozna bylo kupi¢ wigcej réznego rodzaju towaréw. W mniejszosci
pozostaja ankietowani twierdzacy, iz w ciagu ostatnich dwunastu miesigcy sita nabywcza

pieniadza wzrosta (10% wskazan) lub nie ulegta zmianie (9%).

! Zob. http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xber/gus/PUBL _ch_inflacja_05m_2011.pdf(dostep 20 czerwca 2011 roku).
? Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (253) przeprowadzono w dniach 2— 8 czerwca 2011 roku
na liczacej 1164 osoby reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.
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RYS. 1. CZY, PANA(I) ZDANIEM, ROK TEMU ZA TE SAMA SUME PIENIEDZY CO DZIS
MOZNA BYLO KUPIC:

B wiecej réznych towaréw T mniej wiecej tyle samo réznych towardow
B mniej r6znych towaréw [ Trudno powiedzieé¢

Chociaz we wszystkich grupach spotecznych dominuja osoby uwazajace, ze ceny
réznych towardw wzrosty, poglad ten jest nieco czgstszy wsrdd respondentéw relatywnie
mniej zadowolonych z warunkéow ekonomicznych swoich gospodarstw domowych, osob
gorzej sytuowanych i wyksztatconych. O spadku sity nabywczej pieniadza czg$ciej tez
przekonani sa rencisci (88%) 1 bezrobotni (87%), a w grupach spoleczno-zawodowych —
rolnicy (87%). Opinia ta jest natomiast rzadziej podzielana przez badanych pracujacych
na wlasny rachunek (72%) — zob. tabele aneksowe.

Warto nadmieni¢, ze percepcja inflacji w zasadzie nie pozostaje w zwiazku
z czerwcowymi ocenami sytuacji gospodarczej kraju’. Sceptycyzmu w opiniach o kondycji
polskiej gospodarki® — przynajmniej w chwili obecnej — nie mozna wicc laczyé

z postrzeganym wzrostem cen w stosunku do ubieglego roku.

OPINIE O CENACH ROZNYCH TOWAROW

W opiniach na temat aktualnych cen niemal wszystkich omawianych towaréw
dominuje poglad, ze plasuja si¢ one na poziomie wyzszym niz przed rokiem.

Ankietowani powszechnie odczuwaja podwyzke cen paliw (95%, w tym 85%
zdecydowanie) 1 artykuldw spozywczych, takich jak: cukier i wyroby cukiernicze (95%,
w tym 76% zdecydowanie), produkty zbozowe (93%, w tym 61% zdecydowanie), migso
i wedliny (90%), nabiat (89%) oraz warzywa i owoce (86%).

Prawie trzy czwarte badanych uwaza, ze w ciagu ostatnich dwunastu miesigcy
podrozaly papierosy (74%) 1 lekarstwa (73%), dwie trzecie respondentow (66%) dostrzega
wzrost cen srodkow czystosci, ponad polowa (57%) — odziezy i obuwia, a niespelna potowa

(48%) — napojow alkoholowych.

3 Tau-b=0,07; p<0,05.
* Zob. komunikat CBOS ,,Nastroje spoteczne w czerwcu”, czerwiec 2011 (oprac. N. Hipsz).
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Mniej respondentow twierdzi, ze w porOwnaniu z sytuacja sprzed roku zdrozaty

gazety 1 czasopisma (42%) oraz sprzgt elektroniczny (30%) — w obu przypadkach opinie takie

sa rownie czgste jak poglad, ze ceny tych towaréw si¢ nie zmienity (odpowiednio: 38%

1 34%).
Tabela 1
. . . Mniej .
Czy, w Pana(i) odczuciu, Zdecydowa- | Nieco wiecei Nieco Zdecydowa- Trudno
W pordwnaniu z sytuacja nie nizsze nizsze viece] wyzsze nie wyzsze | powiedzie¢
takie same
sprzed roku, ceny [...] sa:
w procentach
— benzyny, oleju 1 | 0 0 10 85 4
napedowego 1 95
— cukru i wyrobow 1 | 0 5 19 76 5
cukierniczych 1 95
— produktow zbozowych 1 | 0 32 61 B
(pieczywa, maki, 4
makaronow) 1 93
. . 1 | 1 36 54 3
- , wedl 5
migsa, wedlin 5 90
— nabiatu (jajek, mleka, 1 0 7 37 52 3
masta, sera) 1 89
— warzyw i owocow ! | ! 9 32 >4 3
v 2 86
— papierosow ! | 0 1 20 >4 24
pap 1 74
— lekarstw ! | 0 12 26 47 14
1 73
- ?rodk(:)w h%g%eny (mydta, 1 0 38 28
srodkow higieny
osobistej, proszkow 27 6
i ptynéw do prania, 1 66
czyszczenia itp.)
. 1 22
— odziezy, butow 0 | 33 39 9
1 57
— napojow alkoholowych 0 | 1 29 19
! . gy 27 24
(piwa, wina, wodki) 1 48
. 0 | 1 28 14 19
- t, 38
gazet, czasopism 1 2
. 0 | 15 “ 20 10 o’
— sprzgtu elektronicznego 15 30

Percepcji wzrostu cen wigkszosci artykutow, o ktore pytalisSmy, sprzyja gorsza

sytuacja materialna, nizsze wyksztalcenie oraz zamieszkiwanie w mniejszej miejscowosci.

Wyjatkiem od tej reguly sa opinie o cenach benzyny i oleju napgdowego, ktorych podwyzke

w wigkszym stopniu odczuly osoby lepiej sytuowane i wyksztalcone. O wzro$cie cen
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wigkszosci towardéw rzadziej moéwia uczniowie 1 studenci, ktdrzy bardziej niz pozostali badani
odczuli jedynie podwyzke cen papierosow. Z kolei respondenci relatywnie starsi, w tym
emeryci i rencisci, czesciej dostrzegaja wzrost cen lekarstw. Przedstawiciele dwéch ostatnich
kategorii oraz osoby w wieku 65 lat i wigcej wyraznie najrzadziej natomiast przyznaja,

iz w ciagu ostatnich dwunastu miesigcy zdrozaty napoje alkoholowe.

Rekordowa w stosunku rocznym inflacja znajduje potwierdzenie w spotecznej
percepcji cen: Polacy powszechnie uwazaja, ze rok temu za t¢ sama sumg pieniedzy co dzi$
mozna bylo kupi¢ wigcej réoznego rodzaju towaréw; na ogdl tez odczuwaja wzrost cen
poszczeg6lnych produktow.

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych mowi o podwyzce cen artykutdéw spozywczych
1 paliw. Przekonanie o wzro$cie cen jest wyrazane najrzadziej w odniesieniu do gazet,
czasopism i sprzgtu elektronicznego, ale nawet w przypadku tych towaréw jedynie nieliczni

sa sktonni przyzna¢, ze ich ceny sa dzi$ nizsze niz przed rokiem.

Opracowata

Natalia Hipsz
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ANEKS
Tabela 1
Czy, Pana(i) zdaniem, rok temu za te sama sume pieniedzy
co dzi$ mozna byto kupic¢:
wiecej réznych rzr;ggvr'ggﬁj t);:e mniej roznych Trudno Lcl)(;%%a
towaréw nyc towaréw powiedzie¢
towarow
% % % %
Ogotem 80 9 10 1 1164
Pte¢ Mezczyzni 79 9 11 1 551
Kobiety 82 8 9 1 613
Wiek 18-24 lata 78 10 12 1 146
25-34 80 11 9 236
35-44 80 9 10 1 192
45-54 85 5 8 2 184
55-64 79 7 13 1 198
65 lat i wiecej 82 8 8 1 207
Miejsce Wie$ 86 5 7 2 449
zamieszkania Miasto do 20 tys. 78 8 14 150
20-100 tys. 71 13 16 0 228
101-500 tys. 85 9 5 1 189
501 tys. i wiecej mieszk. 74 13 11 1 149
Wyksztatcenie Podstawowe 85 7 7 1 276
Zasadnicze zawodowe 81 8 9 2 288
Srednie 80 8 12 1 394
Wyzsze 75 13 11 1 207
Grupa spot.-zaw. Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 78 15 6 1 102
pracujacy Sredni personel, technicy 79 8 13 45
Pracownicy adm.-biurowi 77 9 14 68
Pracownicy ustug 80 6 14 62
Robotnicy wykwalifikowani 83 4 11 2 155
Robotnicy niewykwalifik. 83 10 7 63
Rolnicy 87 2 8 3 61
Pracujacy na wtasny rach. 72 10 19 50
Bierni zawodowo Rencisci 88 5 6 2 68
Emeryci 81 7 10 2 256
Uczniowie i studenci 76 12 12 93
Bezrobotni 87 7 5 1 71
Gospodynie domowe i inni 71 20 7 2 70
Pracuje w: inst. panstw., publicznej 75 11 14 166
spotce wiascicieli prywatnych i panstwa 81 5 13 1 100
sekt. pryw. poza rolnict. 83 8 8 1 263
prywatnym gosp. rolnym 88 4 5 3 57
Dochody na jedng | Do 500 zt 88 4 8 179
osobe 501-750 83 5 10 2 156
751-1000 86 7 6 1 200
1001-1500 79 10 9 1 179
Powyzej 1500 zt 69 16 15 0 161
Ocena wtasnych Zte 85 5 9 1 172
war. mater. Srednie 82 7 10 1 550
Dobre 77 12 10 1 442
Udziat w prakt. Kilka razy w tygodniu 85 6 9 45
religijnych Raz w tygodniu 80 8 11 1 529
1-2 razy w miesigcu 87 6 6 1 199
Kilka razy w roku 76 11 12 1 259
W ogéle nie uczestniczy 79 11 8 2 132
Poglady polityczne | Lewica 78 9 12 1 179
Centrum 85 9 7 361
Prawica 80 9 10 329
Trudno powiedzie¢ 77 8 13 3 296




