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Powszechne sa narzekania na miatko$¢ 1 niekonkretno$¢ kampanii wyborczej,
gr¢ na emocjach, schlebianie elektoratowi, obietnice rodem z ksigzyca, proby mobilizacji
wiasnych zwolennikéw raczej wokot lidera z charyzma niz wokot wytyczonych celéow —
czyli na co$, co mozna nazwa¢ populizmem.

Obietnice bez szans na realizacj¢ najczesciej dotycza gospodarki, jednak w badaniu
skoncentrowano si¢ na pozaekonomicznych aspektach populizmu. Po czesci dlatego, ze
gospodarcze ,,gruszki na wierzbie” pojawiaja sig¢ w ofertach wszystkich partii (cho¢ z réznym
natgzeniem), a czg$ciowo dlatego, ze zagrozenie §wiatowym kryzysem jest jak najbardziej
realne i trudno oddzieli¢ rzetelna oceng sytuacji od jej karykatury w postaci opinii
populistycznych.

Dla zbadania populizmu Polakéw postuzono si¢ szescioma wskaznikami':

1) jednoznaczny podziat $wiata na dobro i zto,
2) wiara w proste recepty,
3) potrzeba silnej wladzy,
4) przekonanie, ze wtadza zostata zawlaszczona przez nielicznych,
5) lek przed zblizajaca si¢ katastrofa,
6) odwolanie si¢ do wartosci moralnych.
Wskazniki te nie maja ostrego 1 jednoznacznego charakteru, sa raczej symptomami,

ale dzigki temu nadaja si¢ do mierzenia subtelnych réznic nastawienia.

Opinie populistyczne badano na poczatku kampanii wyborczej oraz na jej poéimetku.
Biorac pod uwage potoczne opinie o kampanii, mozna byto oczekiwa¢ wzrostu populizmu
w tym czasie, przynajmniej w niektorych aspektach. Wzrost rzeczywiscie zaobserwowano,
z tym ze nawet najwigksza rdznica wskazan (w kwestii potrzeby rzaddéw silnej reki)
nie sigga progu istotnosci statystycznej. Jak wigc widaé, politykom nie udato si¢ ozywié

w spoteczenstwie nastrojow populistycznych, przynajmniej w ciagu miesiaca. Jest to zatem
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argument na rzecz tezy, ze nat¢zenie populizmu w populacji jest wielkoscia stosunkowo

stabilng, a przynajmniej mato podatna na zmiany w tak krotkim czasie.

W dwéch sposrdd szesciu stwierdzen zdecydowana wigkszo$¢ Polakow wykazuje
pewne symptomy populizmu. Trzy czwarte badanych (75%) deklaruje, ze odczuwa potrzebg
rzadow silnej rgki — przywodcy, ktory nie ograniczy si¢ do pilnowania spraw panstwa,
ale zbuduje nowy tad. Chociaz, jak wida¢ z preferencji partyjnych, nie ma jednego kandydata
na przywodcg. Jednocze$nie 76% ankietowanych teskni do ,.starych, dobrych wartosci
moralnych”. Ten aspekt wydaje si¢ odstawa¢ od pozostatych wskaznikéw populizmu,
jednak z badan wynika, ze zawsze im towarzyszy. Zapewne dlatego, ze jest stosunkowo mato
konkretny — mozna pod niego podktada¢ roézne tresci. Generalnie odpowiedzi na te dwa
pytania §wiadcza o istnieniu znacznego potencjalu do wykorzystania przez populistycznych
politykow.

Kolejne dwa stwierdzenia bedace wskaznikami populizmu akceptuje co najmniej
potowa Polakéw. Sa to: 1) poczucie niedostatku demokracji, zawlaszczenia wiadzy przez
nielicznych oraz 2) przekonanie, ze rzadzenie jest w istocie rzecza prosta. Oba maja ze soba
wiele wspoOlnego. Zauwazmy bowiem, ze je$li rzadzenie nie wymaga nadzwyczajnych
kompetencji, to nasze niezadowolenie z wtadzy musi si¢ wiaza¢ z jej zta wola. Zdaniem wigc
co najmniej potowy badanych wtadze zawtaszczyli ci, ktorzy nie reprezentuja ich interesow.
I jeszcze jedna konsekwencja takich opinii: skoro dobre rzadzenie jest proste, to trudno si¢
dziwi¢, ze w ostatnim dwudziestoleciu Polacy tak szybko odwracali si¢ od swoich
wybrancow, gdy ci szybko nie spetnili nawet niewygdérowanych oczekiwan (inna sprawa, ze
sami je rozbudzali).

Polityk populistyczny stara si¢ rozbudza¢ emocje, a przede wszystkim strach
przed zagrozeniem, z ktérym tylko on moze sobie poradzi¢. Wedtug 40% ankietowanych,
Polsce grozi katastrofa — i to w najblizszej przysztosci. Oznacza to, ze Igk bedzie istotna
przestanka przy podejmowaniu decyzji wyborczej. Nalezy jednak zachowaé ostroznos¢
w interpretacji tego zjawiska. Mozna bowiem obawiaé si¢ bardzo réznych rzeczy — grozaca
katastrofa to dla jednych moze by¢ ,,panstwo opresyjne”’, nadmiernie ingerujace, dla innych

za$ ,,panstwo stabe”, ktore nie zaopiekuje si¢ nami w oczekiwanym stopniu.

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (255), 18 — 24 sierpnia 2011 roku, reprezentatywna proba losowa
dorostych mieszkancow Polski (N=1051), oraz ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (256), 8 — 14 wrzesnia
2011 roku, reprezentatywna proba losowa dorostych mieszkancow Polski (N=1077).
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Postrzeganie polityki jednoznacznie w kategoriach dobra i zta czyni z wyborcy
przede wszystkim wyznawcg. Jednoznaczna ewaluacja nie pozwala na wybor, skoro nie ma

miejsca na watpliwosci. Trudno ocenié, czy 21% ,,wyznawcow” wsrdd wyborcow to tylko,

czy az 21%.
Tabela 1
. . . Lo - Wsk i dent6 dhug terminéw badar
Czy zgadza si¢ Pan(i) z nast¢pujacymi stwierdzeniami? Stazala responceliow werig rihow bacad
VIII 2011 1X 2011
w procentach
Wszystko w polityce jest Nie 45 43
jednoznacznie dobre lub zte, Ani tak. ani nie 27 28
wybér jest jasny ’
Tak 18 21
Trudno powiedzie¢ 10 8
Rozwiazanie probleméw naszego Nie 31 30
kraju jest bardzo prosta rzecza, Ani tak. ani nie 14 14
trzeba tylko daé¢ wladze tym, ’
ktérzy beda chcieli tego dokonaé Tak 50 50
Trudno powiedzie¢ 6 5
Polsce potrzebny jest ktos, kto bedzie | Nie 16 12
miatl do$¢ sity, by zmienié¢ catkowicie Ani tak. ani nie 9 9
nasz system wladzy i zaprowadzi¢ ’
nowy, sprawiedliwy tad i porzadek Tak 70 75
Trudno powiedzie¢ 5 3
W Polsce nieliczni zawtaszczaja Nie 19 17
wladzg, przynalezna zwyktym Ani tak. ani nie 15 17
ludziom ’
Tak 55 57
Trudno powiedzie¢ 11 9
Jest ostatnia chwila, by uchroni¢ Nie 33 34
Polskg przed grozaca katastrofa Ani tak. ani nie 15 16
Tak 39 40
Trudno powiedzie¢ 12 11
W Polsce nic si¢ nie poprawi, Nie 9 9
dopdki politycy nie powroca Ani tak. ani nie 9 10
do starych, dobrych warto$ci ’
moralnych Tak 76 76
Trudno powiedzie¢ 6 5

Potaczono odpowiedzi ,,zdecydowanie nie” i ,,raczej nie” oraz ,,zdecydowanie tak” i ,,raczej tak”

Zgodnie z zalozeniami, sze$¢ wskaznikéw uktada si¢ w spojna skalg.
Skala populizmu jest suma deklaracji o zgadzaniu si¢ lub niezgadzaniu z kazdym z szeSciu
stwierdzen. Tak utworzona skala przyjmuje wartosci od 1 do 25, gdzie 1 oznacza brak
sktonnosci do populizmu (na wszystkie pytania, ktore postuzyly do utworzenia skali,
respondent odpowiedziat przeczaco), a 25 — najwigksza podatno$¢ na hasta populistyczne

(na wszystkie pytania, ktére postuzyly do utworzenia skali, respondent odpowiedziat
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twierdzaco). Stosunkowo najstabiej z pozostalymi powiazane jest przekonanie, ze wszystko
w polityce jest jednoznacznie dobre lub zte. Postugujac si¢ ta skala probowano znalezé
spoteczno-demograficzne korelaty tak rozumianego populizmu, a takze ustali¢, czy ktoras

z gtownych partii politycznych ,,rzadzi” populizmem wyborcow.

SPOLECZNO-DEMOGRAFICZNE UWARUNKOWANIA POPULIZMU

Populizm w zasadzie nie wykazuje zwiazku z plcia badanych. Stosunkowo stabo
wiaze si¢ roéwniez z wiekiem, ale tutaj mozna juz zauwazy¢ ciekawe zaleznosci. Rosnie wraz
z wiekiem, cho¢ prawidlowos$¢ ta dotyczy grup powyzej 35 roku zycia. Wsrdéd mtodszych
respondentow trudno wskaza¢ najmniej populistyczne grupy wiekowe: w sierpniu byly to

osoby majace od 36 do 45 lat, we wrzesniu — od 18 do 25 lat.

CBOS
RYS. 1. POPULIZM I JEGO DYNAMIKA W GRUPACH WIEKOWYCH
250 -
4 OO VI2011 @ [X2011
21,0 —
] 16,5 16,6168
170 ~ 451150 152158 444152 180156 164 15,7 15,8
130 -
9,0 —
50 —
1,0 -
18-25lat  26-35 36-45 46-55 56-65 66lat  Ogolem
i wiecej

Generalnie mozna powiedzie¢, ze populizm jest tym wigkszy, im mniejsza
miejscowos$¢ zamieszkania. Sa jednak wyjatki od tej reguly. W miastach liczacych
100—500 tys. ludnosci byt on nieoczekiwanie wysoki w obu pomiarach. W miastach
od 20 tys. do 50 tys. mieszkancéw podobny efekt zaobserwowano jedynie we wrzesniu.

W obu tych wyszczego6lnionych przypadkach we wrze$niu nastapit wzrost populizmu
w stosunku do sierpnia. Zmiana ta spowodowata wyraznie wigksze zréznicowanie w drugim

pomiarze (w pierwszym bylo ono per saldo niewielkie).
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CBOS
RYS. 2. POPULIZM I JEGO DYNAMIKA A WIELKOSC MIEJSCOWOSCI ZAMIESZKANIA
25 —
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17 - 164163 157455 1558 1150 156180 15,7 15,8
. 14,1 13,5
13
9 -
5
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Bardzo zblizony — wysoki 1 stabilny jest populizm w$rdéd oséb z wyksztalceniem

podstawowym 1 zawodowym. Wyksztatcenie $rednie wiaze si¢ ze znacznym obnizeniem

wskaznika, w przypadku za$ wyksztalcenia wyzszego efekt jest jeszcze silniejszy.

Trzeba jednak zaznaczy¢, ze w tej ostatniej grupie populizm wyraznie wzrdst we wrzesniu.

Jak mozna bylo oczekiwaé, sposrod analizowanych zmiennych spoteczno-demograficznych

wyksztalcenie najsilniej rdznicuje poziom populizmu.

RYS. 3.

25,0
21,0
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9,0
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CBOS
POPULIZM 1 JEGO DYNAMIKA A POZIOM WYKSZTALCENIA
7: = VIl 2011 m X 2011
1 16,9 171 17,0 16,8
- i 15,2 147 15,7 15,8
j 12,7 13,7
Podstawowe Zawodowe Srednie Wyzsze Ogotem
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Zgodnie z oczekiwaniami, poziom populizmu jest tym wyzszy, im gorsza ocena
wlasnej sytuacji materialnej. We wrzesniu jednak nastapit wyrazny jego wzrost wsrod
respondentdOw oceniajacych swoje warunki materialne jako raczej dobre 1 dobre, co w sumie

zmniejszylo zakres zréznicowania.

CBOS

RYS. 4. POPULIZM I JEGO DYNAMIKA A OCENA WEASNYCH WARUNKOW MATERIALNYCH

25,0

210 . VI 2011 m X 2011
17,8 17,8
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17,0 145 148 143

13,0
9,0
5,0

1,0
Zte Raczej zte Ani dobre, Raczej dobre Dobre Ogotem
ani zte

Do$¢ nieoczekiwanie — czgsto$¢ praktyk religijnych wzglednie stabo roznicuje
populizm (w aspektach pozackonomicznych). Zalezno§¢, tym razem zgodnie

z oczekiwaniami, jest niemal liniowa: im czgstsze praktyki religijne, tym silniejszy populizm.

CBOS
RYS. 5. POPULIZM 1 JEGO DYNAMIKA A UDZIAL W PRAKTYKACH RELIGIJNYCH
25 —
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13
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1 - —— - ; .
Zazwyczaj Raz Przecigtnie Kilka razy W ogdle Ogétem
kilka razy w tygodniu jeden lub dwa w roku nie uczestniczy
w tygodniu razy w miesigcu
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Populizm silniej wiaze si¢ z autodeklaracjami wiary niz z czgstoscia praktyk
religijnych, co widoczne jest zwlaszcza w pomiarze wrzesniowym. Kierunek zaleznosci jest
zgodny z oczekiwaniami. Niezgodne ze schematem wyniki w grupie 0osob uwazajacych sie
za catkowicie niewierzace moga mie¢ charakter przypadkowy, z uwagi na niewielka

liczebno$¢ tej grupy.

CBOS
RYS. 6. POPULIZM I JEGO DYNAMIKA A AUTODEKLARACJE WIARY
250
210 é = VIl 2011 m X201
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POPULIZM A POGLADY POLITYCZNE I PREFERENCJE PARTYJNE

Nie stwierdzono roéznic w poziomie populizmu migdzy wyborcami lewicowymi,
centrowymi 1 prawicowymi. Minimalnie wigkszym populizmem wyrdzniaja sig¢ ci, ktorzy
nie potrafia okresli¢ swoich pogladow politycznych. Natomiast bardzo silnie wiaze si¢
populizm z identyfikacjami na osi Polska solidarna — Polska liberalna. Co wigcej, zaleznosé¢
okazata si¢ zdecydowanie stabilna w czasie. Jak mozna byto oczekiwa¢, to Polska solidarna

jest populistyczna.



CBOS
RYS. 7. POPULIZM I JEGO DYNAMIKA A POGLADY NA OSI POLSKA SOLIDARNA -
POLSKA LIBERALNA
250
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solidarna liberalna powiedzie¢

Jak wspomniano, we wrze$niu poziom populizmu wsrod ogdtu Polakéw wzrost
w stosunku do sierpnia nieznacznie, ponizej poziomu istotno$ci statystycznej. Mozna stad
wnioskowac, ze politycy nie ,,skrzywdzili” specjalnie wyborcow. Dodatkowo analizowano
grupg zdeklarowanych wyborcow, czyli tych, ktorzy powinni by¢ bardziej zainteresowani
toczaca si¢ kampania. Rzeczywiscie, przesuni¢cia w najwazniejszych elektoratach sa
wyrazniejsze, cho¢ niejednokierunkowe.

Pewien wzrost populizmu wséréd wyborcow centrowo-liberalnej PO to z pewnoscia
efekt kampanii ukierunkowanej na pozyskanie elektoratu poszukujacego bezpieczenstwa,
spokoju, pewnosci — niezaleznie od innych przekonan. Mozna wigc moéwi¢ o pewnym
zaskoczeniu, poniewaz aspekty populistyczne w kampanii PO sa wyraznie stonowane, takze
w sferze ekonomicznej. Ograniczaja si¢ raczej do deklarowania troski i opieki ze strony
rzadzacych. Jak widaé, to wystarczylo, by przyciagna¢ osoby nastawione bardziej
populistycznie. Trzeba zaznaczy¢, ze mimo tego wzrostu wyborcy PO sa najmniej
populistyczni ze wszystkich.

Minimalne ostabienie populizmu wyborcow PiS moze wynikaé z przyciagnigcia
nowych wyborcow dzigki wzglednie stonowanej kampanii wyborczej, w ktorej partia
prezentuje si¢ jako ugrupowanie umiarkowane. Nadal jednak elektorat tej partii pozostaje na
przeciwnym biegunie populizmu w stosunku do elektoratu PO.

Wyborcy SLD w ciagu miesiaca z umiarkowanych stali si¢ wyrazniej populistyczni.
Mozna przypuszczaé, ze w tym przypadku nastapit odplyw czgdci elektoratu do innych

ugrupowan.



-9.

Wzrost populizmu wyborcow PSL (co do zakresu w zasadzie taki, jak w przypadku
PO) jest prostym skutkiem aktywno$ci kampanijne;j.

We wrze$niu druga partia pod wzgledem populizmu elektoratu stala si¢ PIN,
tym samym upodabniajac si¢ do PiS. Jednak mata liczebno$¢ tej grupy w badanej probie
nie pozwala na wyciagnigcie rzetelnych wnioskéw, podobnie jak w przypadku Ruchu

Palikota.

CBOS

RYS. 8. POPULIZM I JEGO DYNAMIKA A PREFERENCJE PARTYJNE
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Zroéznicowanie populizmu migdzy partiami jest stabsze, niz mozna by si¢ spodziewac,
stabsze rowniez niz migdzy niektérymi grupami spoteczno-demograficznymi. Paradoksalnie
gr¢ na akcentach populistycznych mogla utrudni¢ zewngtrzna sytuacja ekonomiczna,
pokazujac sil¢ zaleznosci migdzy Polska a jej otoczeniem gospodarczym i politycznym,

a takze ostabiajac naturalng w kampanii roszczeniowos¢.

Opracowat

Pawel GRZELAK



