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W sondazu' przeprowadzonym po pazdziernikowych wyborach sprawdzilismy, jakie
kanaty informacyjne i1 zrédta wiedzy o polityce wykorzystywali Polacy, aby dowiedzie¢ sig
czego$ o partiach ikandydatach startujacych w wyborach. Interesowato nas ponadto
zaangazowanie polityczne internautow.

PrzedstawiliSmy ankietowanym dziewig¢ potencjalnych zZrédet informacji na tematy
polityczne 1 zapytaliSmy, z ktorych czerpali wiedz¢ o kampanii wyborczej. Jak wynika
z deklaracji, do najczeséciej wykorzystywanych naleza programy informacyjne i publicystycz-
ne prezentowane w telewizji (69%) oraz reklamy wyborcze emitowane w telewizji 1 radiu
(59%). Dwie piate dorostych (42%) deklaruje lekturg artykulow prasowych dotyczacych
wyboréw. Niemal identyczny odsetek (41%) czerpat informacje na te tematy z audycji
publicystycznych w radiu. Mniej niz dwie piate badanych (38%) z plakatow 1 billboardéw
prezentujacych kandydatow badZ partie. Ponad jedna trzecia (36%) jako zrodto wiedzy na
temat wyboréw wskazuje rozmowy ze znajomymi lub czlonkami rodziny. Co czwarty
respondent byt odbiorca internetowych tresci zwiazanych z pazdziernikowymi wyborami
(24%, co stanowi 44% ankietowanych regularnie korzystajacych z sieci). Nieliczni uzyskali

wiedzg na organizowanych przed wyborami wiecach lub spotkaniach z politykami (3%—4%).
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RYS. 1. CZY W TRAKCIE KAMPANII WYBORCZEJ CZERPAL(A) PAN(I) INFORMACJE
O PARTIACH I KANDYDATACH STARTUJACYCH W WYBORACH:

z programoéw informacyjnych i publicystycznych w telewizji _ 69%
ze spotéw, reklam wyborczych w radiu i telewizji _ 59%
z gazet i czasopism _ 42%
z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu _ 1%
z billboardéw, plakatow wyborczych [ 3805
od znajomych, cztonkéw rodziny _ 36%
z internetu _24%

ze swoich indywidualnych rozméw z politykami l 4%

z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i) uczestniczyt(a) I 3%

! Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (258) przeprowadzono w dniach 4 — 13 listopada 2011 roku
na liczacej 969 0sob reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancoéw Polski.
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Z obliczen wynika, ze 14% ankietowanych nie zetknglo si¢ w trakcie kampanii
wyborczej z zadnym z wymienionych zrodet informacji. Takich osob jest relatywnie wigcej
wsrod najstabiej wyksztalconych (18%), a najmniej w grupie majacych wyzsze wyksztalcenie
(7%). Wyraznie rzadziej sa to badani, ktorzy deklaruja, ze gltosowali w ostatnich wyborach
oraz ze wzigliby udziat w najblizszych potencjalnych wyborach (odpowiednio 6% 1 7%), niz
nieglosujacy 9 pazdziernika i niezamierzajacy gtosowaé (odpowiednio 25% i 30%). Percepcja
informacji z kampanii wyborczej w duzej mierze zalezy od zainteresowania polityka — im ono
mniejsze, tym wigkszy odsetek badanych, ktérzy nie korzystali z zadnego ze wskazanych

zrodet na temat partii 1 kandydatow startujacych w wyborach.
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Odsetek niekorzystajacych z zadnego ze zrodet

Zainteresowanie polityk
el informacji o kampanii wyborczej

Duze 4
Srednie 6
Mate 15
Zadne 39

Jakie czynniki warunkuja korzystanie z poszczegdlnych kanalow informacyjnych?
Najwigcej réznic wynika z wieku badanych i z poziomu ich wyksztalcenia. Te dwa czynniki
w duzym stopniu okreslaja uzytkownikow internetu. Sa to przede wszystkim ludzie mtodzi
i dobrze wyksztatceni, dlatego w grupach tych odnotowujemy relatywnie najwigcej deklaracji
swiadczacych o szukaniu informacji na tematy polityczne w sieci. Audycje radiowe, artykuty
w prasie cieszyly si¢ relatywnie wigkszym zainteresowaniem ws$réd najlepiej
wyksztatconych; nieco czgdciej niz pozostali czerpali oni wiedzg o kampanii z programéw
emitowanych w telewizji, cho¢ w tym przypadku nie odbiegaja znaczaco od ogotu badanych.
Ankietowani z wyzszym wyksztalceniem, podobnie jak najmtodsi respondenci, czgsciej
zwracali uwage na billboardy i plakaty wyborcze. Czerpanie wiedzy o wyborach z rozmow
w gronie rodziny, czy znajomych czg$ciej niz inni deklaruja najmlodsi respondenci i
najstabiej wyksztatceni. W wiecach i spotkaniach z politykami najrzadziej uczestniczyli
respondenci z najwigkszych miast. Z kolei udzial w nich czgéciej deklaruja osoby o

pogladach prawicowych niz lewicowych i centrowych.
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Sprawdzilismy rowniez, jak wygladata polityczna aktywno$é internautow” na miesiac
przed wyborami parlamentarnymi. WyrdzniliSmy trzy jej aspekty: 1) informacyjny —
polegajacy na odbiorze tresci, 2) deliberatywny — obejmujacy wymiang pogladow, dyskusje,
czy mnajogbdlniej mowiac — produkowanie tresSci o charakterze politycznym oraz
3) partycypacyjny — czyli $wiadczacy o bezposrednim zaangazowaniu politycznym.
Najbardziej rozpowszechniona jest aktywno$§¢ w wymiarze informacyjnym. Dwie piate
internautow (41%, czyli co piaty dorosty — 22%) czytato w sieci przed wyborami artykuty
o tematyce politycznej, niemal jedna trzecia (31%, czyli 16% ogoétu badanych) ogladata
materialy wideo, takie jak reklamy wyborcze czy wywiady z politykami, jedna czwarta (27%,
czyli 14% ogoétu respondentdw) przegladata strony partii politycznych lub kandydatow
startujacych w wyborach, mniej uzytkownikéw (13%, a wigc 7% wszystkich badanych)

czytato blogi zawierajace tresci polityczne.
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RYS. 2. CZY W CIAGU MIESIACA POPRZEDZAJACEGO WYBORY PARLAMENTARNE:
czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce 41%
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet 22%
ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo o tematyce 31%
politycznej, np. wywiady z politykami, reklamy wyborcze 16%
przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii politycznych r 27%
lub kandydatow startujacych w wyborach parlamentarnych 14%

139
czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej m %

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne,

np. na forach, blogach H

3%

2% e -
Odpowiedzi twierdzace wsréd

3% E internautéw (N=511)

1%

zachecat(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikéw do

gtosowania w wyborach lub poparcia jakiej$ partii, kandydata [ ogétu badanych

2%
%

wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub podpisat(a)
Pan(i) internetowa petycje w jakiej$ sprawie z zakresu polityki

I
zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajacej jakiego$ H 2%
polityka, kandydata lub organizacje polityczna, komitet wyborczy | 1%

przekazat(a) Pan(i) przez internet pieniadze dla ‘ 0%
organizacji politycznej, komitetu wyborczego | 0%

Wyraznie rzadziej deklarowane sa dzialania zwiazane z tworzeniem tresci
politycznych w sieci. Zaledwie 3% internautow (2% ogotu dorostych) pisato na tematy
polityczne na forach czy blogach, niemal taka sama grupa (3%) przyznaje si¢ do agitowania

innych uzytkownikow.

? Osoby regularnie, tzn. przynajmniej raz w tygodniu korzystajace z internetu, stanowia 53% badanych
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Dziatania z zakresu partycypacji rowniez sa deklarowane sporadyczne. Nieliczni

(2% internautow, czyli 1% ogoétu badanych) w okresie przedwyborczym wystali e-mail do

jakiego$ polityka lub podpisali w sieci petycje w sprawie politycznej. Niewielu

uzytkownikéw (2%) zapisato si¢ tez do zalozonej w internecie grupy poparcia jakiego$

kandydata startujacego w wyborach, partii czy innej organizacji lub inicjatywy polityczne;.

O identyczny zestaw aktywnosci pytaliSmy rok temu po wyborach samorzadowych.

W poréwnaniu z tamtym pomiarem obserwujemy wzrost odsetka internautéw, ktorzy

poszukiwali informacji na stronach partii politycznych lub kandydatow, a takze ogladali

w sieci materiaty wideo dotyczace kampanii wyborczej.

Tabela 1

Czy w ciagu miesiaca poprzedzajacego
wybory samorzadowe/parlamentarne:

Odpowiedzi twierdzace wsrod

internautow
(N=458)

og6hu badanych

internautéw

(N=511)

ogo6hu badanych

2010

2011

w procentach

— czytal(a) Pan(i) w internecie
artykuly o tematyce politycznej,
np. w internetowych wersjach gazet

39

20

41

22

— ogladat(a) Pan(i) w internecie
materiaty wideo o tematyce
politycznej, np. wywiady
z politykami, reklamy wyborcze

22

12

31

16

— przegladalt(a) Pan(i) strony
internetowe partii politycznych
lub kandydatow startujacych
w wyborach
samorzadowych/parlamentarnych

23

12

27

14

— czytal(a) Pan(i) blogi o tematyce
politycznej

16

13

— pisat(a) Pan(i) w internecie na
tematy polityczne, np. na forach,
blogach

— zachgcal(a) Pan(i) w internecie
innych uzytkownikow do
glosowania w wyborach lub
poparcia jakiej$ partii, kandydata

— wystal(a) Pan(i) przez internet list
do polityka Iub podpisat(a) Pan(i)
internetowa petycje w jakiej$
sprawie z zakresu polityki

— zapisal(a) si¢ Pan(i) w internecie
do grupy popierajacej jakiego$
polityka, kandydata lub organizacjg
polityczna, komitet wyborczy

— przekazal(a) Pan(i) przez internet
pieniadze dla organizacji
politycznej, komitetu wyborczego
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Do przynajmniej jednego z wymienionych wyzej dziatah przyznaje si¢ blisko 53%
internautow, czyli 28% ogoétu badanych, przy czym wigkszo$¢ z nich stanowia osoby, ktérych
uczestnictwo w e-demokracji ma wymiar informacyjny. Mozna zauwazy¢, ze w stosunku do
zeszlorocznego badania, w ktoérym pytaliSmy o okres poprzedzajacy wybory samorzadowe,
ich liczba nieco wzrosta, co wynika prawdopodobnie z tego, ze wybory parlamentarne
w wigkszym stopniu niz te do wtadz lokalnych absorbuja uwage spoteczna. Zaangazowanie
o charakterze deliberatywnym 1 partycypacyjnym jest rownie rzadkie jak przed

zesztorocznymi wyborami samorzadowymi.

Tabela 2
Internauci Ogo6t badanych
Aktywno$¢ w wymiarze: 2010 2011 2010 2011
w procentach
— informacyjnym 47 53 24 28
— deliberatywnym 4 6 2 3
— partycypacyjnym 5 5 3 3

W grupie korzystajacych z internetu wiek nie jest czynnikiem, ktory znaczaco
warunkuje aktywno$¢ polityczng w sieci. Mozna jedynie zauwazy¢, ze relatywnie rzadziej
przynajmniej jedno z omawianych wczes$niej dziatan deklaruja uzytkownicy majacy od 35 do
54 lat niz ci w wieku 18-34 lata oraz majacy 55 lat i starsi. Czg$ciej w demokracji
elektronicznej uczestnicza internauci z wyzszym wyksztalceniem (63%), a takze
z podstawowym (59%) — w przypadku tej grupy wynika to przede wszystkim z faktu, Ze sa
w niej gtéwnie ludzie miodzi, majacy od 18 do 24 lat — natomiast rzadziej osoby
wyksztatceniem zawodowym (34%).

Aktywno$¢ polityczna w grupie internautow przektada si¢ na wyzsza deklarowana
frekwencj¢ w ostatnich wyborach. Uzytkownicy, ktorzy w jakimkolwiek stopniu byli
odbiorcami lub twoércami tresci politycznych w sieci, czesciej zagtosowali w wyborach niz
internauci, ktorzy nie stykali si¢ w sieci z polityka (72% wobec 50%). Preferencje partyjne
internautdw uczestniczacych 1 nieuczestniczacych w e-demokracji byly w tych wyborach
bardzo zblizone (w przypadku PiS: 24% wobec 21%, PO: 46% wobec 44%, Ruch Palikota:
15% wobec 13%)’.

3 Dotyczy elektoratow, ktorych liczebnoéé w probie internautéw nie jest nizsza niz 40 oséb. W przypadku
pozostatych liczebnos$¢ jest zbyt mata, aby dokona¢ porownania.




Tradycyjne media, jako najbardziej rozpowszechnione, peilnia wiodaca rolg
w informowaniu o sprawach politycznych. Ich dostgpnos$¢ poszerza si¢ rowniez za sprawa
rozwoju internetu, ktory w coraz wigkszym stopniu staje si¢ kanatem dystrybucji m.in. gazet
iradia. Atrakcyjno$ci formie internetowej dodaje interaktywno$¢. Z sieci w Polsce korzysta
ponad potowa dorostych. Wiedz¢ o kampanii wyborczej czerpata z internetu jedna czwarta
badanych, a dla nieco wigkszego odsetka stanowil on w okresie przedwyborczym platforme
aktywnos$ci politycznej w szerszym sensie — pozwalatl nie tylko korzysta¢ z zasobow
informacyjnych, ale takze, cho¢ wyraznie rzadziej, wspottworzy¢ tresci, dyskutowaé oraz

partycypowac w réznych inicjatywach politycznych.

Opracowat

Michat FELIKSIAK



