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Ostatnio wiele si¢ mowi na temat tabloidyzacji mediéw, przyczyn tego zjawiska
i odpowiedzialnosci za ten stan rzeczy. Medioznawcy wskazuja w tym kontek$cie na szereg
problemow, m.in. na obnizanie standardow dziennikarskich, upraszczanie przekazu
medialnego, pogon za sensacja, drugorzedng role rzetelnej weryfikacji informacji wobec
szybkosci jej podawania. Podkreslajg jednoczesnie, ze kryzys gospodarczy zmuszajacy media
z jednej strony do minimalizowania kosztéw, a z drugiej — do jeszcze wigkszej walki
o odbiorce, dodatkowo poglebia te problemy.

Jak Polacy postrzegaja prace dziennikarzy? Czy darza ich zaufaniem? Jacy sa, a jacy
powinni by¢ dziennikarze? Czy praca w zawodzie dziennikarza jest takim samym sposobem
zarabiania pienigdzy jak kazdy inny, czy tez jest pewnego rodzaju stuzba, misja spoteczng?
Miedzy innymi na te pytania probowalismy znalez¢ odpowiedz w jednym z naszych ostatnich
sondazy'. O wickszo$é tych kwestii pytalismy tez dziesie¢ lat temu, mamy wiec mozliwosé

poréwnania, jak zmienito si¢ postrzeganie pracy dziennikarzy w ciggu ostatniej dekady.

ZAWOD DZIENNIKARZA — MISJA SPOLECZNA CZY PRACA JAK KAZDA INNA?

Czy praca w zawodzie dziennikarza wiaze si¢ z realizacja pewnej misji spolecznej,
czy tez jest takim samym sposobem na zarabianie pieni¢dzy jak kazdy inny? Opinie Polakow
w tej sprawie sg podzielone, jednak przewaza poglad, ze jest to praca jak kazda inna (52%),
jednoczesnie duza grupa badanych (43%) twierdzi, ze wykonywanie zawodu dziennikarza

wiaze si¢ z pelnieniem pewnego rodzaju stuzby spoteczne;.

! Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (269) przeprowadzono w dniach 4 — 10 pazdziernika 2012 roku
na liczacej 1007 0sob reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancoéw Polski.
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RYS. 1. CZY, PANA(I) ZDANIEM, PRACA W ZAWODZIE DZIENNIKARZA JEST:

45% 40% 43% = petnieniem pewnego rodzaju
stuzby spotecznej

O takim samym sposobem
na zarabianie pieniedzy
jak kazdy inny

3 Trudno powiedzie¢

49% 55% 52%
6% 5% 5%
1996 2002 2012

Szesnascie lat temu, gdy po raz pierwszy pytaliSmy o t¢ kwestie, poglad, ze praca
w zawodzie dziennikarza wigze si¢ z petnieniem pewnej misji spotecznej byt niemal réwnie
czgsto podzielany, co przekonanie, Ze jest to zawod jak kazdy inny. Natomiast dziesig¢ lat
temu opinia, ze praca dziennikarza to taki sam sposob na zarabianie pieni¢dzy jak kazdy
inny wyraznie przewazata i tak pozostalo do dzi§ — cho¢ przewaga nie jest tak duza jak
w 2002 roku.

Na poglady w tej sprawie wptywa wyksztalcenie badanych — im jest ono wyzsze,
tym cze¢$ciej prace dziennikarza traktuje si¢ jako pewnego rodzaju stuzbg spoteczng. Wsrod
absolwentow wyzszych uczelni opinia ta przewaza (56%) nad przekonaniem, ze jest to taki
sam sposob na zarabianie pienigdzy jak kazdy inny (44%).

W  grupach spoteczno-zawodowych wigksza sklonnos¢ do traktowania pracy
dziennikarskiej w kategoriach stuzby spotecznej niz zwyklej dziatalnosci zarobkowej
przejawia kadra kierownicza i specjali$ci z wyzszym wyksztalceniem, pracujacy na wlasny
rachunek, a takze uczniowie 1 studenci. Rowniez dla oso6b czgsto uczestniczacych w prak-
tykach religijnych — kilka razy w tygodniu — praca w zawodzie dziennikarza cze¢$ciej wiaze
si¢ z pewnego rodzaju postannictwem spotecznym niz zwyczajnym zarabianiem pieni¢dzy.

Dosy¢ istotnie opinie w tej kwestii roznicuje zainteresowanie polityka. Osoby bardziej
nig zainteresowane czesciej uwazajg, ze praca dziennikarza to pewnego rodzaju misja
spoteczna, rzadziej natomiast, ze to praca jak kazda inna. Dla badanych deklarujacych duze
zainteresowanie polityka, prawie dwukrotnie cz¢éciej wykonywanie pracy dziennikarza jest

spotecznym postannictwem niz zwykla praca zarobkowsa.



Tabela 1
Czy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie dziennikarza jest:
Zainteresowanie | pelnieniem pewnego rodzaju | takim samym sposobem na zarabianie | Trudno powiedzie¢
polityka shuzby spotecznej pienigdzy jak kazdy inny
w procentach
Duze 64 34 2
Srednie 47 52 1
Male 35 61 4
Zadne 33 53 14

Traktowaniu pracy dziennikarskiej w kategoriach misji, postannictwa spotecznego
sprzyja réwniez czytanie gazet codziennych. Zwraca takze uwage, ze badani czerpigcy
informacje o kraju i $wiecie przede wszystkim z internetu, ktdrzy, jak mozna przypuszczac,
czgsciej sg odbiorcami dziennikarstwa obywatelskiego, bardziej sklonni sg postrzegac

dziennikarstwo jako stuzbe spoteczng (50%).

Tabela 2
Czy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie dziennikarza jest:
Czy czyta Pan(i) jaka$ gazete pelpleme.m pewnego takim samym sposobem Trudno powiedzie¢
. 9 rodzaju stuzby spolecznej | na zarabianie pienigdzy jak
codzienng’ O F
kazdy inny

w procentach

Tak, co najmniej 2-3 razy

w tygodniu 51 46 3
Tak, okazjonalnie, wydania

sobotnio-niedzielne 45 51 4
W ogodle nie czytam gazet

codziennych 39 56 5

Niezaleznie od sprawdzenia, czy badani wigza prac¢ w zawodzie dziennikarza
z pewna misja spoleczng, zapytalismy respondentéw, kto ich zdaniem w wigkszym stopniu
dba o interes spoteczny — dziennikarze czy politycy. Wigkszos$¢ ankietowanych (52%) uwaza,
ze ani jedni ani drudzy, mniej wigcej co trzeci badany (35%) wicksza dbalo$¢ o interes

spoteczny przypisuje dziennikarzom, natomiast zaledwie co dwudziesty (5%) politykom.
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RYS. 2. KTO, PANA(I) ZDANIEM, BARDZIEJ DBA O INTERES SPOLECZNY?
24%
34% 35%
-
™ Dziennikarze
I Politycy
O Ani jedni, ani drudzy
52% [ Trudno powiedzie¢
49% 52%
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Ostatnie wyniki sg bardzo zblizone do tych sprzed dziesieciu lat, natomiast w stosunku
do badania z 1996 roku, zwigkszyt si¢ odsetek ankietowanych przekonanych, ze dziennikarze
bardziej niz politycy dbaja o interes spoteczny.

Badani traktujacy pracg dziennikarzy jako pewnego rodzaju stuzbg spoteczng bardziej
tez doceniajg ich dbato$¢ o interes spoteczny niz ci, dla ktorych praca dziennikarza to zawdd
jak kazdy inny. Prawie co drugi ankietowany wigzacy prace dziennikarskg z realizacja
pewnej misji spolecznej uwaza, ze przedstawiciele tego zawodu lepiej niz politycy dbaja
o interes spoleczny. Natomiast wigkszo$¢ respondentdw postrzegajacych prace w zawodzie
dziennikarza jako zwykla prace zarobkowa jest zdania, ze ani politycy, ani dziennikarze

nie dbajg o interes spoleczny.

Tabela 3

Kto, Pana(i) zdaniem, bardziej dba o interes spoteczny?
Czy, Pana(i) zdaniem, praca Dziennikarze Politycy Ani jedni, Trudno
w zawodzie dziennikarza jest: ani drudzy powiedzie¢

W procentach

— petnieniem pewnego rodzaju stuzby

spoteczne;j 47 6 41 6
— taki samym sposobem na zarabianie
pienigdzy jak kazdy inny 28 5 61 6

Trudno powiedzieé 9 2 41 48
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DZIENNIKARZE W POLSCE — OCZEKIWANIA A RZECZYWISTOSC

W celu ustalenia spotecznych oczekiwan wobec pracy dziennikarskiej przedstawi-
liSmy ankietowanym list¢ dziesigciu cech i poprosiliSmy o wybranie trzech najwazniejszych,
ktore powinny charakteryzowa¢ dobrego dziennikarza.

Bezstronno$¢ i1 obiektywizm — to cechy dziennikarza dobrze wykonujacego swoja
prace, wskazywane przez respondentdw zdecydowanie najczesciej (59%). Inne bardzo
pozadane przymioty to: dobra znajomo$¢ omawianych spraw (36%) oraz poczucie
odpowiedzialnosci za stowo (30%). Nieco rzadziej wymieniane bylo nieuleganie naciskom,
sugestiom, probom przekupstwa (27%), szacunek dla innych ludzi, ich prywatnosci (27%)
oraz odwaga w podejmowaniu trudnych iryzykownych tematéw (25%). Mniej wigcej co
piaty respondent do najwazniejszych cech dobrego dziennikarza zaliczal dociekliwosé,
wytrwato§¢ w zdobywaniu informacji (21%), takt, uprzejmos¢ (19%), opanowanie, nieule-

ganie emocjom (18%) oraz umiejetnos¢ jasnego 1 poprawnego formutowania mysli (16%).

CBOS

RYS.3. JAKIE CECHY PRZEDE WSZYSTKIM POWINNI MIEC DZIENNIKARZE
DOBRZE WYKONUJACY SWOJA PRACE?

62%

Bezstronnos¢, obiektywizm 59%

|

35%
36%

Poczucie odpowiedzialnosci za stowo, 38%
za skutki swojej pracy 30%
Nieuleganie naciskom, sugestiom, 36%
probom przekupstwa 27%
Szacunek dla innych ludzi, ich prywatnosci —‘227%/%
0
Odwaga w podejmowaniu trudnych 27%
i ryzykownych tematow 25%
Dociekliwos¢, wytrwatos¢ w zdobywaniu 17%
informaciji 21%
11 2002
Ny 17% m X 2012
Takt, uprzejmosé ; 19%
Opanowanie, nieuleganie emocjom ;51%0/
(o]

Umiejetnos¢ jasnego i poprawnego 17%
formutowania mysili 16%

Procenty nie sumujg si¢ do 100, poniewaz badani mogli wskaza¢ trzy cechy

Dobrg znajomo$¢ omawianych spraw

|




-6-

W poréwnaniu z wynikami sprzed dziesieciu lat, stracito na znaczeniu nieuleganie
naciskom, sugestiom, probom przekupstwa (odsetek wskazan zmalal z 36% do 27%) oraz
poczucie odpowiedzialnosci za stowo (z 38% do 30%). Znaczenie i czesto$s¢ wskazywania
pozostatych cech nie ulegta wigkszym zmianom.

Postulowane cechy dobrego dziennikarza zalezne sa w znacznej mierze od poziomu
wyksztatcenia. Badani lepiej wyksztalceni, a zwlaszcza absolwenci wyzszych uczelni,
wieksze znaczenie niz osoby gorzej wyksztalcone przypisuja bezstronnosci, obiektywizmowi,
dobrej znajomo$ci omawianych spraw, nieuleganiu naciskom, prébom przekupstwa oraz
odpowiedzialnos$ci za stowo. Doda¢ jednak nalezy, ze niezaleznie od poziomu wyksztatcenia,
bezstronnos$¢ i obiektywizm to wedtug wszystkich ankietowanych najbardziej pozadane cechy
dziennikarzy. Z kolei badani gorzej wyksztatceni — z wyksztalceniem podstawowym badz
zasadniczym zawodowym — wigksza wage niz pozostali przywiazuja do taktu i uprzejmosci.

Chcac sprawdzi¢, w jaki sposob postrzegani sg dziennikarze, zapytaliSmy
respondentow, jak oceniajg przedstawicieli tego zawodu pod wzglegdem wybranych cech —
odnoszacych si¢ zaréwno do sfery $cisle zawodowej, jak 1 pewnych przymiotow natury
moralne;.

Z deklaracji badanych wynika, ze najmocniejsza cechg dziennikarzy jest dociekliwos$¢.
Dwie trzecie badanych (66%) dostrzega t¢ ceche u wigkszosci dziennikarzy, a niespetna co
piaty (19%) jest przeciwnego zdania i twierdzi, ze sa powierzchowni, $lizgaja si¢ jedynie po
powierzchni problemu. Dziennikarze sa rdéwniez pozytywnie oceniani w zakresie
przygotowania do poruszanych tematéw — w tym przypadku réwniez opinie korzystne
zdecydowanie przewazaja nad negatywnymi (57% wobec 23%). Nieco gorzej oceniana jest
ich uczciwo$¢ oraz wiarygodnos¢, cho¢ w przypadku tych cech roéwniez wiecej jest opinii
pozytywnych niz krytycznych. Mniej wiecej co drugi ankietowany jest zdania, ze
dziennikarze sg uczciwi (52%) 1 wiarygodni (48%), natomiast mniej wigcej co czwarty

zarzuca im brak uczciwosci (23%) oraz brak wiarygodnosci (27%).



RYS. 4.

CZY, PANA(T) ZDANIEM, SA ONI:
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m dociekliwi, starajg sie dotrze¢

do istoty problemu
69%
66%

[l na ogot sg solidnie przygotowani

do poruszanego tematu
60%

57%

JAK OKRESLIL(A)BY PAN(I) WIEKSZOSC DZIENNIKARZY?

O powierzchowni, $lizgajg sie

jedynie po powierzchni problemu
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16%

19%

Cczesto sa nieprzygotowani, stabo I Trudno
powiedzie¢

znajg temat, ktory poruszajg

18% |

23% |

Muczciwi Cnieuczciwi CITrudno powiedzieé

62%

52%

B wiarygodni
59%

48%

I niewiarygodni

15% |

23% |

CITrudno powiedzie¢

17% |

27% |

B bezstronni [CIstronniczy JTrudno powiedzie¢

43%

34% |

34%

46% |

swoich sympatii politycznych
38%

I starajg sie by¢ obiektywni i nie wyjawia¢ [ kierujg sie swoimi
sympatiami politycznymi

42% |

34%

50%

I majg poczucie odpowiedzialnosci,
biorg pod uwage, jakie dla innych

ludzi moga mie¢ opublikowane
przez nich materiaty

[ sg bezwzgledni, nie biorg pod

uwage skutkéw, jakie dla innych

ludzi mogg mie¢ opublikowane
przez nich materiaty

powiedzie¢

26%

28%

I dgzg do ujawnienia
prawdy

54% |
55%
O szukajg sensacji O Trudno
za wszelka cene powiedzie¢

37%

49%

28%

58%

[ sg taktowni, szanujg
prywatnos¢ innych

[ bez skruputéw wchodzg
w czyjes$ sprawy osobiste

1 Trudno

18%

65%

16%

68%
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Do najstabszych stron dziennikarzy respondenci zaliczaja brak poszanowania dla
prywatnos$ci innych 0sob, pogon za sensacjg oraz nieliczenie si¢ ze skutkami, jakie mogg mie¢
publikowane przez nich materiaty. Ponad dwie trzecie respondentéw (68%) uwaza, ze
dziennikarze bez skruputow wchodza w czyje$ sprawy osobiste, a jedynie co szdsty (16%)
twierdzi, ze sg taktowni 1 szanujg prywatno$¢ innych. Wigkszos¢ ankietowanych zarzuca
dziennikarzom pogon za sensacja (58%), a zdecydowanie mniejsza grupa badanych uwaza, ze
daza do ujawniania prawdy (28%). Jednocze$nie ponad potowa respondentow (55%) jest
zdania, ze dziennikarze w swej pracy nie uwzgledniaja skutkow, jakie dla innych ludzi moga
mie¢ publikowane przez nich materialy, a dwukrotnie rzadziej cenig ich za poczucie
odpowiedzialnosci (28%).

Bezstronno$¢ i obiektywizm — najbardziej pozadane, zdaniem badanych, cechy
dziennikarzy — réwniez nie sg oceniane najlepiej. Prawie potowa respondentow uwaza, ze
dziennikarze sg stronniczy (46%) i kierujg si¢ swoimi sympatiami politycznymi (50%),
a jedynie co trzeci sadzi, ze s3 bezstronni (34%), obiektywni 1 nie wyjawiajag swoich
preferencji politycznych (34%).

W poréwnaniu z wynikami sprzed dziesi¢ciu lat opinie o pracy dziennikarzy
pogorszyty sie. Wzrosto przekonanie o ich stronniczosci (z 34% do 46%) 1 nieobiektywnosci,
(z 42% do 50%). Postawa moralna dziennikarzy takze oceniana jest krytyczniej niz w 2002
roku — znaczaco zmalal odsetek badanych przekonanych o ich uczciwosci (z 62% do 52%)
oraz wiarygodnosci (z 59% do 48%). Jednoczes$nie ubyto respondentéw uwazajacych, ze daza
oni do ujawnienia prawdy (z 37% do 28%), a przybylo przekonanych, ze szukaja sensacji za

wszelka cene (z 49% do 58%).

ZAUFANIE DO DZIENNIKARZY

Poprosili§my rowniez respondentow, by na siedmiostopniowej skali okreslili swoje
zaufanie do polskich dziennikarzy. Srednia warto$é na tak skonstruowanej skali wynosi ,,4”

1 mniej wigcej na tym poziomie lokuje si¢ obecnie zaufanie do polskich dziennikarzy (4,02).



Tabela 4

Czy ogdlnie rzecz bioragc ma Pan(i) zaufanie do polskich dziennikarzy, Wskazania wedlug terminow badan

czy tez nie? V12003 X12006 X 2012

Srednie na skali, na skali od 1 do 7, na ktorej ,,1”” oznacza catkowity
brak zaufania do polskich dziennikarzy (respondent w ogoéle nie ma
zaufania do polskich dziennikarzy) a ,,7”, ze ma pelne zaufanie do

polskich dziennikarzy 4,67 4,87 4,02
Odchylenie standardowe 1,41 1,44 1,45
Liczba osob 1170 912 974

W taki sam sposéb o zaufanie do tej profesji pytaliSmy przed szesciu 1 dziewigciu laty.
W okresie od 2003 do 2006 roku, poziom zaufania nie zmienil si¢ znaczaco, a réznice miedzy
uzyskanymi $rednimi miescily si¢ praktycznie w granicach bledu statystycznego’, natomiast
obecnie poziom zaufania do dziennikarzy jest znaczgco nizszy.

Zaufanie do dziennikarzy zalezne jest w pewnej mierze od wieku i wyksztatcenia
badanych. Absolwenci wyzszych uczelni duzo krytyczniej podchodza do przedstawicieli tego
zawodu niz badani gorzej wyksztatceni. Mniejszym zaufaniem obdarzaja dziennikarzy

réwniez mlodsi badani.

W ciagu ostatniej dekady zaszly pewne niekorzystne zmiany w postrzeganiu pracy
dziennikarzy. Wzrosto przekonanie, ze szukaja oni sensacji za wszelka ceng, a nie daza do
ujawniania prawdy. Gorzej oceniana jest ich uczciwos¢ i wiarygodnos¢. Czesciej niz dziesieé
lat temu postrzegani sg jako stronniczy, kierujacy si¢ wilasnymi sympatiami politycznymi.
Tymczasem wtasnie bezstronnos$¢ i obiektywizm to najbardziej pozadane, zdaniem ankieto-
wanych, cechy dobrego dziennikarza i w tym zakresie nic si¢ nie zmienito w ciggu ostatnich
dziesigciu lat. W poréwnaniu z 2002 rokiem mniejszg wage respondenci przywigzuja obecnie
do takich cech dziennikarza jak nieuleganie naciskom i poczucie odpowiedzialno$ci za stowo.

W konteks$cie tych negatywnych zmian w obrazie polskiego dziennikarstwa nie dziwi

spadek zaufania do zawodu dziennikarza, jaki nastapit w ciagu ostatnich kilku lat.

Opracowata

Matgorzata OMYLA-RUDZKA

? Przy zatozonym poziomie istotnosci 0,05.
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Tabela 1
Czy, Pana(i) zdaniem, praca w zawodzie dziennikarza jest: Liczba
petnieniem takim samym sposobem Trudno 0sob
pewnego rodzaju na zarabianie pieniedzy, powiedzie¢
stuzby spotecznej jak kazdy inny
% % %
Ogotem 43 52 5 1006
Pleé Mezczyzni 45 51 4 479
Kobiety 41 54 5 527
18-24 lata 47 52 1 126
25-34 42 56 2 207
) 35-44 37 61 2 144
Wiek 4554 46 50 4 167
55-64 45 50 5 207
65 lat i wiecej 41 46 13 156
Wies 38 55 7 382
Miejsce Miasto do 20 tys. 44 55 2 153
zamieszkania 20-100 tys. 45 52 3 194
101-500 tys. 48 47 5 172
501 tys. i wiecej mieszk. 47 51 2 106
Podstawowe 33 53 14 196
. Zasadnicze zawodowe 41 58 2 262
Wyksztalcenie e i 23 53 3 353
Wyzsze 56 44 1 195
Kadra kier., spec. z wyzszym wykszt. 60 40 1 93
Sredni personel, technicy 50 50 42
Pracownicy adm.-biurowi 37 63 74
Grupa spot.-zaw. | Pracownicy ustug 49 51 57
pracujacy Robotnicy wykwalifikowani 34 61 6 110
Robotnicy niewykwalifik. 37 55 7 51
Rolnicy 38 60 2 63
Pracujacy na wtasny rach. 53 47 41
Rencisci 32 52 17 60
Emeryci 44 47 9 231
Bierni zawodowo | Uczniowie i studenci 54 46 57
Bezrobotni 44 53 3 56
Gospodynie domowe i inni 32 66 2 71
inst. panstw., publicznej 47 50 3 129
Pracuje w: spotce wiascicieli prywatnych i panstwa 50 50 84
sekt. pryw. poza rolnict. 43 54 3 245
prywatnym gosp. rolnym 38 58 4 56
Do 500 zt 42 54 3 142
Dochody na 501-750 42 55 3 122
jedng osobe 751-1000 35 59 6 155
1001-1500 42 52 7 173
Powyzej 1500 zt 61 39 195
Ocena witasnych ;Ie 44 50 6 163
war. mater. Srednie 39 56 6 474
Dobre 48 49 3 369
Kilka razy w tygodniu 55 41 4 56
. Raz w tygodniu 43 51 5 458
iﬂ;’;ﬁ%ﬁ Akt N2 razy w miesiacu 38 57 4 135
Kilka razy w roku 43 55 3 243
W ogdle nie uczestniczy 43 52 5 115
Lewica 51 45 4 184
Poglady Centrum 42 56 2 334
polityczne Prawica 50 46 4 263
Trudno powiedzie¢ 30 60 9 226
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Tabela 2
Jakie cechy przede wszystkim powinni mie¢ dziennikarze dobrze wykonujgcy swojg prace?
Bezstron- | Opanowanie, Takt, Umiejetnosé Odwage Dobrg
nos¢, nieuleganie | uprzejmosc¢ jasnego w podejmowaniu | znajomos$¢é
obiektywizm emocjom i poprawnego trudnych omawianych
formutowania | i ryzykownych spraw
mysli tematow
% % % % % %
Ogodtem 59 18 19 16 25 36
Ploé Mezczyzni 62 18 19 15 24 33
Kobiety 56 18 19 18 25 39
18-24 lata 58 24 14 21 23 48
25-34 65 14 18 17 22 42
Wiek 35-44 61 21 17 14 20 40
45-54 61 19 24 16 25 34
55-64 56 17 21 16 32 31
65 lat i wiecej 51 16 20 14 23 25
Wie$ 56 17 21 13 25 36
Mijsce Miasto do 20 tys. 47 23 25 20 29 38
zamieszkania 20-100 tys. 61 21 18 15 24 31
101-500 tys. 66 15 17 16 24 41
501 tys. i wiecej mieszk. 72 14 9 27 21 38
Podstawowe 45 17 20 12 23 33
. Zasadnicze zawodowe 51 22 29 13 29 28
Wyksztalcenie g inie 63 19 18 21 25 38
Wyzsze 76 12 8 16 20 48
Kadra kier., spec. z wyzszym
wykszt. 74 10 5 16 11 54
Sredni personel, technicy 66 11 22 18 28 55
Grupa spo.- Pracown?cy adm.-biurowi 79 11 10 18 27 39
zaw. pracujacy Pracownicy ustug 66 22 29 22 22 35
Robotnicy wykwalifikowani 59 21 27 11 22 33
Robotnicy niewykwalifik. 42 25 16 18 27 38
Rolnicy 51 15 21 9 31 34
Pracujgcy na wtasny rach. 74 26 21 13 23 19
Rencisci 49 23 22 10 36 28
Bierni Emer.yci. . ‘ 53 16 21 17 26 28
Zzawodowo UCZI’IIOWIe.I studenci 67 23 5 18 23 56
Bezrobotni 47 20 21 25 32 28
Gospodynie domowe i inni 49 22 26 22 20 43
inst. panstw., publicznej 72 11 13 15 27 38
spotce whascicieli prywatnych
Pracuje w: i panstwa 71 9 24 14 16 46
sekt. pryw. poza rolnict. 62 22 19 16 21 39
prywatnym gosp. rolnym 53 18 18 10 28 36
Do 500 zt 39 27 23 16 32 36
Dochody na 501-750 58 13 24 17 27 47
jedna osobe 751-1000 56 18 21 15 23 39
1001-1500 62 20 16 13 24 30
Powyzej 1500 zt 68 15 16 19 24 38
Ocena Zte 56 13 16 20 31 33
wiasnych war. | Srednie 57 20 19 16 24 35
mater. Dobre 64 17 22 16 22 40
Kilka razy w tygodniu 45 20 13 14 18 26
. Raz w tygodniu 57 18 21 15 25 39
:Je?iz'i?;%ﬁrakt' 1-2 razy w miesiacu 53 16 22 13 27 37
Kilka razy w roku 66 17 18 19 22 35
W ogole nie uczestniczy 68 22 17 22 27 33
Lewica 66 17 15 21 26 37
Poglady Centrum 60 21 22 16 23 41
polityczne Prawica 59 15 18 13 33 31
Trudno powiedzie¢ 51 17 19 18 17 34
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Tabela 2 cd.
Jakie cechy przede wszystkim powinni mie¢ dziennikarze dobrze wykonujgcy swoja |Liczba
prace? 0s6b
Nieuleganie | Dociekliwos¢, Poczucie Szacunek dla | Inne Trudno
naciskom, wytrwatos¢é | odpowiedzialnosci | innych ludzi, powiedzieé¢
sugestiom, w zdobywani za stowo, za ich
probom u informac;ji skutki swojej prywatnosci
przekupstwa pracy
% % % % % %
Ogotem 27 21 30 27 0 2 1006
Ple¢ Mezczyzni 27 21 29 28 0 3 479
Kobiety 27 21 31 27 1 2 528
18-24 lata 19 27 29 33 126
25-34 31 20 28 26 2 207
Wiek 35-44 26 23 31 37 144
45-54 27 20 30 24 2 167
55-64 31 18 31 26 0 3 206
65 lat i wiecej 25 19 32 21 2 6 157
Wies 23 21 30 33 4 382
Miejsce Miasto do 20 tys. 18 27 27 27 1 1 153
zamieszkania 20-100 tys. 33 19 28 28 1 1 194
101-500 tys. 33 17 31 24 0 1 172
501 tys. i wiecej mieszk. 36 23 39 13 1 106
Podstawowe 17 20 29 29 1 8 196
. Zasadnicze zawodowe 23 24 30 30 1 262
Wyksztalcenie - g dnie 31 22 26 29 0 0 353
Wyzsze 36 17 40 20 1 195
Kadra kier., spec.
z wyzszym wykszt. 38 19 44 26 93
Sredni personel, technicy 25 20 24 29 42
Grupa spot.- Pracownicy adm.-biurowi 36 21 30 26 74
; Pracownicy ustug 28 19 26 18 3 57
zaw. pracujacy - — -
Robotnicy wykwalifikowani 24 26 32 33 110
Robotnicy niewykwalifik. 19 23 28 30 6 51
Rolnicy 25 16 29 21 10 63
Pracujacy na wiasny rach. 40 12 32 25 3 41
Rencisci 25 21 25 25 2 4 60
Bierni Emer.yci _ . 28 22 29 24 1 3 232
zawodowo UCZI’]IOWIeII studenci 13 23 28 38 57
Bezrobotni 23 23 27 33 1 56
Gospodynie domowe i inni 23 20 29 36 71
inst. panstw., publicznej 35 17 36 27 129
spoétce wiascicieli
Pracuje w: prywatnych i panstwa 36 18 34 22 2 84
sekt. pryw. poza rolnict. 27 24 29 28 2 245
prywatnym gosp. rolnym 25 18 30 20 9 56
Do 500 zt 15 29 25 35 4 142
Dochody na 501-750 24 16 23 31 3 122
jedna osobe 751-1000 22 24 30 31 0 2 155
1001-1500 28 22 37 23 1 2 173
Powyzej 1500 zt 39 19 35 22 195
Ocena Zte 28 22 28 24 1 4 163
witasnych war. | Srednie 27 22 30 29 0 2 474
mater. Dobre 27 19 31 28 0 1 369
Kilka razy w tygodniu 41 26 49 20 1 4 56
. Raz w tygodniu 25 17 30 32 1 2 458
iﬂg’ﬂ%ﬁrakt' 1.2 razy W miesiacu 26 24 30 25 1 4 135
Kilka razy w roku 27 26 28 27 2 243
W ogdle nie uczestniczy 31 22 28 15 2 115
Lewica 22 23 31 26 0 1 184
Poglady Centrum 26 22 27 30 1 334
polityczne Prawica 34 20 37 25 0 1 263
Trudno powiedzie¢ 25 19 27 28 1 6 226




