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Detaliczna sprzedaz artykutdéw konsumpcyjnych za waluty wy-
mienialne jest forma handlu budzaca rdézne kontrowersje nie tvl-
ko natury ekonomicznej. Powstaly w 1974 r. Peweks - symbol de-
wizowego obrotu artykutami konsumpcyjnymi w handlu palistwowym -
jest w tej chwili jednym z wielu przedsiebiorstw sprzedajacych

za dewizy.

Do gtdéwnych argumentdéw przemawiajacych za rozszerzaniem
tej specyficznej formy obrotu towarowego (powstrzymanie odpity-
wu z kraju $rodkéw dewizowych, stworzenie legalnej mozliwosci
wydatkowania posiadanych dewiz, finansowanie importu ddébr kon-
sumpcyijnych) handlowcy dorzucili ostatnio kolejny, a mianowicie,

se sklepy dewizowe wzbogacaja i urozmaicaja nasz rynek.

W tegorocznym badaniu "Jak nam sie Zyje?"1 pytalismy res-
pondentéw o stosunek do sprzedazy za waluty wymienialne w nor-
malnej sieci sklepdw parlistwowych oraz o czestotliwos$é zakupdw

za bony lub dewizy.

Okazalo sie, Ze przeciwnikami tego rodzaju sprzedazyv Jest
jedna trzecia badanych (34,4%). Najczed$ciej nie akcep-
tuja jej mieszkandcy wsi (38,4%), ludzie starsi, w wieku 60 i
wiecej lat (45,1%) oraz Zle oceniajacy wtasna sytuacje material-
na (41,2%). Przyzwolenie na sprzedaz za dewizy w normalnej de-
talicznej sieci sklepdw paristwowych jest niewielkie. Wyraza je
tylko 10,4% badanych. Najczeéciej jej aprobate spotykamy wsrdéd
oséb dobrze oceniajacych swoja sytuacje materialna (18,1%) i
uzyskujacych wysokie dochody (18,0%), mtodych, w wieku 18-24
lat (14,2%), legitymujacych sie wyzszym wyksztaiceniem (24%).
Czedéciej sa to mieszkalcy duzych miast niz wsi (odpowiednio
14 i 7,2%). Ci sami ludzie w wiekszym stopniu akceptujag sprze-
daz dewizowa w wyspecjalizowanych sklepach Peweksu i Baltony.
W calej zbiorowosgci badanych 14,6% opowiedziato sie za prowa-

dzeniem obrotu dewizowego wytacznie przez takie sklepy.

Badanie przeprowadzone zostalo w dniach 4 marca - 6 kwietnia 89
na 1500-osobowej losowej reprezentacji kraju.
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Zgoda na funkcjonowanie Peweksdw i1 na wprowadzenie sprze-
dazy za dewizy w innych sklepach paristwowych uwarunkowana jest
dostepem do obcych $rodkdéw pratniczych i, co zrozumiale, rela-
tywnie czedciej wyrazana jest przez posiadaczy kont dewizowych

niz ludzi, ktdrzy ich nie majag (tab.1l).

Tabela 1
w procentach
Respondenci
Stosunek do sprzedazy za nie posia
fand osiadajac - )
waluty wymienialne ionto Jacy dajacy ogdlem
konta
Powinna by¢ prowadzona tylko przez
Peweks lub Baltone 22,1 13,0 14,6
Moze by prowadzona we wszystkich
sklepach 17,2 8,5 10,4
Jest mi to chojetne 35,2 33,1 36,6
Nie powinno jej w ogdle byé 22,5 37,7 34,4
Brak zdania 3,0 7,6 6,9

Wérédd czesto kupujacych za bony lub dewizy wiagciciele kont
stanowia 85,7%, natomiast wérdd nie kunujacych nigdy dominuja

ci, ktdérzy ich nie maja (87,1%).

Dla 36,6% badanych sprzedaz za waluty obce w normalnej
sieci detalicznej jest sprawa obojetna. Przewazaja tu nigdy nie
kupujacy za dewizv (67,4%) lub kupujacy rzadko (25,6%). Obojet-
no$é cechuje wiec tych, ktdérzy nie sa klientami sklepdw dewizo-
wych i dewizowych dziaidw sprzedazy, przy czym warto zauwazyé,
ze jest ich prawie tyle samo ws$rdéd posiadajacych, jak i nie po-
siadajacvch kont dewizowych. Mozna stad wnioskowaé, ze kupujacy

za dewizy niekoniecznie czerpia je z kont.

Rozszerzanie zakresu sprzedazy za dewizy dla wigkszosci
spoteczelstwa nie stanowi dodatkowej mozliwosci nabycia potrzeb-
nych towardéw, lecz raczej #rdédio frustracji: 66,8% badanych
twierdzi, 2ze nigdy nie korzysta z tej formy sprzedazy, 18,4%

za$é czyni to bardzo rzadko. Nigdy nie kupuje towardw za waluty



wymienialne ponad 80% mieszkanicdw wsi, oséb w wieku powyzej 60
lat, z wyksztalceniem podstawowym lub niepeinym podstawowym,

posiadajacych najnizsze dochody i z1g sytuacje materialng (tab.2).

Tabela 2
w procentach
Czestotliwoéé zakupu za bony lub
dewizy
Cechy badanych
czesto od czasu nigdy
do czasu
Wiek
18-24 1,7 10,0 48,3
25-39 0,9 8,3 54,5
40-59 1,4 5,9 69,8
60-64 2,0 1,0 84,3
65 1 wiecej lat 0,0 1,5 91,8
Miejsce zamieszkania
Wies 0,2 2,5 82,4
Miasto 500 tys.i wiecej mieszkancow 2,4 9,1 47,3
Wyksztaltcenie
Podstawowe 1 niepeine podstawowe 0,0 1,7 88,6
Zasadnicze zawodowe 0,6 7,7 65,1
Srednie i ponadérednie 1,6 7,4 53,4
Wyzsze 5,2 15,6 30,2
Grupa spoleczno-zawodowa
Inteligencja 4,8 14,3 34,9
Pracownicy umystowi 3,0 14,0 53,0
Pracownicy handlu i ustug coraz technicy 2,2 8,1 45,6
Robotnicy wykwalifikowani 0,8 8,4 56,5
Robotnicy niewykwalifikowani 0,0 2,4 77,4
Rolnicy 0,0 0,7 83,8
Prywatni wtasciciele 6,3 18,8 25,0
Emeryci i rencisci 0,0 2,6 85,7
Pozostali niepracujacy 2,0 3,9 60,8
Dochdd na osobe w gospodarstwie domowym
Bardzo niski 0,0 0,8 86,2
Niski 0,8 3,9 75,4
Przecietny 0,6 4,4 69,2
Wysoki 0,0 9,6 57,9
Bardzo wysoki 7,0 15,6 39,8
Ocena wlasnej sytuacji materialnej
Bardzo dobra i dobra 4,8 19,6 41,3
Raczej dobra 5,6 18,0 42,7
Srednia 0,5 4,8 66,2
Raczej zta 0,5 2,9 75,2
Zta i bardzo zia 0,0 1,7 85,4
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Czesto dokonuje zakupdéw za bony lub dewizy zaledwie 1,1% ba-
danych, a 6,1% - od czasu do czasu. Klientdéw sklepdw peweksow-
skich spotykamy najczedciej wérdéd mieszkancdw duzych miast,
oséb w wieku do 39 lat, z wyksztaklceniem wyzZszym. Sa to przede
wszystkim ludzie bardzo dobrze i dobrze sytuowani i posiadaja-

cy najwyzsze dochody (tab.2).

W ciagu ostatniego roku za dewizy kupowano przede wszystkim
kawe (9,8%), alkohol (7,7%), odziez (6,4%) 1 kosmetyki (6,1%).
Przewazaly zakupy na wlasne potrzeby (81%) lub z przeznaczeniem
na prezenty dla najblizszych (11,2%); upominki zas dla osdéb ob-
cych, w rewanzu za zatatwienie spraw, stanowity 5,8% takich za-

kupdw.

Jako najczestszy powdd skianiajacy do zakupu niektdrych
artykutdéw za waluty obce respondenci podawali ich niedostepnosdé
za ztotdwki. Jednak zardéwno cechy osdb czesto zaopatrujacych
sie w tych sklepach, jak i liczebnos$é grupy, ktdéra w ciagu os-
tatnich 12 - 13 miesiecy nabyta co$ w Peweksie lub Baltonie wska-

zuja, ze segment konsumentéw dewizowych jest bardzo wagski.

Argumenty za rozszerzaniem sieci sklepdw z artykutami za
waluty wymienialne moga mieé charakter wytacznie ekonomiczny.
Ze wzgleddw spolecznych natomiast byloby to niewskazane, gdyz
otwieranie takich sklepdw w niczym nie poprawia mozliwosci
nabywania potrzebnych artykuidéw dla ponad 85% konsumentdw,a je-
dynie powoduje ich rozdraznienie i frustracje. Klientami skle-
péw dewizowych sa bowiem gidéwnie ludzie dobrze sytuowani
i posiadajacy dostep do srodkdéw dewizowych, a nie ogdét spole-

czenistwa.



