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Po wyborach prezydenckich sprawdzilismy, skad Polacy czerpali informacje na ich
temat, a takze jak czesto 1 w jakim stopniu angazowali si¢ w okresie przedwyborczym
w polityczna aktywno$é w internecie'.

Najwiece] Polakow czerpato wiedze o kandydatach startujacych w wyborach
prezydenckich z telewizyjnych programéw informacyjnych i publicystycznych (83%), a takze
ze spotow wyborczych emitowanych w radiu i telewizji (69%). Ponad polowa dowiadywata
si¢ o tym od znajomych i1 cztonkéw rodziny (55%), a niemal tyle samo (54%) — z audycji
informacyjnych 1 publicystycznych w radiu. Nieznacznie mniej niz potowa uzyskiwata
wiedz¢ o kandydatach z gazet i czasopism (47%) oraz z materialéw reklamowych,
jak billboardy, ulotki czy plakaty wyborcze (46%). Niemal dwie pigte Polakow (37%)
wykorzystywato do tego internet. Sporadycznie deklarowano czerpanie wiedzy ze spotkan

z kandydatami.
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RYS. 1. CZY W TRAKCIE KAMPANII WYBORCZEJ CZERPAL(A) PAN(I) INFORMACJE
O KANDYDATACH STARTUJACYCHW WYBORACH PREZYDENCKICH:

Odsetki odpowiedzi twierdzacych

z programéw informacyjnych ‘ 83
i publicystycznych w telewizji

ze spotow, reklam wyborczych ‘ ‘ 69
(np. w radiu i telewizji)

od znajomych, cztonkéw rodziny ‘

55

z audycji informacyjnych
i publicystycznych w radiu

54

z gazet i czasopism ‘

47

z billboardéw, plakatow
wyborczych, ulotek

46

z internetu ‘

37

ze swoich indywidualnych D 5
rozméw z kandydatami

z wiecow, spotkan wyborczych
w ktorych Pan(i) uczestniczyk(a 4

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (301) przeprowadzono metoda wywiadéw bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 11-17 czerwca 2015 roku na liczacej 1011
0s6b reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancéw Polski.



Mozna powiedzie¢, ze tegoroczne wybory prezydenckie cieszyly si¢ bardzo duzym
zainteresowaniem, o czym S$wiadczy to, ze w porOwnaniu z poprzednimi wyborami, np.
samorzagdowymi i do Parlamentu Europejskiego z ubiegtego roku czy tez parlamentarnymi z
2011 roku, niemal wszystkie Zzrodta informacji miaty wigcej odbiorcow niz wowczas. Obecnie
znacznie wigcej 0sob zadeklarowato nie tylko czerpanie wiadomosci z tradycyjnych medidéw,
takich jak radio i telewizja, ale rowniez z internetu. W mniejszym stopniu natomiast w celach
informacyjnych wykorzystywano ulotki, plakaty i billboardy, a takze — w stosunku do okresu
przed ostatnimi wyborami lokalnymi — spotkania z kandydatami, co w tym drugim przypadku
wynika jednak przede wszystkim z innej specyfiki wyborow samorzadowych

1 poprzedzajacej je kampanii.

Tabela 1
Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpal(a) Odpowiedzi twierdzace wedtug terminéw badan
Pan(i) informacje o partiach, komitetach / XI2011 V12014 XI12014 VI 2015
kandydatach startujacych w wyborach: w procentach
—z programow informacyjnych

i publicystycznych w telewizji 69 58 61 83
—ze spotdw, reklam wyborczych (np. w radiu

i telewizji) 59 53 55 69
—od znajomych, cztonkow rodziny 36 27 50 55
—z audycji informacyjnych i publicystycznych

w radiu 41 38 40 54
—z gazet i czasopism 42 27 43 47
—z billboardéw, plakatow wyborczych, ulotek 38 30 60 46
—z internetu 24 16 23 37
—ze swoich indywidualnych rozméw

z kandydatami 4 5 20 5
—z wiecow, spotkan wyborczych, w ktorych

Pan(i) uczestniczyl(a) 3 2 8 4

Tylko pigciu na stu badanych (5%, przed wyborami samorzadowymi w 2014 roku —
13%, przed wyborami do PE — 23%, a przed wyborami do parlamentu krajowego
w 2011 roku — 14%) nie zetkngto si¢ w trakcie kampanii wyborczej z zZadnym
z wymienionych zrodet informacji. Pozostali wykorzystywali przecigtnie cztery z nich
(srednia=3,99). Poza zasiegiem kampanii wyborczej najczeséciej znajdowali si¢ respondenci
w ogoéle nieinteresujacy si¢ polityka (22%). Brak styczno$ci z kampanig wspotwystepuje
ponadto z absencja wyborcza: wsrdd niegtosujacych w I lub II turze wybordéw prezydenckich
odsetek osob, ktore nie zetknely si¢ z zadnym Zrédlem informacji na ten temat, jest ponad
dwukrotnie wyzszy niz przeci¢tny (po 12%); dla poréwnania — wsrdd tych, ktorzy wzieli

udzial w glosowaniu, wynosi on 2% (w przypadku I 1 II tury).
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Odsetki 0so6b niekorzystajacych z zadnego

Zainteresowanie polityk:
s ze zrodet informacji o kampanii wyborczej

Duze 1
Srednie 1
Mate 5
Zadne 22

Najmtodsi respondenci relatywnie cze$ciej niz inni w trakcie kampanii wyborczej
czerpali informacje z internetu, a takze od znajomych i1 cztonkoéw rodziny oraz na spotkaniach
z kandydatami. Relatywnie mniejszym zainteresowaniem w tej grupie cieszyla si¢ prasa,
po ktora z kolei cz¢$ciej niz inni siggaty osoby najlepiej wyksztalcone. Wyzsze wyksztatcenie
jest obok mtodego wieku czynnikiem ksztaltujgcym przystepnos¢ internetu, tak wigc rowniez
w tej grupie stosunkowo wielu uzyskiwato online informacje na tematy wyborcze.

Nasze badanie obejmowato rowniez przedwyborcza aktywno$¢ polityczng Polakow
w internecie. UwzgledniliSmy trzy jej wymiary: 1) informacyjny — polegajacy na odbiorze
tresci politycznych w sieci, 2) deliberatywny — obejmujacy rozmawianie o polityce
1 3) partycypacyjny, czyli angazowanie si¢ w dzialania z tego zakresu.

W ciggu miesigca poprzedzajacego wybory prezydenckie ponad polowa internautéw
(52%, czyli 34% ogdétu dorostych Polakow) czytata online artykuly o tematyce politycznej,
ponad dwie piate (43%, tj. 28% ogdhu) ogladato materiaty wideo, takie jak spoty wyborcze,
wywiady z politykami, jedna trzecia (34%, czyli 22% ogoétu) przegladata strony partii
politycznych lub startujacych w wyborach kandydatéw na prezydenta, a zblizona grupa
(32% internautow, tj. 21% ogodtu) czytata blogi 1 wpisy internautéw dotyczace polityki.

Wyraznie rzadziej deklarowano rozmowy online na tematy polityczne. Siedmiu na stu
internautow (7%, czyli 4% ogotu dorostych Polakéw) pisato w sieci o polityce, np. na forach,
blogach lub portalach spoleczno$ciowych, i niemal tyle samo (6%, czyli 4% ogétu) zachgcato
innych do glosowania na ktoregos z kandydatow.

Skala dzialan o charakterze partycypacyjnym byla zblizona. Siedmiu na stu
internautow (7%, tj. 5% ogoétu badanych) zapisatlo si¢ w miesigcu poprzedzajacym wybory
do zatozonej w internecie grupy poparcia jakiego$ kandydata, partii czy innej inicjatywy
politycznej. Nieco mniej (4% internautdéw, czyli 3% ogoétu badanych) wystalo w tym okresie
e-mail do jakiego$ polityka lub podpisato w sieci petycje. Nieliczni (1%) przekazali przez

internet pienigdze dla jakiej$ organizacji polityczne;.
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RYS. 2. CZY W CIAGU MIESIACA POPRZEDZAJACEGO WYBORY PREZYDENCKIE:

| 34%

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii
politycznych lub startujgcych w wyborach kandydatéw ‘ 22%

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty ‘ 52%
o tematyce politycznej, np. w internetowych ‘ 349%
wersjach gazet, czasopism 0

czytal(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub wpisy ‘ 32%
i komentarze internautéw dotyczgce polityki ‘ 21%

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo ‘ 43%
o tematyce politycznej, np. wywiady z politykami, ‘ 28%
spoty, reklamy wyborcze 0

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne, 7%
np. na forach, blogach, portalach spotecznosciowych 4%

zachecal(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikéw 6%

do gtosowania w wyborach na ktérego$ z kandydatow 4%
wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka 4% Odpowiedzi twierdzace wsréd:

lub podpisat(a) Pan(i) interqetqug petycjg 33% 7 internautéw (N=652)
w jakiej$ sprawie
) . N . L O ogo6tu badanych

zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajace;j 7%

jakiego$ polityka, kandydata lub organizacje polityczna, 5%
komitet wyborczy °

przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze 1%
dla organizaciji politycznej, komitetu wyborczego 1%

O podobny zestaw aktywnos$ci pytaliSmy po wyborach samorzagdowych w roku 2010
1 2014, parlamentarnych w roku 2011 oraz po zesztorocznych wyborach do Parlamentu
Europejskiego. Z zestawienia przedwyborczej aktywnosci internetowej Polakow wynika, ze
tegoroczne wybory rozbudzity wigksze emocje 1 zainteresowanie niz wyzej wymienione.
W okresie je poprzedzajacym znacznie wigksza niz we wszystkich poprzednich byla skala
aktywnosci polegajacych na odbiorze tresci: badani czg$ciej mieli w sieci kontakt z polityka
zardbwno poprzez teksty, jak 1 materialty wideo. Zauwazalnie cze¢$ciej (przynajmniej
dwukrotnie) niz przed poprzednimi wyborami internauci wypowiadali si¢ w sieci na tematy
polityczne, a takze kontaktowali si¢ z politykami wysylajac do nich listy czy petycje.
Pomijajac ostatnie wybory samorzadowe mozna rowniez odnotowal wzrost zjawiska
agitacji politycznej w internecie, a takze przylaczania si¢ do grup poparcia kandydatow,

politykow lub partii.



Tabela 2

Czy w ciagu miesigca
poprzedzajacego wybory
samorzadowe/
parlamentarne/

do Parlamentu
Europejskiego/
prezydenckie:

XII2010

XI2011

VI2014 |

XII2014

VI 2015

Odpowiedzi twierdzace wsrod

inter-
nautow
(N=458)

ogohu
bada-
nych

inter-
nautow
(N=511)

ogbéhu
bada-
nych

inter-
nautow
(N=668)

ogohu
bada-
nych

inter-
nautow
(N=564)

ogbéhu
bada-
nych

inter-
nautow
(N=652)

ogbéhu
bada-
nych

W procent:

ach

— przegladat(a) Pan(i)
strony internetowe partii
politycznych lub
startujagcych w wyborach
kandydatow

23

12

27

14

16

10

21

13

34

22

czytal(a) Pan(i)

w internecie artykuty
o tematyce politycznej,
np. w internetowych
wersjach gazet,
czasopism

39

20

41

22

29

19

31

19

52

34

czytal(a) Pan(i) blogi

o tematyce politycznej
lub wpisy i komentarze
internautow dotyczace
polityki*

16

13

32

21

ogladat(a) Pan(i)

w internecie materiaty
wideo o tematyce
politycznej, np. wywiady
z politykami, spoty,
reklamy wyborcze

22

12

31

16

20

13

24

14

43

28

— pisat(a) Pan(i)
w internecie na tematy
polityczne, np. na forach,
blogach, portalach
spoteczno$ciowych

zachecat(a) Pan(i)

w internecie innych
uzytkownikow do
glosowania w wyborach
na ktoregos z kandydatow

— wystal(a) Pan(i) przez
internet list do polityka
lub podpisat(a) Pan(i)
internetowa petycje
w jakiej$ sprawie

— zapisal(a) si¢ Pan(i)
w internecie do grupy
popierajacej jakiegos$
polityka, kandydata lub
organizacj¢ polityczna,
komitet wyborczy

— przekazal(a) Pan(i) przez
internet pieniadze
dla organizacji
politycznej, komitetu
wyborczego

0

0

0

0

0

0

2

1

1

1

*0d roku 2010 do 2014 pytano wytacznie o czytelnictwo blogéw. W 2015 roku dodano ,,wpisy i komentarze internautow

dotyczace polityki”




Przynajmniej jedno z wymienionych wyzej dziatan deklaruje blisko dwie trzecie
internautow (65%), czyli ponad dwie pigte ogdélu badanych (42%), co niemal w catosci
pokrywa si¢ ze skala wuczestnictwa w e-demokracji w wymiarze informacyjnym.
Warto podkresli¢, ze w okresie poprzedzajacym wybory prezydenckie czestsza byta
w stosunku do analogicznych okresow przed wyborami samorzadowymi, parlamentarnymi

1 do Parlamentu Europejskiego nie tylko aktywno$¢ informacyjna, ale rowniez deliberatywna

1 partycypacyjna.
Tabela 3

Internauci Ogo6t badanych
Aktywno$c¢ XII X1 VI XII VI XII X1 VI X1I VI
w wymiarach: ‘10 ‘11 ‘14 ‘14 ‘15 ‘10 ‘11 ‘14 ‘14 ‘15

w procentach

— informacyjnym 47 53 37 43 64 24 28 23 26 41
— deliberatywnym 4 6 3 7 10 2 3 2 4 6
— partycypacyjnym 5 5 3 9 12 3 3 2 5 8
Ogolem 47 53 37 45 65 25 28 24 27 42

Pod wzgledem udziatu we wszystkich trzech wymiarach e-demokracji wyrdzniajg si¢
internauci w duzym stopniu zainteresowani polityka, identyfikujacy si¢ z prawica, a takze
najmtodsi oraz mieszkajacy w najwigkszych aglomeracjach, jesli za$§ chodzi o samo
poszukiwanie i odbior tresci politycznych — rowniez najlepiej wyksztatlceni. Mozna tez
zauwazy¢, ze stycznos¢ z politykag w sieci przed wyborami prezydenckimi czesciej mieli
internauci niz internautki. Mniejszej aktywnos$ci politycznej online sprzyja — poza
deklarowanym brakiem zainteresowania ta dziedzing i niesprecyzowanymi pogladami
politycznymi — starszy wiek, wyksztatcenie zasadnicze zawodowe oraz, jesli chodzi o wymiar
informacyjny, zamieszkiwanie na wsi lub w matych miastach 1 wyksztatcenie podstawowe
lub gimnazjalne.

Najaktywniejsi politycznie przed wyborami byli internauci, ktorzy w ewentualnych
wyborach parlamentarnych zagtosowaliby na komitet wyborczy Pawla Kukiza, co w pewnym
stopniu mozna uzasadnia¢ ich stosunkowo mlodym wiekiem. Warto tez zauwazy¢, ze
o ile potencjalni wyborcy PO czg$ciej niz zwolennicy PiS (wraz z SP, PR, PRP) poszukiwali
w sieci tresci politycznych, o tyle ci drudzy przewyzszali ich poziomem zaangazowania —

czesciej deklarowali aktywno$¢ w wymiarze deliberatywnym i partycypacyjnym.




Tabela 4
Aktywno$¢ internautéw w wymiarach:
Zmienne informacyjnym | deliberatywnym | partycypacyjnym | Ogoétem
w procentach
Ogotem 64 10 12 65
Pte¢ Mezczyzni 67 13 15 68
Kobiety 60 8 10 62
Wiek 18-24 lata 77 18 26 78
25-34 66 8 9 67
3544 62 12 15 65
45-54 52 7 10 55
55-64 58 5 5 58
65 lat i wigcej 55 3 3 55
Miejsce Wies 57 8 11 60
zamieszkania | Miasto do 19 999 57 8 9 57
20 000 — 99 999 68 12 13 68
100 000 — 499 999 70 6 14 70
500 000 i wiecej
mieszkancow 73 18 19 78
Wyksztatcenie | Podstawowe lub
gimnazjalne 53 9 16 56
Zasadnicze zawodowe 46 8 5 47
Srednie 63 10 13 64
Wyzsze 76 11 13 78
Poglady Lewicowe 60 7 10 61
polityczne Centrowe 63 9 8 64
Prawicowe 73 17 21 75
Trudno powiedzie¢ 49 4 7 50
Zainteresowanie | Duze 80 23 30 84
polityka Srednie 71 10 11 72
Mate 50 4 5 51
Zadne 27 5 5 28
Najwicksze PO 68 7 9 72
elektoraty PiS (wraz z SP, PR,
partyjne PRP) 59 13 15 59
KW Pawla Kukiza 76 15 22 77

Internauci, ktorzy przed tegorocznymi wyborami glowy panstwa w mniejszym

lub wickszym zakresie mieli kontakt z treSciami politycznymi w sieci, cze$ciej niz

nieuczestniczacy w demokracji elektronicznej deklaruja, ze wzieli w nich udzial. Mozna

ponadto zauwazy¢, ze zaangazowanie w wymiarze deliberatywnym lub partycypacyjnym

wspotwystepuje z czesciej deklarowanym glosowaniem w II turze na Andrzeja Dude,

natomiast rzadziej na Bronistawa Komorowskiego.




Tabela 5
Wybory prezydenckie
udziat w: w II turze glosowanie na*:
Aktywno$¢ internautéw w wymiarach: i
w Y I turze II turze Andrzeja Dudg Bronlslawa
Komorowskiego
w procentach
. . Tak 79 79 50 47
— informacyjnym -
Nie 57 62 50 42
. Tak 88 80 67 29
— deliberatywnym -
Nie 69 71 48 47
~ partvevpacyinvm Tak 84 78 62 33
PATYEYPEEYIIVY e 69 71 48 47
Internauci ogélem 71 73 50 45

* Pominigto deklaracje ,,oddate(a)m glos niewazny” i odmowy odpowiedzi

* *

Tegoroczne wybory prezydenckie wzbudzity duze emocje, co znajduje potwierdzenie
we wzmozonym zainteresowaniu Polakoéw informacjami przekazywanymi w trakcie kampanii
wyborczej. Nie tylko czesciej niz w okresach poprzedzajacych wybory z ostatnich lat
czerpano takie informacje z tradycyjnych $rodkéw przekazu i nos$nikéw, ale réwniez
z internetu. Z sieci korzysta w Polsce juz dwie trzecie dorostych. W coraz wigkszym stopniu
to wlasnie online obywatele stykaja si¢ z polityka. Kontakt ten ma inng specyfike niz
w przypadku tradycyjnych mediow, poniewaz jest interaktywny, oferuje platforme¢ dyskus;ji,
a dodatkowo ulatwia zaangazowanie, czyli przetozenie swoich pogladow czy poparcia
na okres$lone dziatania. W stosunku do analogicznych okreso6w poprzedzajacych roéznego
typu wybory polityczne w ostatnich latach obecnie odnotowujemy nie tylko wicksza
aktywno$¢ w poszukiwaniu informacji na tematy polityczne, ale rowniez wzrost liczby
obywateli angazujacych si¢ online w rozmowy o polityce, agitujacych innych uzytkownikdw,

a takze kontaktujacych si¢ z politykami poprzez listy i petycje.

Opracowat

Michat FELIKSIAK




