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: KONTAKTY POLAKOW Z NIEMCAMI
® cBOS

» Najpopularniejszym zZrdédlem informacji o Niemczech
i Niemcach sa programy telewizyjne, internet oraz, rzadziej,
gazety 1 czasopisma. Z witasnych pobytow w Niemczech
wiedz¢ w tym zakresie czerpie 16% Polakow, a kolejne

13% — z kontaktow, rozmow z Niemcami.

» Wigkszo$¢ respondentéw styka sie z pozytywnymi lub
neutralnymi informacjami na temat Niemcéw i Niemiec,
jednak 16% badanych przyznaje, ze wiedza, jaka pozyskuja,

ma wydzwiek negatywny.

» Mniej niz potowa Polakéw (40%) byta w Niemczech po roku
1989. Ostatnia wizyta co dziesigtej osoby (10%) miata
miejsce przed rokiem 1997, podczas gdy najwiecej Polakow
odwiedzito Niemcy w ostatnim czasie — 34% bylo tam

w 2014 roku lub pdznie;.

» Co trzeci podrozujacy ostatnio do Niemiec odwiedzat ten kraj
gléwnie z powodow rodzinnych (32%), prawie tyle samo
zdecydowato si¢ na wyjazd turystyczny, powigzany ze
zwiedzaniem, wypoczynkiem (31%). Do pracy stalej lub
sezonowej pojechatlo ostatnio do Niemiec 16% Polakéw

odwiedzajacych ten kraj.

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (313) przeprowadzono metoda wywiadéw bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 2-9 czerwca 2016 roku na liczacej 1002
osoby reprezentatywnej préobie losowej dorostych mieszkancow Polski.






Z okazji 25. rocznicy podpisania Traktatu o dobrym sasiedztwie i przyjaznej
wspolpracy miedzy Polska a Niemcami pytali§my Polakow w czerwcowym sondazu' o ocene
stosunkow polsko-niemieckich® oraz osobistych doswiadczen z naszym zachodnim sasiadem.
Pic¢ lat temu, przy okazji 20. rocznicy podpisania Traktatu’, rowniez badalismy opinie
na ten temat. Od tego czasu zmienita si¢ czgsto$¢ wskazywania zrodet wiedzy o Niemczech
i Niemcach, jednak nie zmienit si¢ wydzwiek informacji, jakie pozyskuja Polacy. Wzrost
odsetek osob, ktore byly w tym kraju po roku 1989, czesciej byl to wyjazd w celu

odwiedzenia rodziny, znajomych, a rzadziej w celach zarobkowych.

iRODLA WIEDZY O NIEMCACH

Glownym zrédlem, z ktéorego Polacy czerpia wiedz¢ o Niemczech 1 Niemcach,
sg programy telewizyjne. Wskazuje na nie ponad dwie trzecie badanych (68%), ponad dwie
piate (43%) wymienia internet, a prawie jedna trzecia (31%) czerpie wiedzg z gazet,
czasopism.

W poréwnaniu z wynikami poprzedniego badania Polacy rzadziej wskazuja
na telewizjg, czesciej za$ na internet jako zrédto wiedzy o zachodnim sgsiedzie i1 jego
mieszkancach. Z drugiego na trzecie miejsce w rankingu zrodet spadly gazety, czasopisma,
ktérych popularno$¢ zmalata o 14 punktow procentowych. Znaczenie audycji radiowych jako
zrédta pozyskiwania wiedzy o Niemczech i Niemcach roéwniez nieco si¢ zmniejszyto (z 23%
w roku 2011 do 19% obecnie). Prawie nie zmienita si¢ czgstos¢ wskazywania na opowia-
dania, rozmowy zaréwno ze znajomymi, jak i1 rodzing na temat Niemiec i Niemcow.

Wazrosto za§ pozyskiwanie wiedzy z wlasnych pobytéw w Niemczech (z 12% do 16%) oraz

' Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (313) przeprowadzono metoda wywiadéw bezpo$rednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 2-9 czerwca 2016 roku na liczacej 1002
osoby reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.

% Zob. komunikat CBOS ,,Relacje Polska — Niemcy w 25 lat po podpisaniu Traktatu o dobrym sasiedztwie”,
czerwiec 2016 (oprac. M. Bozewicz).

3 Zob. komunikat CBOS ,,Polacy o Niemcach”, czerwiec 2011 (oprac. R. Boguszewski).
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z bezposrednich kontaktow z Niemcami (z 9% do 13%). Tak jak w 2011 roku, obecnie
rowniez stosunkowo mato oséb czerpie wiedz¢ o naszym zachodnim sasiedzie z filméw,

ksigzek czy tez ze szkoty, uczelni — odsetki te nie przekraczaja 10%.

CBOS
RYS. 1. SKAD, PRZEDE WSZYSTKIM, CZERPIE PAN(I) WIEDZE
O NIEMCZECH I NIEMCACH?
- . . 0,
Z programow telewizyjnych | 68°/L 7%
. | 32%
Z internetu | 43%
. | 45%
Z gazet, czasopism 31%
Z opowiadan, rozméw ze znajomymi, kolegami E 22780@0
. . . . 24%,
Z opowiadan, rozméw z rodzing E 26%
- 23%
Z audycji radiowych Eg%
Z wiasnych pobytéw w Niemczech EZ:/%%
. . . . 9%
Z kontaktow, rozméw z Niemcami 13%
: 9%
Ze szkoly, z uczelni 8%
_ 8%
Z filméw 8%
. 7%
Z ksigzek
4 7% 2011
Z innych zrodet ! e 2016
Co 4%,
Trudno powiedzie¢ 4%

Procenty nie sumuja si¢ do 100, poniewaz respondenci mogli wskaza¢ cztery gtoéwne zrodta swojej wiedzy

Informacje o Niemczech 1 Niemcach, z jakimi stykaja si¢ badani, najcze¢sciej majg
wydzwigk pozytywny (48%), co szdsty respondent (16%) przyznaje, ze s3 to informacje
negatywne. Wiecej niz jedna czwarta Polakow (29%) uwaza, Zze to, czego si¢ dowiaduje
na temat Niemcéw i Niemiec, ma charakter neutralny — ani pozytywny, ani negatywy.
Chociaz wigc w ciggu ostatnich pigciu lat znaczgco zmienity si¢ kanaty, ktorymi docieraja
do Polakow wiadomosci o Niemczech i Niemcach, opinie dotyczace wydzwigku tych

informacji praktycznie pozostaty bez zmian.



CBOS

RYS.2. CZYINFORMACJE O NIEMCZECH I O NIEMCACH, Z KTORYMI SIE PAN(I) STYKA,
MAJA NA OGOE WYDZWIEK POZYTYWNY CZY TEZ NEGATYWNY?

%

2011 6 42 14 f 28 9
2016 | 5 43 14 2 29 7
@ Zdecydowanie [ORaczej CJRaczej EZdecydowanie [ Ani pozytywny, [CTrudno
pozytywny pozytywny negatywny negatywny ani negatywny powiedzie¢

Z pozytywnymi informacjami na temat Niemcoéw 1 Niemiec cz¢$ciej niz pozostali
stykaja si¢ pracownicy $redniego szczebla, technicy (69%), osoby o dochodach co najmniej
2 tys. zt per capita (62%) oraz respondenci identyfikujacy si¢ z lewica (62%). Natomiast
z negatywnymi informacjami zdecydowanie czg$ciej niz pozostate grupy maja stycznosé
ludzie miodzi (w wieku 18-34 lata), przede wszystkim uczniowie studenci (38%). O tym,
ze wiadomosci na ten temat majg charakter neutralny — ani pozytywny, ani negatywny,
najczesciej przekonani sg zatrudnieni w prywatnych gospodarstwach rolnych (46%) oraz
badani o najnizszych dochodach — do 649 zl na osob¢ w gospodarstwie domowym (40%).
Czestos¢ praktyk religijnych nie wptywa jednoznacznie na odbior informacji o Niemczech

1 Niemcach — zob. tabela aneksowa 1.

OSOBISTE KONTAKTY POLAKOW Z NIEMCAMI

Dwie pigte Polakow (40%) bylo w Niemczech po 1989 roku, ale wigkszos¢ (60%)
nie odwiedzila tego kraju po transformacji ustrojowej w Polsce. W poréwnaniu z rokiem 2011
liczba osob, ktore byty w Niemczech, wzrosta o 9 punktéw procentowych i o tyle samo

punktéw zmalat odsetek badanych, ktorzy do Niemiec nie wyjezdzali.

CBOS

RYS. 3. CZY BYL(A) PAN(I) W NIEMCZECH PO ROKU 1989?
%

2011 31 69

2016 40 60

ETak @ Nie
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Odsetek osob, ktore po 1989 roku odwiedzity Niemcy, rosnie wraz z wyksztalceniem
— zob. tabela aneksowa 2. Wsérod respondentow z wyksztatceniem podstawowym / gimnazjal-
nym mniej niz jedna piata (18%) deklaruje, ze byta w Niemczech, podczas gdy wsrod
badanych z wyzszym wyksztalceniem — 58%. Czg$ciej niz pozostali podrézowali do Niemiec
mieszkancy miast liczacych od 100 tys. do 500 tys. ludnosci (57%), respondenci o dochodach
2000 zt 1 wigcej na osobg w gospodarstwie domowym (58%), kadra kierownicza 1 specjalisci
z wyzszym wyksztatceniem (66%), a najcze$ciej osoby pracujace na wlasny rachunek — w tej
grupie udziat oséb odwiedzajacych Niemcy sigga prawie trzech czwartych (72%). Z kolei
zdecydowanie rzadziej moga powiedzie¢, ze byli w Niemczech, uczniowie i1 studenci
(73% nie bylo tam po 1989 roku), mieszkancy wsi (70%), pracownicy ustug (72%), badani
o najnizszych dochodach per capita w gospodarstwie domowym (77%), oceniajacy wiasne

warunki materialne jako zte (72%) 1 praktykujacy religijnie kilka razy w tygodniu (71%).

Sposrod osob, ktore byty w Niemczech po roku 1989, ponad potowa (53%) jako date
swojej ostatniej wizyty podaje rok 2010 lub pozniejszy. Oznacza to, ze osobiste kantakty
Polakow z Niemcami sa do$¢ swieze: tylko 15% byto ostatni raz w Niemczech przed rokiem
2000, a jedna trzecia (32%) — w pierwszej dekadzie tego wieku.

Roéwniez dane z 2011 roku potwierdzajg, ze wizyty Polakow w Niemczech na ogét
miaty miejsce niedtugo przed badaniem, a wigc mozna przypuszczac, ze istotna czes$¢ tych,
ktorzy byli w Niemczech po 1989 roku, odwiedza ten kraj co jaki$ czas, a by¢ moze nawet
do$¢ czesto. W badaniu sprzed pieciu lat 14% odwiedzajacych odpowiedziato, Zze bylo
w Niemczech w ostatnim pétroczu (sondaz byt realizowany w czerwcu), a w 2016 roku

takiej odpowiedzi udzielito 10%.

CBOS

RYS. 4. PROSZE PODAC ROK PANA(I) OSTATNIEJ WIZYTY W NIEMCZECH:

[C11990-1999 [32000-2009 2010-2016
%

2011 20 66 14

2016 15 32 53
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Najczesciej wskazywane powody ostatniej wizyty w Niemczech to wyjazd do rodziny,
znajomych (32%) oraz wyjazd turystyczny, zwigzany ze zwiedzaniem, wypoczynkiem,
rekreacja (31%). Celem ostatniej wizyty 16% odwiedzajacych Niemcy byt wyjazd zarobkowy
— do pracy statej lub sezonowej. Rzadziej Polacy wyjezdzali ostatnio do Niemiec stuzbowo
(8%), na zakupy (6%) lub byli tam tylko przejazdem (4%), a w sporadycznych przypadkach
na wyjezdzie o innym charakterze (2%) lub zwigzanym z nauka (2%).

W poréwnaniu z rokiem 2011 wzrost odsetek wyjezdzajacych do rodziny, znajomych
(o 7 punktow procentowych), a zmalat — wyjezdzajacych do pracy (o 4 punkty). Mozna
sadzi¢, ze w ciggu ostatnich pigciu lat pewna grupa Polakow przeprowadzita si¢ do Niemiec
na state 1 zaprasza rodzin¢ czy znajomych w odwiedziny. Od 2011 roku praktycznie nie
zmienit si¢ odsetek osob, ktore wyjezdzaly ostatnio do Niemiec w celach turystycznych,
stuzbowo oraz na zakupy. Nieznacznie zmalala liczba Polakéw bedacych w Niemczech tylko
przejazdem (z 7% do 4%). Mozna wiec powiedzie¢, ze nasz zachodni sasiad staje si¢

bezposrednim celem wyjazdow gldwnie dla przyjemnosci — towarzyskich i turystycznych.

CBOS
RYS.5. JAKI BYE GROWNY POWOD PANA(I) OSTATNIEJ WIZYTY W NIEMCZECH?
CZY BYL TO:
0,
wyjazd do rodziny, znajomych | 25% | 32%
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wyjazd na zakupy 202
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Byte(a)m w Niemczech tylko przejazdem 4:|4%7 %
. . 3%
Wyjazd o innym charakterze 2% 2011
22016
Wyjazd zwigzany z edukacjg: studia, stypendium E1 %
naukowe, wymiana szkolna / studencka 2%
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Analizujgc wyniki tegorocznego badania ze wzgledu na okres, w ktorym miata
miejsce ostatnia wizyta respondenta w Niemczech, nalezy zauwazy¢, ze hierarchia powodéw
jest poréwnywalna. Dominuja wyjazdy do rodziny i znajomych oraz wyprawy turystyczne,
zwigzane ze zwiedzaniem, wypoczynkiem i rekreacja. Przy czym osoby, ktore ostatni raz byty
w Niemczech w pierwsze] dekadzie tego wieku, wymienialy je istotnie rzadziej
(odpowiednio: 28% 1 24%) niz ci, ktorzy byli tam w roku 2010 lub pdzniej (po 35%). W tej
ostatniej grupie z kolei rzadziej jako powod ostatniej wizyty wskazywany byl wyjazd
zarobkowy (11%). Badani, ktorzy ostatni raz odwiedzili Niemcy w pierwszym dziesigcioleciu
po upadku muru berlinskiego, czg$ciej niz pozostali jako powdd swojej ostatniej wizyty za

Odra wskazywali sprawy stluzbowe (12%), rzadziej zakupy (2%).

Tabela 1. Powod ostatniej wizyty w Niemczech a rok ostatniej wizyty

Powody 1990-1999 2000-2009 2010-2016
w procentach

Wyjazd do rodziny, znajomych 34 28 35
Wyjazd turystyczny, zwigzany ze zwiedzaniem,

wypoczynkiem, rekreacjg 29 24 35
Wyjazd zarobkowy, praca stata lub sezonowa 20 23 11
Wyjazd stuzbowy 12 5 9
Wyjazd na zakupy 2 7 5
Byte(a)m w Niemczech tylko przejazdem 3 5 4
Wyjazd o innym charakterze 0 6 0
Wyjazd zwiazany z edukacja: studia, stypendium

naukowe, wymiana szkolna / studencka 0 2 1

*
* *

Osobiste kontakty Polakéw z Niemcami si¢ poprawiajg — wiecej osob odwiedza
Niemcy, dzigki czemu tez pozyskuje wiedz¢ z wilasnych pobytow w tym kraju oraz
bezposrednich kontaktow z jego mieszkancami. Co wigcej, Niemcy staja si¢ czgséciej celem
wyjazdéw towarzyskich 1 turystycznych, a rzadziej — wyjazdéw do pracy stalej lub
sezonowej. Dzieje si¢ tak gtownie za sprawa osob najlepiej wyksztatconych i zajmujacych
wysokie stanowiska, a takze pracujacych na wlasny rachunek. Mozna przypuszczaé, ze sa to

Polacy, ktorych sta¢ na kilkudniowy zagraniczny wyjazd wypoczynkowy co jaki§ czas.
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Tego rodzaju wyjazdy moga mie¢ pozytywny wplyw na ocen¢ stosunkoéw polsko-
-niemieckich, poniewaz opinie bazujagce na wiasnych doswiadczeniach wynikajacych
z bezposrednich kontaktéw i rozmoéw z Niemcami, a takze z wlasnych pobytow w tym kraju
sa bardziej wiarygodne i, jak sic rowniez okazuje®, bardziej pozytywne niz te oparte

na stereotypach i przekazach medialnych.

Opracowata

Marta BOZEWICZ

* Zob. komunikat CBOS ,,Polacy o Niemcach”, czerwiec 2011 (oprac. R. Boguszewski).



