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: PILKA NOZNA I JEJ KIBICE
® cBOS

> W ciagu ostatnich trzech lat diametralnie zmienita si¢ ocena
dziatalnosci PZPN. Obecnie organizacja ta jest oceniania przez

Polakow czesciej pozytywnie (45%) niz negatywnie (15%).

> Zbigniew Boniek jest liderem czerwcowego rankingu zaufania
spotecznego. Obecnie szefowi PZPN ufa 75% badanych, a nieuf-
no$¢ do niego deklaruje tylko jedna dwudziesta. Wiceliderem jest
selekcjoner reprezentacji Polski w pilce noznej, Adam Nawatka,

ktéremu, ufa 69% badanych.

> Zainteresowanie pitka nozna deklaruje 49% Polakow. Jest to
najwyzszy stopien zainteresowania futbolem w badaniach przepro-
wadzanych bezposrednio przed turniejami UEFA EURO, w ktérych

wystepowata reprezentacja Polski.

> Prawie co drugi badany przyznal, Zze uczestniczyt w jakim$
meczu pitkarskim (46%) —najwiecej podczas rozgrywek klubowych
(35%), a mecz reprezentacji Polski na zywo obejrzato 11%

ankietowanych.

> Mianem kibica sportowego okres$la si¢ 37% Polakéw. Wsrod
kibicow najbardziej popularng dyscypling druzynowa jest pitka
nozna. Rozgrywki pitkarskie regularnie $ledzi 70% kibicow (26%
ogotu badanych). Na drugim miejscu plasuje si¢ siatkowka, ktorg
interesuje si¢ 60% fanow sportu (22% ogoétu), a na trzecim — pitka

rgczna, ktora pasjonuje 41% kibicow.

> Wigkszo$¢ kibicow futbolu w Polsce identyfikuje si¢ z
rodzimymi klubami pitkarskimi (59%). Najczesciej tym ulubionym
jest klub lokalny, majacy siedzibe we wiasnym miescie lub regionie
(32% wskazan kibicow pitkarskich), a w drugiej kolejnosci polski

klub spoza regionu zamieszkania (27%).

Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (313) przeprowadzono metoda wywiadéw bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 2-9czerwca 2016 roku na liczacej 1002 osoby
reprezentatywnej probie losowej dorostych mieszkancow Polski.






Pitka nozna jest najpopularniejsza dyscypling sportu w Polsce'. Nic dziwnego zatem,
ze, w obliczu rozgrywanych obecnie we Francji Mistrzostw Europy UEFA EURO 2016, nasz
kraj ogarngta ,,futbolowa goraczka”. W tym okresie futbol dominuje w wielu sferach zycia
spotecznego. W reklamach telewizyjnych oraz na miejskich bilbordach najlepsi pitkarze
kontynentu oraz reprezentacji Polski reklamuja produkty z najrézniejszych branz.
W codziennych rozmowach duzo miejsca zajmujg tematy dotyczace kadry Adama Nawalki.

. . . .. .. . , igq . . .2
Taka atmosfera sprzyja zainteresowaniu opiniami i postawami Polakéw wobec pitki noznej”.

OCENA PZPN 1 ZAUFANIE DO KLUCZOWYCH POSTACI POLSKIEGO FUTBOLU

Bezposrednio przed rozpoczeciem UEFA EURO 2016, postanowiliSmy zapytaé
Polakow o ich oceng Polskiego Zwigzku Pitki Noznej, prezesa Zwigzku Zbigniewa Bonka
oraz selekcjonera reprezentacji Polski Adama Nawatki. Prawie potowa Polakow (45%)
dobrze ocenila dziatalnos¢ PZPN, natomiast 15% wyrazito opini¢ krytyczng. Jest to znaczaca
poprawa oceny pracy tej organizacji. Jeszcze w czerwcu 2013 roku, czyli niewiele ponad pét
roku po wyborze na jej prezesa Zbigniewa Bonka, proporcje ocen byty odwrotne. Wtedy to
dzialalnos¢ PZPN byta znacznie czgsciej przez Polakow oceniana negatywnie (44%) niz
pozytywnie (25%). Mozna zatem stwierdzi¢, ze pierwsza kadencja rzadéw bylego pitkarza
m.in. Juventusu Turyn przyniosta przede wszystkim diametralng zmian¢ wizerunku tej

instytucji.

! Zob. w tym komunikacie: ,,Kibicowanie i popularno$é¢ dyscyplin druzynowych w Polsce”.

? Badanie ,,Aktualne problemy i wydarzenia” (313) przeprowadzono metoda wywiadoéw bezposrednich
(face-to-face) wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 2-9 czerwca 2016 roku na liczacej 1002
osoby reprezentatywnej préobie losowej dorostych mieszkancow Polski.
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Warto podkresli¢, ze w ciagu trzech lat wizerunek PZPN znaczaco poprawit si¢ wsrod
osob, ktore deklaruja zywe zainteresowanie pitka nozng. Wtasnie badani najbardziej
interesujacy sie futbolem w przewazajacej mierze dobrze oceniaja dziatalno$¢ tej organizacji
(83%), z czego 40% — zdecydowanie dobrze. Generalnie jednak w ocenach dziatalnosci
PZPN utrzymuje sie trend widoczny w poprzednim badaniu na ten temat’: opinie zwiazane sa
przede wszystkim z poziomem zainteresowania pitkg nozng w ogole. Im wigksze
zainteresowanie futbolem, tym mniejszy odsetek osob niepotrafigcych oceni¢ dziatalnosci
Zwigzku oraz wigkszy odsetek osob oceniajacych ten aspekt pozytywnie. Obecnie w zadnej

z grup nie notujemy przewagi negatywnych opinii o pracy PZPN nad opiniami pozytywnymi.

3 Zob. komunikat CBOS ,Ocena PZPN po szeiciu miesigcach rzadéw Zbigniewa Bonka”, lipiec 2013
(oprac. B. Badora).



Tabela 1

Czy, ogolnie rzecz biorac, interesuje si¢ Pan(i) pitka nozna, czy tez raczej
nie interesuje Pana(ig) ta dyscyplina sportu?

sak by Pan(oceni(@yiziatal | g iR | O] e pik | imteresie piks
nos$¢ Polskiego Zwigzku Pitki nosn. nosn. nosn. nosn.
Noznej (PZPN)? 4 2 4 4
VII VI VII VI VII VI VII VI
2013 2016 2013 2016 2013 2016 2013 2016
w procentach

Zdecydowanie dobrze 23 40 2 9 2 4 0 1
Raczej dobrze 38 43 22 51 25 34 11 15
Raczej zle 22 8 30 14 24 14 14 6
Zdecydowanie zle 11 2 26 4 23 5 17 4
Trudno powiedzie¢/ odmowa
odpowiedzi 6 7 20 23 26 43 58 74

Z.AUFANIE DO PREZESA PZPN 1 TRENERA REPREZENTACJI NARODOWEJ

Zgodnie z zasada stosowana w przypadku badania opinii o politykach®, zapytalismy
respondentow o ich stosunek do prezesa PZPN Zbigniewa Bonka oraz selekcjonera
reprezentacji narodowej w pilce noznej Adama Nawatki. Omawiane wyniki informujg
o0 zasiegu spotecznego zaufania i nieufnosci do nich, a takze o poziomie ich znajomosci.

Wraz ze znaczaca poprawa wizerunku PZPN, w ciggu ostatnich trzech lat zwigkszyt
si¢ odsetek Polakow ufajacych Zbigniewowi Bonkowi (o 12 punktéw procentowych).
Zaufanie do brazowego medalisty z Mistrzostw Swiata w 1982 roku utrzymuje si¢ na podob-
nym poziomie jak po wyborze na stanowisko prezesa PZPN (badanie z listopada 2012 roku),
kiedy to z jego prezesura wigzano duze nadzieje’. Ponadto jest to najwyzszy poziom zaufania
wérod postaci publicznych w naszym kraju uwzglednionych w czerwcowym badaniu®.
Najwigkszym zaufaniem Zbigniew Boniek cieszy si¢ wsrdd oséb w przedziale wiekowym
55-64 lata (81%), wsrod badanych pracujacych na wilasny rachunek (80%) oraz tych
o pogladach prawicowych (82%).

* Badani oceniali prezesa PZPN oraz selekcjonera kadry narodowej w pilce noznej poshugujac sie
jedenastopunktowg skala, ktorej skrajne punkty mozna okresli¢ z jednej strony jako gleboka nieufnosé (-5),
z drugiej za$ jako bardzo duze zaufanie (+5). Odsetki respondentdw wyrazajacych zaufanie to taczne wskazania
punktéw od +1 do +5, nieufnos¢ to wskazania od —5 do —1. Srodek skali (0) oznaczal obojetno$é. Respondenci
mogli tez zadeklarowac¢ nieznajomos¢ kazdej z wymienionych w pytaniu osob.

> Zob. komunikat CBOS ,,Po wyborach w PZPN. Pilkarskie podsumowanie roku 2012”, grudzien 2012 (oprac.
B. Badora).

6 Zob. komunikat CBOS ,,Zaufanie do politykéw w czerweu”, czerwiec 2016 (oprac. A. Cybulska).
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RYS. 2. ZAUFANIE DO ZBIGNIEWA BONKA
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Druga postacig sposréd cieszacych sie najwickszym zaufaniem Polakéw
w czerwcowym badaniu jest Adam Nawalka. Obecnemu selekcjonerowi reprezentacji Polski
w pitce noznej ufa bowiem 69% respondentdéw. Jest to bardzo dobry wynik, zwazywszy ze
badanie przeprowadzono jeszcze przed pierwszym meczem polskiej kadry na EURO 2016,
a po przegranym w stabym stylu meczu sparingowym z Holandig oraz przed i cze¢§ciowo
jeszcze tuz po mato przekonujacym w wykonaniu naszych pitkarzy spotkaniu z nizej
notowang reprezentacjg Litwy.

Poziom spotecznego zaufania do Adama Nawaltki w przeddzien Mistrzostw Europy
jest takze wyzszy niz do Franciszka Smudy (o 9 punktéw procentowych)’ w trakcie EURO
2012 w Polsce (badanie przeprowadzono czgsciowo przed i tuz po meczu z Czechami, ktory
zakonczyt udzial Polski w tym turnieju) oraz zdecydowanie wyzszy od poziomu zaufania do
Waldemara Fornalika (o 43 punkty)® w trakcie przegranych przez niego w konsekwencji
eliminacji kadry do Mistrzostw Swiata w 2014 roku. Tylko co setny badany zadeklarowat
nieufno$¢ wobec obecnego selekcjonera kadry, co jest wynikiem bardzo dobrym, zwtaszcza
gdy poréwna si¢ go z poziomem nieufnosci wobec poprzednich trenerow kadry.

Waldemarowi Fornalikowi nie ufato 14%, a Franciszkowi Smudzie — 13% badanych.

7 Zob. komunikat CBOS ,,Zaufanie do dzialaczy pitkarskich oraz oceny PZPN i UEFA”, lipiec 2012
(oprac. A. Cybulska).

¥ Zob. komunikat CBOS ,,Ocena PZPN po szeéciu miesigcach rzadow Zbigniewa Bonka”, lipiec 2013
(oprac. B. Badora).
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RYS. 3. ZAUFANIE DO SELEKCJONEROW REPREZENTACJI POLSKI
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Wraz z rosngcym odsetkiem osob ufajacych prezesowi PZPN, wzrosta rowniez jego
$rednia ocen na skali spolecznego zaufania. W czerwcu 2013 roku wynosita ona 1,92 pkt’,
natomiast w czerwcu biezacego roku wynosi juz 2,66 pkt. Jest to wigc wzrost o 0,72 pkt,
ktéry mozna okresli¢ jako znaczacy. Co ciekawe, mimo ze Zbigniewowi Bonkowi ufa wigcej
badanych niz Adamowi Nawalce, to obecny selekcjoner reprezentacji notuje wyzsza Srednig
ocen na skali spotecznego zaufania — $rednia warto$¢ ocen trenera kadry wynosi bowiem

3,14 pkt.

CBOS

RYS. 4. SREDNIE OCENNA SKALI OD -5 (GLEBOKA NIEUFNOSC)
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Zbigniew Boniek © Franciszek Smuda <0~ Waldemar Fornalik © Adam Nawatka

? Por. komunikat CBOS ,,Ocena PZPN po sze$ciu miesigcach rzadow Zbigniewa Bonka”, lipiec 2013
(oprac. B. Badora).
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Analizy statystyczne'® wykazaly, ze w przypadku zaréwno Zbigniewa Bonka,
jak 1 Adama Nawalki poziom spotecznego zaufania jest zdecydowanie wyzszy wsrod
respondentow, ktdrzy uwazaja si¢ za kibicow sportowych, oraz wsrdd osob interesujacych si¢
pitka nozng (czyli tych, ktore — jak mozna przypuszcza¢ — posiadaja wigksza wiedze
z zakresu sportu, w tym pitki noznej), niz wsrdd badanych, ktorzy zadeklarowali, ze kibicami

nie sa''.

CBOS
RYS.5. SREDNIE OCEN NA SKALI OD -5 (GLEBOKA NIEUFNOSC) DO +5 (BARDZO DUZE
ZAUFANIE)
Czy uwaza sie Pan(i) Tak ___ ____ . ________ ?’,2(,) O:E’?? __
za kibica sportowego? | | | | | | | | 1 1
| | | | | | | | | |

Czy, ogdlnie rzecz biorgc, interesuje sie Pan(i) pitkg nozng,
czy tez raczej nie interesuje Pana(ia) ta dyscyplina sportu?

Interesuje sie pitkg nozng r---v--— - -—-"-7-—"4-" """~~~ -—- O ----

| | |

| | |

| | |

‘ ‘ ' 2,14

Nie interesuje sie pitkg nozng r---1--------F---1---7---+-—--—~(>O1----
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Zbigniew Boniek O Adam Nawatka

ZAINTERESOWANIE PILKA NOZNA

Pitka nozna jest najpopularniejsza dyscypling sportu w Polsce. Popularno$¢ futbolu
potwierdzaja takze wyniki aktualnego badania. Zainteresowanie nim zadeklarowata prawie
potowa respondentéw (49%), w tym 15% to osoby bardzo interesujace si¢ futbolem, a 34%
to ankietowani interesujgcy si¢ nim umiarkowanie. Wérod niezainteresowanych zmaganiami
na murawie (51% ogoétu) przewazaja osoby w ogole niezainteresowane ta dyscypling sportu

(32% ogobtu).

10 Test T.
"' Roéznice $rednich istotne statystycznie na poziomie 0,05.
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Pitka nozna pozostaje niezmiennie sportem ,,me¢skim”, wsrdod mezczyzn zaintereso-
wanie futbolem jest bowiem dwukrotnie wyzsze niz wsérdd kobiet (odpowiednio 69% 1 31%),
ponad pigciokrotnie wigcej me¢zczyzn niz kobiet deklaruje rowniez, ze bardzo interesujg si¢
pitka nozng (odpowiednio 26% i 5%)".

Poréwnanie czerwcowych deklaracji dotyczacych zainteresowania futbolem z wyni-
kami badan poprzedzajacych wczesniejsze Mistrzostwa Europy pokazuje, ze przed obecnie
trwajacym turniejem zainteresowanie pitkg nozng w kraju byto najwigksze. Zar6wno w maju
2008 roku, przed EURO 2008 rozgrywanym na boiskach Austrii i Szwajcarii, jak i w maju
2012 roku, przed EURO 2012 rozgrywanym w Polsce i na Ukrainie, zainteresowanie
futbolem wyrazalo mniej 0sob niz w czerwcu 2016 roku (odpowiednio 46% 1 43% wobec
49% w 2016 roku). Obecny, najwyzszy poziom zainteresowania pilka nozng sposrod
wynikow uzyskanych w okresach poprzedzajacych turnieje mistrzowskie jest jednak i tak
sporo nizszy od rekordowego, odnotowanego w lipcu 2012 roku. Tuz po zakonczeniu EURO

2012 rozgrywanego na rodzimych stadionach zainteresowanie pitkag nozng deklarowato

bowiem 62% badanych.

Tabela 2

Czy, ogolnie rzecz biorac, interesuje sie Wskazania respondentow wedlug terminow badan
Pan(i) pitka nozna, czy tez raczej nie V 2008 V2012 V12016
interesuje Pana(ig) ta dyscyplina sportu? w procentach

Bardzo si¢ interesuj¢ pitka nozna 18 46 14 43 15 49
Trochg si¢ interesuj¢ pitka nozna 28 29 34

Raczej si¢ nie interesuje pitka nozna 15 5 17 57 19 51
W ogole sie nie interesuje pitka nozna 37 40 32

Trudno powiedzie¢/ odmowa odpowiedzi 1 0 0

W przeddzien rozpoczgcia EURO 2016 zapytaliSmy Polakéw takze o ich do$wiad-
czenia meczowe. Prawie potowa badanych przyznata, Zze uczestniczyta w jakim$ meczu
pitkarskim (46%). Najwiecej 0osob zasiadto na trybunach podczas rozgrywek klubowych (35%
ogohu), ,,co nie dziwi, gdyz biorgc pod uwage chocby tylko rozgrywki ligowe i pucharowe, to
ich liczba znacznie przewyzsza liczbe wystepdw reprezentacji narodowych, a jednocze$nie to
wlasnie kibice druzyn klubowych uwazani sa powszechnie za najbardziej zaangazo-

wanych”"”. Mecz reprezentaciji Polski z wysokos$ci trybun zobaczyto 11% badanych, mecz

12 7ob. komunikat CBOS ,,UEFA Euro 2016”, czerwiec 2016 (oprac. B. Badora).
13 Zob. komunikat CBOS ,,Po wyborach w PZPN. Pitkarskie podsumowanie roku 2012”, grudzien 2012 (oprac.
B. Badora).
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reprezentacji zagranicznych — 3%, a zmagania w rozgrywkach innych niz wymienione
w sondazu §ledzito na Zywo przynajmniej raz w zyciu 8% respondentow.

Poréwnujac uzyskane wyniki z poprzednim badaniem dotyczacym doswiadczen
meczowych Polakéw, z listopada 2012 roku'*, mozna stwierdzi¢ mniejszy odsetek osob
uczestniczacych w meczach pitkarskich kazdego rodzaju. Najwigkszy spadek odnotowano
w przypadku meczow innych niz rywalizacje miedzyklubowe i migdzynarodowe (o 6 punk-
tow procentowych). Kategoria ta w znacznej mierze obejmuje rozgrywki o charakterze
amatorskim, poniewaz profesjonalizacja futbolu przebiega gtéwnie po linii klubowej oraz
meczOw reprezentacji. Tym samym uzyskany wynik mozna interpretowac jako spadek

partycypacji Polakow w amatorskich rozgrywkach futbolowych, stanowigcych korzenie tej

dyscypliny.
CBOS
RYS. 6. DOSWIADCZENIA MECZOWE
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Sposrod osob, ktore na zywo obserwowaty zmagania polskiej reprezentacji, znaczna
wickszos¢ (64%) uczestniczyla takze w meczu rozgrywek klubowych. Natomiast tylko
co piaty badany (20%), ktory byt na meczu migdzyklubowym, mial okazj¢ ogladac pitkarska
kadre narodowa na zywo. Wiekszos$¢ respondentow bedacych na trybunach w trakcie meczu
pomigdzy reprezentacjami innymi niz polska uczestniczyta rowniez w spotkaniach kadry
Polski oraz w zmaganiach klubowych. W tej grupie odnotowali§my réwniez najwigkszy
odsetek osob ogladajacych inne rozgrywki pitkarskie. W wigkszo$ci sa to zatem najbardziej

oddani fani pitki noznej jako dyscypliny sportu.

14 Zob. przypis 13.
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Wplyw na uczestnictwo w meczach pitkarskich na zywo ma oczywiscie zaintereso-
wanie futbolem — w grupie najbardziej nim zainteresowanych najmniej jest osob, ktore nigdy
nie byly na zadnym meczu pitkarskim. Wérod badanych deklarujacych duze zainteresowanie
futbolem odnotowali$my najwigkszy odsetek osob uczgszczajacych na rozgrywki pitkarskie
kazdego z wymienionych rodzajéw. Niemniej jednak, w poréwnaniu z wynikami badania
z listopada 2012 roku'’, wéréd respondentow tej kategorii o 5 punktéw procentowych (z 17%
do 22%) zwigkszyl si¢ udzial osob, ktore nigdy nie ogladaly Zadnego meczu na Zywo.
Wynika z tego, ze co piaty sposrdod zywo interesujacych sie pitka nozng nie widzial meczu
swojej ulubionej dyscypliny sportu na zywo, co karze przychyli¢ si¢ do opinii o pitce nozne;j

w Polsce jako sporcie w duzej mierze , telewizyjnym™'®.

Tabela3

Prosze¢ powiedziec, czy byl(a) Czy, ogolnie rzecz biorac, interesuje si¢ Pan(i) pitka nozna, czy tez raczej
Pan(i) kiedykolwiek na meczu pitki nie interesuje Pana(ig) ta dyscyplina sportu?

noznej, a jezeli tak, to jaki(e) to Bardzo si¢ Trochg si¢ Raczej signie | W ogole si¢ nie
byl(y) mecz(e). Z podanej listy interesuje pitkg | interesuj¢ pitkg | interesuje pitka | interesuj¢ pitka
prosz¢ wskaza¢ wszystkie nozna nozna nozna nozna
odpowiedzi pasujace do Pana(i)

doswiadczen. w procentach

Mecz polskiej reprezentacji 27 15 6 2
Mecz reprezentacji pitkarskich

innych krajow 8 6 0 1

Mecz druzyn klubowych 67 43 27 17

Inny mecz 11 9 8 4
Nigdy nie byte(a)m na meczu

pitkarskim 22 43 62 77

KIBICOWANIE I POPULARNOSC DYSCYPLIN DRUZYNOWYCH W POLSCE

W  czerwcowym sondazu postanowiliSmy nie tylko zbada¢ deklarowane
zainteresowanie Polakow pitka nozna, ale rowniez, po raz pierwszy, zdiagnozowac i okresli¢
skale kibicowania sportowego, a zwlaszcza futbolowego, w Polsce'’. Wyniki badania
wskazuja, ze za kibicow sportowych uwaza si¢ 37% badanych. Ponad dwukrotnie czgsciej

mianem fanoéw sportu okreslaja sie¢ mezczyzni (54%) niz kobiety (21%).

13 Zob. przypis 13.

' Taka teze w swojej pracy Aborygeni i konsumenci. O kibicowskiej wspélnocie, komercjalizacji futbolu
i stadionowym Apartheidzie stawiaja D. Antonowicz, R. Kossakowski oraz T. Szlendak (s. 225-229).

' Pytania do tego bloku przygotowywane byly przez Dominika Antonowicza z Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika w Toruniu oraz autora komunikatu Mateusza Grodeckiego z Uniwersytetu Warszawskiego.
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CBOS

RYS. 7. CZY UWAZA SIE PAN(I) ZA KIBICA SPORTOWEGO?

Nie Tak

Kibicom sportowym zadali§my pytanie o to, jakie dyscypliny sportu $ledzg regularnie.
Wyniki badania wskazuja, ze najbardziej popularng dyscypling sportu w Polsce pozostaje
pitka nozna. Na co dzien rozgrywki pitkarskie §ledzi bowiem 70% kibicow (26% ogotu
badanych). Niewiele mniejsza popularno$cig sposrdd dyscyplin druzynowych cieszy si¢
siatkdbwka, ktorg interesuje si¢ 60% fandw sportu (22% ogo6tu). Na trzecim miejscu pod
wzgledem popularnosci dyscyplin druzynowych znalazta si¢ pitka rgczna, zainteresowanie
ktora wyrazito 41% kibicow. Jest to bardzo wysoki wynik popularnego szczypiorniaka, na co
wplyw mialy z pewnoscia ostatnie sukcesy Polakéw. Kadra narodowa mezczyzn na poczatku
2015 roku wywalczyta w Katarze brazowy medal na Mistrzostwach Swiata, a druzyna z Kielc
pod koniec maja biezacego roku zwyciezyla w najbardziej prestizowych rozgrywkach

klubowych na $wiecie — Lidze Mistrzow.

CBOS

RYS. 8. POPULARNOSC DYSCYPLIN DRUZYNOWYCH WSROD KIBICOW SPORTU

Pitka reczna _ 41%
Koszykowka [ | 15%
zuzel [ ] 14%
Hokej na lodzie . 4%
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Ciekawie prezentujg si¢ sympatie dla wymienionych dyscyplin przy uwzglednieniu
cech demograficznych badanych. Wyniki badania wskazuja, ze siatkowka jest najpopularnie;j-
sza wsrdd kibicow w wieku 45-54 (73% wskazan) oraz wsérdd najstarszych fanow (70%).
W pozostalych kategoriach wiekowych najwigkszym zainteresowaniem cieszy si¢ futbol.
Pitka nozna jest rowniez sportem numer jeden wsrod kibicujacych mezcezyzn (76%). Kobiety
deklarujace si¢ jako fanki sportu nad zmagania na murawie (58%) przekladaja rozgrywki
siatkarskie (61%).

Wyniki sondazu potwierdzaja rowniez, ze futbol jest sportem egalitarnym. Niezaleznie
od wyksztalcenia, pozostaje on bowiem najpopularniejsza dyscypling druzynowa. Warto
odnotowac¢ natomiast, ze im wyzszy poziom edukacji, tym mniejszy odsetek osob bgdacych
kibicami pitkarskimi. Co ciekawe, najwicksze zainteresowanie koszykowka (21%) odnoto-

waliSmy wsrdd fanow z wyzszym wyksztatceniem.

Tabela4

Jakie ma Pan(i) wyksztalcenie? Prosze poda¢ najwyzszy osiagniety
przez Pana(ig) poziom wyksztatcenia.

Jakie dyscypliny sportu §ledzi

Pan(i) regularnie? qustaw_o We Zasadnicze Srednie Wyzsze
gimnazjalne zawodowe
w procentach
Pitka nozna 85 73 71 60
Siatkowka 58 63 66 51
Pitka rgczna 39 43 45 35
Koszykowka 7 14 13 21
Zuzel 11 14 15 12
Hokej na lodzie 0 8 3 4
Inne 14 20 26 33
Odmowa odpowiedzi 0 1 1 0

KIBICOWANIE PILKARSKIE W POLSCE

Wigkszos¢ kibicow futbolu w Polsce identyfikuje si¢ z rodzimymi klubami
pitkarskimi (59%). Najczegsciej tym ulubionym jest klub lokalny, majacy siedzibe we
wlasnym miescie lub regionie (32% wskazan kibicow pitkarskich), a w drugiej kolejnosci
polski klub spoza regionu zamieszkania (27%). Oznacza to, ze 15% Polakéw utozsamia si¢
z rodzimymi klubami, w tym 8% z klubami lokalnymi. Prawie co dziesigty fan futbolu,

najmocniej przywiazany jest do klubu z zagranicy (2% ogétu badanych).
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RYS. 9.

Identyfikuje sie przede wszystkim
z klubem sportowym z zagranicy

Identyfikuje sie przede wszystkim

z klubem z mojego miasta lub regionu

Nie identyfikuje sie z zadnym polskim
lub zagranicznym klubem pitkarskim

CBOS

PROSZE WSKAZAC ZDANIE, KTORE NAJLEPIEJ PANA(PANIA) OPISUJE JAKO KIBICA
PILKARSKIEGO (deklaracje kibicéw pilkarskich)

Identyfikuje sie przede wszystkim
z polskim klubem spoza mojego

miasta lub regionu

Odmowa odpowiedzi

Wsréd kibicow pitkarskich zainteresowanie pitka nozng jako sportem wyraza 97%,

w tym tylko 52% deklaruje, ze bardzo interesuje si¢ futbolem. Taki wynik moze wydawac si¢

zaskakujacy, jednak nalezy pamigtaé, ze zjawisko kibicowania w réwnym stopniu co

z zainteresowaniem sportem, wigze si¢ z poczuciem przynaleznosci do wspolnoty. Kluby

pitkarskie wpisane sa3 w lokalng tozsamo$¢ i1 pelnig funkcje spoiwa spotecznosci, ktore

reprezentujg. Tym samym dla niektorych osob bycie kibicem moze oznaczaé gltéwnie

przynaleznos$¢ do lokalnej wspolnoty fanéw. Takimi kibicami sg najprawdopodobniej osoby

utozsamiajace si¢ z lokalnym klubem, ktore zadeklarowaty brak zainteresowania zmaganiami

pitkarzy (5%).

Tabela 5

Czy, ogo6lnie rzecz

Prosze¢ wskaza¢ zdanie, ktore najlepiej Pana(i) opisuje jako KIBICA PILKARSKIEGO.

biorac, intereswje si¢ | [dentyfikuje si¢ Identyfikuje sie Identyfikuje sic | Nie identyfikuje si¢
Pan(l).plikq nozng, przede wszystkim przede wszystkim przede wszystkim z zadnym polskim
czy tez raczej nie z klubem z mojego | z polskim klubem z klubem lub zagranicznym
interesuje P ana(ia) ta | mjasta lub regionu spoza mojego sportowym klubem pitkarskim
dyscyplina sportu? miasta lub regionu Z zagranicy

w procentach
Bardzo si¢ interesuj¢
pitka nozna 56 57 56 43
Trochg si¢ interesujg
pitka nozna 39 41 44 56
Raczej si¢ nie inter-
esuj¢ pitka nozna 3 1 0 1
W ogoble sig¢ nie inte-
resuj¢ pitka nozna 2 0 0 0
Trudno powiedzieé/
odmowa odpowiedzi 0 2 0 0
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Jedng z gléwnych charakterystyk kibicow, poza utozsamianiem si¢ ze swoim klubem,
jest emocjonalny stosunek do jego losow. Fanow futbolu, identyfikujacych si¢ z klubami
lokalnymi, polskimi lub zagranicznymi, zapytaliSmy o ich osobisty stosunek do tych
instytucji. Wyniki wskazuja, ze najwigkszy odsetek tych kibicow, stanowiag osoby, ktore nie
sa emocjonalnie zwigzane z klubem, ale interesuja si¢ jego wynikami sportowymi (40%).
Druga sposrdd najliczniejszych grup (29%) stanowia z kolei respondenci, ktérych mozna
utozsamia¢ z najbardziej zagorzatymi fanami. Oprdécz regularnego S$ledzenia wynikow,
charakteryzuja si¢ rowniez emocjonalnym przywigzaniem do klubu. Trzecig kategori¢
stanowig natomiast kibice, ktérzy deklaruja emocjonalny zwiazek z klubem, jednak nie $ledzg
regularnie jego poczynan (14%). Sa to prawdopodobnie fani, dla ktorych klub i jego

symbolika staty si¢ synonimem wspdlnoty.

CBOS

RYS. 10. STOSUNEK EMOCJONALNY KIBICOW PIELKARSKICH DO ULUBIONEGO KLUBU

Nie jestem emocjonalnie zwigzany(a) ‘

z klubem, ale sledze jego wyniki regularnie 40%

Jestem emocjonalnie zwigzany(a) z klubem,
ktory jest dla mnie wazng czes$cig zycia ‘ ‘ 29%
prywatnego

Jestem emocjonalnie zwigzany(a) z klubem, :| 149
ale nie $ledze jego wynikow °

Sport to dla mnie wylgcznie rozrywka S 13%

Nie jestem emocjonalnie zwigzany(a) z klubem D 3%
i nie sledze jego wynikow °

Najwickszy odsetek zagorzatych kibicow, czyli 0sob, ktore sg zwigzane emocjonalnie
ze swoim klubem i regularnie §ledzg jego wyniki, odnotowalismy wsrdd kibicow lokalnych
klubow (40%). Wsrod fanéw identyfikujacych si¢ gtéwnie z innymi krajowymi klubami oraz
wsrod fanow zespotow zagranicznych przewazaja natomiast kibice sportu, czyli osoby, ktére
nie sg przywiazane emocjonalnie do klubu, za to zywo interesuja si¢ jego wynikami
sportowymi. Co ciekawe, wigkszy odsetek kibicow, ktorzy bardziej akcentuja przywigzanie
do rywalizacji sportowej niz emocjonalny zwigzek z klubem, stwierdzilismy wsrod kibicow
polskich klubow spoza swojego regionu zamieszkania, niz wsréd fanow klubow
zagranicznych. Jest to wynik interesujacy, zwazywszy na fakt, ze w powszechnej opinii
poziom rozgrywek pitkarskich w Polsce ustepuje wielu europejskim, a na pewno najlepszym

ligom zachodnim.
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Jak okreslit(a)by Pan(i)
stopien swojego
zaangazowania w klub?

Prosze¢ wskaza¢ zdanie, ktore najlepiej Pana(i) opisuje jako

KIBICA PILKARSKIEGO.

Identyfikuje si¢ przede
wszystkim z klubem
z mojego miasta lub

regionu

Identyfikuje si¢ przede
wszystkim z polskim
klubem spoza mojego

miasta lub regionu

Identyfikuje si¢ przede
wszystkim z klubem
sportowym
Z zagranicy

w procentach

Jestem emocjonalnie
zwigzany(a) z klubem, ktory
jest dla mnie wazng czgscia
zycia prywatnego 40 18 21

Jestem emocjonalnie
zwigzany(a) z klubem, ale nie
sledze jego wynikow 17 7 27

Nie jestem emocjonalnie
zwiazany(a) z klubem, ale
$ledzg jego wyniki regularnie 32 51 35

Nie jestem emocjonalnie
zwiazany(a) z klubem i nie

sledzg jego wynikow 2 3 5
Sport to dla mnie wytacznie
rozrywka 9 19 12
Odmowa odpowiedzi 0 2 0
*
* *

Pitka nozna pozostaje najpopularniejszym sportem druzynowym w Polsce. Regularnie
wydarzenia ze $§wiata futbolu §ledzi 70% kibicéw sportowych (mianem kibicéw sportowych
okresla si¢ 37% badanych), a zainteresowanie nim wyraza prawie potowa badanych (49%).
Nie dziwi zatem wysoka rozpoznawalnos¢ dwoch czotowych osob, zwigzanych z polska pitka
nozng — Zbigniewa Bonka, ktorego kojarzy az 96% badanych, oraz Adama Nawalki,
rozpoznawanego przez 85% Polakow. Prezes PZPN jest rowniez liderem czerwcowego
rankingu zaufania w$rdéd osob aktywnych w zyciu publicznym naszego kraju (ufa mu 75%
badanych), natomiast selekcjoner polskiej reprezentacji plasuje si¢ zaraz za nim (69%).
Bardzo dobrg opinig cieszy si¢ rowniez PZPN. W ciaggu ostatnich trzech lat ocena dziatalnosci
zwiazku ulegla diametralnej zmianie i obecnie czg¢$ciej odbierana jest pozytywnie (45%) niz
negatywnie (15%). Generalnie, dobre wyniki i znakomita atmosfera wokot pitkarskiej kadry
Polski oraz szeroki zakres zmian w PZPN, a takze skoncentrowanie wysitkow tej organizacji

wokot poprawy wizerunku przyniosty zamierzony efekt.
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Zdecydowanie lepszy obraz instytucji i ludzi zarzadzajacych polskim futbolem nie
przetozyt si¢ jednak na wigksze uczestnictwo Polakoéw w meczach pitkarskich. W poréwnaniu
z ostatnim badaniem do$wiadczen meczowych z listopada 2012 roku, o 3 punkty procentowe
wzrosta liczba badanych, ktorzy nigdy nie widzieli rozgrywki futbolowej na zywo. Martwi
zwlaszcza spory spadek (o 6 punktéw) doswiadczen zwigzanych z rozgrywkami pitkarskimi
innymi niz klubowe 1 wystepy reprezentacji, ktore mozna utozsamia¢ z futbolem amatorskim.

Za pozytywny dla polskiego futbolu mozna uzna¢ wynik pytan mierzacych skale
kibicowania pitkarskiego. Wiekszo$¢ kibicoéw w Polsce identyfikuje si¢ bowiem z rodzimymi
klubami pitkarskimi (59%). Najczgsciej tym ulubionym jest klub lokalny, majacy siedzibg we
wlasnym miescie lub regionie (32% wskazan kibicow pitkarskich), a w drugiej kolejnosci
polski klub spoza regionu zamieszkania (27%). Oznacza to, ze 15% Polakéw utozsamia si¢
z rodzimymi klubami, w tym 8% z klubami lokalnymi. Polscy kibice nie dali si¢ jeszcze
porwa¢ fali modern football i globalnym markom pitkarskim (utozsamia si¢ z nimi 9%
fanow) i przywigzani sg czesciej do rodzimych klubow pitkarskich.

Lokalne kluby moga pochwali¢ si¢ takze najwickszym odsetkiem najbardziej
fanatycznych kibicow. To wlasnie wérod fanow takich klubow 40% stanowig osoby zwigzane
emocjonalnie ze swoim klubem 1 regularnie $ledzace jego wyniki. Wérdd kibicow, ktorzy
wspieraja inne polskie kluby (tj. spoza regionu zamieszkania) oraz kluby zagraniczne,
wickszos$¢ stanowig osoby, ktore, owszem, zywo interesuja si¢ ich wynikami sportowymi,
jednak nie sg z nimi emocjonalnie zwigzane. Co ciekawe, wiecej takich fanow odnajdujemy
wsrod kibicow klubow polskich niz zagranicznych. Widoczne jest zatem zainteresowanie

rodakow polska pitkg klubowa.

Opracowat

Mateusz GRODECKI



