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Ceny sa skandalicznie wysokie, ale poprawia sie zao-
patrzenie - tak najkrdécej mozna ujaé opinie pracownikdw
gospodarki uspolecznionej1 o sytuacji na rynku w pierw-
szych dniach lutego.

Mimo spadku cen niektdrych towaréw spoieczenstwo na-
dal jest z nich niezadowolone /tab. 1/. Ceny 13 artykuiéw,
sposrdéd 17 znajdujacych sie na liscie, wiekszo$é badanych
okresla jako "skandalicznie wysokie, nie do przyjecia". Ze
wzgledu na wielko$¢ odsetka wyrazajacych taka opinie, moz-
na wyréznié cztery podstawowe grupy artykuidéw. Ceny pierw-
sze] grupy budzg prawie powszechne /ponad 70% badanych/ o-
burzenie - meble, sprzet radiowo-telewizyjny, zmechanizowa-
ny sprzet gospodarstwa domowego i cukier; ceny drugiej -
wywoiuja oburzenie u wiekszosci ankietowanych /52-68%/ -
pieczywo, mieso, nabiaz, paliwo, mgka, ubranie, obuwie/;
trzeciej - oburzajg mniej niz poXowe badanych /34-42%/ -
srodki . czysto$ci i higieny, $rodki produkcji rolnej, leki
i $rodki opatrunkowe, alkohol, papierosy; ceny czwartej,obej-

mujgcej owoce i warzywa oburzajg mpiejszosé /ponizej 25%/.

W ciggu dwéch tygodni znacznie wzrosia liczba uznaja-
cych za przesadnie wysokie ceny maki i artykuidéw zbozowych
/o 14%/ oraz pieczywa /o 11%/. Coraz wiekszyv sprzeciw bu-
dzga tez mniej krytykowane w styczniu ceny lekdéw /o 16%/

i sSrodkdéw higieny i czystosci /o 14%/. Zmalal natomiast od-
setek badanych /o 13 %/ okreslajacych jako "skandalicznie

wysokie" obecne ceny miesa /rys. 1/.

Dlaczego rosng ceny? - to pytanie zadaje sobie wielu
z nas dokonujac codziennych zakupdw. Przyczyny wzrostu cen,
jak wskazuja wyniki badain, sa prawie rdéwnie czesto znane
/50,9% respondentéw/, co nie znane /44%/. Podobnie jestes$-
my zorientowani w przyczynach niedobordéw na rynku /odpo-
wiednio: 51,2 i 43%/. Zdaniem prawie 3/4 ankietowanych rzad
ma dobre rozeznanie w sprawach rynku /przeciwnego zdania
jest ponad 21%/. Mozna wiec uznac¢, ze sytuacja rynkowa i je]

uwarunkowania lepie] znane sg rzadowi niz spoleczeiristwu.

W opracowaniu prezentujemy wyniki sondazu zrealizowanego w dniach

2-4 luty 1990 roku na 999-osobowej reprezentatywnej prébie zatrudnio-
nych w gospodarce uspotecznionej. Dane pordwnawcze ze stycznia ~90 réw-
niez odnoszyg sie do pracownikdéw gospodarki uspotecznionej /N = 767 osob/,
wyodrebnionych z préby dorostej reprezentacji Polski.



Dwa tygodnie wczes’niej2 sygnalizowalismy zaniepokoje-
nie opinii spofecznej sytuacja rynkowa - oburzeniu wysoki-
mi cenami towarzyszyily wéwczas odczucia braku poprawy zao-
patrzenia. Obecnie sytuacja sie czesciowo zmieniza - wpraw-
dzie nadal utrzymuje sie niezadowolenie z poziomu cen, ale
znacznie korzystniej ocenia sie zaopatrzenie rynku /tab. 2/.
Poprawia sie, zdaniem wiekszos$ci respondentdéw, zaopatrze-
nie nie tylko w podstawowe artykuly zywnosSciowe, ale takze
w sprzet radiowo-te.ewizyjny, sprzet gospodarstwa domowe-
go, paliwa. Za niedostateczne uwaza sie nadal zaopatrzenie

w leki, $rodki higieny, wyroby tytoniowe.

Zob. "Spoleczenstwo wobec nowej sytuacji cenowej w styczniu “90".
Komunikat CBOS, styczen 1990 r.



Tabela 1 W procentach
Ceny:
skandali- wysokie, jeszcze wlasciwe | zbyt nis-
i cznie wy-— ale mozna | nie takie kie
SEEyIckLy sokie, zu- | je przy- wysokie
petnie nie | jaé
do wytrzy-
mania
190 |[IT1°90f I790|IT"90|I°90 |II 90[I 90 [[I°90 I 90[I1 90
Artykuty zywnoséciowe:
- mieso i wedliny 2958 67500 ES .1 [ 3058 0,5 0,9 0,4 0.5 | 0,0 0,2
- cukier Py | A (A a by B e ot 1.6 146 150 Lyl (050 051
— nabiat (masio,mleko,
sery) 595 31 16256 [['B8551 3256 2,9 2,6 0,8 0,8 0,1 0,2
~ pieczywo - chleb,
butki 5750|684 3852 2853 1,4 Tests 15 el {0=10) 0,0
- mgka i inne przet-
wory zbozowe Gilahi s IS0 (IS8 & 3.3 1,9 1157 0,9 0,0 0,0
- owoce i warzywa A A R e s T o S ST B e 5,3 5 | 050 0,1
Artykuly odzieZowe:
- obuwie 52,8 | 55,8 (37,4 |34,4 240 P 0,5 sl (050 0,0
- ubrania 4730 (5525 L [ 4052 113650 246 352 0,8 i R 050 0,0
Artykuty i sprzet do
wyposazenia domu
- meble el e (R P o Il B Ko o S 141 1672087 o] 0,5 0,9 0,4 0,81 0,0 0,0
- sprzet radiowo-te-—
lewizyjny 69,8 | 75:0 || 18s5 |1650 0,9 0,8 0,7 0,7 | 050 053
- zmechanizowany sprzet
gospodarstwa domowego Bl [ T2k | 2257 || 755 Ly i B 0,4 0,7 | 0,0 sk
Leki i Srodki higieny
- Srodki higieny
i czystosci 2[4 ST (S0 70 4205000 B 2 ook 4,6 252 | 0,3 0,1
- leki i srodki opa-
trunkowe 22,31 | 38,7 (48,0 |3652 (10,2 7,9 5,6 3,8 | 2,0 0,5
Uzywki
- papierosy i wyroby
tytoniowe 36,2 3451 |386:5 |[39:9 6,1 T 4,3 R PR 2,4
- alkohol 35,5 356 (36,1 (38,5 8,1 9.3 5,9 D4 | 3,8 2ok
Paliwa
- paliwa - olej na-
pedowy, benzyna 54,4 5656 |26,7 [24,1 1556 0,9 ;3 L4 | 054 051
Srodki do produkcji
rolnej 43,0 (41,8 | 9,0 | 8,5 0,8 0,3 0,4 0,2 (0,0 B4l
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Rys. 1. Odsetki badanych okreslajacych ceny poszczegdlnych artykuléw jako skan-
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1 - meble, 2 - sprzet radiowo-telewizyjny, 3 - cukier, 4 - zmechanizowany
sprzet gospodarstwa domowego, 5 - pieczywo, 6 - mieso i wedliny, 7 - nabiat,

8 - paliwa, 9 - magka, 10 - obuwie, 11 - ubrania, 12 - Srodki produkcji rolnej,
13 - érodki higieny i czystoéci, 14 - leki i &rodki opatrunkowe, 15 - alkohol,
16 - papierosy, 17 - owoce i warzywa

Uwaga: W nawiasach podano réznice miedzy wskazaniami w styczniu i lutym;
plus oznacza, Ze w lutym odsetek respondentdéw okreélajacych cene

danego artykutu jako skandalicznie wysoka zmalal,- minus natomiast,
ze wzrost. '



Tabela 2
w procentach
Zaopatrzenie:
Artykuty poprawa bez zmian pogorszenie brak zdania
I°90 |II790 [1790 [I1I790 1790 [II°90 1790 11790

Artykuly zywnosciowe
- pieczywo - chleb, bui-

ki 26,7 5453 |6l,5 | 40,2 9,6 350 2571 155
- maka i inne przetwory

zbozowe 2452 | 5654 [53,8 [ 3458 | 1653 4,4 5,6 4,3
- mieso i wedliny 29,4 1656 | 2552 16,9 42,1 4,2 By 242
- nabiatl 24,4 60,4 | 50,1 3157 22,0 558 355 2,0
- cukier 34,2 | 66550 | 34,8 | 26,9 [ 27,3 2,3 350 251
- owoce i warzywa 1753 M 3500 (05| . 5755 T 3,4 4,6 351
Artykuty odziezowe
- ubrania 11,6 42,2 42,1 SEE 2957 1553 16,6 S
- obuwie 590 [ 4050|3652 32,3 | 41,8 16,7 12,0 1059
Artykuty i sprzet do
wyposazenia domu
- zmechanizowany sprzet

gospodarstwa domowego E756 5446, | 3350 23,8 36,3 T2 1352 10,3
- sprzet radiowo-tele-

wizyjny 28,1 5957 583¢,2 | 2055 | 27,2 8,5 15555 e[
- meble 14,8 | 51,1 (31,7 2253 | 33,0 9,2 | 20,5 1743
Leki i Srodki higieny
- leki i Srodki opatrun-—

kowe 953 | 2450 (39,0 34,3 | 34,2 | 23,0 17,5 18,6
- Srodki higieny i

czystosci 13,2 37,8 | 47,3 | 38,4 5L 15386 s 8,1
Uzywki
- papierosy i wyroby

tytoniowe il 40,9 | 25,3 2653 44,8 2053 14,3 12,1
- alkohol 12 825214057 34 | 27,7 10,5 19,0 15,6
Paliwa
- paliwa - olej na-

pedowy, benzyna 50,4 68,7 | 19,4 041 10,4 Jid) 10,3 17,8
Srodki do produkcji
rolnej 758 | 2253 L4456 12,7 2059 10,1 56,5 5,5




