R
® cBOS

Centrum Badania
Opinii Spotecznej

ISSN 2353-5822

Grudzien 2018

KOMUNIKAT Z BADAN

Nr 160/2018

Przedruk i rozpowszechnianie tej publikacji w cato$ci dozwolone wytacznie za zgoda CBOS.
Wykorzystanie fragmentéw oraz danych empirycznych wymaga podania Zrédta




Znak jakosci przyznany CBOS przez
Organizacje Firm Badania Opinii i Rynku 11 stycznia 2018 roku

Certyfikat | (il

Wyrdzniajgca Jakosc Badan

Fundacja Centrum Badania Opinii Spotecznej
ul. Swietojerska 5/7, 00-236 Warszawa
e-mail: sekretariat@cbos.pl; info@cbos.pl
http://www.cbos.pl

(48 22) 629 35 69



Po wyborach samorzadowych sprawdziliSmy, skad badani czerpali informacje o kampanii wyborczej
oraz ilu z nich angazowato sie w ciggu miesigca poprzedzajacego wybory w polityczng aktywnos¢

online.

W trakcie kampanii wyborczej przed wyborami samorzagdowymi zZrédltem informacji o komitetach
i kandydatach byly przede wszystkim ulotki, billboardy i plakaty (70%). Istotnym zrédlem wiedzy
byly réwniez tradycyjne media, gtéwnie telewizja: wiecej niz potowa badanych (53%) deklaruje, ze
czerpata informacje na ten temat z telewizyjnych programéw informacyjnych i publicystycznych,
a mniej wiecej taka sama grupa (51%) — ze spotéw i reklam wyborczych emitowanych w telewizji
i radiu. Radiowych audycji publicystycznych zwiazanych z wyborami stuchala, jak wynika z dekla-
racji, jedna trzecia respondentéw (34%). Prawie dwie pigte (39%) czerpalo informacje z prasy.
Co trzeci ankietowany (34%) miat styczno$¢ z treSciami kampanii w internecie. Ponad potowa
badanych (54%) dowiadywata sie o niej od znajomych i cztonkéw rodziny, natomiast jedna czwarta

(26%) - z indywidualnych rozméw z kandydatami (22%) i / lub z wiecéw i spotkan wyborczych (11%).
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RYS. 1. Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje o komitetach
i kandydatach startujagcych w wyborach samorzadowych:

ODPOWIEDZI TWIERDZACE
z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek [ 70%

od znajomych, cztonkéw rodziny [N 54%

z programoéw informacyjnych i publicystycznych
w telewizji

— 58%

ze spotow, reklam wyborczych (np. w radiu
i telewizji)

z gazet i czasopism [N 39%

—— 51%

z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu [ 34%
zinternetu [N 34%

ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami [ 22%

z wiecéw, spotkan wyborczych, w ktérych e
Pan(i) uczestniczyt(a) 1%

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (342) przeprowadzono metoda wywiadéw bezposrednich face-to-face
wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 8-15 listopada 2018 roku na liczacej 999 osdb reprezentatywnej probie losowej
dorostych mieszkarnicow Polski.



W poréwnaniu z kampania poprzedzajaca wybory samorzadowe w 2014 roku mniejszg role
informacyjng odegraty w tym roku tradycyjne media, zwtaszcza radio i telewizja, natomiast wyraznie

wieksza takie Srodki przekazu, jak ulotki, plakaty i billboardy oraz internet.

Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) Odpowiedzi twierdzgce wedtug termindw badari
informacje o partiach, komitetach / kandydatach X12011 | VI2014 | XI112014 | VI2015 | XI2015 | XI2018
startujgcych w wyborach: w procentach
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 38 30 60 46 48 70
— od znajomych, cztonkéw rodziny 36 27 50 55 53 54
— z programoéw informacyjnych i publicystycznych

w telewizji 69 58 61 83 79 53
— ze spotdw, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 59 53 55 69 66 51
— z gazet i czasopism 42 27 43 47 42 39
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 41 38 40 54 49 34
— zinternetu 24 16 23 37 32 34
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 4 5 20 5 7 22
— z wiecdw, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyh(a) 3 2 8 4 3 11

Co dziesigty badany (10%) nie zetkngl si¢ z Zzadnymi informacjami przekazywanymi w trakcie
kampanii wyborczej. Przed poprzednimi wyborami samorzadowymi grupa ta byla minimalnie
wieksza (13%), a przed ostatnimi wyborami parlamentarnymi w 2015 roku — nieznacznie mniejsza
(8%). Pozostali badani czerpali wiedze przecietnie z czterech typow Zrodet (Srednia=4,07). Poza
zasiegiem kampanii najczesciej byli respondenci nieinteresujacy sie polityka (34%), a takze —
w wiekszym stopniu niz przecietnie — najstabiej wyksztatceni (19%), Zle sytuowani (20%) i najmtodsi
(16%). Nieco cze$ciej niz przecietnie z kampanig nie zetkneli sie mieszkancy miast liczacych
od 100 000 do 499 999 ludnosci (15%) oraz wsi (14%), natomiast najczesciej natrafiali na nig
respondenci z najwiekszych aglomeracji (tylko 3% z nich nie zetknelo sie z zadnymi informacjami

przekazywanymi w jej trakcie).
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Zainteresowanie polityka Odsetki 0séb niekorzystajacych z zadnego
ze zrédet informacji o kampanii wyborczej
Duze 2
Srednie 4
Mate 12
Zadne 34

Brak stycznos$ci z kampania wspétwystepuje z absencja wyborcza w I turze: wsrdd nieglosujacych
odsetek osob, ktore nie zetknely sie z zadnym zrddlem informacji na ten temat, jest prawie

dziewieciokrotnie wyzszy niz wsrdd deklarujgcych obecno$¢ przy urnach (26% wobec 3%).



Mieszkancy najwiekszych aglomeracji charakteryzuja sie tym, ze po informacje zwiazane z kampania
siegali do internetu, prasy oraz radia. Na wsi i w malych miejscowoSciach (ponizej 20 tys.
mieszkancéw) nieco wieksza popularnoscig niz w duzych miastach (liczacych co najmniej 100 tys.
ludnosci) cieszyly sie wiece wyborcze i indywidualne spotkania z kandydatami. Mieszkancy wsi
najrzadziej szukali informacji wyborczych online, co w pewnej mierze wynika z tego, ze jest wsrod

nich mniej korzystajacych z internetu niz w miastach.

Odpowiedzi twierdzace respondentéw wedtug
) . ) . miejsca zamieszkania
Czy w trakcie kampanii wyborcze] czerpat(a) Pan(i) Wies Miasto | 20000- | 100000- | 500000
informacje o komitetach i kandydatach startujacych g S
. ponizej 99999 499 999 i wiecej
w wyborach samorzgdowych: e
20 tys. ludnosci
w procentach
— zinternetu 25 41 41 32 52
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 30 34 35 37 42
— ze spotdéw, reklam wyborczych (np. w radiu, telewizji) 50 54 55 45 46
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 69 74 77 58 67
— z gazeticzasopism 35 45 41 37 45
— z programow informacyjnych i publicystycznych
w telewizji 49 53 59 49 56
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 23 27 22 13 19
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)
uczestniczyt(a) 13 15 9 6 9
— od znajomych, cztonkéw rodziny 55 58 55 49 52

Pozyskiwaniem informacji o kandydatach i komitetach wyborczych z internetu oraz, w wiekszym
stopniu, od znajomych i 0séb z rodziny wyrdzniajg sie przede wszystkim respondenci ponizej 35 roku
zycia. W ich przypadku ranga internetu jest pod tym wzgledem zblizona do rangi programéw
informacyjnych i publicystycznych w telewizji. Z kolei badani majacy powyzej 44 lat czesciej niz

mlodsi (w wieku 18-34 lata) czerpali informacje polityczne z telewizji oraz prasy.

) . ) ) Odpowiedzi twierdzace respondentéw wedtug wieku
Czy w trakcie kampanii wyborcze] czerpat(a) Pan(i) 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | 65lat
informacje o komitetach i kandydatach startujacych | Lo
. ata i wiecej
w wyborach samorzadowych:
w procentach

— zinternetu 50 54 40 36 25 12
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 25 39 33 35 35 30
— ze spotdéw, reklam wyborczych (np. w radiu, telewizji) 57 52 47 52 48 52
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 68 78 75 72 68 59
— z gazet i czasopism 28 35 38 43 43 42
— z programow informacyjnych i publicystycznych

w telewizji 49 46 49 60 54 57
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 10 24 21 28 26 17
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyt(a) 9 14 11 12 11 9
— od znajomych, cztonkéw rodziny 62 63 57 55 54 11




Ponad potowa badanych (51%) twierdzi, ze podczas kampanii wyborczej duzo dowiedziata sie
o kandydatach startujacych w ich okregu wyborczym, natomiast niemal potowa (47%) nie uzyskata
wystarczajacych informacji, w tym jedna trzecia (34%) ocenia, ze dowiedziala sie niewiele, a mniej

wiecej jedna 6sma (13%) — ze nie dowiedziala sie niczego.
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RYS. 2. Czy, ogdlnie rzecz bioragc, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i)
o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:

raczej duzo
45%
bardzo duzo
2%
Trudno powiedzie¢
13%
W ogéle niczego sie nie dowiedziate(a)m
27%
7%
raczej mato

bardzo mato

Po raz pierwszy, odkad o to pytamy, przewaza pozytywna ocena jako$ci informacyjnej kampanii
wyborczej. W poréwnaniu z kampanig poprzedzajacg wybory samorzadowe w roku 2014 (jak rowniez
te sprzed o$miu i dwudziestu lat) znacznie wzrosta grupa osob, ktore przed glosowaniem uzyskaty
wystarczajaca wiedze o kandydatach startujacych w ich okregu, ubyto natomiast 0séb twierdzacych,
ze dowiedzialy sie niewiele, a w mniejszym stopniu réwniez tych, ktére nie dowiedzialy sie niczego.
Prawdopodobnie wynika to z wiekszego natezenia napie¢ i emocji politycznych, ktére towarzyszylty
tegorocznym wyborom, co przelozylo sie nie tylko na wzrost zainteresowania nimi wsréd obywateli,

ale réwniez zintensyfikowato w jakiej$ mierze samg kampanie.
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RYS. 3. Czy, ogdlnie rzecz biorgc, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i)
o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:

I I m duzo

50%
mato

53%

%
47 Niczego sie nie dowiedziate(a)m
34%
Trudno powiedzieé¢
30%

24% 16%

° 13%

3% 2% 3% 2%

X'98 XI"10 XIl"14 X118

Do najstabiej poinformowanych o kandydatach startujagcych w wyborach zaliczaja sie respondenci
majacy wyksztalcenie podstawowe lub gimnazjalne, najstarsi (w wieku 65 lat i wiecej), Zle oceniajgcy
wilasne warunki materialne oraz mieszkancy miast liczacych od 100 000 do 499 999 ludnosci.
Wyrdzniajg sie pod tym wzgledem takze respondenci niezainteresowani polityka (44% z nich nie
dowiedzialo sie w trakcie kampanii niczego o kandydatach ze swojego okregu) i niemajacy

skrystalizowanych pogladéw politycznych.

Poziom poinformowania przeklada sie na deklarowane uczestnictwo w I turze wybordow: badani,
ktorzy nie uzyskali wystarczajacych informacji, glosowali — jak wynika ze wskazan — rzadziej niz ci,
ktorzy duzo dowiedzieli sie w trakcie kampanii o kandydatach ze swojego okregu. Respondenci

twierdzacy, ze nie uzyskali Zzadnej wiedzy o kandydatach, w zdecydowanej wiekszosci nie glosowali.

TABELA 4
e . 21 pazdziernika odbyty sie wybory samorzadowe do rad gminnych, powiatowych
Czy, 099!”'9 rzecz bloraq poqlczas ) i sejmikéw wojewddzkich oraz | tura wyboréw wéjtéw / burmistrzéw lub
kampanii wyborczej dowiedziat(a) sig prezydentéw miast. Czy brat(a) Pan(i) udziat w tych wyborach?
Pan(i) o kandydatach startujgcych Tak | Nie

w Pana(i) okregu wyborczym:
w procentach

- duzo 88 12
— mato 63 37

Niczego sig nie dowiedziate(a)m 27 73




PrébowaliSmy rowniez uchwyci¢ przedwyborcza aktywnos$¢ polityczng Polakéw w internecie.
UwzgledniliSmy trzy jej wymiary: 1) informacyjny - polegajacy na odbiorze tresci politycznych
w sieci, 2) deliberatywny — obejmujacy rozmawianie na tematy polityczne i 3) partycypacyjny, czyli

angazowanie sie w dzialania w tym zakresie.

W ciggu miesigca poprzedzajacego wybory samorzadowe ponad dwie piate korzystajacych z internetu?
(44%, czyli 30% ogoétu badanych) czytalo online artykuly o tematyce politycznej, niespelna dwie piate
(38%, tj. 26% ogodtu) ogladalo materialy wideo, takie jak spoty wyborcze, wywiady z politykami,
prawie jedna trzecia internautéw (31%, tj. 22% ogoétu) przegladata strony partii politycznych,
komitetow wyborczych lub startujgcych w wyborach kandydatéw, a nieznacznie mniejsza grupa

(29%, czyli 20% ogodtu) czytata blogi i wpisy innych uzytkownikow zwigzane z polityka.

Znacznie rzadziej deklarowano rozmowy w sieci na tematy polityczne. Na forach, blogach lub
w serwisach spotecznosciowych pisato o polityce szesciu na stu internautéw (6%, czyli 4% ogoétu
dorostych Polakow), a nieco mniej (4%, czyli 3% ogdtu) zachecato innych w sieci do poparcia jakiego$

komitetu lub kandydata.

Podobna byta skala dziatan o charakterze partycypacyjnym. Czterech na stu uzytkownikéw internetu
(4%, tj. 3% ogdtu badanych) zapisalo sie w miesigcu poprzedzajagcym wybory do zalozonej w sieci
grupy poparcia jakiego$ komitetu, partii czy kandydata, a trzech na stu internautéw (3%, czyli 2%
ogotu) wystalo w tym okresie przez internet list do jakiego$ polityka lub podpisato online petycje.
Jeszcze rzadziej zdarzalo sie natomiast przekazywanie przez internet pieniedzy na cele polityczne
(1%).

2 Osoby korzystajgce z internetu przynajmniej raz w tygodniu stanowity w badanej prébie 70%.
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RYS. 4. Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego wybory samorzadowe:

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii 9
. o . 31%
politycznych, komitetéw lub kandydatéw .
startujgcych w tych wyborach D 22
czytal(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce 44%

politycznej, np. w internetowych wersjach .
gazet, czasopism NN 30

czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub 29%

wpisy i komentarze internautéw dotyczace polityki _ 20%

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo 38%
o tematyce politycznej, np. wywiady z politykami, .
spoty, reklamy wyborcze _ 26%

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne, 6%
np. na forach, blogach, portalach .
spotecznosciowych B 4%

zachecat(a) Pan(i) w internecie innych 2%
uzytkownikéw do gtosowania w wyborach na dany .
komitet lub ktéregos z kandydatéw . 3%

wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka 39%
lub podpisat(a) Pan(i) internetowg petycje
w jakiej$ sprawie l 2%
Odpowiedzi twierdzace wsrod:
zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy 4% internautéw (N=696)
popierajacej jakiegos polityka, kandydata lub . 3%

organizacje polityczna, komitet wyborczy = og6tu badanych

przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze 1%
dla organizacji politycznej, komitetu wyborczego l 1%

0 podobny zestaw aktywnosci pytaliSmy réwniez po wyborach samorzadowych w roku 2010 i 2014,
parlamentarnych w roku 2011 i 2015, po wyborach do Parlamentu Europejskiego sprzed czterech lat
i wyborach prezydenckich w 2015 roku. Zestawienie politycznej aktywnos$ci Polakéw online w ciggu
ostatniego o$miolecia wskazuje, ze w ostatnich trzech latach internauci byli bardziej rozpolitykowani
niz kiedykolwiek wczesniej. Wynika to prawdopodobnie nie tylko z wiekszej mobilizacji politycznej,
ktora w ostatnim czasie obserwujemy, lecz takze z rozwoju internetu, ktorego ranga - jako
interaktywnej platformy informacyjnej - stale ro$nie. W poréwnaniu z poprzednimi wyborami
samorzadowymi znacznie wzrosto korzystanie z tresci o tematyce politycznej, zarébwno w formie
tekstowej, jak i wideo. Dwukrotnie czesciej niz wéwczas pisano w sieci réwniez na tematy polityczne.
Mozna powiedzie¢, ze aktywno$¢ internautéw przed tegorocznymi wyborami wtadz lokalnych byta
zblizona do tej, ktorg zarejestrowaliSmy przed ostatnimi wyborami parlamentarnymi (jedynie nieco

rzadziej niz wtedy internauci siegali do internetowych wersji gazet i czasopism).



Deklaracje uzyskane w badaniach przeprowadzonych po wyborach samorzadowych w 2010,
20142018 roku, parlamentarnych w 2011 i 2015 roku, po wyborach do PE w 2014 roku
i prezydenckich w 2015 roku

XI12010 X12011 VI 2014 X112014 VI 2015 X12015 X12018
Czy w ciggu miesigca
poprzedz;jqcego wlybory = i = i = i o . =~ . = i s .
samorzadowe/ parlamen- s} S 5 5 S 5 bres S 3 3} 3 3} 2 3]
tarne/ do Parlamentu I > i > I > Ii > I > I > I >
iski Z| 8 Z| 8 Z| 8 Z| & Z| & 2| s Z| s
Europejsklego/ = ° = ° = ° = ° = ° = ° < S
prezydenckie: S o) S o) S o) S o S o S o S o
3] —_ © —_ © —_ @ - @ - (3] - (3] -
£ 18 c |8 c |8 £ |8 £ |8 c |8 c | g
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odsetki odpowiedzi twierdzacych

- przegladat(a) Pan(i)
strony internetowe partii
politycznych, komitetow
lub kandydatow
startujgcych w wyborach | 23 12 27 14 16 10 21 13 34 22 29 18 31 22

— czytat(a) Pan(i)

w internecie artykuty

o tematyce politycznej,
np. w internetowych
wersjach gazet,
czasopism 39 20 41 22 29 19 31 19 52 34 51 32 | 44 | 30

— czytat(a) Pan(i) blogi
o tematyce politycznej
lub wpisy i komentarze
internautow dotyczace
polityki* 16 8 13 7 8 5 8 5 32 21 30 19 | 29 | 20

— ogladat(a) Pan(i)

w internecie materiaty
wideo o tematyce
politycznej, np. wywiady
z politykami, spoty,
reklamy wyborcze 22 12 31 16 20 13 24 14 43 28 37 24 | 38 26

— pisat(a) Pan(i)

w internecie na tematy
polityczne, np. na forach,
blogach, portalach
spotecznosciowych 2 1 3 2 2 1 3 2 7 4 5 3 6 4

- zachecat(a) Pan(i)

w internecie innych
uzytkownikéw do
gtosowania w wyborach
na ktéregos

z kandydatéw 3 1 3 1 1 1 4 3 6 4 5 3 4 3

- wystat(a) Pan(i) przez
internet list do polityka
lub podpisat(a) Pan(i)
internetowa petycje
w jakiejs sprawie 2 1 2 1 2 1 2 1 4 3 2 1 3 2

— zapisat(a) sie Pan(i)

w internecie do grupy
popierajacej jakiego$
polityka, kandydata lub
organizacjg polityczna,
komitet wyborczy 2 1 2 1 1 1 5 3 7 5) 6 4 4 3

— przekazat(a) Pan(i) przez

internet pienigdze

dla organizacji
politycznej, komitetu
wyborczego 0 0 0 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1 1

*0d roku 2010 do 2014 pytano wytgcznie o czytelnictwo blogéw. W czerwcu 2015 roku dodano ,wpisy i komentarze internautéw
dotyczace polityki”



Przynajmniej jeden z wymienionych wyzej rodzajow aktywnos$ci wskazuje szesciu na dziesieciu
uzytkownikow internetu (60%), czyli 42% ogétu badanych, co pokrywa sie w ogromnej mierze
ze skalg uczestnictwa w informacyjnym wymiarze e-demokracji. Aktywnos¢ w wymiarze
deliberatywnym i partycypacyjnym zadeklarowato po 8% bedacych online. W ostatnich o$miu latach
najbardziej wzmozona aktywno$¢ polityczna internautéw przypada na okres przed ostatnimi
wyborami prezydenckimi. Jesli udziat w e-demokracji rozpatrywa¢ na poziomie ogétu badanych
(a nie tylko korzystajacych z internetu), to w ostatnich trzech latach pozostaje on w zasadzie stabilny,

co wynika ze wzrostu odsetka uzytkownikow internetu, ktory rejestrujemy w tegorocznym badaniu.

Internauci 0gét badanych
Aktywnos¢ Xl Xl Vi Xl Vi Xl Xl Xl Xl Vi Xl Vi Xl Xl
w wymiarach: 10 1 14 14 15 15 18 | 10 "1 14 14 15 15 18
w procentach
— informacyjnym 47 53 37 43 64 61 58 24 28 23 26 41 39 41
— deliberatywnym 4 6 3 7 10 8 8 2 3 2 4 6 5 6
— partycypacyjnym 5 5 3 9 12 10 8 3 3 2 5 8 6 6
Ogétem | 47 53 37 45 65 62 60 25 28 24 27 42 39 42

Udziatem w e-demokracji nieograniczajacym sie jedynie do jej wymiaru informacyjnego wyrézniaja
sie przede wszystkim internauci okreslajacy swoje zainteresowanie polityka jako duze (lub bardzo
duze), mieszkancy najwiekszych aglomeracji oraz najlepiej wyksztalceni. Poza tym relatywnie
czestym Kkorzystaniem z tresci politycznych w sieci charakteryzuja sie uzytkownicy najstarsi,
deklarujacy przynajmniej przecietne zainteresowanie polityka oraz majacy poglady lewicowe lub
prawicowe. Ple¢ nie odgrywa w tym przypadku duzej roli. Mozna jedynie zauwazy¢, ze mezczyzni
w nieco wiekszym stopniu niz kobiety angazuja sie w sieci w rozmowy o polityce. Przedwyborcza
aktywnos$¢ polityczng online dwukrotnie czesSciej deklaruja ci, ktdrzy, jak twierdza, brali udziat
w I turze wyboré6w samorzadowych niz nieglosujacy. NajczeSciej byli to wyborcy Komitetu
Wyborczego Polskiego Stronnictwa Ludowego, najrzadziej natomiast — Komitetu Wyborczego
Bezpartyjnych Samorzadowcéw. Jesli chodzi o preferencje z hipotetycznych wyboréw parlamentar-
nych, to udzialem w e-demokracji wyrdzniaja sie rowniez wyborcy PSL, a takze ruchu Kukiz’1s,
przy czym ci drudzy nie tylko ponadprzecietnie czesto sa odbiorcami tresci zwigzanych z polityka,
ale tez w znacznie wiekszym stopniu niz inni przejawiaja aktywno$¢ w wymiarze deliberatywnym

1 partycypacyjnym.



10

TABELA 7
Aktywnos¢ uzytkownikéw internetu
. . - W wymiarze w wymiarze w wymiarze Ogétem
Zmienne socjodemograficzne . ) . .
informacyjnym deliberatywnym partycypacyjnym
w procentach
Ogoétem 58 8 8 60
, Mezczyzni 60 10 9 62
Pk
ec Kobiety 57 6 8 58
18-24 lata 55 9 13 58
25-34 58 9 9 59
) 35-44 60 12 12 62
Wiek 45-54 56 4 5 57
55-64 56 4 5 57
65 lat i wiecej 67 9 4 68
Wies 51 5 7 52
Miasto do 19 999 55 10 13 56
Miejsce zamieszkania 20000 - 99999 66 L 8 67
100 000 - 499 999 56 4 5 58
500 000 i wiecej
mieszkancow 76 17 14 81
Podstawowe
lub gimnazjalne 48 6 9 48
Wyksztatcenie Zasadnicze zawodowe 43 2 5 45
Srednie 55 8 6 57
Wyzsze 73 13 13 74
Lewicowe 69 7 8 69
Poalady polityczne Centrowe 62 10 11 66
giacy polity Prawicowe 68 10 9 69
Trudno powiedzie¢ 25 2 2 27
Duze 83 22 16 84
Zainteresowanie Srednie 67 7 9 68
polityka Mate 42 2 5 44
Zadne 14 3 0 17
Udziat w | turze wybo- | Tak 67 10 10 69
réw samorzadowych Nie 34 4 4 35
KW Bezpartyjni
Najwieksze elektoraty | Samorzadowcy 60 8 5 60
z wyb()r(’)w KW PSL 78 7 8 78
do _sejrpiké\_/v Koalicyjny KW PO
wojewodzkich i Nowoczesna 73 10 11 73
KW PiS 71 8 9 72
Najwieksze PiS (wraz zSP i P) 64 6 7 65
potencjalne elektoraty | PO 70 7 6 71
w wyborach PSL 77 3 7 80
parlamentarnych Kukiz'15 82 23 24 82
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Tegoroczne wybory samorzadowe, podobnie jak wybory prezydenckie i parlamentarne z roku 2015,
w duzym stopniu skupiaty uwage Polakéw. Wprawdzie zasieg kampanii wyborczej jest zblizony
do zarejestrowanego po wyborach wiadz lokalnych cztery lata temu, jednak znacznie czesciej niz
wowczas badani maja poczucie, ze duzo dowiedzieli sie z niej o kandydatach. Obecnie w mniejszym
stopniu niz w roku 2014 czerpano informacje z radia i telewizji, natomiast czeSciej no$nikami
informacji, ktoére docieraly do obywateli, byly takie materialy, jak ulotki, billboardy i plakaty
wyborcze, a takze internet. Okres poprzedzajacy tegoroczne glosowanie (jak réwniez oba glosowania
sprzed trzech lat) charakteryzuje sie znacznie czestszym niz w 2014 roku (i wcze$niej) korzystaniem
z tresci politycznych w internecie. Regularnie korzysta z sieci siedmiu na dziesieciu dorostych. Przed
wyborami niemal trzy pigte z nich poszukiwato online informacji dotyczacych polityki, oSmiu na stu
prowadzilo z innymi uzytkownikami rozmowy zwigzane z polityka i tyle samo podejmowato w sieci
jakie$ dzialania w tym zakresie. W porownaniu z poprzednimi wyborami samorzadowymi wzrosto
znaczenie internetu nie tylko w wymiarze informacyjnym, ale takze jako forum dyskusyjnego,

na ktérym w tym roku wypowiadato sie dwukrotnie wiecej uzytkownikow niz przed czterema laty.

Opracowat

Michat Feliksiak



