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W sondazu przeprowadzonym po wyborach eurodeputowanych! sprawdziliSmy, skad Polacy czerpali
informacje o kampanii wyborczej oraz ilu z nich angazowalo sie w ciagu miesiaca poprzedzajacego

wybory w polityczng aktywnos$¢ w internecie.

W trakcie kampanii poprzedzajacej glosowanie na przedstawicieli do Parlamentu Europejskiego
najpopularniejszym zrédltem informacji o komitetach i kandydatach byly programy informacyjne
i publicystyczne emitowane w telewizji (63%), a takze reklamy wyborcze w radiu i telewizji (52%).
W przypadku tradycyjnych mediéw rzadziej byly to radiowe audycje o tematyce politycznej (34%),
aw jeszcze mniejszym stopniu — artykuly w prasie (22%). Co czwarty ankietowany (26%) miat
styczno$¢ z treSciami kampanii w internecie. Ponad jedna trzecia (35%) czerpala wiedze z ulotek,
plakatow i billboardéw. Dwie pigte (39%) dowiadywato sie o kampanii wyborczej od znajomych
i cztonkow rodziny, co dwudziesty (5%) — z indywidualnych rozméw z kandydatami, a trzech na stu

respondentéw (3%) — z wiecow i spotkan wyborczych, w ktdrych uczestniczyli.
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RYS. 1. Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje o komitetach
i kandydatach startujgcych w wyborach do Parlamentu Europejskiego:

ODPOWIEDZI TWIERDZACE

z programéw informacyjnych i publicystycznych

w telewizji 63%

ze spotow, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 52%
od znajomych, cztonkéw rodziny 39%
z billboarddw, plakatéw wyborczych, ulotek 35%
z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 34%
z internetu 26%
Z gazet i czasopism 22%

ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 5%

z wiecow, spotkan wyborczych, w ktorych Pan(i)

uczestniczyk(a) 3%

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (349) przeprowadzono metoda wywiadoéw bezposrednich wspomaganych
komputerowo (CAPI) w dniach 6-13 czerwca 2019 roku na liczacej 1073 osoby reprezentatywnej probie losowej dorostych
mieszkanicow Polski.



W poréwnaniu z kampania poprzedzajaca wybory do PE w 2014 roku zwiekszyla sie rola informacyjna
otoczenia spotecznego, co moze wskazywac na to, ze obecnie polityka czesciej stanowi temat rozmow
z bliskimi. WyraZnie wzrosta rowniez ranga internetu, a takze programéw publicystycznych i infor-
macyjnych w telewizji oraz materiatéw takich jak ulotki, plakaty i billboardy. Rzadziej natomiast niz

woéwczas czerpano informacje o kampanii wyborczej z radia i prasy.

) . ) ) Odpowiedzi twierdzgce wedtug terminéw badan
Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i)
informacje o komitetach i kandydatach startujgcych Xl L Xl Vi X XI i

. 2011 | 2014* | 2014 | 2015 | 2015 | 2018 | 2019*
w wyborach:

w procentach
— z programoéw informacyjnych i publicystycznych w telewizji 69 58 61 83 79 53 63
— ze spotéw, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 59 53 55 69 66 51 52
— od znajomych, cztonkéw rodziny 36 27 50 55 53 54 39
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 38 30 60 46 48 70 35
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 1 38 40 54 49 34 34
— zinternetu 24 16 23 37 32 34 26
— z gazet i czasopism 42 27 43 47 42 39 22
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 4 5 20 5 7 22 5
- z wiecdw, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)
uczestniczyh(a) 3 2 8 4 3 11 3

* Dotyczy kampanii wyborczych do Parlamentu Europejskiego

Co szdsty badany (16%) nie zetknat sie z zadnymi Zrédtami informacjami, o ktére pytaliémy. Dla
poréwnania — w przed poprzednimi wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2014 roku do grupy tej
zaliczalo sie okolo jednej czwartej badanych (23%). Pozostali ankietowani czerpali wiedze przecietnie
z blisko trzech typow Zrodel (Srednia=2,79). Poza zasiegiem kampanii najczesciej pozostawali
respondenci nieinteresujacy sie polityka (51%) i niemajacy sprecyzowanych pogladéw politycznych
(34%), a takze — w minimalnie wiekszym stopniu niz przecietnie — ankietowani w wieku 25-34 lata
(26%), mieszkancy wsi (20%), badani majacy wyksztatcenie podstawowe, gimnazjalne (20%) lub

zasadnicze zawodowe (20%).

Odsetki os6b niekorzystajgcych z zadnego

Zainteresowanie polityk ze zrédet informacji o kampanii wyborczej

Duze 3
Srednie 8
Mate 22
Zadne 51

Brak stycznosci z kampania koreluje z absencja wyborcza: wsréd oséb deklarujacych, ze nie gloso-
waly, odsetek badanych, ktorzy nie zetkneli sie z zadnym Zrédtem informacji na temat wybordw, jest

siedmiokrotnie wyzszy niz wsrdéd glosujacych (36% wobec 5%).



Poszukiwaniem informacji o kandydatach i komitetach wyborczych w internecie wyrdzniajg sie

mlodsi respondenci (poniZej 45 roku zycia), a zwlaszcza najmlodsi (18-24 lata). W wiekszym stopniu

niz pozostali czerpali oni te informacje takze od znajomych i czlonkéw rodziny. Gléwnym zrédiem

wiedzy o kampanii w przypadku os6b majacych 55 lat i wiecej byta natomiast telewizja.

TABELA 3
_ ) ) _ Odpowiedzi twierdzgce wedtug wieku Ogétem
sz w tra_k0|e kampanu w_yborczej czerpat(a) Ean(l) 18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 65+
informacje o komitetach i kandydatach startujacych |
N ata
w wyborach do Parlamentu Europejskiego:
w procentach

— z programéw informacyjnych i publicystycznych

w telewizji 47 45 55 65 74 79 63
— ze spotdw, reklam wyborczych (np. w radiu, telewizji) 38 38 47 56 59 65 52
— od znajomych, cztonkéw rodziny 61 41 39 36 30 40 39
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 36 33 35 43 35 30 35
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 21 33 34 39 33 36 34
— zinternetu 46 31 36 27 20 11 26
— z gazet i czasopism 15 15 22 28 25 24 22
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 2 4 6 6 5 5 5
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyh(a) 1 2 6 6 3 2 3

Jakos$¢ informacyjna kampanii wyborczej pozostawia wiele do zyczenia. Niespelna co trzeci badany

deklaruje, ze dowiedzial sie podczas niej o kandydatach startujacych w swoim okregu wyborczym

duzo (30%, z czego tylko 4% - bardzo duzo). Blisko co drugi ankietowany (48%) twierdzi, ze

dowiedzial sie mato, a co piaty (19%) — ze nie dowiedzial sie niczego.

RYS. 2. Czy, ogdlnie rzecz biorgc, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i)

o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:

35%
raczej duzo
26%
30%
4% 13%
bardzo duzo 3%

Trudno powiedzie¢ 19%

w ogdle niczego sie
nie dowiedziate(a)m

raczej mato \

bardzo mato

> 48%

J
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Do relatywnie lepiej poinformowanych zaliczajg sie mieszkancy $rednich (20 000 - 99 999 ludnosci)
i najwiekszych (500 000 i wiecej) miast, majacy wyzsze wyksztalcenie, uzyskujacy najwyzsze dochody
per capita, uczestniczacy w praktykach religijnych przynajmniej raz w tygodniu. CzeSciej sa to takze
badani identyfikujacy sie z prawicg niz z politycznym centrum lub lewicg. Z kolei zupelnym brakiem
informacji o kandydatach wyr6zniaja sie przed wszystkim osoby o niskim statusie spolecznym

i ekonomicznym oraz niemajgce sprecyzowanych pogladéw politycznych.

Poziom poinformowania koresponduje z deklarowanym uczestnictwem w glosowaniu na eurodeputo-
wanych: badani, ktdrzy nie uzyskali wystarczajacych informacji glosowali — jak wynika z w deklaracji
— rzadziej niz ci, ktérzy w trakcie kampanii duzo dowiedzieli sie o kandydatach ze swojego okregu.
Respondenci, ktorzy twierdza, ze nie uzyskali zadnej wiedzy o kandydatach, w zdecydowanej

wiekszosci nie wzieli udziatu w wyborach.

o ) . 26 maja 2019 r. odbyty sie wybory do Parlamentu Europejskiego.
Czy, ogolnie rzecz biorgc, podczas kampanii Czy brat(a) Pan(i) udziat w tych wyborach?

wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i) o kandydatach Tak | Ni

startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym: a 1€

w procentach

— duzo 86 14
— mato 64 36
Niczego sig nie dowiedziate(a)m 28 72

PytaliSmy Polakow réwniez o przedwyborcza aktywnos¢ polityczng w internecie. UwzgledniliSmy trzy
jej wymiary: 1) informacyjny, polegajacy na odbiorze tresci politycznych w sieci, 2) deliberatywny,
obejmujacy rozmawianie na tematy polityczne i 3) partycypacyjny, dotyczacy angazowania sie

w dzialania z zakresu polityki.

W ciggu miesigca poprzedzajacego wybory do PE ponad dwie pigte uzytkownikéw internetu? (42%,
czyli 28% ogo6tu badanych) czytato w sieci artykuly o tematyce politycznej, niespelna jedna trzecia
(31%, tj. 21% ogobtu) ogladata materiaty wideo, takie jak spoty wyborcze lub wywiady z politykami,
jedna czwarta (25%, tj. 17% ogotu) czytata blogi i wpisy innych uzytkownikow zwigzane z polityka,
a nieznacznie mniejsza grupa (23%, czyli 16% ogoétu) przegladata strony partii politycznych, komite-
téw wyborczych lub startujacych w wyborach kandydatéow.

Znacznie rzadziej deklarowano rozmowy w sieci na tematy polityczne. Na forach, blogach lub

w serwisach spotecznosciowych pisat o polityce co dwudziesty badany korzystajacy z internetu (5%),

a niemal tyle samo (4%) zachecalo w sieci innych do poparcia jakiegos komitetu lub kandydata.

2 Osoby korzystajgce z internetu przynajmniej raz w tygodniu stanowig w prébie 68%.



Dwdch na stu uzytkownikow internetu (2%) zapisato si¢ w miesigcu poprzedzajacym wybory do
zatozonej w sieci grupy poparcia jakiego$ komitetu, partii czy kandydata, a jeden na stu (1%) wystat
w tym okresie online list do jakiego$ polityka lub podpisat w sieci petycje. Jeszcze rzadziej zdarzato

sie natomiast (mniej niz 0,5%) przekazywanie przez internet pieniedzy na cele polityczne.
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RYS. 3. Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego wybory do Parlamentu Europejskiego:

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii 23%
politycznych, komitetéw lub kandydatéw
startujgcych w tych wyborach 16%

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce 42%
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet,
czasopism 28%

czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub wpisy 25%
i komentarze internautéw dotyczace polityki 17%

ogladat(a) P_an(i) w interneci(_e material_y wide(_) 31%
o tematyce politycznej, np. wywiady z politykami,
spoty, reklamy wyborcze 21%

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne, np. na 5%
forach, blogach, portalach spoteczno$ciowych 4%

zachecat(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikéw 4%
do gtosowania w wyborach na dany komitet lub
ktoregos z kandydatéw 2%

Odpowiedzi twierdzgce:
wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub 1% P a

podpisat(a) Pan(i) internetowg petycje w jakiej$ sprawie 1% internautéw (N=733)

zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajgcej 204 0gotu badanych
jakiego$ polityka, kandydata lub organizacje polityczna,
komitet wyborczy 2%

przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze dla | 0,4%
organizacji politycznej, komitetu wyborczego 0,3%

O podobny zestaw aktywnosci pytaliSmy rowniez po wyborach samorzadowych w roku 2010, 2014
i 2018, parlamentarnych — w roku 2011 i 2015, po poprzednich wyborach do Parlamentu Europejskiego
W 2014 roku oraz po ostatnich wyborach prezydenckich — w roku 2015. W latach 2015-2018 skala
przedwyborczej aktywnosci politycznej w internecie byla wyraZnie wigksza niz wczes$niej. Wprawdzie
wybory eurodeputowanych budza mniejsze emocje niz inne gtosowania, mozna jednak zauwazy¢, ze
przed ostatnimi wyborami do PE internet byl znacznie bardziej ,upolityczniony” niz przed
poprzednim glosowaniem. Nie tylko czesciej niz wowczas uzytkownicy poszukiwali online informacji
zwiazanych z polityka, ale takze w wiekszym stopniu angaZzowali si¢ w pisanie na ten temat,

i w prowadzenie agitacji.



TABELA 5

Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego wybory samorza-
dowe/ parlamentarne/ do Parlamentu Europejskiego/
prezydenckie:

Odpowiedzi twierdzace uzyskane w badaniach przeprowadzonych po wyborach samorzadowych w 2010, 2014 i 2018 roku,
parlamentarnych w 2011 i 2015 roku, po wyborach do PE w 2014 i 2019 roku oraz prezydenckich w 2015 roku
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— przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii
politycznych, komitetéw lub kandydatow startujgcych
w wyborach

23 12 27 14 16 10 21 13 34 22 29 18 31 22 23 16

— czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet,
czasopism

39 20 41 22 29 19 31 19 52 34 51 32 44 30 42 28

— czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub wpisy
i komentarze internautéw dotyczace polityki*

16 8 13 7 8 5 8 5 32 21 30 19 29 20 25 17

- ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo
o tematyce politycznej, np. wywiady z politykami, spoty,
reklamy wyborcze

22 12 31 16 20 13 24 14 43 28 37 24 38 26 31 21

— pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne,

np. na forach, blogach, portalach spoteczno$ciowych 2 1 3 2 2 1 3 2 7 4 5 3 6 4 5 4
— zachecat(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikéw

do gtosowania w wyborach na ktéregos z kandydatéw 3 1 3 1 1 1 4 3 6 4 5 3 4 3 4 2
— wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub

podpisat(a) Pan(i) internetowa petycje w jakiej$ sprawie 2 1 2 1 2 1 2 1 4 3 2 1 3 2 1 1
— zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajacej

jakiegos polityka, kandydata lub organizacje polityczna,

komitet wyborczy 2 1 2 1 1 1 5) 3 7 5 6 4 4 3 2 2
— przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze

dla organizac;ji politycznej, komitetu wyborczego 0 0 0 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1 1 04 0,3

*0d roku 2010 do 2014 pytano wytgcznie o czytelnictwo blogéw. W czerwcu 2015 roku dodano ,wpisy i komentarze internautéw dotyczace polityki”



Co najmniej jedng z wymienionych wyzej aktywno$ci wskazuje ponad polowa uzytkownikow
internetu (53%), czyli wiecej niz jedna trzecia ogétu ankietowanych (36%). Niemal w catosci pokrywa
sie to ze skalg uczestnictwa w informacyjnym wymiarze e-demokracji. Aktywno$¢ o charakterze
deliberatywnym i partycypacyjnym zadeklarowato po 7% internautéw. W okresie ostatnich dziewieciu
lat najbardziej wzmozona aktywno$¢ polityczna internautéw przypada na okres poprzedzajacy

ostatnie wybory prezydenckie.

Internauci Ogét badanych
Aktywnos¢ X | Xl Vi Xi| v XXl Vi Xl | Xl \ Xi | v | X | Xl Vi
w wymiarach: 10 | 11 | "14* | 14 |15 | 15| 18 | "19* | 10 | 11 | "14* | 14 | 15 | 15 | "18 | "19*

w procentach
— informacyjnym 47 | 583 37 43 | 64 | 61 58 52 24 | 28 23 26 | 41 39 41 36

— deliberatywnym 4 6 3 7 | 10 8 8 7 2 3 2 4 6 5 6
— partycypacyjnym 5 5 3 9 |12 | 10 8 7 3 3 2 5 8 6 6 4
Ogétem 47 | 53 | 37 | 45 | 65 | 62 | 60 53 | 25 | 28 | 24 | 27 | 42 | 39 | 42 36

* Dotyczy kampanii wyborczych do Parlamentu Europejskiego

Udziatem w e-demokracji nieograniczajacym sie jedynie do aspektu informacyjnego wyrézniaja sie
najmlodsi uzytkownicy internetu, mieszkancy duzych i najwiekszych miast, osoby o pogladach
lewicowych, badani w duzym stopniu zainteresowani polityka, a takze deklarujacy glosowanie
w wyborach do PE na Konfederacje. Z kolei gléwnie aktywnos$cig informacyjna wyrézniali sie najstarsi
internauci, osoby przecietnie zainteresowane wydarzeniami politycznymi, deklarujace udziat
w glosowaniu do PE i popierajace w tych wyborach Wiosne lub Koalicje Europejska. Uczestnictwo
w e-demokracji w wiekszym stopniu dotyczy ponadto mezczyzn niz kobiet. Najmniejszy kontakt
z polityka w internecie mialy przed wyborami do PE przede wszystkim osoby niezainteresowane
polityka, niemajace sprecyzowanych pogladéw politycznych i — co z tym zwigzane — nieglosujace
w tych wyborach, jak réwniez ankietowani mieszkajacy na wsi, majacy wyksztalcenie zasadnicze
zawodowe lub podstawowe czy gimnazjalne. Jesli chodzi o elektoraty z ostatnich wyboréw — najmniej

aktywni politycznie online byli wyborcy PiS.



TABELA 7

Aktywno$¢ uzytkownikéw internetu w wymiarach:

informacyjnym | deliberatywnym | partycypacyjnym Ogétem
w procentach
Ogoétem 52 7 7 53
B} Mezczyzni 59 9 8 60
Pte¢ .
Kobiety 46 6 5 47
18-24 lata 63 10 12 63
25-34 47 7 6 48
) 35-44 53 6 6 53
Wiek
45-54 46 6 6 50
55-64 53 8 7 53
65 lat i wiecej 63 7 4 64
Wies 42 5 5 43
o Miasto do 19 999 50 7 8 50
Miejsce =~ 20000 - 99 999 46 6 6 46
zamieszkania
100 000 - 499 999 71 12 8 74
500 000 i wiecej mieszkancow 81 13 9 81
Podstawowe lub gimnazjalne 43 6 8 45
Wyksztalceni Zasadnicze zawodowe 30 4 3 31
yksztaicenie | g0 dnie 50 10 8 51
Wyzsze 67 7 7 68
Lewicowe 69 12 8 70
Poglady Centrowe 53 6 5 53
polityczne Prawicowe 57 10 10 58
Trudno powiedzie¢ 27 2 3 30
Duze 83 20 18 84
Zainteresowanie | Srednie 62 7 5 63
polityka Mate 33 2 4 35
Zadne 9 0 0 9
Udziat w wybo- Tak 65 9 9 66
rach do PE Nie 30 4 2 30
KWW Konfederacja Korwin Braun
Liroy Narodowcy 90 24 31 90
Najwigksze KW Wiosna Roberta Biedronia 68 5 3 68
elektoraty o )
z wyboréw do PE | KKW Koalicja Europejska PO PSL
SLD .N Zieloni 78 9 78
KW Prawo i Sprawiedliwos¢ 53 9 9 56




* Kk *

Tegoroczne wybory do Parlamentu Europejskiego skupity uwage Polakow bardziej niz poprzednie, co
moze wynikaé z faktu, ze od kilku lat natezenie emocji towarzyszacych wydarzeniom politycznym
jest wyraznie wieksze, niz bylo przed rokiem 2015. Wyraza sie to nie tylko w wiekszym niz woéwczas
zasiegu kampanii wyborczej — przybylo badanych, ktérzy mieli styczno$¢ z przekazywanymi w jej
ramach informacjami - ale rdwniez we wzmozonym zainteresowaniu polityka online. W poréwnaniu
z wyborami do PE w 2014 roku wzrosta zar6wno polityczna aktywno$¢é w internecie polegajaca na
odbiorze informacji, jak i ta obejmujaca generowanie tresci z tego zakresu oraz bezposrednie

Zaangazowanie polityczne.

Opracowat

Michat Feliksiak



