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W sondazu przeprowadzonym po wyborach do Sejmu i Senatu® zapytali$my badanych, skad czerpali
informacje o komitetach i kandydatach oraz czy angazowali si¢ w ciggu miesigca poprzedzajacego

wybory w polityczng aktywnos¢ online.

W trakcie kampanii poprzedzajacej glosowanie na postéw i senatoréw najpopularniejszym zZrodlem
informacji o komitetach i kandydatach byly programy informacyjne i publicystyczne emitowane
w telewizji (70%), a takze reklamy wyborcze w radiu i telewizji (55%). Rzadziej, jesli chodzi
o tradycyjne media, byly to radiowe audycje o tematyce politycznej (42%), a W jeszcze mniejszej
mierze — artykuly w gazetach i czasopismach (30%). Niemal co trzeci badany (31%) miat stycznos¢
z treSciami kampanii w internecie. Dwie piate (41%) czerpalo informacje z ulotek, plakatow
i billboardéw. Tyle samo (41%) dowiadywato sie o kampanii wyborczej od znajomych i czlonkéw
rodziny, siedmiu na stu (7%) — z indywidualnych rozméw z kandydatami, a czterech na stu (4%) —

z wiecow i spotkan wyborczych, w ktérych uczestniczyli.
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RYS. 1. Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje o komitetach
i kandydatach startujgcych w wyborach do Sejmu i Senatu:

ODPOWIEDZI TWIERDZACE

z programoéw informacyjnych i publicystycznych

0,
w telewizji 70%

ze spotow, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 55%
z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 42%
od znajomych, cztonkdw rodziny 41%
z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 41%
z internetu 31%
z gazet i czasopism 30%

ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 7%

z wiecdw, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyt(a) 4%

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (354) przeprowadzono metoda wywiadow bezposrednich (face-to-face)
wspomaganych komputerowo (CAPI) w dniach 7-17 listopada 2019 roku na liczacej 944 osoby reprezentatywnej probie losowej
dorostych mieszkarnicow Polski.



W poréwnaniu z kampania przed tegorocznymi wyborami do Parlamentu Europejskiego popularnos¢
wiekszosci Zrodel informacji, ktdrych dotyczylo pytanie, byta wieksza, co wynika z faktu, ze gloso-
wanie do Sejmu i Senatu spotyka sie z wiekszym zainteresowaniem niz wybory eurodeputowanych.
0dnoszac jednak wyniki do tych, ktére zarejestrowaliSmy po poprzednich wyborach parlamentarnych
w 2015 roku mozna zauwazy¢, ze obecnie Polacy w mniejszym stopniu czerpali informacje z niemal
wszystkich zrddel, z wyjatkiem internetu i spotkan z kandydatami. Odbidr ostatniej kampanii wybor-

czej jest pod tym wzgledem zblizony do odbioru kampanii sprzed 8 lat.

Odpowiedzi twierdzace wedtug terminéw badan
Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje Xl \ Xl \ Xl Xl \ Xl
o komitetach i kandydatach startujgcych w wyborach: 11 4 | 14 | 15 | 15 | 18 | 19 | 19
w procentach

— z programoéw informacyjnych i publicystycznych w telewizji 69 58 61 83 79 53 63 | 70
— ze spotdéw, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 59 53 55 69 66 51 52 | 55
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 41 38 40 54 49 34 34 | 42
— od znajomych, cztonkéw rodziny 36 27 50 55 53 54 39 | 41
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 38 30 60 46 48 70 35 | 41
— zinternetu 24 16 23 37 32 34 26 | 31
— z gazet i czasopism 42 27 43 47 42 39 22 | 30
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 4 5 20 5 7 22 5

- z wiecdw, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i) uczestniczyt(a) 3 2 8 4 3 11 3 4

Szare tto oznacza kampanie wyborcze do Sejmu i Senatu

Co dziesigty badany (10%) nie zetknat sie z zadnymi Zrédlami informacji, o ktére pytaliSmy.
Dla poréwnania, przed poprzednimi wyborami parlamentarnymi w 2015 roku do tej grupy zaliczato
sie 8% respondentow, a przed tegorocznymi wyborami do Parlamentu Europejskiego — az 23%.
Ci, ktérzy mieli stycznos$¢ z kampania, czerpali wiedze przecietnie z 3-4 Zrddet (Srednia = 3,56 wobec
4,14 w 2015 roku). Poza zasiegiem kampanii najczesciej pozostawali badani nieinteresujacy sie
polityka (33%), niemajacy sprecyzowanych pogladéw politycznych (25%) oraz najstabiej
wyksztalceni (17%).

Odsetki 0s6b niekorzystajacych z zadnego

Zainteresowanie politykg ze zrédet informacji o kampanii wyborczej

Duze 4
Srednie 5
Mate 12
Zadne 33

Brak stycznos$ci z kampanig przeklada sie na absencje wyborcza: wsrdéd oséb deklarujacych, ze nie
glosowaly, odsetek badanych, ktérzy nie zetkneli sie z zadnym zrédtem informacji na temat wybordow,
jest niemal szesciokrotnie wyzszy niz wsrod glosujacych (28% wobec 5%). Procentujac jeszcze inaczej
mozna powiedzie¢, ze wiekszo$¢ os6b niemajacych stycznosci z kampania nie poszia do urn (62%

wobec 37%, ktore zaglosowatly).



Pozyskiwaniem informacji wyborczych z internetu wyrdzniajg sie mtodsi respondenci, majacy mniej

niz 45 lat, a szczegélnie najmiodsi (18-24 lata). Ci ostatni w wiekszym stopniu niz pozostali

dowiadywali sie o kandydatach i komitetach od znajomych i czlonkéw rodziny oraz z billboardow,

plakatéw i ulotek. Rzadziej natomiast niz pozostali siegali w tym celu do tradycyjnych mediow, takich

jak telewizja, radio czy prasa. Dominujaca pod tym wzgledem rola telewizji najbardziej wyraZzna jest

w przypadku starszych respondentow, zwlaszcza majacych 65 lat i wiecej.

Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje

Odpowiedzi twierdzgce wedtug wieku

o komitetach i kandydatach startujgcych w wyborach do 1?a_taz|4 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | 65+ | Ogétem
Sejmu i Senatu:
w procentach

— z programéw informacyjnych i publicystycznych w telewizji 51 58 64 72 77 83 70
- ze spotdéw, reklam wyborczych (np. w radiu, telewizji) 47 53 51 55 61 56 55
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 30 43 43 46 44 42 42
— od znajomych, cztonkéw rodziny 57 47 43 31 35 41 41
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 56 34 48 47 45 32 41
— zinternetu 59 39 39 27 27 16 31
— z gazeticzasopism 19 25 29 30 34 35 30
— ze swoich indywidualnych rozméw z kandydatami 1 2 10 11 11 7 7
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyl(a) 0 2 4 5 6 3 4

Wiecej niz co czwarty badany ocenia, ze podczas kampanii wyborczej dowiedziat sie o kandydatach

startujacych w swoim okregu duzo (29%, z czego tylko 3% — bardzo duzo). Polowa (51%) twierdzi, ze

dowiedziala sie malo, a niemal jedna pigta (18%) — Ze nie dowiedziala sie niczego.

RYS. 2. Czy, ogdlnie rzecz biorgc, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i)

o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:

raczej duzo 26%

29%

%o,
bardzo duzo °
18%

Trudno powiedzie¢

37%

raczej mato

14%

w ogdle niczego sie
nie dowiedziate(a)m

bardzo mato

N

> 51%

CBOS



Do relatywnie lepiej poinformowanych zaliczajg sie mieszkancy najwiekszych miast (pétmilionowych
i wiekszych) oraz ankietowani uzyskujacy najwyzsze dochody per capita. O tym, Ze w trakcie kampanii
o kandydatach ze swojego okregu dowiedzieli sie duzo, czesciej mowig réwniez badani o pogladach
prawicowych i lewicowych niz centrowych. Natomiast zupelnym brakiem informacji wyrézniajg sie
osoby majace wyksztalcenie podstawowe lub gimnazjalne, Zle sytuowane i niemajace sprecyzowanych

pogladow politycznych.

Poziom poinformowania przeklada sie na deklarowang frekwencje wyborcza: badani, ktorzy twierdza,
ze podczas kampanii nie uzyskali wystarczajacych informacji o kandydatach ze swojego okregu (lub
nie dowiedzieli sie niczego), gtosowali — jak wynika z deklaracji — rzadziej niz ci, ktérzy maja

poczucie, ze dowiedzieli sie duzo.

13 pazdziernika 2019 roku odbyty sie wybory do Sejmu i Senatu.
Czy, ogdlnie rzecz biorac, podczas kampanii Czy brat(a) Pan(i) udziat w tych wyborach czy tez, jak duzo innych
wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i) o kandydatach 0s0b, nie wzigt(eta) Pan(i) w nich udziatu?
startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym: Tak | Nie

w procentach

— duzo 94 6
— mato 80 20
Niczego sig nie dowiedziate(a)m 49 51

Interesowata nas roéwniez specyfika przedwyborczej aktywnosci Polakéw w internecie. W pytaniu
uwzgledniliSmy trzy jej wymiary: informacyjny - polegajacy na odbiorze tresci politycznych,
deliberatywny — obejmujacy rozmawianie na tematy polityczne oraz partycypacyjny — dotyczacy

angazowania sie w dzialania z tego zakresu.

W ciggu miesigca poprzedzajacego wybory do Sejmu i Senatu blisko potowa uzytkownikéw internetu
(48%, czyli 34% ogobtu badanych) czytala w sieci artykuty o tematyce politycznej, wiecej niz jedna
trzecia (36%, tj. 26% ogotu) ogladata materialy wideo, takie jak reklamy wyborcze lub wywiady
z politykami, niemal jedna trzecia (31%, tj. 22% ogétu) przegladata strony partii politycznych,
komitetéw wyborczych lub startujgcych w wyborach kandydatéw, a wiecej niz jedna czwarta (27%,

czyli 20% ogdtu) czytata blogi i wpisy innych uzytkownikéw zwigzane z polityka.

Znacznie rzadsze bylo rozmawianie online na tematy polityczne. W ciggu miesigca poprzedzajacego
wybory na forach, blogach lub w serwisach spotecznosciowych pisato o polityce 6% uzytkownikow
internetu, a niemal tyle samo (5%) prowadzilo agitacje, zachecajac w sieci innych do poparcia jakiegos

komitetu lub kandydata.

Czterech na stu internautow (4%) zapisato sie w miesigcu poprzedzajacym wybory parlamentarne do
zalozonej w sieci grupy poparcia jakiegos$ komitetu lub kandydata, a jeden na stu (1%) wystat w tym
czasie e-maila do polityka lub podpisat w sieci petycje. Bardzo rzadko (0,3%) przekazywano przez

internet pienigdze na cele polityczne.



RYS. 3.

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii politycznych,
komitetéw lub kandydatdw startujgcych w tych wyborach

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet, czasopism

czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub wpisy
i komentarze internautéw dotyczace polityki

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo o tematyce
politycznej, np. wywiady z politykami, spoty, reklamy
wyborcze

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne,
np. na forach, blogach, portalach spotecznos$ciowych

zachecat(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikéw
do gtosowania w wyborach na dany komitet
lub ktéregos z kandydatow

wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub

CBOS

Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego wybory do Sejmu i Senatu:

31%
22%

48%
34%

27%
20%

36%
26%

6%
4%

5%
4%

3% Odpowiedzi twierdzace:

podpisat(a) Pan(i) internetowg petycje w jakiej$ sprawie 2% internautéw (N=672)
zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajacej 4% og6tu badanych
jakiegos$ polityka, kandydata lub organizacje polityczna, .
komitet wyborczy 3%
przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze dla organizacji | 0.3%
politycznej, komitetu wyborczego | (2%

O podobny zestaw aktywnosci pytaliSmy po kolejnych wyborach poczawszy od 2010 roku
(samorzadowych w roku 2010, 2014 i 2018, parlamentarnych — w roku 2011 i 2015, po wyborach do PE
w roku 2014 i 2019 oraz po ostatnich wyborach prezydenckich w roku 2015). Od 2015 roku skala
politycznej aktywnosci internautéw byla — pomijajac ostatnie wybory eurodeputowanych — wieksza
niz wczesniej (w latach 2010-2014). Aktywnos¢ polityczna online przed tegorocznym glosowaniem
na postéow i senatorow byta zblizona (cho¢ minimalnie nizsza) do tej, jaka poprzedzata wybory
parlamentarne z 2015 roku. Na przestrzeni ostatnich dziewieciu lat najbardziej wzmozong aktywnos$¢

polityczng w sieci odnotowaliSmy w okresie poprzedzajacym ostatnie wybory prezydenckie.



Czy w ciggu miesigca poprzedzajacego wybory
samorzadowe/ parlamentarne/ do Parlamentu Euro-
pejskiego/ prezydenckie:

Odpowiedzi twierdzace uzyskane w badaniach przeprowadzonych po wyborach samorzadowych w 2010, 2014 i 2018 roku,

parlamentarnych w 2011, 2015 i 2019 roku, po wyborach do PE w 2014 i 2019 roku oraz prezydenckich w 2015 roku
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w procentach

- przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii
politycznych, komitetéw lub kandydatow
startujgcych w wyborach

23

12

27

14

16

10

21

13

34

22

29

18

31

22

23

16

31

22

— czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet,
czasopism

39

20

41

22

29

19

31

19

52

34

51

32

44

30

42

28

48

34

— czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub
wpisy i komentarze internautéw dotyczace
polityki*

16

13

32

21

30

19

29

20

25

17

27

20

- ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo
o tematyce politycznej, np. wywiady z politykami,
spoty, reklamy wyborcze
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16

20

13

24

14
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— pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne,
np. na forach, blogach, portalach
spotecznosciowych

- zachecal(a) Pan(i) w internecie innych
uzytkownikéw do gtosowania w wyborach
na ktéregos z kandydatéw

— wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub
podpisat(a) Pan(i) internetowa petycje w jakiejs
sprawie

— zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy
popierajacej jakiegos polityka, kandydata lub
organizacje polityczng, komitet wyborczy

7

4

- przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze
dla organizac;ji politycznej, komitetu wyborczego

0

0

0

0

0

0

2

1

1

1

0

0

*0d roku 2010 do 2014 pytano wytacznie o czytelnictwo blogéw. W czerwcu 2015 roku dodano ,wpisy i komentarze internautéw dotyczace polityki”
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Co najmniej jedng z aktywnosci politycznych deklaruje szesciu na dziesieciu uzytkownikéw internetu
(59%), czyli ponad dwie pigte ogdtu Polakéow (42%). Niemal w catosci pokrywa sie to ze skalag
uczestnictwa w informacyjnym wymiarze e-demokracji. Aktywnos$¢ o charakterze deliberatywnym

i partycypacyjnym wskazalo odpowiednio 8% i 9% korzystajacych z sieci.

Internauci Ogét badanych
Aktywn‘os'é XIUpXE | VE| X[ VEfXE| XE | VE [ X[ X[ XE| VE| XD | VELXE | X[ VX
w wymiarach: 10 |1 {14 |14 ["15|"15|'18 |19 | 19 | 10 |11 |'14*| 14 |15 |"15| 18 | "19 | "19
w procentach
— informacyjnym 47| 53| 37| 43| 64| 61| 58| 52| 58| 24| 28| 23| 26| 41| 39| 41| 36| 41
— deliberatywnym 41 6| 3 7110| 8 8 7 8 21 3 2 4| 6| 5 6 5 6
— partycypacyjnym 5|/ 5| 3 9|12 10 8 7 9 3] 3 2 5/ 8| 6 6 4 7
Ogétem 47| 53| 37| 45| 65| 62| 60| 53| 59| 25| 28| 24| 27| 42| 39| 42| 36| 42

Szare tto oznacza kampanie wyborcze do Sejmu i Senatu

Udziatem w e-demokracji gtéwnie w wymiarze informacyjnym wyrézniaja sie najstarsi internauci,
mieszkancy najwiekszych miast, umiarkowanie zainteresowani polityka, deklarujacy udziat w ostat-
nich wyborach parlamentarnych i glosowanie w nich na KW Polskie Stronnictwo Ludowe lub KKW
Koalicja Obywatelska PO .N IPL Zieloni. Z kolei zaangaZowaniem politycznym online wykraczajacym
poza wymiar informacyjny wyrdzniaja sie przede wszystkim osoby w duzym stopniu zainteresowane
polityka, wyborcy KW Konfederacja Wolno$¢ i Niepodlegto$¢ oraz KW Sojusz Lewicy Demokratycznej,
identyfikujacy sie z lewica lub prawica, mtodzi (majacy od 18 do 34 lat), mieszkancy Sredniej wielkosci
miast (20 000 — 99 999 ludnosci) oraz najlepiej wyksztalceni. Najmniejsza stycznos$¢ z polityka
w sieci przed wyborami do Sejmu i Senatu deklaruja internauci malo zainteresowani t3 dziedzing lub
niezainteresowani nig wcale, niemajacy sprecyzowanych pogladéw politycznych, nieglosujacy w tych
wyborach, majacy wyksztalcenie zasadnicze zawodowe, bedacy w wieku od 45 do 54 lat i mieszkajacy
na wsi, a jesli chodzi o elektoraty — wyborcy KW Prawo i Sprawiedliwosc.



TABELA 7

Aktywno$¢ uzytkownikéw internetu w wymiarach:

informacyjnym | deliberatywnym | partycypacyjnym Ogétem
w procentach
Ogoétem 58 8 9 59
, MezczyzZni 59 10 11 60
Pte¢ .
Kobiety 56 7 8 57
18-24 lata 70 13 12 71
25-34 55 8 13 57
. 35-44 54 11 9 56
Wiek
45-54 48 7 4 48
55-64 60 4 7 60
65 lat i wiecej 71 8 9 71
Wies 50 6 7 51
. Miasto do 19 999 62 8 7 65
Miejsce =~ 20000 - 99 999 60 13 14 61
zamieszkania
100 000 - 499 999 60 7 9 60
500 000 i wiecej mieszkancow 74 8 10 74
Podstawowe lub gimnazjalne 49 10 6 54
Ksztatceni Zasadnicze zawodowe 38 4 5 38
Wyksztaicenie | g0 ynie 56 10 9 58
Wyzsze 71 9 13 71
Lewicowe 67 8 14 67
Poalady politvczne Centrowe 59 4 7 59
giacy poly Prawicowe 66 12 10 67
Niesprecyzowane 28 9 7 33
Duze 83 21 20 83
Zainteresowanie | Srednie 67 8 10 68
polityka Mate 39 1 3 39
Zadne 13 6 1 15
Udziat w wyborach | Tak 65 10 65
parlamentarnych | Nie 28 6 32
KW Polskie Stronnictwo Ludowe 74 7 73
Na kandydata KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 58 59
ktorego komitetu | Kw Sojusz Lewicy
wyborczego Demokratycznej 70 13 22 70
gtosowat(a) Pan(i) . -
w wyborach do KW Konfederacja Wolnos$é
Sejmu? i Niepodlegtos¢ 83 29 35 83
KKW Koalicja Obywatelska
PO .N IPL Zieloni 74 6 8 74



* Kk *

Mimo rekordowego zainteresowania wyborami parlamentarnymi i wyzszej frekwencji wyborczej,
sama kampania, ktdra je poprzedzata, w nieco mniejszym stopniu skoncentrowata uwage Polakow
niz ta poprzedzajaca glosowanie na postow i senatoréw sprzed czterech lat. Dla ponad dwdch trzecich
badanych byla ona mato merytoryczna — nie uzyskali w jej trakcie dostatecznej wiedzy o kandydatach
startujacych w ich okregach. Udziat w e-demokracji jest natomiast poréwnywalny, cho¢ minimalnie
mniejszy od notowanego w listopadzie 2015 roku. Pod wzgledem intensywnosci aktywnosci
politycznej w internecie nadal rekordowy pozostaje okres poprzedzajacy wybory prezydenckie, ktore

wygrat Andrzej Duda.

Opracowat

Michat Feliksiak



