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W dniu 11 sierpnia br. Sejm uchwalil nowelizacje ustawy o radiofonii i telewizji, w ktorej znalazl sie
zapis mowiacy o tym, ze koncesja na rozpowszechnianie programéw moze by¢ udzielona ,,0sobie
zagranicznej, ktorej siedziba lub stale miejsce zamieszkania znajduje sie w panstwie cztonkowskim
Europejskiego Obszaru Gospodarczego, pod warunkiem, ze osoba taka nie jest zalezna, w rozumieniu
Kodeksu spétek handlowych, od osoby zagranicznej, ktérej siedziba lub stale miejsce zamieszkania
znajduje sie w panstwie niebedacym panstwem czlonkowskim Europejskiego Obszaru
Gospodarczego”'. Przepis ten zostal odebrany przez wiele osdb i $rodowisk jako wymierzony
w telewizje TVN (i potocznie nazywany Lex TVN). Jednocze$nie przeciaga sie w czasie podjecie przez
KRRIiT decyzji o przedtuzeniu koncesji na nadawanie stacji TVN24. Wczesniej z krytyka czesci
obserwatorow spotkat sie zakup dokonany przez PKN Orlen wydawnictwa Polska Press — lidera na
rynku mediow regionalnych i lokalnych. Dzialania rzadzacych wpisuja sie w podejmowanie juz préby

uregulowania rynku medialnego, uzasadniane potrzeba dekoncentracji i repolonizacji mediéw.

W naszym sierpniowym sondazu poruszyliSmy kwestie dotyczace funkcjonowania rynku mediow

w Polsce, w tym takze nowelizacji tzw. ustawy medialnej i przedluzenia koncesji TVN242.

Wiekszo$¢ badanych (65%) uwaza, ze media w Polsce s3 pluralistyczne: prezentuja rézne poglady

i opinie. Przeciwnego zdania jest 17% respondentow.

Przekonanie o pluralizmie mediéw w Polsce dominuje we wszystkich uwzglednionych w analizach
grupach spoteczno-demograficznych. O tym, ze media w naszym kraju przedstawiajg rdzne punkty
widzenia, przekonane sg w wiekszoSci zaré6wno osoby identyfikujace sie z prawica (65%), jak

i sympatycy lewicy (73%). Opinia ta przewaza takze w elektoratach ugrupowan cieszacych sie obecnie

" http://orka.sejm.gov.pl/opinie9.nsf/nazwa/1389_u/S$file/1389_u.pdf

2 Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (375) przeprowadzono w ramach procedury mixed-mode na reprezentatywnej
imiennej probie petnoletnich mieszkancéw Polski, wylosowanej z rejestru PESEL.

Kazdy respondent wybierat samodzielnie jedng z metod:

- wywiad bezposredni z udziatem ankietera (metoda CAPI),

- wywiad telefoniczny po skontaktowaniu sie z ankieterem CBOS (CATI) — dane kontaktowe respondent otrzymywat w liscie
zapowiednim od CBOS,

- samodzielne wypetnienie ankiety internetowej, do ktorej dostep byt mozliwy na podstawie loginu i hasta przekazanego
respondentowi w liscie zapowiednim od CBOS.

We wszystkich trzech przypadkach ankieta miata taki sam zestaw pytan oraz strukture. Badanie zrealizowano w dniach
od 16 do 26 sierpnia 2021 roku na probie liczacej 1167 oséb (w tym: 62,4% metoda CAPI, 23,5% — CATI i 14,1% — CAWI).

CBOS realizuje badania statutowe w ramach opisanej wyzej procedury od maja 2020 roku, w kazdym przypadku podajac proporcje
wywiadéw bezposrednich, telefonicznych i internetowych.



najwiekszym poparciem spotecznym, przy czym najczesciej zastrzezenia do rdéznorodnosci
prezentowanych w mediach opinii maja zdeklarowani wyborcy Konfederacji (ogétem 35% nie zgadza

sie z opinig, Ze w Polsce media sg pluralistyczne).

CBOS

RYS. 1. Czy zgadza sie Pan(i) czy tez nie zgadza z nastepujgcym stwierdzeniem?
Media w Polsce sa pluralistyczne, przedstawiaja rozne poglady i opinie.

Raczej sie zgadzam

48%

17% 14%
o Raczej sie nie zgadzam
Zdecydowanie sig zgadzam
18%

Zdecydowanie sie nie zgadzam

Trudno powiedzie¢

Wiekszo$¢ ankietowanych (68%) uwaza za wazne, aby media funkcjonujace w Polsce nalezaty do
réznych wiascicieli. Cho¢ opinia ta jest obecnie wyrazana nieco mniej powszechnie niz w latach

ubieglych, jednak nadal rzadko kwestionowana (13%).

W badaniach realizowanych w latach 2017-2019 mniej wiecej polowa ankietowanych wyrazala
przekonanie, ze udziat kapitalu zagranicznego na rynku medialnym w Polsce jest zbyt duzy. Obecnie
poglad ten podziela tylko co trzeci ankietowany (33%). Pozostale osoby nie zgadzaja sie z opinia
o nadmiernej obecnosci kapitalu zagranicznego w mediach (36%) lub nie maja wyrobionego zdania

na ten temat (31%).
CBOS

RYS. 2. Czy zgadza sie Pan(i) czy tez nie zgadza z nastepujgcymi stwierdzeniami?

%

Udziat kapitatu zagranicznego V2017 22 28 13 . 33

na rynku medialnym w Polsce IV 2019 20 27 16 2 35

jest zbyt duzy Vil 2021 794 19 22  [Aam 31

Wazne jest, aby media funkcjonujace V2017 £l oz 2 . e

w Polsce nalezaty do réznych IV 2019 30 44 78 16

whascicieli VIl 2021 34 34 94 19
Zdecydowanie Raczej sie Raczej sie m Zdecydowanie sie Trudno

sie zgadzam zgadzam nie zgadzam nie zgadzam powiedzie¢



O ile przekonanie o potrzebie obecnosci na rynku mediow podmiotéw nalezacych do réznych
wihascicieli nie budzi kontrowersji i jest co do tego zgoda takZe na poziomie analizowanych grup
spoteczno-demograficznych, o tyle kwestia obecno$ci kapitalu zagranicznego na polskim rynku
medialnym oceniana jest bardzo réznie. Opinie na ten temat réznicuje przede wszystkim orientacja
polityczna i preferencje partyjne. O zbyt duzym udziale kapitalu zagranicznego w mediach méwia
przede wszystkim badani deklarujacy prawicowe poglady polityczne (54%). Przeciwnego zdania sa
najczesciej osoby identyfikujace sie z lewica (64%), ale takze blisko potowa okreslajacych swoje
poglady jako centrowe (48%). W elektoratach o nadmiernym udziale kapitalu zagranicznego na rynku
mediow w Polsce sg przekonani wyborcy Prawa i Sprawiedliwo$ci oraz Konfederacji. Catkowicie
odmiennego zdania w tej kwestii s3 wyborcy Lewicy, Koalicji Obywatelskiej oraz Polski 2050 Szymona

Holowni.

Udziat kapitatu zagranicznego na rynku medialnym w Polsce jest zbyt duzy

Potencjalne elektoraty Zgadzam sie Nie zgadzam sie Trudno powiedzie¢

w procentach

Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé

(KORWiIN, Ruch Narodowy, Braun) 62 20 18
Prawo i Sprawiedliwos¢ (wraz z Solidarng 50 0 .
Polska)

Polska 2050 Szymona Hotowni 14 63 93

Koalicja Obywatelska (Platforma
Obywatelska, Nowoczesna, Inicjatywa 13 73 14
Polska, Zieloni)

Lewica (Nowa Lewica — dawniej SLD,

Wiosna, Lewica Razem) 13 76 11

Opinie w tej kwestii réznicuja deklaracje dotyczace gléwnego Zrddia, z ktérego badani czerpia
informacje telewizyjne. Zbyt duzym udzialem kapitalu zagranicznego na rynku mediéw w Polsce
zaniepokojone mogg by¢ przede wszystkim osoby, ktére codzienne informacji czerpig przede
wszystkim z TVP Info, w mniejszym stopniu takze widzowie programéw informacyjnych TVP1.
Z opinia o nadmiernym udziale kapitalu zagranicznego w mediach na ogél nie zgadzaja sie
respondenci ogladajacy przede wszystkim programy TVN24 i TVN. Widzowie polsatowskich Wydarzen
oraz Polsat News s3g podzieleni w opiniach. Osoby, ktére nie ogladaja telewizyjnych programéw
informacyjnych lub tez nie wskazuja gldwnego Zrodla informacji, nieco czesciej odrzucaja poglad

o zbyt duzym udziale kapitatu zagranicznego na rynku mediéw w Polsce, niZ go popieraja.



TABELA 2
Ktéra z wymienionych stacji telewizyjnych, Udziat kapitatu zagranicznego na rynku medialnym w Polsce jest zbyt duzy
ktéry z programéw, jest gtéwnym Zrédtem
Pana(i) codziennych informacji o wydarze- Zgadzam sig Nie zgadzam sig Trudno powiedzie¢
h i n
niach w kraju i na $wiecie?* w procentach
TVP Info 68 8 24
Wladgm_osc_:l, Telee>_<press i inne programy 48 10 12
telewizyjnej Jedynki (TVP1)
Wydarzenia i inne programy Polsatu (poza
Polsat NEWS) 35 31 34
Polsat NEWS 34 34 32
Fakty i inne programy TVN (poza TVN24) 20 51 29
TVN24 11 66 23
Zadna z nich, nie oglagdam telewizji 26 43 31
Trudno powiedzieé 24 39 37

* Pominieto inne, mniej popularne stacje telewizyjne

Sposrdd cech spoteczno-demograficznych na opinie o obecnosci kapitalu zagranicznego na polskim
rynku medialnym wplywa przede wszystkim status spoteczno-ekonomiczny, a takze wielko$¢ miejsca
zamieszkania i wiek. Najbardziej jednoznacznie oceniajg te kwestie osoby najlepiej wyksztalcone
i sytuowane oraz mieszkancy duzych miast, ktdrzy na ogét nie zgadzaja sie z pogladem o nadmiernym
udziale kapitatlu zagranicznego. Opinie te ponadprzecietnie czesto odrzucaja takze ludzie mlodzi — do

34 roku zycia (zob. tabele aneksowa 2).

O KONCESJI DLA TVN24 | REGULACJI RYNKU AUDIOWIZUALNEGO

Wiekszo$¢ badanych (67%) uwaza, ze telewizja TVN24 powinna mie¢ przedluzona koncesje na
nadawanie swoich programow w Polsce. Przeciwnego zdania jest zaledwie 13% ankietowanych.
CBOS

RYS. 3. 26 wrzesnia wygasa koncesja na nadawanie dla TVN24. Czy, Pana(i) zdaniem,
telewizja TVN24:

powinna mie¢ koncesja dla TVN24 nie powinna
przedtuzong koncesje 67% by¢ przedtuzona

20%

Trudno powiedzieé¢



Poparcie dla przedluzenia koncesji dla telewizji TVN24 przewaza we wszystkich grupach spoteczno-
-demograficznych. Wiecej zwolennik6w niz przeciwnikdw ma ono takze wsrdd oséb deklarujacych
prawicowe poglady polityczne (odpowiednio 45% wobec 30%). Przedluzenia koncesji dla tej stacji
oczekujg niemal wszyscy wyborcy Koalicji Obywatelskiej, Lewicy oraz Polski 2050 Szymona Holowni,
ale takze wiekszo$¢ zwolennikéw Konfederacji. Sympatycy Prawa i Sprawiedliwos$ci sa w tej kwestii

podzieleni.

Czy, Pana(i) zdaniem, telewizja TVN24:

Potencialne elektorat powinna mie¢ koncesja dla TVN24 nie Trudno

] y przedtuzong koncesje | powinna by¢ przedtuzona powiedzie¢
w procentach

Koalicja Obywatelska (Platforma Obywatelska, 08 1 1

Nowoczesna, Inicjatywa Polska, Zieloni)

Polska 2050 Szymona Hotowni 97 1 2

Lewica (Nowa Lewica — dawniej SLD, Wiosna, 97 0 3

Lewica Razem)

Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé 61 20 19

(KORWiIN, Ruch Narodowy, Braun)

Prawo i Sprawiedliwos$¢ (wraz z Solidarna 37 33 30

Polska)

Za przedluzeniem koncesji dla telewizji TVN24 opowiadajg sie widzowie tej stacji oraz widzowie
programéw informacyjnych TVN, ale takze zdecydowana wiekszo$ci osdb, dla ktérych gtéwnym
zrédtem informacji telewizyjnych jest Polsat lub Polsat News. Mniej przychylni temu s3 badani
polegajacy gldwnie na informacjach telewizyjnej Jedynki, a zwtaszcza TVP Info. Przyznanie koncesji
TVN24 popiera wiekszos$¢ respondentéw nieogladajacych telewizyjnych programéw informacyjnych

oraz tych, ktdrzy nie potrafig wskaza¢ gtéwnego Zrédta swoich informacji telewizyjnych.

Ktéra z wymienionych stacji telewizyjnych, Czy, Pana(i) zdaniem, telewizja TVN24:

ktéry z programéw, jest gtéwnym zrédtem powinna mie¢ koncesja dla TVN24 nie Trudno

Pana(i) codziennych informaciji przedtuzong koncesje powinna byé¢ przedtuzona powiedzie¢
; e o

o wydarzeniach w kraju i na $wiecie? w procentach

TVP Info 32 44 24

Wladgmpsgl, Telee)fpress i inne programy 34 26 39

telewizyjnej Jedynki (TVP1)

Wydarzenia i inne programy Polsatu

(poza Polsat NEWS) 70 6 24

Polsat NEWS 78 10 12

Fakty i inne programy TVN (poza TVN24) 93 2 5

TVN24 96 1 3

Zadna z nich, nie oglagdam telewizji 67 9 24

Trudno powiedzieé 76 6 18

* Pominieto inne, mniej popularne stacje telewizyjne



Poparciu dla przedluzenia koncesji dla telewizji TVN24 sprzyja akceptacja obecnego poziomu udziatu
kapitatu zagranicznego na rynku mediéw w Polsce oraz przekonanie o potrzebie obecnosci na tym

rynku podmiotéw nalezacych do réznych wihascicieli.

TABELA 5
Czy, Pana(i) zdaniem, telewizja TVN24:
. . . ) L koncesja dla TVN24
Udziat kapitatu zagranicznego na rynku powinna mie¢ - - . s
. . . . . nie powinna by¢ Trudno powiedzie¢
medialnym w Polsce jest zbyt duzy przedtuzong koncesje .
przedtuzona
w procentach
Zgadzam sie 47 31 22
Nie zgadzam sie 94 3 3
Trudno powiedzieé 57 7 36
TABELA 6
Czy, Pana(i) zdaniem, telewizja TVN24:
. . - . L koncesja dla TVN24
Wazne jest, aby media funkcjonujace powinna mie¢ - - . e
: ‘- OTT . . nie powinna by¢ Trudno powiedzie¢
w Polsce nalezaty do réznych wtascicieli przedtuzona koncesje .
przedtuzona
w procentach
Zgadzam sig 78 10 12
Nie zgadzam sie 46 35 19
Trudno powiedzie¢ 46 7 47

Proponowane zmiany w ustawie o radiofonii i telewizji, zgodnie z ktérymi koncesje na nadawanie
programow radiowych i telewizyjnych w Polsce bedg mogly otrzymywac tylko media nalezace do
kapitatu z krajow Europejskiego Obszaru Gospodarczego, ponad dwukrotnie czesciej spotykaja sie

ze sprzeciwem (50%) niz z aprobata (24%) badanych.

CBOS

RYS. 4. Czy, Pana(i) zdaniem, nalezy wprowadzi¢ prawo, zgodnie z ktérym koncesje na
nadawanie programoéw radiowych i telewizyjnych w Polsce bedg mogty otrzymywaé
tylko media nalezgce do kapitatu z krajow Europejskiego Obszaru Gospodarczego
(kraje Unii Europejskiej oraz Norwegia, Islandia i Lichtenstein) czy tez nie nalezy
wprowadzac takiego prawa?

Raczej nalezy wprowadzi¢
takie prawo Raczej nie nalezy wprowadzaé
takiego prawa

Zdecydowanie nalezy 15%
wprowadzié¢ takie prawo

23%

9%

26%

Zdecydowanie nie nalezy

¢ taki
Trudno powiedzie¢ wprowadzac takiego prawa




Dezaprobata przewaza niemal we wszystkich grupach spoteczno-demograficznych, dominuje przede
wszystkim wsréd oséb najlepiej wyksztatconych i sytuowanych, mieszkancow duzych miast oraz

ankietowanych do 44 roku zycia (zob. tabele aneksowa 4).

Opinie na temat proponowanych zmian w tzw. ustawie medialnej zalezg przede wszystkim od
orientacji politycznej i sympatii partyjnych. Dos$¢ jednoznacznie krytyczni wobec przyjetych przez
Sejm przepisé6w sg badani deklarujacy lewicowe poglady polityczne (75%), ale takze wiekszos¢
okreslajacych swoje przekonania polityczne jako centrowe (59%). Stosunek osdb identyfikujacych sie
z prawica do proponowanych rozwigzan mozna okresli¢ jako ambiwalentny (popiera je 39% z nich,
odrzuca - 35%). W elektoratach zwolennicy zmian w tzw. ustawie medialnej przewazaja jedynie

ws$rod wyborcow Prawa i Sprawiedliwosci.

Czy, Pana(i) zdaniem, nalezy wprowadzi¢ prawo, zgodnie z ktérym koncesje
na nadawanie programoéw radiowych i telewizyjnych w Polsce bedg mogty
otrzymywac tylko media nalezace do kapitatu z krajow Europejskiego Obszaru
Gospodarczego (kraje Unii Europejskiej oraz Norwegia, Islandia i Lichtenstein)

Potencjalne elektoraty czy tez nie nalezy wprowadzaé takiego prawa?
Nalezy.wprowadzn: Nie nale'zy wprowadzaé Trudno powiedzie¢
takie prawo takiego prawa

w procentach

Prawo i Sprawiedliwos$¢ (wraz z Solidarna
Polska)

Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢
(KORWiIN, Ruch Narodowy, Braun)

Koalicja Obywatelska (Platforma
Obywatelska, Nowoczesna, Inicjatywa 17 74 9
Polska, Zieloni)

41 27 32

34 51 15

Lewica (Nowa Lewica — dawniej SLD,

Wiosna, Lewica Razem) 13 78 9

Polska 2050 Szymona Hotowni 13 75 12

Biorac pod uwage preferencje dotyczace gtéwnego zrddta informacji telewizyjnych mozna stwierdzié,

ze najczesciej zyskuja one poparcie wérod widzéw TVP Info.



TABELA 8

Czy, Pana(i) zdaniem, nalezy wprowadzi¢ prawo, zgodnie z ktérym koncesje
na nadawanie programéw radiowych i telewizyjnych w Polsce bedg mogty
otrzymywac tylko media nalezace do kapitatu z krajéw Europejskiego Obszaru
Gospodarczego (kraje Unii Europejskiej oraz Norwegia, Islandia i Lichtenstein)
czy tez nie nalezy wprowadza¢ takiego prawa?

Ktéra z wymienionych stacji telewizyjnych,
ktéry z programéw, jest gtéwnym Zrédtem
Pana(i) codziennych informaciji

o0 wydarzeniach w kraju i na Swiecie?* Nalezy wprowadzié Nie nalezy wprowadza¢ Trudno powiedziec
takie prawo takiego prawa
w procentach
TVP Info 48 27 25
ool e e oy s 2 i
Polsat NEWS 31 46 23
et o Pt 2 4 2
Fakty i inne programy TVN (poza TVN 24) 15 63 22
TVN24 14 69 17
Zadna z nich, nie ogladam telewizji 18 59 23
Trudno powiedzieé¢ 16 46 38

* Pominieto inne, mniej popularne stacje telewizyjne

Proponowane zmiany w tzw. ustawie medialnej ttumaczone sg m.in. checig uporzadkowania rynku
medialnego oraz zapobiezenia przejmowaniu funkcjonujagcych w Polsce medidw przez podmioty
z krajéow niedemokratycznych, co mogtoby stwarzaé zagrozenie dla bezpieczenstwa naszego kraju.
Przeciwnicy zmian argumentuja, Ze s3 one wymierzone w TVN24 i stanowig kolejng préba
podporzadkowania sobie niewygodnych mediow przez Prawo i Sprawiedliwos$é. Argumenty
przeciwnikdw proponowanych przepisow sa dla opinii publicznej zdecydowanie bardziej
przekonujgce niz deklarowane motywy ich zwolennikdéw. W ocenie 57% respondentéw rzadzacy daza
przede wszystkim do podporzadkowania sobie mediéw. Niemal o potowe mniej liczng grupe (24%)
przekonuje argumentacja, ze rzadzacy chcg uporzadkowac rynek mediéw w Polsce, na wzor tego, jak

funkcjonuje on w innych krajach UE.

CBOS

RYS. 5. Czy, Pana(i) zdaniem, rzadzacy w Polsce:

daza przede wszystkim
do podporzadkowania sobie
mediéw

chca przede wszystkim
uporzadkowac rynek mediéw

24% w Polsce, na wzor tego, jak
jest w innych krajach UE

19%

Trudno powiedzie¢



Opinia, ze rzadzacy chca kontrolowa¢ media, przewaza w zdecydowanej wiekszosci grup
spoteczno-demograficznych, a szczegdlnie trafia do przekonania respondentom stosunkowo dobrze
wyksztalconym i sytuowanym, mieszkancom duzych miast oraz osobom mtodym i w srednim wieku

(zob. tabele aneksowg 5).

Ocena motywow dziatania rzadzacych zalezy w gléwnej mierzy od orientacji politycznej i preferencji
partyjnych. Cheé¢ podporzadkowania sobie mediéw przez wladze dostrzega 88% badanych
deklarujacych lewicowe poglady polityczne i ponad dwie trzecie oséb lokujacych swoje poglady
w centrum (69%). Inaczej widza to ankietowani identyfikujacy sie z prawica, sposrdod ktorych prawie
potowa (49%) uwaza, ze rzadzacy chca uporzadkowaé rynek mediéw, za$ mniej niz jedna trzecia

(30%) przypisuje im dgzenie do uzyskania wplywu na media i ich przekaz.

O motywach dzialania rzadzacych krytycznie wypowiadaja sie wyborcy wszystkich uwzglednionych
w badaniu ugrupowan opozycyjnych. Pozytywnie ocenia je natomiast wiekszo$¢ zwolennikoéw Prawa

i Sprawiedliwosci.

Czy, Pana(i) zdaniem, rzadzacy w Polsce:

chca przede wszystkim
uporzadkowac rynek
mediow w Polsce, Trudno powiedzie¢
na wzor tego, jak jest
w innych krajach UE

dazg przede

Potencjalne elektoraty (‘;VSZyStIJLm do _

podporzadkowania
sobie mediéw

w procentach

Koalicja Obywatelska (Platforma Obywatelska,

Nowoczesna, Inicjatywa Polska, Zieloni) 95 2 3
Lewica (Nowa Lewica — dawniej SLD, Wiosna,

. 95 0 5
Lewica Razem)
Polska 2050 Szymona Hotowni 94 3 3
Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtos¢ 68 24 8
(KORWiIN, Ruch Narodowy, Braun)
Prawo i Sprawiedliwos$¢ (wraz z Solidarna 15 59 26

Polska)

Argumenty rzadzacych przekonuja widzow polegajacych na programach informacyjnych Jedynki i —

przede wszystkim — TVP Info.



Ktéra z wymienionych stacji telewizyjnych,
ktéry z programéw, jest gtéwnym Zrédtem
Pana(i) codziennych informaciji

o wydarzeniach w kraju i na $wiecie?*
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Czy, Pana(i) zdaniem, rzadzacy w Polsce:

daza przede wszystkim
do podporzadkowania
sobie mediow

chca przede wszystkim
uporzadkowac rynek
mediéw w Polsce,
na wzor tego, jak jest
w innych krajach UE

Trudno powiedzieé¢

w procentach

TVN24 89 4 7
Fakty i inne programy TVN (poza TVN 24) 78 13 9
Polsat NEWS 64 22 14
e ey PO . 1 .
TVP Info 14 67 19
Wiadgmps’gi, Telee)'(press i inne programy 14 50 36
telewizyjnej Jedynki (TVP1)

Zadna z nich, nie ogladam telewizji 71 12 17
Trudno powiedzieé¢ 55 18 27

* Pominieto inne, mniej popularne stacje telewizyjne
* % Kk

W ocenie spolecznej media w Polsce s3 pluralistyczne: przedstawiaja rézne poglady i opinie.

Zdecydowana wiekszo$¢ dorostych Polakow ma $wiadomo$é, ze wazne jest, aby media funkcjonujace

w naszym kraju nalezaly do réznych wiascicieli.

W ciggu ostatnich dwdch lat istotnie zmienito sie postrzeganie udziatu kapitatu zagranicznego na

rynku medialnym w Polsce. Jeszcze w 2019 roku blisko potowa ankietowanych wyrazala przekonanie,

ze jest on zbyt duzy, obecnie poglad ten podziela niespelna co trzecia osoba.

Wiekszo$¢ badanych opowiada sie za przedtuzeniem koncesji dla telewizji TVN24, a polowa jest

przeciwna zmianom w tzw. ustawie medialnej. Dzialania rzadzacych s3 odbierane raczej jako che¢

podporzadkowania sobie medidow niz préba uporzadkowania rynku mediéw w Polsce.

Opracowata

Beata Roguska



