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Trzykrotnie pytano w tym roku (w lutym, marcu i czerwcu)

1o opinie na temat cen

pracownikéw gospodarki uspoZecznionej
17 produktdéw. Respondenci wybierali jeden z pieciu wariantéw
odpowiedzi: skandalicanie wysokie, zupetnie nie do prayjecias; wysokie,
ale moina je prayjaés jeszcze nie sq takie wysokies sq wiadeiwe, odpo-
wiednie; sq azbyt niskie . Przewaza duzy krytycyzm - ceny wiek-

szosci artykuidéw okreslano jako zdecydowanie za wysokie.

W czerwcu najbardziej bulwersowaly ankietowanych ceny
produktéw przemystowych, paliw oraz $rodkéw higieny i lekéw
(tab.1) . Za wysokie uznali ceny wszystkich towardéw wymienio-
nych na liscie - tylko nieliczne osoby wybieray te warianty
odpowiedzi, ktdére oznaczaja akceptacje cen, a zdecydowanie

rzadko pojawiaty sie opinie, zZe sa zbyt niskie.

Podstawag dalszych analiz beda dane dotyczace najbar-
dziej krytycznej opinii o cenach. W lutym ceny 13 artykuXdéw
(spoérdd 17 znajdujacych sie na liscie) wiekszo$é ankieto-
wanych2 okreélita jako skandalicanie wysokie, zupeinie nie do przy-
Jjecia, w czerwcu taka opinie wiekszodé wyrazata o 10 artyku-
tach (tab.2). Biorac pod uwage liczbe osdéb, ktdére wtadnie
w ten sposéb wypowiedzialy sie o cenie poszczegdlnych arty-
kutéw, mozna wyrdéznié pieé grup towardws (zestawienie 1).
Pierwsze trzy grupy obejmuja produkty, ktérych ceny wywotatly

oburzenie co najmniej polowy ankietowanych.

l Badania sondazowe CBOS "Nowy tad gospodarczy'(l, 2, 4)przepro-
wadzone na reprezentatywnych prébach zatrudnionych w gospodarce uspotecz-
nionej. Terminy realizacji:(1)- 2-4 lutego 1990 r., N=999;(2)- 2-5 mar-
ca 90, N=994;(4)- 8-13 czerwca 90, N=992.

2 7ob. przypis do tabeli 1.

3 por. "Opinie o sytuacji rynkowej w lutym 1990 roku". Komunikat
CBOS, luty 1990-r.,



Zestawienie 1

Grupa towaru

Pierwsza: powyzej

Rodzaj artykuiow

Luty
meble, Srodki produkcji

Czerwiec

meble, S$rodki produkcji

rolnej, sprzet RTV, zme- rolnej, sprzet RTV, zme-
chanizowany sprzet gospo- chanizowany sprzet gospo-
darstwa domowego, cukier darstwa domowego, obuwie

70% wskazan

Druga: 61-69% nabiat, mieso i wedliny, mieso i wedliny, ubra-

wskazan

Trzecia: 55-607%
wskazan
Czwarta: 30-47%

wskazan

pieczywo, paliwa

ubrania, obuwie, prze-
twory zbozowe

papierosy i wyroby ty-
toniowe, alkohole,

§rodki higieny i czy-
stodeci, leki 1 Srodki

nia, leki i Srodki opa-
trunkowe

paliwa, Srodki higieny
i czystosci

papierosy i wyroby ty-

toniowe, przetwory zbo-
zowe, cukier, pieczywo,
nabiat, owoce i warzywa

opatrunkowe

Piata: do 29% alkohole

owoce 1 warzywa

wskazan

Po czterech miesigcach ceny wiekszos$ci towardw zaliczo-

nych w lutym do pierwszych trzech grup nadal ponad poXowa res-
pondentéw uznaa za zbyt wysokie. Wyjatkiem sa niektdre arty-
kuty spozywcze - pieczywo, maka i inne przetwory zbozZowe, na-
bia%x, cukier - obecnie ceny ich okregla jako skandalicznie wy-
sokie mniej niz potowa (31,5 - 45%) ankietowanych. Najbardziej
zmalata liczba oséb okre$lajacych ceny cukru jako zdecydowanie
za wysokie - z 73,5% w lutym do 41 w marcu i 31,5 w czerwcu.
Z cen miesa i wedlin w lutym byZo niezadowolonych 67% bada-
nych, w marcu prawie 20% mniej, a w czerwcu liczba ich znowu
wzrosta do poziomu z lutego. Na poczatku roku tylko ceny wa-
rzyw i owocdw dosé rzadko wywoilywaly oburzenie respondentdw

(prawie 1/4). W czerwcu krytykowala je juZz prawie potowa.

Najmniej zmienia sie w powyzszym zestawieniu pozycja
artykuiéw i sprzetu do wyposazenia domu - ich ceny zdecydowa-
na wiekszoéé ankietowanych uznawata za skandalicznie wysokie
we wszystkich badaniach (obecnie nieco rzadziej niZz na pocza-

tku roku; sprzet RTV, zmechanizowany sprzet gospodarstwa domo-



wego - ponad 70%, meble - ponad 80%). Ceny artykuXdéw odziezo-
wych bulwersuja coraz znaczniejsza liczbe respondentdéw - juz na

poczatku roku stanowili oni ponad potowe badanej populaciji.

Coraz wiecej jest niezadowolonych z cen lekdéw oraz $Srodkdw
higieny i czystos$ci (przede wszystkim lekdéw). Wynika to za-
pewne z tego, Ze ich ceny byiy przez wiele lat stosunkowo
niskie. Ostatnie podwyzki spowodowaty, Ze ponad potowa (59

i 64%) okreslita je jako skandalicznie wvsokie.

Poziom cen srodkdw produkcji rolnej we wszystkich ter-
minach badan wywolywa* oburzenie zdecydowane]j wiekszod$ci (ok.
80%) wypowiadajacych sie na ten temat respondentdéw (ze wzgle-
du na specyfike tych towardéw zawsze duzy odsetek badanych nie

wyrazat swojego zdania, np. w czerwcu az 43,5 ).

Uzupeinieniem powyzZzszych danych jest zestawienie $rednich
arytmetycznych z ocen (pieciopunktowa skala przytoczona na
wstepie) poziomu cen poszczegdlnych artykuidéw (tab.3). Im bar-
dziej $rednia ocena zblizona jest do "1", tym czes$ciej uzna-
wano poziom cen na te produkty za zbyt wyvsokie (skandalicanie

wysokie, nie do prayjecia).

Na poczatku roku, w lutym, az dla 12 artykuZdw sSrednia
byta nizsza od 1,51, w czerwcu natomiast dla 9. Przez caty
okres w grupie tej znajdowaly sie artykuiy odziezZzowe oraz do
wyposazenia domu (przy czym te pierwsze majg w czerwcu $Sred-
nie jeszcze bardziej zbliZone do "1" niz w lutym i marcu)

oraz $rodki produkcji rolnej.

X X

Lista 17 artykudw, ktérych ceny poddawano trzykrotnie
ocenie respondentdw, zawieraka zardwno towary kupowane na co
dzieni, jak i rzadziej - prawie wszystkie jednak sa niezbedne
do normalnego funkcjonowania gospodarstw domowych. Poziom cen
wiekszoéci z nich jest, zdaniem respondentdw, skandalicanie wysoki.
Co prawda nieco rzadziej takie opinie wystepuja w czerwcu niz

na poczatku roku, nadal jednak zdecydowanie za czesto. Ceny



produktéw zywnosciowych (poza miesem) oburzaja juz nieco
rzadziej, w dalszym ciggu jednak czesciej niz ceny tzw. uzy-
wek. Wyposazenie domu czy zakupy odziezy sa finansowym prob-
lemem dla przewazajacej liczby ankietowanych. Nic wiec dziw-
nego, ze wiekszo$é rodzin pracownikéw gospodarki uspoZecznio- .
nej ma klopoty z zaspokojeniem potrzeb - pieniedzy badZ star-
cza im z trudem, badZ musza siegaé¢ do réznych dodatkowych
fréderd.

4 por. "Warunki zycia rodzin pracownikéw gospodarki uspotecznionej".

Komunikat CBOS, czerwiec 1990 r.



Tabela 1 w procentach
Ocena poziomu cen w czerwcu 1990 r.:
Artykuly skandalicz=| wysokie,| jeszcze sa wtas— | sa zbyt
nie wyso- |ale moz- nie sa ciwe, od- niskie
kie, zupel-| na je takie wy- powied-
nie nie do | przyjac | sokie nie
przyjecia
I. Artykuly zywnoSciowe
- pieczywo 34,5 56,9 5,6 258 0.2
- mgka i inne przetwory
zbozowe 31,55 60,0 58 2,6 0,0
- mieso i wedliny 66,3 357 1,0 0,8 0,1
- nabial 44,9 46,4 6,3 2,0 0,5
- cukier 3Ly5 54,9 9,0 4,5 Byl
- owoce 1 warzywa 47,0 41,7 TS 3,4 0,3
II. Artykuly przemysiowe
Artykuty odziezowe
— ubrania 66,2 30,4 2,0 1,4 5
- obuwie 7150 26,6 155 0,8 sl
Artykuty i sprzet do
wyposazenia domu
- zmechanizowany sprzet
gospodarstwa domowego 72,0 25,9 e 0,9 0,0
- sprzet radiowo-tele-
wizyjny 74,4 23,4 1,4 0,8 0,0
- meble 83,2 LGsi: 1,0 0,2 0,0
I1T. Leki i Srodki
higieny
- Srodki higieny i
czystosci 59,2 34,3 4,4 2,0 051
- leki i érodki opa-
trunkowe 63,9 29,5 4,2 2410 Qi3
IV. Inne
Uzywki
- papierosy, wyroby
tytoniowe 30,2 46,4 10,55 9,2 3,6
- alkohol 28,9 2 g 19,8 10,5 s 1
Paliwa (olej nape-
dowy, benzyna) 54,8 38,2 35 3,2 0,3
Srodki produkcji rolnej 78,5 20,4 (4 ) 0,9 0,0

Uwaga:
znaczne opinie o poz

Wskazania grocentowe dotycza respondentdéw, ktérzy wyrazali jedno
omie cen (wybierali jedng z pieciu kategorii).




Tabela 2 w procentach
Respondenci okreslajacy ceny jako
skandalicanie wysokie, aupeinie nie

Artykuty do prayjecia
11790 III 90 VI“90

I. Artykuty zywnoSciowe

- pileczywo 68,8 45:3 34,5

— maka i inne przetwory zbozowe 57 a0 37,8 31,5

- mieso 1 wedliny 67,4 49,2 66,3

- nabial 63,3 40,9 44,9

- cukier 355 40,9 3125

- owoce i warzywa 2ol 2241 47,0

IT. Artykuly przemystowe

Artykuly odziezowe

- ubrania 56,3 61,5 66,2

- obuwie 59,6 64,4 7150

Artykuly i sprzet do wypo-

sazenia domu

- zmechanizowany sprzet gospo-

darstwa domowego 78,7 T 72,0

- sprzet radiowo-telewizyjny 80,9 83,6 74,4

- meble 84,7 86,2 83,2

III. Leki i $rodki higieny

- érodki higieny i czystosci 44,1 Sl 59,2

- leki i Srodki opatrunkowe 44,4 69,2 63,9

IV. Inne

Uzywki:

- papierosy, wyroby tytoniowe 38,8 33,0 30,2

- alkohol 39,0 36T 28,9

Paliwa (olej napedowy, ben-—

zyna) 68,1 5959 54,8

Srodki produkcji rolnej 82,1 84,3 78,5




Tabela 3

w procentach

Artykuly Srednia ocen poziomu cend)
R IIT790 V™90

I. Artykuty zywno$ciowe
- pieczywo 1,35 1,65 [ 7
- maka i inne przetwory zbozowe 1,46 1,72 1,80
- mieso i wedliny 1,35 1,58 15 37
- nabiat 40 5 i 1567
- cukier 1531 1,73 1587
- owoce 1 warzywa 2,04 2,08 1,68
II. Artykutly przemysiowe
Artykuty odziezowe
- ubrania 1,50 1,44 1,38
- obuwie 1,45 1,40 1532
Artykuly i sprzet do wyposazenia
domu
- zmechanizowany sprzet gospodar-

stwa domowego 1525 1,23 1,31
- sprzet radiowo-telewizyjny 1,22 1,18 1,29
- meble 1,18 1515 1,18
ITII. Leki i Srodki higieny
- &rodki higieny i czystosSci 1,69 1553 1,49
- leki i érodki opatrunkowe iEeys; 1539 1,45
IV. Inne
Uzywki
- papierosy, wyroby tytoniowe 1,87 1,96 2510
— alkohol [l 15090 2,18
Paliwa (olej napedowy, benzyna) L T {0 1,56
Srodki produkcji rolnej 1,20 L 1,24

a) Srednia z pieciostopniowej skali ocen: l= skandalicznie wysokie,
zupeinie nie do prayjecia, 2= wysokie, ale moina je przyjaé, 3= jesazcze
nie takie wysokie, 4= saq wiadeciwe, odpowiednie, 5= sq zbyt niskie.




