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Poziom inflacji wcigz ros$nie. Zgodnie z szybkim szacunkiem GUS w pazdzierniku tego roku
w poréwnaniu z analogicznym miesigcem roku ubieglego ceny towardw i ustug konsumpcyjnych

wzrosly 0 17,9%, a w stosunku do poprzedniego miesigca wzrosly o 1,8%:.

W obliczu tej sytuacji w naszych badaniach co kwartal pytamy o percepcje wzrostu cen.
W pazdziernikowym sondazu? zapytaliSmy respondentéw, w jakim stopniu inflacja jest dla nich
dotkliwa, wzrost cen jakich produktow jest dla nich najbardziej odczuwalny, w jaki sposob sobie radza

z rosngcymi cenami oraz jak oceniaja dzialania rzadu w zakresie tagodzenia skutkdw inflacji.

Obecnie znaczna cze$¢ badanych deklaruje, ze ich gospodarstwa domowe odczuwajg skutki wzrostu
cen w bardzo duzym stopniu (38%), a niemal co drugi — Ze w duzym stopniu (48%). Do zdecydowanej
mniejszo$ci naleza ankietowani odczuwajacy go w niewielkim stopniu, badZ w ogdle tego

nieodczuwajacy (14%).

1 https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/wskazniki-cen/szybki-szacunek-wskaznika-cen-towarow-i-uslug-
konsumpcyjnych-w-pazdzierniku-2022-roku,21,6.html

2 Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (390) przeprowadzono w ramach procedury mixed-mode na reprezentatywnej
imiennej prébie petnoletnich mieszkaricow Polski, wylosowanej z rejestru PESEL.

Kazdy respondent wybierat samodzielnie jedng z metod:

- wywiad bezposredni z udziatem ankietera (metoda CAPI),

- wywiad telefoniczny po skontaktowaniu sie z ankieterem CBOS (CATI) — dane kontaktowe respondent otrzymywat w liscie
zapowiednim od CBOS,

- samodzielne wypetnienie ankiety internetowej (CAWI), do ktérej dostep byt mozliwy na podstawie loginu i hasta przekazanego
respondentowi w liScie zapowiednim od CBOS.

We wszystkich trzech przypadkach ankieta miata taki sam zestaw pytan oraz strukture. Badanie zrealizowano w dniach
od 3 do 13 pazdziernika 2022 roku na prébie liczacej 1041 oséb (w tym: 58,3% metoda CAPI, 26,1% — CATI i 15,6% — CAWI).

CBOS realizuje badania statutowe w ramach opisanej wyzej procedury od maja 2020 roku, w kazdym przypadku podajac proporcje
wywiaddw bezposrednich, telefonicznych i internetowych.
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RYS. 1. Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu wzrost cen jest odczuwany w Pana(i)
gospodarstwie domowym?

Odczute(a)m / odczulismy
skutki wzrostu cen
w bardzo duzym stopniu

Odczute(a)m / odczulismy
w duzym stopniu skutki
wzrostu cen

1% Trudno powiedzie¢

1% W ogdle nie odczute(a)m /
nie odczulismy wzrostu cen

Odczute(a)m / odczulismy
w niewielkim stopniu
skutki wzrostu cen

Polacy coraz silniej odczuwaja skutki wzrostu cen. Silne lub bardzo silne odczuwanie inflacji

deklarowato do kwietnia mniej wiecej dwie trzecie badanych, obecnie odsetek ten wzrést do 86%.

W ciggu ostatniego péirocza bardzo wyraznie wzrdst odsetek odczuwajacych jej skutki w bardzo

duzym stopniu (az o 24 punkty procentowe), zmniejszyl sie natomiast odczuwajacych je w niewielkim

stopniu (z 33% do 13%).

CBOS

RYS. 2. Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu wzrost cen jest odczuwany w Pana(i)
gospodarstwie domowym?
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= W ogdle nie odczute(a)m/nie odczuliémy wzrostu cen
Odczute(a)m/odczulismy w niewielkim stopniu skutki wzrostu cen

= Odczute(a)m/odczuli$my w duzym stopniu skutki wzrostu cen

= Odczute(a)m/odczuli$my skutki wzrostu cen w bardzo duzym stopniu

Trudno powiedzie¢

Podstawa procentowania w poprzednich pomiarach byta nieco inna (wytgczone byly bardzo nieliczne osoby, ktére nie zauwazyty
wzrostu cen). Ze wzgledu na powszechno$¢ odczuwania wzrostu cen wyniki poszczegdlnych pomiaréw mozna ze sobg zestawia¢

i porownywac.



Wzrost cen jest bardziej dotkliwie odczuwany przez osoby gorzej sytuowane. Respondenci mniej
zadowoleni z warunkow materialnych swoich gospodarstw domowych oraz ci o nizszych dochodach
per capita czesciej deklaruja, ze skutki wzrostu cen odczuli w bardzo duzym stopniu, rzadziej — ze

w niewielkim.

Jednak i osobom znajdujacym sie w lepszej sytuacji materialnej wzrost cen silnie daje sie we znaki.
Zdecydowana wiekszo$¢ zadowolonych z warunkéw materialnych swoich gospodarstw domowych
(79%) oraz osdb z gospodarstw domowych o najwyzszych dochodach per capita, wynoszacych
co najmniej 4000 zt (79%) deklaruje, ze odczuwa skutki wzrostu cen w duzym lub bardzo duzym

stopniu.

Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu wzrost cen jest odczuwany
w Pana(i) gospodarstwie domowym?
W ogole Odczute(a)m / Odczute(a)m / Odczute(a)m/ Trudno
Ocena wtasnych ie odczut dezulis dezulis dezulis kutki iedzied
warunkow nie odczu e(e,l)m / odczulismy odczulismy odczuli$my skutki powiedzie¢
materialnvch nie odczulismy w niewielkim w duzym stopniu wzrostu cen
y wzrostu cen stopniu skutki skutki wzrostu w bardzo duzym
wzrostu cen cen stopniu
w procentach
Zte 1 27 72
Srednie 8 47 45
Dobre 1 20 52 27 1
Jak Pan(i) ocenia, w jakim stopniu wzrost cen jest odczuwany
w Pana(i) gospodarstwie domowym?
W ogole Odczute(a)m / Odczute(a)m / Odczute(a)m / Trudno
Dochody na jedna nie odczute(a)m / odczulismy odczulismy odczulismy skutki powiedzie¢
osobe nie odczulismy w niewielkim w duzym stopniu wzrostu cen
wzrostu cen stopniu skutki skutki wzrostu w bardzo duzym
wzrostu cen cen stopniu
w procentach
Do 1499 zt 1 6 38 55 0
0d 1500 zt do 1999 zt 1 13 47 39 0
0d 2000 zt do 2999 zt 0 15 51 33 1
0d 3000 zt do 3999 zt 1 17 50 32 0
4000 zt i wigcej 1 21 53 26 0

Dla Polakow najbardziej dotkliwy jest wzrost cen zywnosci (92%), w drugiej kolejnosci wzrost cen
paliw (64%), a w trzeciej praktycznie ex aequo — wzrost cen energii elektrycznej (57%) oraz
ogrzewania mieszkania lub domu (57%). Dla niematej czesci badanych najbardziej odczuwalne sa
podwyzKi cen lekarstw (25%), $wiadczen medycznych (13%), materiatéw budowalnych, wyposazenia
mieszkania lub domu (13%) oraz wzrost innych kosztow zwigzanych z uzytkowaniem mieszkania lub
domu, np. wywozu $mieci, wody, kanalizacji (11%). Pozostate produkty i ustugi wskazywane byty

przez stosunkowo niewielu ankietowanych (od 1% do 5%).
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RYS. 3. Wzrost cen ktorych produktéw i ustug jest najbardziej odczuwalny w Pana(i)
gospodarstwie domowym?

ODPOWIEDZI BADANYCH, KTORYCH GOSPODARSTWA ODCZULY WZROST CEN (N=1023)

Zywno$é 90

Benzyna, olej napedowy, gaz i pozostate 67
Pl do o AN O N 64

60
Energia elektryczna 56

I 57

Ogrzewanie mieszkania lub domu* NN 57

28
Lekarstwa 24
I 25

Materiaty budowlane, wyposazenie 29
mieszkania lub domu, ustugi 19
remontowo-budowlane I 13

Swiadczenia medyczne, w tym: wizyty 11 16
lekarskie, stomatologiczne, badania itp. . 3

Inne koszty zwigzane z uzytkowaniem 37
mieszkania lub domu, np. wywozu $mieci, 36
gaz, woda, kanalizacja* I 11

4
6
M 5

Kosmetyki i srodki czystosci
X2021

IV 2022
m X 2022

0Odziez, obuwie

[
NN Y

Ustugi transportowe, komunikacja

Sprzet elektroniczny 2

Ustugi telekomunikacyjne, optaty
za telewizje, internet, telefon I

Inne produkty i ustugi

* Uwaga: z kategorii ,Inne koszty zwigzane z uzytkowaniem mieszkania lub domu, np. wywozu $mieci, wody, kanalizacji"
wyodrebnione zostato ,0grzewanie mieszkania lub domu”

Wyniki nie sumuja sie do 100%, gdyz respondenci mogli wskaza¢ wiecej niz jedng odpowiedz

Poréwnujac aktualne wyniki z tymi sprzed pét roku mozna zauwazy¢, ze niezmiennie najbardziej
dotkliwie odczuwalny jest wzrost cen zywnos$ci, paliw do Srodkdéw transportu oraz energii
elektrycznej. W tym miesigcu poréwnywalnie czesto wskazywano energie elektryczng i ogrzewanie
mieszkania lub domu - kategorie wyodrebniong z ,innych kosztéw zwigzanych z ogrzewaniem
mieszkania lub domu” w zwigzku z rosngcymi cenami nos$nikow energii i rozpoczeciem sezonu

grzewczego.



W stosunku do wynikéw z kwietnia relatywnie rzadziej w tym kontekscie wymieniane byly paliwa do
prywatnych $rodkéw transportu (spadek z 75% do 64%) oraz materialy budowlane, wyposazenie

mieszkania lub domu (z 19% do 13%).

Z analizy zrdéznicowan spoleczno-demograficznych wynika, ze w niemal wszystkich grupach
najbardziej odczuwalny jest wzrost cen zywnos$ci. Zauwazy¢ mozna, ze osoby starsze, w wieku 65+,
oraz znajdujace sie w trudniejszej sytuacji materialnej, niezadowolone z warunkéw materialnych
swoich gospodarstw domowych, czeSciej niz inni wymienialy w tym kontekscie wzrost cen lekarstw.
Natomiast lepiej sytuowani czeSciej wymieniali podwyzki cen paliw do prywatnych $rodkéw

transportu.

Polacy majg rozmaite strategie radzenia sobie z inflacja. Najczesciej ograniczaja codzienne zakupy,
szukaja tanszych zamiennik6w (81%) oraz ograniczajg zuzycie wody, pradu, gazu (72%). Mniej wiecej
dwie trzecie rezygnuje z wiekszych wydatkéw, odktada je na potem (68%), a niewiele mniej ogranicza
wydatki na rozrywke, wypoczynek i kulture (62%). Znaczna cze$¢ badanych wykorzystuje
oszczednosci na biezace wydatki (45%), ogranicza jezdzenie samochodem (38%, 50% posiadajacych
samochody), badZ tez — z obawy przed dalszym wzrostem cen - Kkupuje na zapas, przyspiesza

planowane zakupy (26%).

Inflacja przeklada sie na wzrost oczekiwan placowych — 12% respondentéow wystgpito lub dostato
podwyzke (21% pracujacych) oraz sklania ich do poszukiwania lepiej platnej pracy lub wiekszego
zaangazowania w prace. Co jedenasty ankietowany (16% pracujacych) zmienil prace na lepiej platng

lub wiecej pracuje aby wiecej zarabiac.

Osoby posiadajace oszczednosci w obliczu inflacji szukaja sposobéw na inwestowanie ich (15%).
Niewielka cze$¢ respondentéw, ktéorym brakuje na biezace wydatki, zadtuza sie, nie optacajac

rachunkoéw i biezacych zobowigzan (9%).

Sposoby radzenia sobie z inflacja zaleZne s3 od poloZenia materialnego. Rosnace ceny silniej wplywaja
na zachowania oséb znajdujacych sie w gorszej sytuacji finansowej. Badani mniej zadowoleni
z warunkéw materialnych swoich gospodarstw domowych czesSciej z powodu rosngcych cen kupuja
mniej, szukaja tanszych produktow, rezygnuja z wiekszych wydatkoéw, a zarazem kupuja na zapas,
ograniczaja zuzycie wody, pradu i gazu, ograniczaja jezdzenie samochodem oraz wydatki na rozrywke

wypoczynek i kulture, a takze zadluzaja sie.

Natomiast badani lepiej sytuowani, zadowoleni z warunkow materialnych swoich gospodarstw
domowych, oraz ci o najwyzszych dochodach per capita czeSciej szukaja sposobéw na lokowanie

swoich oszczednosci tak, aby nie stracity one na wartosci.
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RYS. 4. Czy z powodu wzrastajgcych cen niektorych produktéw i ustug w ciggu ostatnich
miesiecy:

%

o ukait) pan(y tarszoth procuccws IR 7.2
szukat(a) Pan(i) tariszych produktow

O ksl Panty o naporer: GO e
odktadat(a) Pan(i) je na potem

e P pecaynek urure. NG S
wypoczynek i kulture

wykorzystywat(a) Pan(i) oszczednosci na biezace _—2
wydatki

z obawy przed dalszym wzrostem cen kupowat(a)

zakupy

inwestowat(a) Pan(i) oszczednosci, aby nie stracity -_1
na wartosci

e e o odwyre, TBGI™ 407 1Gm a
podwyzke

) e by wiece sorabind [BRAS11 47 (63%) | H G s
Pan(i) pracuje, aby wiecej zarabia¢

e e P e P mracn NS
w optatach

m Tak = Nie Trudno powiedzieé¢ = Nie dotyczy

* Wyniki procentowane do majgcych samochdéd w gospodarstwie domowym

** Wyniki procentowane do pracujacych zarobkowo

Polacy podejmuja coraz wiecej dzialan, aby radzic sobie z inflacja. W ciggu ostatniego pétrocza bardzo
wyraznie wzrosla liczba osdb ograniczajacych zuzycie wody, pradu, gazu (o 16 punktéw procento-
wych), wykorzystujacych oszczednosci na biezace wydatki (o 15 punktow), ograniczajacych wydatki
na rozrywke, wypoczynek i kulture (o 9 punktéw) oraz rezygnujacych z wiekszych wydatkéw lub
odktadajacych je na potem (o 8 punktéw). Zauwazalnie wzrosta tez liczba badanych ograniczajacych
codzienne zakupy, szukajacych tanszych zamiennikéw (o 6 punktéw), zadtuzajacych sie, majacych
zalegtosci w oplatach (réwniez o 6 punktéw) oraz inwestujacych oszczednosci, aby nie stracity

na wartosci (o 5 punktow).
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RYS. 5. Czyz powodu wzrastajgcych cen niektorych produktéw i ustug w ciggu ostatnich

miesiecy:

robigc codzienne zakupy, kupowat(a) Pan(i) mniej,
szukat(a) Pan(i) tanszych produktow

ograniczat(a) Pan(i) zuzycie wody, pradu, gazu

rezygnowat(a) Pan(i) z wigkszych wydatkéw,
odktadat(a) Pan(i) je na potem

ograniczat(a) Pan(i) wydatki na rozrywke,
wypoczynek i kulture

wykorzystywat(a) Pan(i) oszczednosci
na biezace wydatki

ograniczat(a) Pan(i) jezdzenie samochodem

z obawy przed dalszym wzrostem cen kupowat(a)
Pan(i) na zapas, przyspieszat(a) Pan(i) planowane
zakupy

inwestowat(a) Pan(i) oszczednosci,
aby nie stracity na wartosci

wystapit(a) Pan(i) o podwyzke,
dostat Pan(i) podwyzke

zmienit(a) Pan(i) prace na lepiej ptatna,
wigcej Pan(i) pracuje, aby wiecej zarabia¢

zadtuzyt(a) sie Pan(i), ma Pan(i)
zalegtosci w optatach
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Podstawa procentowania w poprzednich pomiarach byta nieco inna (wytgczone byty bardzo nieliczne osoby, ktére nie zauwazyty
wzrostu cen). Ze wzgledu na powszechno$¢ odczuwania wzrostu cen wyniki poszczegélnych pomiaréw mozna ze sobg
zestawiac¢ i poréwnywac

* Wyniki procentowane do majgcych samochdéd w gospodarstwie domowym

** Wyniki procentowane do pracujacych zarobkowo



POSTRZEGANE PRZYCZYNY WZROSTU CEN

Zdaniem ankietowanych, obecny wzrost cen w Polsce jest w wiekszym stopniu efektem polityki
polskich wtadz (47%) niz czynnikéw od ich dziatania niezaleznych (36%). Opinie na ten temat w ciggu
ostatnich trzech miesiecy praktycznie nie zmienily si¢, natomiast w stosunku do stycznia, okresu
sprzed inwazji Rosji na Ukraine, tylko w niewielkim stopniu umocnilo sie przekonanie, Ze inflacja
w Polsce jest przede wszystkim uwarunkowana czynnikami zewnetrznymi (wzrost z 33% do 36%),
a poglad, ze jest ona gtéwnie skutkiem polityki polskich wladz, wyrazany jest troche rzadziej (spadek
Z 50% do 47%).

CBOS
RYS. 6. Czy, Pana(i) zdaniem, obecny wzrost cen w Polsce jest przede wszystkim efektem:

50%

48% 47%
37% 36%
33%
17% 15% 17%
12022 VI 2022 X 2022
= polityki polskich wtadz czynnikéw niezaleznych od dziatania polskich wtadz Trudno powiedzieé¢

Opinie na ten temat bardzo wyraznie zaleza od pogladéw politycznych i preferencji partyjnych.
Zdecydowana wiekszo$¢ badanych o lewicowych pogladach politycznych uwaza, ze wzrost cen jest
przede wszystkim wynikiem polityki polskich wladz (74%), natomiast identyfikujacy sie z prawica

w wiekszos$ci s3 zdania, ze jest on niezalezny od dziatania polskich wtadz (64%).

W potencjalnych elektoratach partyjnych zdecydowana wiekszo$¢ sympatykéw partii rzadzacej
obecny wzrost cen wigze przede wszystkim z czynnikami zewnetrznymi, natomiast wyborcy
ugrupowan opozycyjnych w wiekszosci uwazaja, ze obecna inflacja jest w gléwnej mierze efektem
polityki polskich wladz. Osoby niemajgce sprecyzowanych preferencji partyjnych oraz

niezamierzajace glosowac réwniez czesciej przyczyn inflacji upatruja w polityce polskich wiadz.



Czy, Pana(i) zdaniem, obecny wzrost cen w Polsce jest przede wszystkim
efektem:
Na kandydata ktorej partii/bloku partii czynnikéw niezaleznych
g;oggyrﬁlt(?a)by Pan(i) w wyborach polityki polskich wtadz od dziatania polskich Trudno powiedzie¢
Jmu wiadz
w procentach

Koalicja Obywatelska 76 16 8
Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosé* 76 16 8
Lewica* 71 14 14
Polska 2050 Szymona Hotowni 69 17 14
Prawo i Sprawiedliwos¢ 8 80 12
Niezdecydowani, na kogo gtosowac 53 30 17
Niezamierzajacy gtosowacé 44 28 28

* Uwaga, niewielka liczebno$¢ elektoratu w badanej prébie

Uwzgledniajac pozostale charakterystyki spoleczno-demograficzne zauwazy¢é mozna, ze czesciej
przyczyn wzrostu cen w polityce polskich wladz upatruja mlodsi respondenci, w wieku 18-44 lata
(52%-58% w zaleznosci od Kkategorii), absolwenci wyzszych uczelni (60%) oraz respondenci

o najwyzszych dochodach per capita (67%).

Opinie badanych na temat dzialan rzadu w zakresie tagodzenia wzrostu cen i ich skutkéw dla
obywateli s3 podzielone. Znaczna cze$¢ respondentéw uwaza, ze dziatania podejmowane przez rzad
przyczyniaja sie do tagodzenia wzrostu cen (43%), w tym 15% uwaza, ze w duzym stopniu. Co siédmy
ankietowany sadzi, ze nie maja one wiekszego znaczenia (14%), a wiecej niz co trzeci jest zdania,
Ze raczej przyczyniaja sie do poglebiania inflacji (36%). Relatywnie niewielu badanych nie ma

sprecyzowanego zdania na ten temat (7%).

W ciggu ostatnich trzech miesiecy opinie na ten temat zmienily sie jedynie w niewielkim stopniu.
W lipcu, podobnie jak teraz, ponad dwie pigte badanych uwazato, Zze dziatania rzadu przyczyniaja sie
do tagodzenia wzrostu cen i jego skutkéw (42% wobec 43% obecnie). W stosunku do lipca nieznacznie
ubylo natomiast uwazajacych, Ze nie majg one znaczenia (o 4 punkty procentowe, do 14%), a przybylto

twierdzacych, Ze przyczyniaja sie raczej do poglebiania inflacji (z 32% do 36%).



RYS. 7. Czy dziatania rzadu przyczyniajg sie do tagodzenia wzrostu cen i jego skutkow
dla obywateli?

10
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13% 15%

Tak, w duzym stopniu
%
29% 28% Tak, ale w niewielkim stopniu
18% 14% Nie, nie maja znaczenia
= Nie, przyczyniaja sie raczej do pogtebiania inflacji

Trudno powiedzieé¢

8% 7%

VIl 2022 X2022

Opinie na ten temat zalezne s3 przede wszystkim od pogladow politycznych oraz preferencji

partyjnych. Badani o prawicowych pogladach politycznych (65%) oraz zwolennicy partii rzadzacej

(78%) w wiekszosci uwazaja, ze dzialania rzadu przyczyniaja sie do lagodzenia wzrostu cen i jego

skutkéw. Natomiast respondenci identyfikujacy sie z lewica, popierajacy ugrupowania opozycyjne,

o niesprecyzowanych preferencjach partyjnych oraz bierni politycznie pozytywnie wypowiadajacy sie

na temat dziatan rzadu w tym obszarze naleza do mniejszosci.

TABELA 4
Czy dziatania rzadu przyczyniajg sie do tagodzenia wzrostu cen i jego skutkéw

dla obywateli?
Na kandydata ktérej partii/bloku partii Nie. przvezvniaia si
gtosowat(a)by Pan(i) w wyborach - Nie, nie majg - przyczyniajg sie Trudno

. Tak . raczej do pogtebiania C o
do Sejmu? znaczenia ] . powiedzie¢
inflacji

w procentach
Prawo i Sprawiedliwos¢ 78 7 8 7
Koalicja Obywatelska 24 14 60 1
Polska 2050 Szymona Hotowni 24 23 47 6
Konfederacja Wolnos$¢ i Niepodlegtoscé* 23 10 67 0
Lewica* 22 24 54 0
Niezdecydowani, na kogo gtosowac 42 16 37 5
Niezamierzajacy gtosowaé 38 14 33 16

* Uwaga: niewielka liczebnos¢ elektoratu w badanej prébie

** Potgczono odpowiedzi ,Tak, w duzym stopniu” oraz ,Tak, ale w niewielkim stopniu”
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Polacy coraz silniej odczuwajg wzrost cen. Ogromna wiekszos¢ odczuwa go juz w duzym lub bardzo
duzym stopniu. Najbardziej dotkliwy jest wzrost cen zywnos$ci, w drugiej kolejnosci — wzrost cen
paliw, a w trzeciej ex aequo — energii elektrycznej oraz ogrzewania mieszkania lub domu. W reakcji
na rosnace ceny Polacy najczesciej ograniczajg codzienne zakupy, szukaja tanszych zamiennikow oraz
ograniczaja zuzycie wody, pradu, gazu. Wiekszo$¢ badanych rezygnuje z duzych wydatkéw,

odkladajac je na potem oraz ogranicza wydatki na rozrywke, wypoczynek i kulture.

Przyczyn obecnego wzrostu cen Polacy czeSciej upatruja w polityce polskich wladz niz w czynnikach
zewnetrznych, choé opinie na ten temat s podzielone. Poglady badanych na temat dziatan rzadu
w zakresie tagodzenia wzrostu cen i ich skutkéw dla obywateli s3 réwniez podzielone. Znaczna czes¢
badanych uwaza, ze dzialania podejmowane przez rzad przyczyniajg sie do tagodzenia wzrostu cen
i jego skutkow dla obywateli, jednak spora grupa jest przeciwnego zdania, a niemata czes$¢ twierdzi

nawet, ze dzialania rzadu przyczyniaja sie raczej do poglebienia inflacji.

Opracowata

Matgorzata Omyta-Rudzka





