R
® cBOS

Centrum Badania
Opinii Spotecznej

ISSN 2353-5822

Listopad 2023

KOMUNIKAT Z BADAN

Nr 143/2023

Przedruk i rozpowszechnianie tej publikacji w catosci dozwolone wytgcznie za zgodg CBOS.
Wykorzystanie fragmentéw oraz danych empirycznych wymaga podania Zrédta




Znak jakosci przyznany CBOS przez Fundacja Centrum Badania Opinii Spotecznej
Organizacje Firm Badania Opinii i Rynku na rok 2023

Certyfikat | (il

Wyrdzniajgca Jakosc Badan

ul. Swietojerska 5/7, 00-236 Warszawa
e-mail: sekretariat@cbos.pl; info@cbos.pl
http://www.cbos.pl

(48 22) 629 35 69




W sondazu przeprowadzonym po wyborach do Sejmu i Senatu! zapytaliSmy Polakéw, skad czerpali
informacje o komitetach i kandydatach oraz czy angazowali sie¢ w miesigcu przedwyborczym

w polityczng aktywnos¢ online.

W trakcie kampanii poprzedzajacej glosowanie na postéw i senatoréw najpopularniejszym zrédiem
informacji o komitetach i kandydatach byly programy informacyjne i publicystyczne emitowane
w telewizji (71%), a takze reklamy wyborcze w radiu i telewizji (54%). Rzadziej, jesli chodzi
o tradycyjne media, respondenci wskazywali radiowe audycje o tematyce politycznej (43%),
a w jeszcze mniejszej mierze — artykuly w gazetach i czasopismach (23%). Ponad potowa ankietowa-
nych (52%) miata styczno$c¢ z tre$ciami kampanii w internecie. Dwie pigte badanych (39%) czerpato
informacje z ulotek, plakatéw i billboardéw. Prawie potowa (49%) dowiadywata sie o kampanii
wyborczej od znajomych i czlonkéw rodziny, a co dziewigta osoba (9%) — z wiecow i spotkan

wyborczych, w ktérych uczestniczyta.

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (403) przeprowadzono w ramach procedury mixed-mode na reprezentatywnej
imiennej prébie petnoletnich mieszkaricow Polski, wylosowanej z rejestru PESEL.

Kazdy respondent wybierat samodzielnie jedng z metod:

- wywiad bezposredni z udziatem ankietera (metoda CAPI),

- wywiad telefoniczny po skontaktowaniu sie z ankieterem CBOS (CATI) — dane kontaktowe respondent otrzymywat w liscie
zapowiednim od CBOS,

- samodzielne wypetnienie ankiety internetowej (CAWI), do ktorej dostep byt mozliwy na podstawie loginu i hasta przekazanego
respondentowi w liScie zapowiednim od CBOS.

We wszystkich trzech przypadkach ankieta miata taki sam zestaw pytan oraz strukture. Badanie zrealizowano w dniach
od 3 do 16 listopada 2023 roku na prébie liczacej 1072 osoby (w tym: 59,9% metoda CAPI, 24,2% — CATI i 16,0% — CAWI).

CBOS realizuje badania statutowe w ramach opisanej wyzej procedury od maja 2020 roku, w kazdym przypadku podajac proporcje
wywiaddw bezposrednich, telefonicznych i internetowych.



RYS.1. Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje o komitetach

i kandydatach startujgcych w wyborach do Sejmu i Senatu:

z programéw informacyjnych
i publicystycznych w telewizji

ze spotoéw, reklam wyborczych
(np. w radiu i telewizji)

z internetu

od znajomych, cztonkdw rodziny

z audycji informacyjnych
i publicystycznych w radiu

z billboardéw, plakatéw wyborczych,
ulotek

z gazet i czasopism

z wiecow, spotkan wyborczych,
w ktdrych Pan(i) uczestniczyt(a)

9%

Odpowiedzi twierdzgce

23%

54%

52%

49%

43%

39%

CBOS

71%

0dnoszac obecne wyniki do tych, ktore zarejestrowaliSmy po poprzednich wyborach parlamentarnych

W 2019 roku, mozna zauwazy¢, ze w znacznej mierze umocnila sie rola internetu jako Zrédia

informacji o komitetach i kandydatach (wida¢ to takze w poréwnaniu do kampanii poprzedzajacej

ostatnie wybory prezydenckie w 2020 roku), natomiast zauwazalnie zmniejszylo sie znaczenie prasy.

W dtuzszej perspektywie, w poréwnaniu do kampanii sprzed wyboréw parlamentarnych z 2015 roku,

wida¢ ponadto, jak w komunikacji politycznej stracily na znaczeniu programy informacyjne,

publicystyczne i spoty wyborcze emitowane w tradycyjnych mediach, a takze fizyczne nos$niki tresci

— plakaty, ulotki i billboardy.

Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i)

Odpowiedzi twierdzgce wedtug termindw badan

. X . ; . Xl Vi Xl W Xl Xl VI Xl Vil Xl
informacje 9 komitetach i kandydatach startujgcych 11 14 | 14 | 15 | 15 18 19 19 20 23
w wyborach:
w procentach

— z programéw informacyjnych i publicystycznych

w telewizji 69 58 61 83 79 53 63 70 79 71
— ze spotdéw, reklam wyborczych (np. w radiu

i telewizji) 59 53 55 69 66 51 52 55 65 54
— zinternetu 24 16 23 37 32 34 26 31 45 52
— od znajomych, cztonkéw rodziny 36 27 50 55 53 54 39 11 54 49
— z audycji informacyjnych i publicystycznych w

radiu 41 38 40 54 49 34 34 42 46 43
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 38 30 60 46 48 70 35 11 41 39
— z gazet i czasopism 42 27 43 47 42 39 22 30 29 23
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyh(a) 3 2 8 4 3 11 3 4 5 9



Tylko szes$ciu na stu badanych (6%) nie zetkneto sie z zadnym zrédtem informacji, o ktére pytaliSmy.
Dla poréwnania, przed poprzednimi wyborami parlamentarnymi w 2019 roku bylo to 10%,
a w 2015 roku — 8% respondentdw. Ci, ktérzy mieli stycznos¢ z kampania, czerpali wiedze przecietnie
z 3—4 zrddet (Srednia=3,58). Poza zasiegiem kampanii najczeSciej pozostawali badani nieinteresu-
jacy sie polityka (27%), a takze — w wiekszym stopniu niz inni — niemajgcy sprecyzowanych pogladéw

politycznych (13%) oraz deklarujacy wyksztalcenie zasadnicze zawodowe (11%).

Zainteresowanie polityk Odsetki 0séb niekorzystajacych z zadnego
polityka ze zrédet informacji o kampanii wyborczej

Bardzo duze 0

Duze 0

Srednie 3

Mate 10

Zadne 27

Ogoétem 6

Brak stycznosci z kampanig wspétwystepuje z absencjga wyborcza: wsrdd oséb deklarujacych, ze nie
glosowaly, odsetek respondentéw, ktérzy nie zetkneli sie z zadnym Zrédltem informacji na temat
wybordow, jest niemal siedmiokrotnie wyzszy niz wsrdd glosujacych (20% wobec 3%). Inaczej méwiac:
o ile do urn poszto 87% os6b majacych stycznos$¢ z kampanig wyborcza, o tyle wsréd pozostatych

nieznacznie przewazali nieglosujacy (49% wobec 46% glosujacych).

Z kolei sposdb pozyskiwania informacji wyborczych zalezy w znacznym stopniu od wieku badanych.
Uzyskiwaniem ich w internecie wyr6zniaja sie osoby majgce mniej niz 45 lat, a szczeg6lnie najmtodsi
respondenci (18-24 lata). Ci ostatni w wiekszym stopniu niZz pozostali dowiadywali sie tez
o kandydatach na postow i senatoréw od znajomych i cztonkéw rodziny, natomiast w mniejszym niz
starsi badani — z telewizji i radia. Telewizyjne programy informacyjne i publicystyczne cieszyly sie
najwieksza popularnoscig wsréd respondentéw po 54 roku zycia, a analogiczne audycje radiowe —
wsrod oséb w wieku 55-64 lata. Starsi ankietowani réwniez w wiekszym stopniu niz pozostali

bazowali na reklamach wyborczych nadawanych w tradycyjnych mediach.



Odpowiedzi twierdzace wedtug wieku

Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) _ B B _ _ Oagétem
Pan(i) informacje o komitetach i kandydatach 18-24 | 25-34 | 35744 | 45-54 | 55-64 65+ 9
; . lata lata lata lata lata
startujgcych w wyborach:
w procentach

— z programéw informacyjnych

i publicystycznych w telewizji 52 52 71 72 80 86 71
— ze spotdw, reklam wyborczych (np. w radiu,

telewizji) 44 38 50 54 64 64 54
— zinternetu 85 71 66 48 40 25 52
— od znajomych, cztonkéw rodziny 69 56 47 51 43 40 49
— z audycji informacyjnych i publicystycznych

w radiu 30 43 45 48 50 40 43
— z billboarddw, plakatéw wyborczych, ulotek 43 43 43 42 36 34 39
— z gazet i czasopism 16 19 18 24 24 32 23
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych

Pan(i) uczestniczyt(a) 3 10 9 8 9 10 9

Blisko dwie pigte badanych (38%) ocenia, Ze podczas kampanii o kandydatach startujacych w ich

okregu wyborczym dowiedzialo sie duzo (w tym tylko 4% - bardzo duZo). Z kolei niemal potowa

(46%) twierdzi, ze dowiedziala sie malo, a 14% ankietowanych uwaza, ze nie dowiedzialo sie niczego.

Obecnie poziom poinformowania byt wyzszy niz przed wyborami w 2019 roku, co moze wynikac

z generalnie wigkszego zainteresowania tegorocznym glosowaniem. W poréwnaniu do éwczesnych

wynikéw przybylo osdéb, ktére uwazaja sie za dobrze poinformowane (wzrost o 9 punktéw

procentowych), a ubylo twierdzacych, ze dowiedzieli sie mato (spadek o 5 punktéw) lub Ze nie

dowiedzieli sie niczego (spadek o 4 punkty).

RYS. 2. Czy, ogdlnie rzecz biorac, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i)

o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:

29%
I—H
X12019 3% 26%
38%
I—H

X12023 4% 34%

bardzo duzo
raczej mato

37%

36%

w ogdle niczego sie nie dowiedziate(a)m

51%
—r

14%
46%
—

10%

raczej duzo

bardzo mato

Trudno powiedzieé

18%

14%

2%

2%

CBOS

Do relatywnie lepiej poinformowanych zaliczajg sie mieszkancy najwiekszych miast (pétmilionowych

i wiekszych), respondenci najlepiej wyksztalceni, przedstawiciele kadry kierowniczej i specjalisci,

pracownicy administracyjno-biurowi oraz ankietowani uzyskujacy wysokie dochody na jedng osobe

w gospodarstwie domowym. O tym, ze w trakcie kampanii o kandydatach ze swojego okregu



dowiedzieli sie duzo, czeSciej mowig rowniez badani o pogladach lewicowych. Natomiast zupelnym
brakiem informacji wyrézniaja sie na tle innych osoby majace wyksztalcenie podstawowe, robotnicy
wykwalifikowani, rolnicy, respondenci bierni zawodowo — zajmujacy sie domem lub niepracujacy
z innych powoddw, ankietowani uzyskujacy niskie dochody per capita (ponizej 2000 z1), Zle oceniajacy

wlasng sytuacje materialng i niemajacy sprecyzowanych pogladéw politycznych.

Poziom poinformowania przeklada sie na deklarowang frekwencje wyborcza: badani, ktorzy twierdza,
ze podczas kampanii nie uzyskali wystarczajacych informacji o kandydatach ze swojego okregu
(zwlaszcza ci méwiacy, ze nie dowiedzieli sie niczego), gtosowali — jak wynika z deklaracji — rzadziej

niz ci, ktdrzy maja poczucie, ze dowiedzieli sie duzo.

15 pazdziernika tego roku odbyly sie wybory do Sejmu i Senatu. Czy brat(a) Pan(i)

Czy, ogdlnie rzecz bioragc, podczas udziat w tych wyborach?

kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie
Pan(i) o kandydatach startujgcych Tak Nie Odmowa odpowiedzi
w Pana(i) okregu wyborczym:

w procentach

- duzo 98 2
— mato 82 16
Niczego sig nie dowiedziate(a)m 62 36 1

Interesowata nas réwniez specyfika przedwyborczej aktywnosci Polakéw w internecie2. W pytaniu
uwzgledniliSmy trzy jej wymiary: informacyjny — polegajacy na odbiorze tresci politycznych,
deliberatywny — obejmujacy rozmawianie na tematy polityczne oraz partycypacyjny — dotyczacy

angazowania sie w dzialania z tego zakresu.

W ciggu miesigca poprzedzajacego wybory do Sejmu i Senatu ponad potowa uzytkownikéw internetu
(54%, czyli 43% ogdtu badanych) ogladala online materialy wideo, takie jak reklamy wyborcze lub
wywiady z politykami. W zasadzie taka sama grupa (53%, tj. 42% ogdtu) czytala w sieci artykuty
o tematyce politycznej, dwie pigte internautéw (39%, tj. 31% ogétu) przegladalo strony partii
politycznych, komitetéw wyborczych lub startujagcych w wyborach kandydatow i tyle samo oséb (39%,
czyli 31% ogotu) czytato blogi i wpisy innych uzytkownikow zwigzane z polityka.

Znacznie rzadziej rozmawiano online na tematy polityczne. W ciggu miesigca poprzedzajacego
wybory na forach, blogach lub w serwisach spolecznosciowych pisat o polityce co dziesigty
uzytkownik internetu (10%), a co dwudziesty (5%) prowadzil agitacje, zachecajac w sieci innych do

poparcia jakiego$ komitetu lub kandydata.

2 Uzytkownicy internetu stanowiag w prébie 79% badanych (850 oséb).



Pieciu na stu internautéw (5%) zapisalo sie w miesigcu poprzedzajagcym wybory parlamentarne
do zalozonej w sieci grupy poparcia jakiego$ komitetu lub kandydata, czterech na stu (4%) wystato

W tym czasie e-maila do polityka lub podpisato online petycje. Najrzadziej (2%) przekazywano przez

internet pieniadze na cele polityczne.

RYS. 3.

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo o tematyce
politycznej, np. wywiady z politykami, spoty, reklamy
wyborcze

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet,
czasopism

czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub wpisy
i komentarze internautéw dotyczace polityki

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii politycznych,
komitetéw lub kandydatéw startujgcych w tych wyborach

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne,
np. na forach, blogach, portalach spotecznosciowych

zachecat(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikdw
do gtosowania w wyborach na dany komitet
lub ktérego$ z kandydatow

wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub
podpisat(a) Pan(i) internetowg petycje w jakiej$ sprawie

zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajacej
jakiegos$ polityka, kandydata lub organizacje polityczna,
komitet wyborczy

przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze dla organizacji
politycznej, komitetu wyborczego

5%
4%

4%
3%

5%
4%

2%
1%

10%
8%

Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego wybory do Sejmu i Senatu:

CBOS
54%
43%
53%
42%
39%
31%
39%
31%

Odpowiedzi twierdzace:

uzytkownikdéw internetu
(N=850)

0g6tu badanych

O podobny zestaw aktywnosci pytaliSmy po kolejnych wyborach, poczawszy od 2010 roku
(samorzadowych — w latach 2010, 2014 i 2018; parlamentarnych — w latach 2011, 2015 i 2019; do
Parlamentu Europejskiego — w latach 2014 i 2019; prezydenckich — w latach 2015 i 2020).



Odpowiedzi twierdzace uzyskane w badaniach przeprowadzonych po wyborach samorzadowych w 2010, 2014 i 2018 roku, parlamentarnych
w 2011, 2015,2019 i 2023 roku, po wyborach do PE w 2014 i 2019 roku oraz prezydenckich w 2015 i 2020 roku

XI12010 X12011 V12014 XI12014 V12015 X12015 X12018 V12019 X12019 VIl 2020 X12023

Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego
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w procentach

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii

politycznych, komitetéw lub kandydatow 23 | 12 | 27 | 14 | 16 | 10 | 21 13 | 34 | 22 | 29 | 18 | 31 22 | 23 | 16 | 31 22 41 29 | 39 31
startujgcych w wyborach

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty

o tematyce politycznej, np. w internetowych 39 20 | 41 22 | 29 19 31 19 52 34 51 32 | 44 | 30 | 42 | 28 48 34 54 38 53 42
wersjach gazet, czasopism

czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej

lub wpisy i komentarze internautéw 16 8 13 7 8 5 8 5 32 | 21 30 | 19 | 29 | 20 | 25 | 17 | 27 20 41 29 39 31
dotyczace polityki*

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo

o tematyce politycznej, np. wywiady 22 | 12 | 31 | 16 | 20 | 13 | 24 | 14 | 43 | 28 | 37 | 24 | 38 | 26 | 31 | 21 | 36 | 26 | 57 | 40 | 54 | 43
z politykami, spoty, reklamy wyborcze

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy

polityczne, np. na forach, blogach, portalach 2 1 3 2 2 1 3 2 7 4 5 3 6 4 5 4 6 4 13 9 10 8
spotecznosciowych

zachecal(a) Pan(i) w internecie innych
uzytkownikéw do gtosowania w wyborachna | 3 1 3 1 1 1 4 3 6 4 5 3 4 3 4 2 5 4 7 5 5 4
ktéregos z kandydatow

wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka

lub podpisat(a) Pan(i) internetowa petycje 2 1 2 1 2 1 2 1 4 3 2 1 3 2 1 1 3 2 4 3 4 3
w jakiej$ sprawie

zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy
popierajacej jakiegos polityka, kandydata lub 2 1 2 1 1 1 5 3 7 5 6 4 4 3 2 2 4 3 7 5 5) 4
organizacje polityczng, komitet wyborczy

przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze

dla organizacji politycznej, komitetu 0 0 0 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1 1 04 | 03|03 ]| 02 1 04 2 1
wyborczego

* 0d roku 2010 do 2014 pytano wytgcznie o czytelnictwo blogéw. W czerwcu 2015 roku dodano ,wpisy i komentarze internautéw dotyczace polityki”



0d 2015 roku skala politycznej aktywnos$ci internautéw byla — pomijajac ostatnie wybory
eurodeputowanych - wieksza niz wczesniej (w latach 2010-2014), przy czym najwieksze jej
wzmozenie przypadalo dotychczas wlasnie na okres poprzedzajacy ostatnie wybory glowy panstwa
(w 2020 roku), w czym - poza sytuacja polityczng — istotna role odegrala prawdopodobnie sytuacja
pandemiczna. Byl to pierwszy rok epidemii koronawirusa w Polsce, a internet stat sie przestrzenia
aktywnos$ci nieobjetg restrykcjami, ktére obowigzywaly wowczas offline. Przed tegorocznymi
wyborami do Sejmu i Senatu, ktére w rekordowym stopniu zmobilizowaly Polakéw do glosowania,
skala aktywnosci politycznej w sieci byta zblizona do tej z 2020 roku. Wprawdzie obecnie minimalnie
mniej internautéw niz wowczas deklaruje zaangazowanie w pisanie online na tematy polityczne oraz
ogladanie materialéw wideo o tej tematyce, to na poziomie ogélu badanych zostalo to

zrekompensowane przez wzrost liczby uzytkownikow, ktory w tym okresie nastapit (z 71% do 79%).

W ujeciu syntetycznym mozna to przedstawi¢ nastepujaco: co najmniej jedng z aktywnosci
politycznych online w okresie poprzedzajagcym wybory prezydenckie deklaruje trzy czwarte
uzytkownikow internetu (75%), czyli niemal szesciu na dziesieciu sposrdd ogétu Polakow (59%), co
zasadniczo pokrywa sie ze skalg uczestnictwa w informacyjnym wymiarze e-demokracji.
Przynajmniej jedng aktywnos$¢ w wymiarze deliberatywnym wskazalo 13% internautéw (11% ogotu

badanych), a partycypacyjnym — 11% (tj. 9% ogdtu).

Internauci
X110 | X111 | VI'4 | XIM14 | vIif1s5 | XI5 | X118 | VIM9 | XIM9 | VII'20 | X123
w procentach

Aktywnos¢
w wymiarach:

— informacyjnym 47 53 37 43 64 61 58 52 58 71 73

— deliberatywnym 4 6 3 7 10 8 8 7 8 16 13

— partycypacyjnym 5 5 3 9 12 10 8 7 9 15 1

Ogétem 47 53 37 45 65 62 60 53 59 73 75
0gét badanych

Aktywnos¢

w wymiarach: X110 | X111 | VI'"14 | XI14 | VI'15 | XI5 | X118 | VI'9 | XI'9 | VII'20 | XI'23

- informacyjnym 24 28 23 26 41 39 41 36 41 51 58
— deliberatywnym 2 3 2 4 6 5 6 5 6 11 11
— partycypacyjnym 3 3 2 5 8 6 6 4 7 10 9
Ogétem 25 28 24 27 42 39 42 36 42 52 59

Udzialem w informacyjnym wymiarze e-demokracji wyr6zniaja sie uzytkownicy internetu ponizej
45 roku zycia, mieszkancy najwiekszych miast, majacy wyzsze wyksztalcenie, deklarujacy glosowanie
na ugrupowania opozycyjne. Zaangazowanie polityczne online wykraczajace poza wymiar informa-
cyjny jest bardziej charakterystyczne dla mieszkancéw duzych (ale nie najwiekszych) miast, najlepiej
wyksztatconych, w duzym lub bardzo duzym stopniu zainteresowanych polityka, a ponadto iden-
tyfikujacych sie z lewica i glosujacych w ostatnich wyborach na Nowa Lewice, Koalicje Obywatelska
oraz Konfederacje Wolnos¢ i Niepodleglo$¢ (zaangazowanie deliberatywne). Ponadto w wymiarze

deliberatywnym wyrdzniaja sie najmtodsi respondenci, a w partycypacyjnym — majacy 65 lat i wiecej.



Mozna réwniez zauwazy¢, ze wieksza byla online aktywnos¢ polityczna internautéw niz internautek.
Najmniejszg stycznos¢ z polityka w sieci przed wyborami do Sejmu i Senatu deklarujg uzytkownicy
internetu mato zainteresowani tg dziedzing lub niezainteresowani nig wcale, niemajacy sprecyzo-
wanych pogladéw politycznych, nieglosujacy w tych wyborach, majgcy wyksztalcenie podstawowe
lub zasadnicze zawodowe, bedacy w wieku od 45 do 64 lat i mieszkajacy na wsi, a jesli chodzi

o elektoraty — wyborcy Prawa i Sprawiedliwosci.

Aktywnos¢ polityczna uzytkownikow internetu w wymiarach:

informacyjnym | deliberatywnym |partycypacyjnym| Ogdtem

w procentach

Ogotem 73 13 11 75
. Mezczyzni 79 18 13 81
Pte¢
Kobiety 68 9 10 69
18-24 lata 78 23 6 79
25-34 77 14 7 79
35-44 81 8 11 81
Wiek
45-54 63 14 14 68
55-64 66 13 15 67
65 lat i wiecej 69 12 16 71
Wies 67 10 6 68
Miasto do 19 999 77 12 10 77
Miejsce  120000- 99999 75 16 13 77
zamieszkania
100 000 - 499 999 74 20 20 78
500 000 i wigcej mieszkancow 83 14 19 83
Podstawowe lub gimnazjalne 59 14 6 59
Zasadnicze zawodowe 56 7 5 58
Wyksztatcenie .
Srednie 71 13 7 72
Wyzsze 88 17 21 90
Lewicowe 79 16 17 80
Poglady Centrowe 73 9 8 73
polityczne Prawicowe 75 14 12 78
Niesprecyzowane 58 10 6 60
Bardzo duze 93 28 35 93
Duze 89 25 25 91
Zainteresowanie | o ynje 77 11 8 79
polityka
Mate 57 6 1 58
Zadne 17 0 0 17
Udziat Tak 78 14 12 79
w wyborach )
parlamentarnych | Nie 45 n 5 45
Na kandydata KKW Trzecia Droga 82 11 11 83
ktdrego komite- |\ Nowa Lewica 93 21 21 95
tu wyborczego
gtosowat(a) KW Prawo i Sprawiedliwo$¢ 65 9 9 66
Pan(i) KW Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtosc 86 18 12 88
w wyborach
do Sejmu? KKW Koalicja Obywatelska 83 17 18 86
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Tegoroczne wybory spotkaly sie z bardzo duzym zainteresowaniem spolecznym, ktére zwienczyta
rekordowa frekwencja. Poprzedzajgca je kampania trafila, jak wynika z deklaracji, do ogromnej
wiekszosci Polakéw. Na przestrzeni lat coraz silniej w komunikacji politycznej zaznacza sie rola
internetu, ktory dla oséb ponizej 35 roku zycia jest najczeSciej wykorzystywanym Zrédlem wiedzy
o kampanii wyborczej. Wysoka ranga tych wybordw, a takze wzrost liczby uzytkownikéw internetu,
ktéry nastgpit w ostatnich latach, sprawily, ze skala zaangazowania politycznego Polakéw online
w wymiarze partycypacyjnym i deliberatywnym byla zblizona do tej sprzed ostatnich wyboréw
prezydenckich (czyli rekordowej), a skala aktywnos$ci informacyjnej, polegajacej na odbiorze tresci,
byla najwyzsza z dotychczas zarejestrowanych.

Opracowat

Michat Feliksiak



