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W czerwcowym sondazu?, przeprowadzonym po wyborach do Parlamentu Europejskiego, zapytaliSmy
Polakéw, skad czerpali informacje o komitetach i kandydatach oraz czy angazowali sie w miesiacu

przedwyborczym w jaka$ aktywnos$¢ polityczng w internecie.

W trakcie kampanii poprzedzajacej wybor europarlamentarzystow najpopularniejszym zrodltem
informacji o komitetach i kandydatach byly programy informacyjne i publicystyczne emitowane
w telewizji (53%), a takze reklamy wyborcze w radiu i telewizji (43%). Rzadziej, jeSli chodzi
o tradycyjne media, respondenci stuchali radiowych audycji o tematyce politycznej (31%) i — w jeszcze
mniejszej mierze — czytali artykuly na ten temat w gazetach i czasopismach (17%). Dwie piate
Polakow (41%) miato styczno$¢ z treSciami kampanii w internecie. ZbliZona grupa badanych (41%)
czerpata informacje z ulotek, plakatéw i billboardow. Wiecej niz jedna trzecia ankietowanych (36%)
dowiadywata sie o kampanii wyborczej od znajomych i czlonkéw rodziny, a czterech na stu (4%) -

z wiecow i spotkan wyborczych, w ktdrych uczestniczyli.

CBOS

RYS.1. Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Pan(i) informacje o komitetach
i kandydatach startujacych w wyborach do Parlamentu Europejskiego:

Odpowiedzi twierdzace
z programoéw informacyjnych i publicystycznych

w telewizji 53%

ze spotéw, reklam wyborczych (np. w radiu i telewizji) 43%
zinternetu 41%
z billboarddéw, plakatéw wyborczych, ulotek A1%
od znajomych, cztonkéw rodziny 36%
z audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu 31%

z gazet i czasopism 17%

z wiecdw, spotkan wyborczych, w ktérych Pan(i)

uczestniczyt(a) 4%

' Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia” (410) przeprowadzono w ramach procedury mixed-mode na reprezentatywnej
imiennej probie petnoletnich mieszkancéw Polski, wylosowanej z rejestru PESEL.

Kazdy respondent wybierat samodzielnie jedng z metod:

- wywiad bezposredni z udziatem ankietera (metoda CAPI),

- wywiad telefoniczny po skontaktowaniu sie z ankieterem CBOS (CATI) — dane kontaktowe respondent otrzymywat w liscie
zapowiednim od CBOS,

- samodzielne wypetnienie ankiety internetowej (CAWI), do ktérej dostep byt mozliwy na podstawie loginu i hasta przekazanego
respondentowi w liscie zapowiednim od CBOS.

We wszystkich trzech przypadkach ankieta miala taki sam zestaw pytan oraz strukture. Badanie zrealizowano w dniach
od 10 do 20 czerwca 2024 roku na prdbie liczacej 1055 oséb (w tym: 64,7% metoda CAPI, 21,4% — CATI i 13,8% — CAWI).

CBOS realizuje badania statutowe w ramach opisanej wyzej procedury od maja 2020 roku, w kazdym przypadku podajac proporcje
wywiadéw bezposrednich, telefonicznych i internetowych.



Porownujagc obecne wyniki do zarejestrowanych po poprzednich wyborach do Parlamentu
Europejskiego w 2019 roku, mozna zauwazy¢, ze w znacznej mierze umocnita sie rola internetu jako
zr6dia informacji o komitetach i kandydatach, co bylo do przewidzenia, bo od tego czasu zauwazalnie
zwiekszyla sie skala obecnos$ci Polakow w sieci. W dtuzszej perspektywie, w poréwnaniu do kampanii
sprzed wyboréw do PE z 2014 roku, ten wzrost jest jeszcze bardziej zauwazalny, bo dwuipétkrotny.
0d poprzednich eurowyboréw zwiekszyto sie takze znaczenie fizycznych no$nikow tresci — plakatow,
billboardéw i ulotek. Mniejsze znaczenie maja natomiast obecnie tradycyjne media - zwlaszcza

telewizja.

Odpowiedzi twierdzace wedtug terminéw badan
Pan() informacie o komitetach kancydatach | X1 | Wb X[ v o[ fvin [
. . 11 14 | 14 | M5 | 15 | 18 | M9 | 19 | '20 | 23 | 24
startujgcych w wyborach:
w procentach

— z programéw informacyjnych

i publicystycznych w telewizji 69 58 61 83 79 53 63 70 79 71 53
— ze spotdéw, reklam wyborczych (np. w radiu

i telewizji) 59 53 55 69 66 51 52 55 65 54 43
— zinternetu 24 16 23 37 32 34 26 31 45 52 41
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek | 38 30 60 46 48 70 35 41 41 39 41
— od znajomych, cztonkéw rodziny 36 27 50 55 53 54 39 41 54 49 36
— z audycji informacyjnych

i publicystycznych w radiu 41 38 40 54 49 34 34 42 46 43 31
— z gazet i czasopism 42 27 43 47 42 39 22 30 29 23 17
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych

Pan(i) uczestniczyt(a) 3 2 8 4 3 11 3 4 5 9 4

Niemal co pigty badany (17%) nie zetknat sie z zadnym Zrédlem informacji, o ktére pytaliSmy.
Dla poréwnania: przed poprzednimi wyborami do PE w 2019 roku byto to 16% respondentéw, w przed
jeszcze wczesniejszymi, w 2014 roku — 23%. Ci, ktérzy mieli styczno$¢ z kampanig, czerpali wiedze
przecietnie z 3 zrodet (Srednia wynosi 3,19). Poza zasiegiem kampanii najczeSciej pozostawali badani
nieinteresujacy sie polityka (44%) oraz interesujacy sie nig w niewielkim stopniu (27%), a takze
niemajacy sprecyzowanych pogladéw politycznych (32%). Zauwazalnie czeSciej byli to réwniez
respondenci najstabiej wyksztatceni (24%), w wieku od 35 do 44 lat (23%) i najbardziej zaangazowani

w praktyki religijne (26%).

Odsetki 0s6b niekorzystajgcych z zadnego

Zainteresowanie polityka ze zrédet informacji o kampanii wyborczej

Duze 5
Srednie 10
Mate 27
Zadne 14

Ogétem 17



Brak stycznosci z kampanig wspétwystepuje z absencjg wyborcza: wsrdd osob deklarujacych, ze nie
glosowaly, odsetek respondentéw, ktérzy nie zetkneli sie z zadnym Zrédltem informacji na temat
wybordow, jest niemal pieciokrotnie wyzszy niz wsrdd glosujacych (33% wobec 7%). Ujmujac to jeszcze
inaczej mozna powiedzie¢, ze o ile do urn poszlo ponad dwie trzecie oséb majacych stycznoscé
z kampania wyborcza (68% wobec 31% nieglosujacych), o tyle wsrdod pozostatych wyraznie
przewazali nieglosujacy (74% wobec 23% glosujacych).

Sposéb pozyskiwania informacji wyborczych zalezy w znacznym stopniu od wieku. Internet jest
gléownym zrédlem wiedzy o polityce dla ludzi ponizej 34 roku Zycia. Generalnie rzecz biorac osoby
przed 45 rokiem Zycia zauwazalnie rzadziej niz starsi respondenci ogladaja programy informacyjne
i publicystyczne w telewizji, ktére najwieksza widownie majg wsrdd oséb 55+. Wracajac jeszcze do
mtodszych respondentéw, majacych od 18 do 24 lat, mozna zauwazy¢, ze ponadprzecietnie czesto
czerpali oni przed wyborami informacje z fizycznych nosnikéw tresci (billboardéw, plakatéw, ulotek)
oraz od znajomych i cztonkéw rodziny. Na reklamach wyborczych w tradycyjnych mediach (radio,

telewizja) w najwiekszych stopniu ze wszystkich bazowali najstarsi ankietowani.

Czy w trakcie kampanii wyborczej czerpat(a) Odpowiedzi twierdzace wedtug wieku .
Pan(i) informacje o komitetach i kandydatach | 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 Ogotem
; 65+

startujgcych w wyborach do Parlamentu lata lata lata lata lata
Europejskiego: w procentach
— z programéw informacyjnych

i publicystycznych w telewizji 37 38 39 50 65 73 53
— ze spotdéw, reklam wyborczych

(np. w radiu, telewizji) 4 33 36 38 45 55 43
— zinternetu 56 58 39 46 36 24 141
— z billboardéw, plakatéw wyborczych, ulotek 48 39 42 38 41 41 141
— od znajomych, cztonkéw rodziny 47 41 32 32 34 34 36
— z audycji informacyjnych

i publicystycznych w radiu 22 34 28 32 37 30 31
— z gazeticzasopism 10 9 6 20 21 28 17
— z wiecow, spotkan wyborczych, w ktérych

Pan(i) uczestniczyt(a) 0 5 2 6 7 4 4

Tylko nieco ponad jedna czwarta respondentéw (27%) ocenia, ze podczas kampanii dowiedziata sie
duzo o kandydatach startujacych w ich okregu wyborczym, natomiast potowa (48%) twierdzi, ze
dowiedziala sie mato, a dodatkowo 23% ankietowanych — Zze nie dowiedzieli sie¢ niczego. Obecnie

poziom poinformowania byt minimalnie nizszy niz przed wyborami do PE pie¢ lat temu.



CBOS

RYS. 2. Czy, ogdlnie rzecz biorgc, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i)
o kandydatach startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:

30% 48%
— —
VI2019 4% 26% 35% 13% 19% 3%
27% 48%
— —
VI 2024 3% 24% 34% 14% 23% 2%
bardzo duzo raczej duzo
raczej mato bardzo mato
w ogdle niczego sie nie dowiedziate(a)m Trudno powiedzie¢

Poziom poinformowania jest najsilniej powigzany z zainteresowaniem polityka. Ogélnie rzecz biorgc
wieksze zainteresowanie sprzyja lepszemu poinformowaniu, a brak zainteresowania wspoétwystepuje
w duzej mierze z poczuciem, ze kampania nie dostarczyla zadnych informacji. Warto jednak
zauwazy¢, ze nawet wsrod oséb w duzym stopniu zainteresowanych ta dziedzing przewazaja glosy,
ze dowiedzialy sie one malo (lub nie dowiedzialy sie niczego) o komitetach i kandydatach startujacych

w ich okregu, co wskazywatoby na niska jakos$¢ tej kampanii wyborczej.

Czy, ogdlnie rzecz biorac, podczas kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie Pan(i) o kandydatach
startujgcych w Pana(i) okregu wyborczym:
Zainteresowanie W 0gdle niczedo si
polityka duzo mato nie 3owiedzia{ge(a)r$1 Trudno powiedzie¢
w procentach
Duze 45 43 10 2
Srednie 31 54 13 2
Mate 13 53 33 1
Zadne 10 25 58 6
Ogoétem 27 48 23 2

Do relatywnie lepiej poinformowanych zaliczajqa sie badani znajdujacy sie w dobrej sytuacji
materialnej, pracownicy ustug, rolnicy, a poza tym osoby najbardziej zaangazowane w praktyki
religijne oraz respondenci identyfikujacy sie z lewica. Natomiast o tym, Ze z kampanii nie dowiedzieli
sie niczego o kandydatach i komitetach startujagcych w wyborach do PE, czesciej niz inni méwia
najmlodsi badani iosoby w wieku od 35 do 44 lat, mieszkaricy wsi, ankietowani najstabiej
wyksztatceni, robotnicy (wykwalifikowani i niewykwalifikowani), rencisci, pracujacy w prywatnych
gospodarstwach rolnych, a ponadto ankietowani sporadycznie angazujacy sie w praktyki religijne

(kilka razy w roku) i niemajacy sprecyzowanych pogladéw politycznych.



Poziom poinformowania przektada sie na frekwencje. Badani, ktérzy deklaruja, ze podczas kampanii
nie uzyskali wystarczajacych informacji o kandydatach ze swojego okregu, szczegélnie ci, ktorzy
mowia, ze nie dowiedzieli sie niczego, glosowali — jak wynika ze wskazan — rzadziej niz ci, ktérzy

majg poczucie, ze dowiedzieli sie duzo.

9 czerwca odbyly sie wybory do Parlamentu Europejskiego. Czy brat(a) Pan(i)

Czy, ogdlnie rzecz biorac, podczas W nich udziat?

kampanii wyborczej dowiedziat(a) sie
Pan(i) o kandydatach startujgcych Tak Nie Odmowa odpowiedzi
w Pana(i) okregu wyborczym:

w procentach

- duzo 78 21 1
- mato 64 36 1
Niczego sie nie dowiedziate(a)m 29 69 2

Poza ogdlnym odbiorem kampanii wyborczej odtwarzamy réwniez — na podstawie deklaracji —
przedwyborcza aktywno$¢ Polakow w internecie2. Uwzgledniamy trzy jej wymiary: informacyjny —
polegajacy na odbiorze tresci politycznych, deliberatywny — obejmujacy rozmawianie na tematy

polityczne — oraz partycypacyjny — dotyczacy angazowania sie w dzialania z tego zakresu.

W ciggu miesigca poprzedzajacego wybory do Parlamentu Europejskiego ponad dwie pigte
uzytkownikow internetu (43%, czyli 35% ogélu badanych) czytalo w sieci artykuly o tematyce
politycznej, a blisko jedna trzecia (31%, czyli 25% ogdtu) czytata blogi i wpisy innych uzytkownikow
zwigzane z polityka. Wiecej niz dwie pigte internautéw (42%, czyli 33% ogdtu) ogladato online
materialy wideo, takie jak reklamy wyborcze lub wywiady z politykami. Zauwazalnie mniej 0séb (26%
uzytkownikow internetu, czyli 21% ogélu badanych) przegladalo strony partii politycznych,

komitetoéw wyborczych lub startujgcych w wyborach kandydatow.

Znacznie rzadsze byly rozmowy online na tematy polityczne. W ciggu miesigca poprzedzajacego
wybory na forach, blogach lub w serwisach spotecznosciowych pisalo o polityce siedmiu na stu
uzytkownikow internetu (7%), a dwoch na stu (2%) prowadzito agitacje, zachecajac w sieci innych do

poparcia jakiego$ komitetu lub kandydata.

Trzech na stu internautéw (3%) wystato w miesigcu poprzedzajacym glosowanie do PE e-maila do
polityka lub podpisato online petycje w jakiej$ sprawie politycznej. Zblizony odsetek uzytkownikow
internetu (2%) zapisal sie w tym czasie do zatozonej w sieci grupy poparcia jakiego$ komitetu lub

kandydata. Najrzadziej (0,4%) przekazywano przez internet pieniadze na cele polityczne.

2 Uzytkownicy internetu stanowig w prébie 81% badanych (853 osoby).



RYS. 3.

czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty o tematyce
politycznej, np. w internetowych wersjach gazet,
czasopism

ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty wideo o tematyce
politycznej, np. wywiady z politykami, spoty, reklamy
wyborcze

czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce politycznej lub wpisy
i komentarze internautéw dotyczace polityki

przegladat(a) Pan(i) strony internetowe partii politycznych,
komitetéw lub kandydatéw startujgcych w tych wyborach

pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy polityczne,
np. na forach, blogach, portalach spotecznos$ciowych

wystat(a) Pan(i) przez internet list do polityka lub
podpisat(a) Pan(i) internetowg petycje w jakiej$ sprawie

zachecat(a) Pan(i) w internecie innych uzytkownikdw
do gtosowania w wyborach na dany komitet
lub ktéregos z kandydatow

zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do grupy popierajacej
jakiegos$ polityka, kandydata lub organizacje polityczna,
komitet wyborczy

przekazat(a) Pan(i) przez internet pienigdze dla organizacji
politycznej, komitetu wyborczego

Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego wybory do Parlamentu Europejskiego:

CBOS
43%
35%
42%
33%
31%
25%
26%
21%
7%
5%
3%
3%
2% Odpowiedzi twierdzace:
2% . S
uzytkownikow internetu
(N=853)
2% ogétu badanych
2%
0,4%
0,3%

O podobny zestaw aktywnosci pytaliSmy po kolejnych wyborach, poczawszy od 2010 roku

(samorzadowych — w latach 2010, 2014 i 2018, parlamentarnych — w latach 2011, 2015, 2019 i 2023,

do Parlamentu Europejskiego — w latach 2014 i 2019 oraz prezydenckich — w latach 2015 i 2020).



Odpowiedzi twierdzace uzyskane w badaniach przeprowadzonych po wyborach samorzadowych w 2010, 2014 i 2018 roku, parlamentarnych w 2011,
2015,2019 i 2023 roku, po wyborach do PE w 2014, 2019 i 2024 roku oraz prezydenckich w 2015 i 2020 roku

XI112010 X12011 V2014 X112014 VI 2015 X12015 X12018 V12019 X12019 | VII2020 | XI12023 V12024
Czy w ciggu miesigca poprzedzajgcego = = = = = = = = = = = =
wybory samorzadowe/ parlamentarne/ 5~ 2|5~ 2lo~ 2l 2|5~ 2lo~ 2|5~ 2|5~ 2|5~ 2|5~ 2|5~ 2|5~ 2
do Parlamentu Europejskiego/ 28| 8 |25 & |28 & |33 8 (23D & |28 & |28 © |38 8 |[3N| & 3N © |23 & |28 ©
prezydenckie: SY| B | B |E9| B |E®| B |[EC| B |9 B |[E9| 8 |[EN| B |EP| B |E®| & |[E®| 8 |E® &
2=z L (2Zz & |8z 2 |8z L (2= & |82 2 |8z L 2=z &2 |82 2 |8z L2 |2z &2 22> =2
E¥ © |[EY © [EY © |E¥ © |[EY| © |[E¥ © |EY| © [E¥] © |E¥| © [E¥] © |E¥| © [ £ ©
(2 (2 (2 (2 (2 (=2 (2 (2 (=) (2 (2 o
o o o o o o o o o o (] o
w procentach

- czytat(a) Pan(i) w internecie artykuty

o tematyce politycznej, np. w internetowych | 39 | 20 | 41 | 22 | 29 | 19 | 31 19 | 52 | 34 | 51 | 32 | 44 | 30 | 42 | 28 | 48 | 34 | 54 | 38 | 53 | 42 | 43 | 35

wersjach gazet, czasopism

- ogladat(a) Pan(i) w internecie materiaty
wideo o tematyce politycznej, np. wywiady 22 | 12 | 31 16 | 20 | 13 | 24 | 14 | 43 | 28 | 37 | 24 | 38 | 26 | 31 | 21 | 36 | 26 | 57 | 40 | 54 | 43 | 42 | 33
z politykami, spoty, reklamy wyborcze

- czytat(a) Pan(i) blogi o tematyce
politycznej lub wpisy i komentarze 16 8 13 7 8 5 8 5 32 | 21 | 30 | 19 | 29 | 20 | 25 | 17 | 27 | 20 | 41 | 29 | 39 | 31 | 31 | 25
internautow dotyczace polityki*

- przegladat(a) Pan(i) strony internetowe

partii politycznych, komitetéw lub 23 12 | 27 14 | 16 | 10 | 21 13 | 34 | 22 | 29 18 | 31 22 | 23 16 | 31 22 | 41 29 | 39 | 31 26 | 21
kandydatéw startujgcych w wyborach

- pisat(a) Pan(i) w internecie na tematy

polityczne, np. na forach, blogach, 2 1 3 2 2 1 3 2 7 4 5 3 6 4 5 4 6 4 13 9 10 8 7 5
portalach spotecznosciowych

- wystat(a) Pan(i) przez internet list

do polityka lub podpisat(a) Pan(i) 2 1 2 1 2 1 2 1 4 3 2 1 3 2 1 1 3 2 4 3 4 3 3 3
internetowa petycje w jakiejs sprawie

- zachecat(a) Pan(i) w internecie innych
uzytkownikéw do gtosowania w wyborach 3 1 3 1 1 1 4 3 6 4 5 3 4 3 4 2 5 4 7 5 5 4 2 2
na ktéregos z kandydatow

- zapisat(a) sie Pan(i) w internecie do
grupy popierajacej jakiegos polityka,
kandydata lub organizacje polityczna,
komitet wyborczy

- przekazat(a) Pan(i) przez internet

pienigdze dla organizacji politycznej, 0 0 0 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1 1 0403|0302 1 0,4 2 1 04 | 03
komitetu wyborczego

* 0d roku 2010 do 2014 pytano wytgcznie o czytelnictwo blogéw. W czerwcu 2015 roku dodano ,wpisy i komentarze internautéw dotyczace polityki”



W poréwnaniu do okresu poprzedzajacego wybory do PE w 2019 roku, obecnie skala politycznej
aktywnosci uzytkownikéw internetu byla wieksza. Dotyczy to szczegdlnie ogladania materiatow
wideo oraz czytania komentarzy, wpiséw i blogéw. Najwieksze wzmozenie aktywnosci politycznej
online przypada na okres poprzedzajacy ostatnie wybory prezydenckie (mozna to w znacznej mierze
tlumaczy¢ sytuacja epidemiczng, ktéra umocnita znaczenie internetu w komunikacji politycznej) oraz
przed wyborami parlamentarnymi w roku 2023, w ktérych nastgpila rekordowa mobilizacja

spoleczna.

W ujeciu syntetycznym powyzsze aktywnosci polityczne online mozna przedstawi¢ nastepujaco:
co najmniej jedng z nich w okresie poprzedzajgcym wybory europostéw deklaruje szesciu na
dziesieciu uzytkownikéw internetu (60%), czyli niemal polowa sposrod ogdtu Polakéow (48%),
co zasadniczo pokrywa sie ze skalg uczestnictwa w informacyjnym wymiarze e-demokracji.
Przynajmniej jedng aktywno$¢ w wymiarze deliberatywnym wskazato 8% internautéw (6% ogdtu
badanych), a partycypacyjnym — 7% (tj. 5% ogodtu). O ile w stosunku do okresu poprzedzajgcego
wybory do PE w 2019 roku wzrost aktywnosci politycznej online jest nieduzy, o tyle poréwnujac ja do

sytuacji sprzed wyborow z roku 2014 — jest on znaczny.

Internauci
XI'10 | X111 | Vi14 | xi'14 | viis | xi15 | xi118 | w119 | xi119 | 2o | xiv23 | vi‘2a
w procentach

Aktywnos¢
w wymiarach:

— informacyjnym 47 53 37 43 64 61 58 52 58 71 73 60

- deliberatywnym 4 6 3 7 10 8 8 7 8 16 13

— partycypacyjnym 5 5 3 9 12 10 8 7 9 15 1

Ogétem 47 53 37 45 65 62 60 53 59 73 75 60
Ogét badanych

Aktywnos¢

e Xi°10 [ X111 [ via [ xu14 [ virts [ x5 | xi18 | vi9 [ X119 | vin2o | xi723 | vi‘4
ymiarach:

— informacyjnym 24 28 23 26 41 39 41 36 41 51 58 48
— deliberatywnym 2 3 2 4 6 5 6 5 6 11 11
— partycypacyjnym 3 3 2 5 8 6 6 4 7 10 9
Ogétem 25 28 24 27 42 39 42 36 42 52 59 49

Ogolnie rzecz biorac, udzialem w e-demokracji wyrdzniajg sie najmlodsi badani (18-24 lata) i — co
ciekawe - najstarsi (65+) uzytkownicy internetu, mieszkancy duzych i najwiekszych miast, najlepiej
wyksztalceni, co najmniej Srednio zainteresowani polityka (a szczegdlnie zainteresowani nig
w duzym stopniu), a ponadto respondenci majacy lewicowe lub prawicowe poglady, deklarujacy
udziatl w wyborach do PE i glosowanie w nich Lewice, Konfederacje WiN, Koalicje Obywatelska lub
Trzecig Droge. Jesli chodzi o zaangazowanie w wymiarze deliberatywnym wyrézniaja sie dodatkowo
najmtodsi internauci, a w przypadku aktywnosSci zaréwno deliberatywnej, jak i partycypacyjnej —

takze osoby najbardziej zainteresowane polityka oraz glosujacy na Lewice lub Konfederacje. Najmniej



aktywni politycznie w sieci byli przed wyborami respondenci majacy wyksztalcenie podstawowe lub
zasadnicze zawodowe, niemajacy sprecyzowanych pogladow i nieinteresujacy sie lub interesujacy

w niewielkiej mierze polityka, a takze ci, ktérzy 9 czerwca nie poszli do urn.

Aktywnos¢ polityczna uzytkownikow internetu w wymiarach:
informacyjnym |deliberatywnym partycypacyjnym Ogotem
w procentach

Ogétem 60 8 7 60
. Mezczyzni 64 10 8 65
Plec Kobiety 55 6 6 56
18-24 lata 66 15 8 67
25-34 57 6 3 58
) 35-44 52 5 5 52
Wiek 45-54 60 12 11 62
55-64 59 6 7 59
65 lat i wiecej 69 7 10 71
Wies 48 6 4 49
Miasto do 19 999 55 9 10 58
Miejsce zamieszkania 20000 - 99999 61 8 8 61
100000 - 499 999 75 9 9 76
500 000 i wiecej mieszkancow 81 12 9 81
Podstawowe lub gimnazjalne 36 1 0 36
. Zasadnicze zawodowe 42 7 6 44
Wyksztaicenie Srednie 59 9 6 59
Wyzsze 74 9 10 75
Lewicowe 77 12 9 77
. Centrowe 50 3 3 51
Poglady polityczne Prawicowe 68 1 10 68
Niesprecyzowane 29 3 1 32
Duze 89 18 20 89
) o Srednie 69 7 5 69
Zainteresowanie polityka Mate 36 9 9 37
Zadne 14 2 0 16
Tak 72 10 10 72

Udziat w wyborach do PE
Nie 42 4 2 42
KKW Trzecia Droga 63 10 9 70
Na kandydata ktérego KW Konfederacja WiN 83 19 13 84
;?;22:}:*(\’; g/t;c;r:(zi;e 90 KW Koalicja Obywatelska 76 8 10 76
w wyborach do PE? KW Lewica 85 21 20 85
KKW Prawo i Sprawiedliwos¢ 63 9 8 63
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Wybory do Parlamentu Europejskiego nie ciesza sie — nawet w okresie dos¢ ,,goragcym” politycznie —
szczegblng popularnos$cia3, stad zaréwno odbidr tresci kampanii wyborczej, jak i aktywnos¢ polityczna
Polakéw online s3 na nizszym poziomie niz w okresie poprzedzajacym chocby ostatnie wybory do
Sejmu i Senatu czy wybory prezydenckie. Nizsza ranga tych wyboréw wspétwystepuje z mato
merytoryczng kampania, z ktorej wiekszos¢ badanych nie uzyskala wystarczajacych informacji
o kandydatach i komitetach startujacych w ich okregach. Po raz kolejny warto podkresli¢, ze
w komunikacji politycznej coraz bardziej umacnia si¢ rola internetu. Wynika to nie tylko z prostego
faktu przyrostu liczby uzytkownikow, ale takze z tego, Zze — jak sie wydaje — przestrzen online jest

coraz bardziej nasycona tresciami politycznymi.

Opracowat

Michat Feliksiak

3 Wiecej w komunikacie CBOS ,Ocena rangi wyboréw”, marzec 2024 (oprac. K. Pankowski).



