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Zasieg i wptyw telewizji na decyzje wyborcze

Jedna trzecia dorostej ludnosci kraju, a zatem jedna trzecia elektora-
tu w wyborach parlamentarnych znalazta sie poza zasiegiem programéw na-

dawanych w ramach telewizyjnego Studia Wyborczego.
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Codzienntie, od poniedziatku do piqtku, o godzinie 2290 telewizja na-
daje program Studia Wyborczego, w ktérym prezentujq sie startujace
w wyborach partie.Jak caesto oglada Pan(i) programy Studia Wyborczego?
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Badanie przeprowadzono dwa tygodnie przed wyboramil. Mozna przy-
puszczac¢, ze odsetek nie ogladajacych byt w ostatnich dniach trwania kam-
panii nieco mniejszy od stwierdzonych tu 34, poniewaz widownia Studia Wybor-

czego w miare zblizania sie terminu gtosowania rosta.

Zainteresowanie programami emitowanymi w ramach Studia Wyborczego

wyraznie zalezato od zainteresowania samymi wyborami (tab. 1). Ogolnie:

Tabela 1
w procentach
Ogladalno$¢ programéw Studia Wybor-
Czy Pana(ia) osobiscie ik
\;':tt;c;(rguparlamentarne wszystkie
I lub prawie niektoére wcale
wszystkie
Bardzo 54 32 14
Raczej 25 57 17
Raczej nie 8 46 46
Zupetnie nie 5 10 72

l Sondaz "Aktualne problemy i wydarzenia'" (21) zrealizowano w dniach
10-13 pazdziernika 91 na ogdlnopolskiej reprezentatywnej prdbie dorositej
ludnosci (N=1500).



im mniejsze zainteresowanie wyborami, tym samym mniejsza ogladalnos$¢
Studia Wyborczego . Warto jednak zwroéci¢ uwage na fakt, ze 14% sposrod
deklarujacych duze zainteresowanie wyborami nie ogladato zadnych progra-
moéw Studia Wyborczego. W grupie respondentéow twierdzacych, ze wybory
raczej ich interesuja, analogiczny odsetek wyniost 17. Obie te grupy tacz-
nie stanowia okoto 9% og6tu badanych, a zarazem okoto 16% deklarujacych za-
interesowanie wyborami. Jesli zatem uznamy, ze potencjalna widownie pro-
gramow Studia Wyborczego stanowili w mniejszym lub wiekszym stopniu za-
interesowani wyborami, to poza zasiegiem tych programéw znalazto sie 16%

potencjalnej widowni.

Zainteresowanie programami Studia Wyborczego byto réwniez uzalei-
nione od zamiaréw wyborczych respondentéw. llustruje to tabela 2 zawiera-
jaca rozktad deklarowanych zamiaréw w grupach wyréznionych ze wzgledu
na czesto$¢ ogladania tych programéw.

Tabela 2
w procentach

Czy zamierza Pan(i) wzia¢ w nich (wybo-
Ogladalnos$¢ progra- rach) udziaf?

méw Studia Wyborczego: )
Na pew-| Chyba |Nie Chyba | Na pewno
no tak tak wiem | nie nie
Wszystkie lub prawie
wszystkie 62 20 9 2 7
Tylko niektoére 38 24 19 6 12
Wcale 18 12 24 13 33

Rozktad ogladalnosci programow Studia Wyborczego ws$réd deklaruja-
cych udziat w wyborach (odpowiedzi "na pewno tak" i "chyba tak") przed-

stawial sie nastepujaco:

ogladalno$¢ programéw Studia

Wyborczego:
wszystkie lub prawie wszystkie 62%
tylko niektoére 50%
wcale 19%

Nie ogladato zadnego z programéw Studia wyborczego 19% zamierzaja-

cych wziac¢ udziat w wyborach.



Problem, czy programy Studia Wyborczego wywarty jakikolwiek wptyw
na przyszte decyzje elektoratu, czyli jaka role odegraty w kampanii, jest
na podstawie dotychczas prezentowanych wynikéw problemem nierozstrzy-
galnym. Analiza zaleznosci pomiedzy czestoScia ogladania a stopniem kry-
stalizacji zamiaréw wyborczych pozwala w przyblizeniu odpowiedzie¢ na to

pytanie (tab. 3).

Tym wszystkim respondentom, ktérzy deklarowali pewny lub prawdo-
podobny udziat w wyborach najpierw zadawano pytanie, na jaka partie zamie-
rzaja gfosowac, a nastepnie, w jakim stopniu sa pewni swoich decyzji. Oka-
zato sie, ze catkowicie zdecydowanych byto 52%, prawie zdecydowanych

27%, wahajacych sie 21% badanych.

Tabela 3
w procentach
Stopien zdecydowania w wyborze partii:
Ogladalno$¢ programéw
Studia Myberczego: ::220":";;2_ prawie zde- | jeszcze sie
Y cydowany waham
ny
Wszystkie lub prawie
wszystkie 58 25 17
Niektoére nh 27 29
Wcale 50 21 28

Potowa respondentéw nie ogladajacych Studia Wyborczego miata w pet-
ni sprecyzowane zamiary na kogo gfosowac, natomiast 28% jeszcze sie waha-
fo. WSréd ogladajacych wszystkie lub prawie wszystkie jego programy w pet-
ni sprecyzowane zamiary miato 58%, czyli nieco wiecej, a wahato sie 17%,
czyli mniej niz wéréd tych, ktérzy wcale nie ogladali Studia. Poréwnujac
te dwie skrajne grupy mozna zatem dojs¢ do wniosku, ze Studio Wyborcze
wywarto pewien wptyw na krystalizacje zamiarow wyborczych, utatwiajac pod-
jecie decyzji, na kogo gtosowacé. Jesli poréwnamy odpowiednie odsetki oséb
w petni zdecydowanych - 58 w jednej grupie i 50 w drugiej - to dojdziemy
do wniosku, ze byt to wptyw raczej niewielki. Widzowie szukali w progra-
mach Studia raczej potwierdzenia swych wczes$niejszych preferencji niz in-
formacji, ktoére pozwolityby im dokonaé¢ bardziej racjonalnego wyboru. Do
takiego wniosku upowaznia analiza zaleznosci pomiedzy stopniem krystaliza-

cji pogladow a czestoscia ogladania programéw Studia Wyborczego (tab. 4).



Tabela 4
w procentach
Ogladalnos¢ programoéw Studia Wyborczego:
Stopien zdecydowania
w wyborze partii: wszystkie tylko _
lub prawie : ; cale
: niektore
wszystkie
Catkowicie zdecydowany 37 46 17
Prawie zdecydowany 31 55 14
Jeszcze sie waham 21 60 19

Najrzadziej ogladali programy Studia ci, ktérzy jeszcze sie wahali, najczesciej
zas ci, ktérzy byli juz catkowicie zdecydowani na kogo odda¢ swéj gtos. Gdy-
by podstawowym motywem ogladania programéw Studia byto poszukiwanie in-
formacji pozwalajacych dokona¢ wyboru, nalezatoby spodziewaé sie zaleznosci
doktadnie odwrotnej, tj. najwiekszego zainteresowania programami Studia

wsréd majacych trudnosci z podjeciem decyzji.

Postrzegane intencje telewizji

Bezstronnos¢ lub stronniczo$¢ telewizji badaliSmy za pomoca nastepuja-
cych pytan:

e

Cay,  Pana(t) zdaniem, telewizja popiera wyrainie jakies partie lub ugrupo-

wania, cay tei nie popiera?

Tak 11%
Nie 70%
Trudno powiedziec 16%

A czy, Pana(i) adaniem, telewizja stara sie zaszkodzié jakimé partiom lub

ugrupowaniom, czy tez nie?

Tak 12%
Nie 71%
Trudno powiedziec 143

(Pominieto brak danych.)
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Kombinacja odpowiedzi na te dwa pytania daje nastepujacy rozktad
pogladéw na intencje telewizji w kampanii wyborczej:

niektore partie popiera i niektérym stara sie

zaszkodzic 17%

ani nie popiera, ani nie stara sie zaszkodzic 50%

(33 % respondentéw udzielito odpowiedzi nieostrych).

Z rozktadu tego wynika, ze wedifug 17% respondentéw telewizja byta

wyraznie stronnicza, a wediug 50% - bezstronna.

Odsetek uwazajacych telewizje za stronnicza w zaleznosci od czestosci

ogladania programéw Studia Wyborczego ksztattowat sie nastepujaco:

ogladalno$¢ programoéw telewizja niektére partie popiera
Studia Wyborczego: lub
niektérym stara sie zaszkodzié

wszystkie lub prawie wszystkie 25
tylko niektére programy 15
wcale 11

Im czestszy byt kontakt z programami Studia Wyborczego, tym rzad-
sze przekonanie o bezstronnosci telewizji w kampanii wyborczej. Mozna za-
tem przyja¢, ze nieufno$¢ do intencji telewizji nie wynikata z uprzedzenia,
lecz raczej byta wynikiem kontaktu z tresciami zawartymi w przekazie tele-
wizyjnym. Do tego samego wniosku prowadzi analiza odpowiedzi na pytanie
0 postrzegane sympatie i antypatie telewizji.

Wszyscy respondenci uwazajacy, ze telewizja popiera niektore partie
byli proszeni o wymienienie tych partii (lista sympatii). Z identyczna pros-
ba zwrécono sie do ankietowanych twierdzacych, ze istnieja partie i ugru-
powania, ktorym telewizja stara sie zaszkodzi¢ (lista antypatii).

Lista sympatii telewizji

Porozumienie Obywatelskie Centrum 18 (0,8)
Kongres Liberalno-Demokratyczny 10 (0,3)
"Solidarnos¢" - partie solidarnosciowe, partie

wywodzace sie z "Solidarnosci" 9 (1,1)

Partie chrzescijanskie, katolickie,
Wyborcza Akcja Katolicka, Partia Chrzescijanskich

Demokratow 7 (0,3)
Unia Demokratyczna 6 (1.3)
Trudno powiedziec 22

(W nawiasach podano odsetek tych, ktoérzy uwazaja, ze dana partia nalezy
do antypatii telewizji).



Lista antypatii telewizji

Partia "X" 32 (0,2)

Sojusz Lewicy Demokratycznej,

lewica, socjalisci, komunisci 12 (0,2)
Trudno powiedziec 16

/W nawiasach podano odsetek tych respondentéw, ktoérzy zaliczaja dana
partie do sympatii telewizji).

Konkretne partie zaliczane byty zdecydowanie badZ do preferowanych
przez telewizje, badZz do wywotujacych niechec. Obraz postrzeganych sympa-

tii i antypatii telewizji okazat sie zatem w skali ogélnospotecznej zasadniczo

spojny.



