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Trwa kampania przed zbBgacymi siewyborami do Sejmu i Senatu. Partie i ugrupowania
wysuwajae kandydatow do nowego parlamentu przedstavsajaje zatoenia programowe w
formie plakatow, ulotek, artykutow prasowych. Interesgjajest, skd przede wszystkim
ewentualni wyborcy czerpiiedzeo partiach, na ktére oddadsadj gtos. Ciekawe jest rowniez
jakie dziatania prowadz® do zdobycia elektoratu wzbudzaja spoteczéntwie najwidkszy

sprzeciw. Odpowiedzi na te pytania daje ostatni sor@BDS".

Zrédta informacji o partiach i politykach
Najpopularniejszym’ mbdtem informacji o partiach i ugrupowaniach politycznych jest
telewizja - az92% ankietowanych przyznajee ach wiedza o partiach, na ktore ewentualnie

oddadzaswdj gtos, pochodzi przede wszystkim z audycji telewizyjnych.
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! Badanie "Aktualne problemy i wydarzenia" (37) przeprowadzono w dniach 7-12 lipca 1993 r. na 1127-osobowej
reprezentatywnej probie losowej dorostej ludcidolski.



-2 -

Wydage sig, ze o popularnosci telewizji decyduje z jedng strony jg powszechnoSt -
telewizor posiadaja niemal wszystkie polskie rodziny, z drugigj zas - tatwy, nie wymagaacy
aktywnosci, dostgp do informacji. Te cechy sprawigg, ze za poSrednictwem telewizji ogdlna
wiedza o partiach dociera nawet do osob deklarujacych brak zainteresowaniawyborami i polityka
w ogole.

Osoby zainteresowane zaréwno nadchodzacymi wyborami, jak i polityka nieco rzadzie)
niz pozostali korzystaja z telewizyjnych informacji o partiach politycznych, natomiast znacznie
cze&cigj niz inni poszukuja tego rodzaju informagji w prasie’. Warod osdb deklarujacych bardzo
duze zainteresowanie wyborami 70% stanowia respondenci, ktérych wiedza o partiach pochodzi
przede wszystkim z prasy, aw grupie badanych bardzo interesujacych sie polityka - 74% (przy
48% dla ogotu respondentow).

Telewizja jest ngwaznigszym zrodtem informacji o partiach przede wszystkim dla
robotnikow niewykwalifikowanych oraz uczniow i studentéw (100% wskazan w obu tych
grupach). Stosunkowo najrzadzigl gtdwna role informujaca spetnia telewizja w grupie osob z
wyzszym wyksztatceniem (84%), wsrdd kadry kierowniczg i inteligencji (88%) oraz prywatnych
przedsiebiorcéw (87%). Jednoczesdnie cztonkowie tych wiasnie grup spoteczno-zawodowych
znacznie czgscigl niz pozostali badani deklarujg, ze informacje o partiach czerpia przede
wszystkim z prasy (77% respondentow z wyzszym wyksztatceniem, 82% ankietowanych
przedstawicieli kadry kierownicze i inteligencji, 62% prywatnych przedsigbiorcow). Prasa jest
rowniez waznym zrodtem wiadomosci dla pracownikéw umystowych (67%), fizyczno-
umystowych (68%) oraz osob dobrze sytuowanych (66%).

Niemal co trzeci respondent deklaruje, ze informacje o partiach i ugrupowaniach, na ktére
ewentualnie odda sw¢j gtos w wyborach, pochodza z audycji radiowych. Najczescigi sa to
bezrobotni (41%) i osoby najstarsze, w wieku powyzej 65 lat (39%).

Rolnicy, gospodynie domowe, bezrobotni oraz respondenci mieszkajacy w matych
miasteczkach czgscig) niz inni twierdzg, ze ich wiedza na temat partii opiera sie w gtownej

mierze na informacjach uzyskanych od rodziny i znajomych.

2 Zob. tabele aneksowe.



Spotkania przedwyborcze oraz wydawnictwa partyjne odgrywaja niewielka role jako
zrédta informacji o zatozeniach programowych poszczeg6lnych partii oraz ich kandydatach na
postdbw i senatorow. Moze to wynikat przede wszystkim z niewielkig liczby spotkan
przedwyborczych. Najgoretszy okres kampanii, bezposrednio poprzedzajacy wybory, mamy
jeszcze przed soba. W tym czasie spotkania politykow z wyborcami beda czestsze, atym samym
prawdopodobnie wzroSnie znaczenie tego zrodta informacji o partiach. Jak wskazuja jednak
doSwiadczenia z poprzednich wybordéw, na spotkania z politykami przybywa stosunkowo niewiele
0sob. Mozna sadzi€, ze rola tych spotkah bedzie w tej kampanii wyborczej, podobnie jak w
poprzednich, mnigjsza niz telewizji, radia i prasy.

W przypadku respondentéw deklarujacych udziat w przysztych wyborach stwierdzono
zalezno&t miedzy tym, jakie podawali zrodta swojel wiedzy o partiach, a tym, jakie wskazywali
cechy najlepigl charakteryzujace politykéw, na ktorych zamierzaja gtosowat. Osoby, ktérych
informacje pochodza przede wszystkim ze srodkdéw masowego przekazu - telewizji, radia, prasy,
czescigy niz inni podnosza merytoryczne kwalifikacje przysztych postow i senatoréw, ich
umigjetnoSt przekazywania swoich racji, odpowiedzialnost. Badani, dla ktorych Zzrodiem
informacji jest przede wszystkim najblizsze otoczenie - znajomi i rodzina, czgscigj niz pozostali
sa przekonani, ze ich kandydatow charakteryzuje uczciwost, wiarygodnoSE i wrazliwost na los
tzw. zwyktych ludzi. O patriotyzmie przedstawicieli preferowanych partii ("dbaja o interesy
Polski") méwia najczescigl badani czytgjacy partyjne wydawnictwa przedwyborcze (ulotki,

broszury) i osoby uczestniczace w spotkaniach z politykami.

Nie akceptowane formy kampanii wybor czej

Niektére dziatania w czasie kampanii wyborczej sa uwazane za niewtasciwe. Pod ocene

respondentdw poddano trzy rodzaje zachowah - wobec wyborcdéw, wobec przeciwnikéw

politycznych oraz w stosunku do "strony trzecig" - instytucji panhstwowych i Kosciota.



CBCSs

Ktore z wymieniowych poniz ‘ej dziatan ~ prowadza,cych do zdobycia
glosébw wyborcéw wzbudzaja , Pana(i) najsilniejszy sprzeciw?
(respondenci meli nozliwdst wskazani a naj wzej 2 dzial an)

(dset ek wskazah

Dawani e obi etnic bez pokrycia 77
Qczerni ani e, osm eszani e przeci wni kow pol itycznych 32
"Opl uwani e" okresu PRL i bytych komuni st 6w 20
Zat aj ani e ni ekorzystnych faktéw z przesztosc

i derow partii 19
Zastraszani e przeciwni kow politycznych 15
Kryt ykowani e Kosci ot a, nanifestowani e w ogosci

wobec instytucji kosciel nych 12
Gsmi eszani e instytucji pahstwowych 9
Zrywani e pl akat 6w pr zeci wni kéw politycznych 7

W hierarchii nie akceptowanych spotecznie zachowah wyborczych na pierwszym miegjscu
znalazta sie nierzetel nost wobec wyborcdw. " Dawania obietnic bez pokrycia' nie akceptuje ponad
3/4 spoteczehstwa, podczas gdy pozostate wymienione w pytaniu zachowania politykéw w
stosunku do konkurentéw, instytucji panstwowych lub Kosciota wzbudzaja sprzeciw znacznie
mniejszej liczby osob. Niepokojacy jest zwiaszcza relatywnie rzadko wyrazany przez
ankietowanych sprzeciw wobec zastraszania przeciwnikdéw politycznych czy oSmieszania
instytucji pahstwowych. Nasuwa sie wniosek, ze przewazajace] czesci spoteczehstwa jest
obojetne, jakimi metodami wal cza ze soba partie polityczne - najwaznigjsza jest uczciwost wobec
wyborcow, rozumiana jako praktyczna realizacja haset wyborczych.

Dawanie obietnic bez pokrycia prowadzace do zdobywania gtoséw wyborcéw wywotuje
sprzeciw przede wszystkim pracownikow fizyczno-umystowych, rolnikéw, prywatnych
przedsiegbiorcdw oraz uczniow i studentdw. Przeciwni oczernianiu lub oSmieszaniu przeciwnikéw
politycznych sa przede wszystkim badani o wyzszym statusie spoteczno- -zawodowym - kadra
kierownicza i inteligencja oraz respondenci magacy wyzsze wyksztatcenie. Ostrgg w formie
krytyki PRL i bytych komunistow najczegsciej nie akceptuja osoby o pogladach lewicowych.

Robotnicy niewykwalifikowani i osoby najubozsze czescigl niz pozostali sprzeciwiga sie
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zatgjaniu niekorzystnych faktéw z przesztosci liderow partii, a prywatni przedsiebiorcy sa
wigkszymi nizinni przeciwnikami zastraszania konkurentow politycznych. Osmieszaniainstytucji
pahstwowych w celu zdobycia gtosdw wyborcow nie akceptuja czgscigy niz inni prywatni
przedsigbiorcy, rolnicy i robotnicy niewykwalifikowani. Ci ostatni sa réwniez najwigkszymi
przeciwnikami zrywania plakatéw wyborczych konkurencyjnych partii.

Krytyki Kosciota jako dziatania prowadzacego do zdobycia elektoratu nie akceptuje co
dziesigty respondent. Sa to przede wszystkim osoby najstarsze i deklarujace poglady prawicowe.
Ten stosunkowo niewielki sprzeciw wobec krytyki czy nawet wrogosci w stosunku do Kosciota
nie musi Swiaczy€ o postawach niechetnych K osciotowi, moze natomiast wskazywac na stawianie

go w jednym rzedzie z instytucjami publicznymi.

Przewazaj aca wiekszost ankietowanych deklaruje, zeich informacje o partiach, naktorych
przedstawicieli ewentualnie oddadza gtos w wyborach, pochodza z audycji telewizyjnych.
Wskazuje to na duza rolg, jaka telewizja moze spetnic w ksztattowaniu preferencji politycznych
spoteczenstwa. Ma to odniesienie zwtaszcza do 0sob 0 nizszym statusie spoteczno-zawodowym,
dla ktorych telewizja jest najczescig gtownym lub jedynym Zzrodtem informacji na temat
wyborow. Z informacji prasowych korzystaja przede wszystkim osoby z wyzszym
wyksztalceniem i zajmujace wyzsza pozycje zawodowa. Marginalna role w informowaniu
wyborcdéw o partiach i politykach odgrywaja wydawnictwa partyjne (ulotki, broszury) oraz
spotkania przedwyborcze.

Ws&rod nie akceptowanych form zachowah przedwyborczych najwigkszy sprzeciw
ankietowanych wzbudza dawanie obietnic, ktore pdznigj nie sa realizowane. Najwaznigjsza dla
spoteczefistwa jest zatem rzetelnoSC wobec wyborcow. Znacznie mnigj przeciwnikdw maja
nieuczciwe zachowania politykéw w stosunku do konkurentow oraz podwazanie autorytetow

instytucji pahstwowych i Kosciota w celu zdobycia gtosow wyborcow.



ANEKS

PODZIAt NA REGIONY W BADANIACH CBOS

1. Region potnocny:

09 woj. elblaskie

10 woj. gdanskie

17 woj. koszalihskie
26 woj. olsztyhskie
39 woj. stupskie

41 woj. szczecihskie

2. Region zachodni:

11 woj. gorzowskie
12 woj. jeleniogorskie
20 woj. legnickie

45 woj. watbrzyskie
47 woj. wroctawskie
49 woj. zielonogorskie

3. Region & odkowozachodni:

05 woj. bydgoskie
13 woj. kaliskie

16 woj. konihskie
21 woj. leszczyhskie
29 woj. pilskie

32 woj. poznahskie
44 woj. toruhskie
46 woj. wtoctawskie

4. Region &rodkowy:

01 woj. warszawskie
07 woj. ciechanowskie
24 woj. t6dzkie

30 woj. piotrkowskie
31 woj. ptockie

34 woj. radomskie

37 woj. sieradzkie

38 woj. skierniewickie

5. Region wschodni:

02 wo.
03 wo.
06 woj.
22 WO;.
23 wWO;.
28 wo;.
36 woj.
40 wo.
48 wo.

6. Region

15 woj.
18 woj.
19 woj.
25 wo;.
33 wo.
35 woj.
42 woj.
43 wo.

7. Region

04 wo.
08 woj.
14 woj.
27 Wo;.

biel sko-podlaskie
biatostockie
chetmskie
lubelskie
tomzyhskie
ostroteckie
siedleckie
suwalskie
zamojskie

potudniowo-wschodni:

kieleckie
krakowskie
krosniefskie
nowosadeckie
przemyskie
rzeszowskie
tarnobrzeskie
tarnowskie

potudniowo-zachodni:

bielskie
czestochowskie
katowickie
opolskie
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Tabel a 1. Skad przede wszystkim czerpie Pan(i) informacje o partiach (ugrupowani ach), na ktdére ewentual nie
odda Pan(i) swd] gtos? 1 - z telewizji, 2 - z ulotek, broszur, plakatoéw wyborczych, 3 - z gazet,
4 - od znajonych, 5 - od rodziny, 6 - z kazah ksiedza, 7 - z radia, 8 - ze spotkah przedwborczych

(%)
1 2 3 4 5 6 7 8 Li czba
oséb
Qgoét em 94 3 49 9 7 2 29 2 1103
Ptec
Mezczyzni 94 3 53 9 2 31 2 513
Kobi ety 94 2 46 9 10 2 27 1 590
W ek
do 24 | at 93 4 49 9 7 1 29 6 119
25-34 97 6 51 6 5 0 26 2 186
35-44 95 2 55 13 5 0 25 1 237
45-54 94 1 55 11 3 1 28 1 188
55- 64 96 4 49 4 7 2 28 1 175
65 lat i W ecej 88 1 35 7 13 5 39 0 196
M ej sce zam eszkani a
W es 95 2 36 9 9 3 35 3 434
M asto do 20 tys. 91 2 45 15 7 3 33 1 120
od 21 do 100 tys. 95 4 56 8 4 1 26 2 208
101-500 tys. 95 5 57 7 7 0 18 1 181
501 tys.i w ecej m eszk. 90 3 68 4 4 0 28 1 160
Regi on
Pé6t nocny 96 3 52 3 5 0 33 3 128
Zachodni 98 4 58 10 8 0 22 0 108
Srodkowozachodni 95 2 57 3 1 1 30 2 156
Sr odkowy 91 1 49 5 3 1 41 1 215
Wschodni 92 3 39 7 16 4 25 6 126
Pot udni owo- wschodni 90 3 40 19 12 3 29 1 177
Pot udni owo- zachodni 97 5 51 11 5 2 20 0 192
Wkszt at ceni e
Podst awowe 93 2 32 11 9 3 39 0 401
Zasadni cze zawodowe 97 3 53 9 5 0 27 1 288
Sredni e 95 3 59 7 6 2 20 4 326
Wzsze 84 5 77 3 0 2 24 2 86
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 88 2 82 3 0 2 15 3 72
Prac. unyst . ni z. szczebl a 95 1 67 11 3 0 16 2 97
Pracownicy fiz.- unyst. 92 5 68 4 7 0 23 0 42
Robot ni cy wykwal i fi kowani 97 5 56 12 3 0 22 1 132
Robot ni cy ni ewykwal i fi k. 100 7 45 11 0 0 28 0 58
Rol ni cy 97 0 27 13 17 2 33 5 80
Prywat ni przedsi ebi orcy 87 5 62 10 3 0 34 0 32
Bi erni zawodowo
Renci &ci i eneryci 92 2 41 7 9 3 34 1 381
Uczni owi e i studenci 100 7 60 3 4 0 13 9 32
Bezr obot ni 95 2 38 13 4 2 41 2 102
Cospodyni e domowe i i nni 96 5 42 5 13 1 35 1 73
Dochody na jedna osobe
Poni zej 500 tys. zt 91 2 37 10 10 2 38 2 84
500 tys. - 999 tys. 96 3 42 10 8 2 31 2 267
1000 tys. - 1499 tys. 95 4 43 10 6 2 31 2 292
1500 tys. - 1999 tys. 92 3 54 10 9 2 24 1 195
2000 tys. i powyzej 92 3 66 4 3 0 25 1 227
Ccena W asnych war. mater.
Zte 94 2 45 10 6 1 35 1 480
Sredni e 94 4 50 8 6 1 26 3 477
Dobr e 92 3 59 5 9 4 21 0 146
Ccena kier.rozw. syt.w kraju
DobrK ki er unek 93 6 56 5 3 24 2 251
Zty ki erunek 95 2 47 9 6 1 31 2 703
Trudno powi edzi et 91 2 49 12 10 1 28 1 149
Pogl ady polityczne
Lew ca 91 2 65 5 4 0 29 2 230
Centrum 95 4 51 8 5 0 31 4 287
Prawi ca 96 2 55 8 6 4 22 1 226
Trudno powi edzi et 93 3 34 12 10 2 32 0 356
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Tabela 2. Ktére z nizej wyni enionych dzi at ah prowadzacych do zdobyci a gt oséw wybor céw wzbudzaj a Pana(i)
naj sil niejszy sprzeciw? 1 - dawani e obietnic bez pokrycia, 2 - zrywani e pl akat éw przeci wni kow
politycznych, 3 - zatajanie niekorzystnych faktow z przesziosci |iderdw partii, 4 - oczernianie
oSm eszani e przeci wni kéw politycznych, 5 - krytykowani e Kosciota, manifestowani e wogosci wobec
instytucji kosScielnych, 6 - zastraszani e przeci wi kéw politycznych, 7 - osmieszanie instytucji
pahst wowych, 8 - "opluwani e" okresu PRL-u i bytych komuni st ow

(%)
1 2 3 4 5 6 7 8 Li czba
0s6b
Qgoét em 79 7 19 33 12 16 10 20 1096
Ptet. )
Mezczyzni 79 6 21 31 11 17 11 20 512
Kobi ety 79 8 18 35 13 14 9 21 584
W ek
do 24 | at 85 6 21 34 6 14 8 19 121
5-34 80 6 23 34 7 15 10 19 181
35-44 76 9 16 40 7 16 10 22 237
45-54 76 6 26 35 5 21 9 21 188
55-64 ) 82 7 16 27 22 12 6 25 175
65 lat i W ecej 77 5 13 28 24 15 14 16 191
M ej sce zani eszkani a
W es 78 7 23 31 14 14 10 19 429
M asto do 20 tys. 80 4 16 34 12 14 7 32 124
od 21 do 100 tys. 78 6 22 32 9 14 11 24 210
101-500 tys. o 82 5 12 41 12 22 16 175
501 tys.i w ecej meszk. 78 12 16 31 12 17 15 16 158
Region
6t nocny 82 7 17 31 12 17 5 26 129
Zachodni ) 80 8 18 38 13 16 8 18 111
Srodkowozachodni 67 9 18 41 9 18 9 27 150
Sr odkowy 85 8 20 27 10 11 10 20 216
Wschodni 69 2 18 37 17 15 15 23 128
Pot udni owo- wschodni 83 4 24 34 11 16 12 14 174
Pot udni owo- zachodni 81 9 18 29 13 18 8 17 188
Wkszt at ceni e
Podst anwowe 79 6 19 29 17 14 11 20 400
Zasadni cze zawodowe 78 9 26 25 8 17 9 20 287
Sredni e 80 5 16 40 11 16 9 20 321
Wzsze 76 9 9 52 4 18 7 24 88
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 77 4 9 57 4 16 4 28 73
Prac. unyst.niz.szczebla 79 4 16 41 5 22 11 17 95
Pracownicy fiz.- umyst. 86 10 20 36 6 12 7 22 41
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 78 8 25 37 9 14 6 18 133
Robot ni cy ni ewykwal i fi k. 73 18 36 17 0 18 16 19 60
Rol nicy. o 85 8 20 28 8 14 15 19 79
Prywat ni przedsi ebi orcy 85 6 9 32 11 29 19 7 33
Bi er ni  zawodowo )
Renci sci i _eneryci 77 6 16 27 20 16 11 22 377
Uczni owi e i studenci 86 0 23 50 10 0 3 27 32
Bezr obot ni o 79 4 19 33 10 16 8 23 101
Cospodyni e domowe i i nni 79 8 25 37 16 13 6 15 70
Dochody na j edna osobe
Poni zej 500 tys. zt 77 9 30 35 4 14 19 85
500 tys. - 999 tys. 80 5 18 29 12 21 12 18 265
1000 tys. - 1499 tys. 77 9 21 37 13 11 10 19 292
1500 tys. - 1999 tys. 80 6 17 29 14 14 9 25 191
2000 tys. i powyzej 78 8 18 39 11 14 7 25 226
Ccena W asnych war. mater
Zte 74 6 22 31 11 18 10 23 485
Sredni e 83 8 17 35 13 13 9 20 468
Dobr e 84 16 36 14 18 10 15 142
Ccena kier.rozw. syt.w kraju
EbbrK_klerunek 78 10 18 33 15 13 10 21 246
zZty kierunek 77 6 21 32 10 18 10 21 703
Trudno pow edzi et 86 4 12 39 15 10 11 16 147
Pogl ady polityczne
Eemﬁca 74 6 17 35 4 17 8 38 229
Cent rum 80 7 20 40 7 18 6 16 288
Prawica ) 82 5 19 33 19 12 15 14 221
Trudno pow edzi et 80 8 19 27 17 15 11 16 354
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Tabel a 3. Czy, Pana(i) zdaniem Eplityk ubi egaj acy sig o wadz
nusi byt przede wszystkim 1 - skuteczny, osiagat cele

swoj ej “partii, chot nie zawsze za ponpca uczcl wych
net od, - uczciwy, chot przez to czasam mniej skuteczny
w osi agani u cel 6w swoj ej parti
(%)
1 2 Li czba
0s6b
Qg6t em 14 86 1107
Ptec o
Mezczyzni 16 84 516
Kobi ety 11 89 592
W ek
do 24 |at 11 89 122
25-34 19 81 184
35-44 17 83 234
45-54 16 84 188
55-64 . 12 88 176
65 lat i w ecej 5 95 201
M ej sce zam eszkani a
W es 12 88 440
M asto do 20 tys. 7 93 124
od 21 do 100 tys. 15 85 210
101-500 tys. o 15 85 176
501 tys.i W ecej m eszk. 19 81 157
Reg[on
6t nocny 14 86 131
Zachodni . 16 84 112
Sr odkowozachodni 10 90 158
Sr odkowy 17 83 218
Wschodni . 8 92 127
Pot udni owo- wschodni 14 86 176
Pot udni owo- zachodni 14 86 186
Wkszt at ceni e
Podst awowe 9 91 411
Zasadni cze zawodowe 14 86 290
Sredni e 16 84 317
Wzsze 26 74 88
Grupa spot.-zaw. pracujacy
Kadra kier.,inteligencja 28 72 73
Prac. unyst.niz.szczebl a 16 84 92
Pracownicy fiz.- unyst. 13 87 41
Robot ni cy” wykwal i fi kowani 11 89 135
Robot ni cy ni ewykwal i fik. 16 84 60
Rol ni cy. o 8 92 82
Prywat ni przedsi ebi orcy 25 75 33
Bi erni zawodowo .
Renci sci i eneryci 8 92 383
Uczni owi e i studenci 9 91 32
Bezr obot ni o 21 79 103
Gospodyni e domowe i i nni 19 81 72
Dochody na j edna osobe
Poni zej 500 tys. zt 9 91 87
500 tys. - 999 tys. 14 86 267
1000 tys. - 1499 tys. 11 89 295
1500 tys. - 1999 tys. 14 86 194
2000 tys. i powyzej 17 83 224
Ccena W asnych war. mater.
Zte 14 86 486
Sredni e 13 87 477
Dobr e 16 84 144
Qcena kier.rozw. syt.w kraju
DobrK_k|erunek 16 84 249
Zty kierunek 13 87 707
Trudno pow edzi et 11 89 151
Pogl ady polityczne
Lew ca 17 83 224
Cent rum 15 85 287
Prawica o 13 87 224
Trudno pow edzi et 11 89 368




